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Resumo

SOUZA, Rogério Martins de. Dos canapes a politica: a reinvengdo permanente do
colunismo como género jornalistico. Orientador: Milton José Pinto. Rio de Janeiro:
UFRJ/ECO, 2009. Tese de Doutorado.

Durante o século XX, a imprensa brasileira passou por vérias mudancas e
metamorfoses ao longo das décadas. Talvez a mais marcante tenha sido a introducéo, na
década de 1940, das técnicas jornalisticas advindas do jornalismo norte-americano. O
Brasil passou entdo de um jornalismo de tintas “francesas” para outro, influenciado agora
por aquele praticado nos Estados Unidos, pais que passaria a exercer a hegemonia nao s
econbmica, mas também cultural em todo o mundo ocidental apés a Segunda Grande
Guerra. E também na mesma década que surge, em 1945, a primeira moderna coluna social
brasileira, também copiada daquelas ja existentes nos Estados Unidos, mas “adaptada” aos
padrdes jornalisticos brasileiros de entdo. Nas décadas posteriores, com a ditadura militar,
as colunas da midia impressa procuraram se adaptar a modernizacdo do jornalismo, e as
descricbes dos jantares luxuosos aos poucos foram perdendo espaco para noticias
exclusivas ligadas a politica, economia, esportes, comportamento e o que mais fosse
decidido como noticia pelo colunista titular. Hoje elas ultrapassaram em muito a apressada
definicdo de “colunas sociais”. Continuam se reinventando e estdo entre 0s espacos mais
lidos na midia impressa brasileira. Como se deu este processo, € 0 que esta tese pretende

estudar.

Palavras-chave: Jornalismo, Politica, Colunismo, Esfera Publica.



Abstract

SOUZA, Rogério Martins de. Dos canapes a politica: a reinvengdo permanente do
colunismo como género jornalistico. Orientation: Milton José Pinto. Rio de Janeiro:
UFRJ/ECO, 2004. Doctor’s Degree.

During the last twentieth century, all along the decades brazilian journalism had
passed for a plenty of changings and metamorphosis. Perhaps that one more incisive could
have been the introduction, in the forties, of the press technics that had come from the
american journalism. Brazil had passed then, by a journalism with a “french accent”, for
another one, now under influence from that one already made in the United States, a
country that after the Second War turned to exercise a hegemonic force, not just in politics
and economy, but even cultural in all of the ocidental world. It’s also in the same decade
that comes along, in 1945, the first brazilian modern social column, moreover a copy from
those ones already made in US, but “adapted” for the brazilian patterns from that era. |
posterior decades, with the military governs, the journalismo columns runned to adapt their
discourse to the modernization in press, and the descritions of luxuous dinners little by little
were losting their words for the notices about politics, economy, sports and what more that
could be decided to be news by the first colunist. Today they went far way beyond the late
definition of “society columns”. This columns shows a continuing reinvention and they are
between the spaces with more lecture in brazilian press. How this process took place, it’s

the question this thesis pretends to answer.

Key-words: Journalism, Politics, Colunism, Public Sphere.
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Sim, estamos em Sunset Boulevard, Los Angeles, Califérnia. S&o mais ou menos cinco
da manhd. Esse € o esquadrdo de homicidios. Veio com detetives e jornalistas. Houve
um assassinato em uma das mansdes na altura do n® 10000. Com certeza, lerdo a
respeito nos jornais. Ou ouvirdo falar no radio e na televisdo. Pois uma das maiores
atrizes dos velhos tempos esta envolvida.
Mas antes de ouvirem um relato distorcido e exagerado...
Antes de colunistas de Hollywood porem a mao nessa historia...
Talvez queiram ouvir os fatos, toda a verdade.
Se esse é 0 caso, vieram falar com a pessoa certa.

Abertura do filme “Crepusculo dos deuses”, de Billy Wilder

- Quantos amigos vocé tem?

- Sei la. Talvez uns 30.

- Pois prepare-se. Quando assumir a coluna, tera 300. Mas quando a deixar, esteja
certo de que voltara a ter somente 30.

Dialogo entre o entéo editor do Jornal do Brasil Elio Gaspari e o futuro colunista
Ancelmo Gois, prestes a assumir a coluna Informe JB, em 1985.
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Introducéo

Em marco de 2007, um artigo na segunda pagina do jornal O Globo chamava a
atencdo para trés noticias antecipadas em primeira mao pelo perioédico. Segundo o jornal,
aquelas noticias traziam “informacGes exclusivas que repercutiram intensamente no pais e
pautaram 0s outros veiculos de comunicacdo”. Vamos a elas. A primeira era sobre a
demisséo de um alto funcionério da Petrobras que teria sido responsavel pelo vazamento da
informacgdo sobre a compra da empresa de produtos quimicos Ipiranga pela estatal. A
segunda noticia antecipava que a selecédo brasileira de futebol iria inaugurar o novo Estédio
de Wembley, na Inglaterra. E por fim, a terceira nota informava que precisamente naquele
dia, 28 de marco, a Varig, outrora a maior empresa aerea do pais, seria vendida para a Gol
Linhas Aéreas.

A principio, nenhuma ddvida sobre o feito alardeado pelo periddico — realmente as
trés noticias repercutiram em toda a grande imprensa nos dias seguintes. Mas o0 que
chamava a atengéo para o artigo do jornal era a procedéncia dos trés “furos” de reportagem:
todos haviam sido publicados na coluna do jornalista Ancelmo Gois, no periodo de apenas
trés dias entre a primeira e a Ultima. Trata-se de uma coluna de variedades em que as
noticias sdo apresentadas em notas curtas, pertencente a um género que para muitos faria
parte de um despretensioso e futil estilo jornalistico. Mas, no Brasil, no entanto,
proliferaram-se a tal ponto que se tornaram imprescindiveis para o entendimento de nossa
realidade. Ressalto o fato de estas colunas terem se tornado um género unico no jornalismo
brasileiro — apesar de existirem no exterior, em nenhum outro lugar elas se apresentam com
o0 carater especifico das colunas nacionais, em que o fato mais infimo desvendado por uma
nota de duas frases pode vir ao lado de uma informagdo que ird repercutir por toda a
imprensa e pautar os jornais dos dias seguintes.

Colunas de notas. Descendentes diretas das antigas colunas sociais, estas colunas se
desenvolveram, passaram por varias mudancas e hoje constituem um estilo mais préximo
de um novo género jornalistico, onde uma infinidade de assuntos sdo revelados -
comentarios politicos, notas sobre a economia, vida cultural, agenda de esportes e lazer, o
cotidiano de celebridades da TV e das passarelas, e até colunismo social a moda antiga. O

que caracteriza as notas, para alem do texto curto - duas ou trés frases, as vezes uma so -,

11



seria um tom leve, por vezes irbnico, os fatos ou falas contados de modo direto, a selecéo e
construcdo voltadas para um objetivo de assinalar o pontual, o destaque, o pitoresco. Se o
jornalismo mundial consagrou a expressao fait-divers para assinalar todos aqueles fatos
diversos que implicariam um rompimento insolito ou extraordinario do curso cotidiano dos
acontecimentos, narrativas tipicas do jornalismo popular, no género das colunas de notas
brasileiras os fait-divers estardo ligados aos assuntos a principio mais relevantes, como a
politica e a economia. Aqui, a nota sobre a meia furada de um ministro pode dizer tanto
quanto a iminéncia de um plano econdmico que afetara a vida de milhdes de brasileiros.

Seria este um dos motivos pelo qual as colunas de notas se encontram hoje entre os
espacos mais lidos nos jornais, e acompanhadas ansiosamente por uma multiddo de
leitores? Hoje em dia, para se manter bem informado sobre o que acontece nos bastidores
da politica nacional, ¢ fundamental a leitura destas colunas, principalmente aquelas
publicadas no estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia, espacos jornalisticos que
praticam um agendamento do que sera noticia nos dias seguintes, além de influenciar a
opinido publica. Seus titulares estdo entre os principais formadores de opinido da midia
impressa, e as colunas sdo hoje espacos nobres dentro da imprensa nacional, como
poderemos constatar.

Voltemos as colunas sociais. O antropo6logo Gilberto Freire, um dos pesquisadores
que se debrucaram sobre o género, identificava no colunismo mais tradicional o cultivo de
tracos brasileiros — a vaidade e a frivolidade: “Sou dos que véem na cronica social um
registro de fatos ou de ocorréncias que constituem expressdo de convivio humano numa de
suas formas mais sutilmente significativas dentro de um contexto da vida brasileira que, ja
sendo pds-burgués, numas coisas, noutras continua burgués. Pode esse registro ser, por
vezes, uma caricia a vaidade de convivas de todo frivolos. Mas quem nega ser proprio do
ser humano, burgués ou pos-burgués, o pecado da vaidade?” (apud MELO, 1994). O
historiador Moacir Werneck de Castro declarou-se “leitor compulsivo” das colunas de
notas, que o abasteceriam com dicas acerca de como sobreviver na tempestade urbana do
Rio, com informacBes sobre coordenadas humanas e o “Zeitgeist de que falam os
filésofios”: “No meio da fogueira das vaidades, do *“quem-transa-com-quem” , das
insinuacdes malévolas e das retificagcbes contra-feitas, das implicancias pessoais e das

noticias plantadas, sempre sobra ao cuidadoso analista de costumes alguma achega
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importante para o conhecimento da vida social no sentido mais amplo. E material no
desprezivel para o historiador e socidlogo” (Jornal do Brasil, 1995).

Este trabalho constitui um mergulho sobre este género jornalistico que evoluiu no
cenario brasileiro, através de uma pesquisa que nao se furtara a investigar as colunas sociais
“classicas”, como o surgimento da primeira moderna coluna social brasileira, em 1945,
através de Maneco Muller, — até a proliferacdo das colunas de notas em quase todo jornal
brasileiro, de pequeno ou grande porte, neste comego do século XXI, quando chegaremos a
hipdtese principal desta pesquisa, ou seja, de que a fragmentacdo e o desenvolvimento da
midia impressa no Brasil, aliado a um contexto sécio-cultural especifico, propiciou o
surgimento deste estilo jornalistico, onde as barreiras das esferas publico e privada foram
definitivamente abolidas, resultando em um discurso carregado de ironia, humor e ruptura

com as regras béasicas da objetividade jornalistica.

Para melhor compreensdo da evolugdo das colunas de notas no cenario brasileiro, e
seu estilo absolutamente peculiar, onde fofoca e informagdo objetiva caminham juntas, é
necessario um rapido retorno a alguns séculos no passado.

Intrigas, fofocas, rumores e maledicéncias envolvendo os donos do poder sempre
fascinaram a sociedade, em todas as épocas. A difusdo de noticias abragando um lado mais
ameno e frivolo dos acontecimentos era comum na Franga absolutista. Alguns
pesquisadores consideram, no seculo XVII, o rei Luis XIIl como pioneiro da crénica social,
ao instituir um jornal semanal com noticias da corte, no qual, “além de informacdes
politicas inteiramente favoraveis ao governo real e do texto das ordenancas oficiais, inseria
noticias de nascimentos, matrimonios, festas, divertimentos dos principais personagens da

corte™,

Na Inglaterra, para frear o crescimento de uma imprensa que comegava a
incomodar a nobreza, o governo — sob a dinastia dos Tudors — ao mesmo tempo em que
censurava notas ruins ou que incomodassem 0s sUditos, passou a inserir nos jornais notas
sobre a familia real, roupas da Corte, casamentos de nobres e outras amenidades que
exerciam fascinio sobre a plebe e afastavam as discussdes politicas (PENA, apud PIZZOL,

2007).

! Beltréo, Luis. *Iniciacéo a filosofia do jornalismo”.
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A politica, nesta época. era vista como algo que dizia respeito ao rei, e por isso a
circulacdo de informagOes sobre o funcionamento interno do sistema de poder nédo era
autorizada. No entanto, num periodo pré-Revolucdo Francesa, 0 mero surgimento de um
rumor clandestino e provavelmente apdcrifo sobre a figura do rei e suas amantes era algo
que seduzia as pessoas, que repassavam este “segredo” a outros, de forma oral. E um dos
lugares onde os rumores politicos eram disseminados era justamente os cafés publicos.

Os cafés publicos europeus alimentavam uma rede de comunicacdo alternativa a
imprensa controlada pela monarquia. Boatos, noticias e mexericos eram transmitidos entre
os fregueses, e ocasionalmente mensageiros iam de um café para o outro, a fim de relatar
grandes acontecimentos, tais como a eclosdo de uma guerra ou a morte de um chefe de
Estado (“O grande vizir estrangulado”, anotou Hooke, ap6s ouvir a noticia no café de
Jonathan em 8 de maio de 1693) (apud STANDAGE, 2005).

Com uma populacdo em grande parte analfabeta, os franceses, para saber o que
estava realmente acontecendo, iam aos locais onde as noticias eram disseminadas, que
poderiam ser nos cafés conhecidos pelo tom inflamado de seus freqlientadores, como nas
esquinas informais em que oradores improvisados discursavam, e também nos trechos de
bulevares em que boletins noticiosos eram apresentados aos brados pelos vendedores
ambulantes de pasquins ou cantados ao som de melodias populares cujas letras insinuavam
0 que ocorria nos bastidores do poder dos reis. Ou seja, num tempo em que a imprensa nao
se estabelecera ou era censurada, a populacdo buscava outros meios de se informar, como
as historias orais passadas por agitadores e cantores. Para acompanhar as noticias, bastava
ficar na rua e abrir os ouvidos (DARNTON, 2002).

Criticar o rei dentro de um café parisiense poderia dar cadeia. Os cafés viviam
cheios de espides do governo, e qualquer um que atacasse o estado por meio de palavras
poderia ser aprisionado na Bastilha: “No Café de Foy, alguem disse que o rei tinha
arranjado uma amante, que ela chamava-se Gontaut e era uma mulher bonita, sobrinha do
duque de Noailles” (apud STANDAGE, ibid), era apenas um dos muitos relatérios
anotados por informantes do Regime. Isso gerou o surgimento de diversas publicacdes
clandestinas, uma densa rede de comunicacfes feita por meios de comunicacdo hoje

esquecidos. E entre esses meios estavam os libelles, ou libelos, livros difamatorios
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contendo uma ampla gama de fofocas sobre pessoas célebres, que foram intensamente
perseguidos pelas autoridades do regime absolutista.

Segundo Robert Darnton, os libelos eram construidos a partir de anedotas
provenientes de fofocas sobre as vidas privadas dos grandes. Naquela época, a
denominacdo de “anedota” era diferente da que sabemos hoje, ou seja, como algo proximo
da piada. Os leitores dos libelos consideravam ‘anedota’ como algo que realmente havia
acontecido, mas que ndo podia ser contado nas versdes oficiais dos eventos. Eram
apresentadas como pedacos de noticias, ainda que eventualmente pudessem ter sido seu
teor exagerado. Num dos libelos mais famosos dos anos pre-revolucionarios se encontra a
nota de rodapé: “metade deste artigo é verdade”. Os libelistas, em suas também chamadas
chroniques scandaleuses, gostavam de provocar seus leitores.

Os libelos franceses se extinguiram, mas sua fonte principal — as fofocas -
perduraria para sempre nos tabldides e jornais posteriores. Elas inspirariam o surgimento de
um novo género jornalistico, ndo mais carregado dos rumores e intrigas tipicos dos libelos,
mas inspirado pelo mundanismo de uma sociedade burguesa ascendente e a frivolidade
tipica de uma elite recém-independente: as colunas sociais. O colunismo social
propriamente dito, portanto, no formato de uma coluna separada e em secdo fixa, surgiria

em meados do século XIX, nos Estados Unidos, durante a chamada penny press.

A Revolugédo Industrial propiciou o desenvolvimento da imprensa nos Estados
Unidos. Como conseqiiéncia houve o barateamento do preco dos jornais - que agora eram
vendidos a um penny (um centavo) -, a invenc¢éo da linotipo e o avango dos telégrafos, além
da diminuicdo do analfabetismo, ajudando a imprensa a se modernizar e atingir o nivel de
meio de comunicacdo de massa. O sucesso dos jornais como principal meio de
entretenimento leva ao fascinio com aqueles poucos contemplados com uma nota de coluna
social. Sim, se na época dos libelos o publico corria atras de noticias da corte real, agora o
novo publico leitor ird atrds das noticias sobre os ricos e famosos da época.

As colunas sociais americanas nascem nas duas Ultimas décadas do século XIX, nas
quais a informacdo inserida — descricbes de viagens de iate, listas de convidados em

eventos sociais importantes — eram geralmente sancionadas pelos préprios personagens das
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colunas. Seu objetivo principal era promover o estilo de vida de famosos e integrantes da
chamada high society americana, que tanto fascinava os leitores.

O género se desenvolve quando os jornais deixam de ser doutrinarios e adquirem
feicdo informativa. O publico comecgou a desejar matérias que escapassem do anonimato
redatorial — quase ndo havia matérias assinadas — e tivessem personalidade. Segundo Fraser
Bond, isso levou ao aparecimento de secOes sob a responsabilidade de jornalistas
conhecidos, superando a frieza e a impessoalidade do corpo do jornal, e originando espacos
dotados de valor informativo e de vigor pessoal (apud MARQUES DE MELO, 1994).

As noticias em tom de fofoca sobre famosos ja eram comuns na Europa, mas 0
estilo em notas curtas, sincopadas (em que uma nota pode completar o que foi sugerido pela
anterior) € uma invencdo americana. Os primeiros colunistas trabalhavam relatando notas
sobre artistas, celebridades, milionarios, figuras excéntricas, autoridades e outras pessoas da
sociedade que pudessem ser destaque na coluna.

A “leveza” das notas escritas em estilo pessoal atingiu enorme sucesso e inspiraria o
colunismo social ao redor do mundo, inclusive no Brasil. Brito Broca, em “A vida literéria
no Brasil 1900 delimita o ano de 1907 como o do surgimento da primeira coluna social na
imprensa brasileira, através do “Binoculo”, coluna escrita por Figueiredo Pimentel,
jornalista que foi avido defensor das mudancas urbanisticas a época do prefeito Pereira
Passos e que se celebraria como o autor da frase “O Rio civiliza-se”. O fato acompanharia,
segundo Broca, um processo generalizado de tornar menos pesados 0s textos dos jornais,
incentivado por um novo recurso de impressdo de paginas coloridas. Tais recursos
tipograficos permitiriam a edi¢cdo de um suplemento literario em cores aos domingos, na
Gazeta de Noticias. O mesmo caderno trazia "uma croniqueta leve, futil ou lirica, como
introducdo risonha as noticias de aniversarios, noivados, casamentos™.

As colunas sociais eram vistas como o lado informal do jornal, voltadas para o
publico feminino. Uma espécie de “descanso” concedido ao leitor das noticias sobre
crimes, violéncia e mortes do chamado yellow journalism (no Brasil, imprensa marrom ou
sensacionalista). Devido a esta caracteristica, muitas delas se voltaram ao humor na
formatacdo da noticia. As noticias abordando os integrantes da burguesia eram levadas ao

leitor algumas vezes de forma irbnica, ressaltando o lado extravagante dos ricos, e aos
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poucos dando maior importancia as fofocas, ainda sem atingir seriamente a reputacdo dos
personagens retratados.

No século XX, os primeiros olimpianos saidos da nascente industria cultural do
cinema e radio ndo hesitaram em abastecer de noticias as colunas sociais que atraiam um
grande namero de leitores. O “estilo de vida” de um ator ou atriz — como ele se comportava
em casa, quais eram seus habitos, seus hobbies — podia alavancar a carreira de um ator
aspirante ao mundo do cinema em Hollywood. Durante muito tempo, os departamentos de
publicidade de estudios trabalharam com colunistas como Louella Parsons e Hedda Hopper,
plantando informacgfes sobre romances e casamentos das estrelas de cinemas, alem de
noticias dos bastidores envolvendo roteiristas, o diério das filmagens e a luta por papéis em
filmes importantes para a industria.

Com o tempo as colunas sociais também foram sofrendo alteracfes, inaugurando
um estilo também chamado gossip column — ou coluna de mexericos, como foi chamada no
Brasil. Ja na década de 1930, ndo havia jornal norte-americano que nao tivesse pelo menos
um colunista social.

Entretanto, muitos colunistas ndo eram mais tdo déceis com seu publico. Nos anos
1940, a Segunda Guerra Mundial mudaria a recep¢do das antigas colunas sociais. A
sociedade americana tinha agora uma nova obsessdo: todos queriam ler noticias sobre
escandalos.

Ao0s poucos, noticias sobre escandalos foram proliferando nas colunas de notas —
primeiro como escandalos privados, adultérios, crimes passionais de pessoas famosas -,
enquanto assuntos como politica e economia eram sorrateiramente inseridos
disfargadamente no corpo das colunas. Alguns colunistas agora tinham tanta influéncia que
podiam derrubar lideres sindicais e candidatos a cargos publicos com apenas uma nota que
denotasse um suposto escandalo — mesmo que essa informacdo ndo fosse confirmada.
Dentre todos, o mais poderoso foi sem divida Walter Winchell, que mesclava em sua
coluna informag6es maliciosas sobre gente famosa com noticias de divorcios, adultérios e
outros escandalos envolvendo pessoas proximas ao poder. O estilo de Winchell seria
copiado por colunistas de jornais em todos os Estados Unidos e ele seria visto como um dos

homens mais poderosos da América. No Brasil, o colunista Maneco Muller se inspiraria em
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Winchell e em outros colunistas norte-americanos para criar a primeira coluna social

moderna, em 1945, em que pontificava sob o pseudénimo de Jacinto de Thormes.

O desenvolvimento das colunas sociais no Brasil ocorreu paralelo as mudangas no
jornalismo no século XX, levaria as colunas de notas contemporaneas, em que a politica e
economia recebem mais destaque; um género jornalistico Unico e ainda cercado de
controvérsias, como poderemos constatar nesta tese. Pretende-se aqui pesquisar o que teria
levado a maior parte da grande imprensa brasileira a investir ostensivamente neste estilo
jornalistico.

A construcdo de uma coluna de notas obedece a um jogo de interesses e poder entre
colunistas e suas fontes, e onde a politica muitas vezes dad o tom. Apesar de a grande
maioria dos colunistas brasileiros — geralmente selecionados entre os mais bem informados
e de maior experiéncia na grande imprensa — fazer questdo de salientar a importancia da
apuracdo bem feita e a checagem dos fatos correta, ndo ha duvida de que estas colunas séo
também espacos mais “livres”, em que o colunista pode abrir espa¢o a um sem-nimero de
rumores, insinuacdes, boatos, apenas para “medir a temperatura” de uma informagéo
passada em primeirissima mao.

Com a ampliacdo de assuntos, a parte social destes espagos fica hoje restrita a
pequenos registros, e concorre com as assessorias de imprensa de gravadoras, editoras,
empresas privadas e outros meios, avidos por divulgar seus contratados. Muitos daqueles
leitores que ndo se interessavam pelas antigas colunas sociais — consideradas por grande
parte da opinido publica como “flteis” — passaram a ler com mais aten¢do seus enunciados.
Politicos influentes divulgam com exclusividade aos colunistas informacdes sobre o0s
bastidores do poder — informac6es que podem ser relevantes ao interesse publico ou apenas
servir ao jogo de interesses de lobbies estabelecidos nos principais postos do governo. O
jornalista Murilo César Ramos chega a definir como um novo género o que ele chama de
jornalismo politico das colunas sociais. Os colunistas hoje, segundo ele, estariam
dedicando o espaco mais nobre das suas colunas a politica: “S8o as notas que vém em
destaque, no alto das paginas, da esquerda para a direita, acompanhando, como manda a

boa regra jornalistica, 0 nosso jeito de ler” (RAMOS, p. 254).
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Apesar de ainda pouco estudadas, a proliferacdo das colunas de notas em toda a
midia impressa gerou recentemente artigos de pesquisadores que tentaram analisar este
género jornalistico de uma forma mais atenta, mais aprofundada, ressaltando a importancia
deste género no jornalismo brasileiro atual e salientando a necessidade de estudar as
colunas de notas como um género jornalistico proximo a literatura, como a crdnica ou a
critica literaria. Para Ramos (2002), as notas curtas das colunas seriam “a forma mais bem
acabada de um suposto jornalismo, no qual foi abolida totalmente a distin¢do feita
impossivel, entre realidade e ficcdo”. O pesquisador deixa no ar uma questdo que
buscaremos responder ao longo deste trabalho: “estaria o discurso, mais que o fato, sendo
preponderante na construcao do real?”

Este trabalho esta dividido em trés partes. Considerei imprescindivel comecar a
primeira parte com um histérico das colunas sociais no Brasil, a fim de mapear a evolucgéo
deste género jornalistico em nossa sociedade, que se desenvolveu junto com a
modernizacdo da imprensa em meados do século XX, até chegarmos ao colunismo dos dias
de hoje, onde as notas sociais transformaram-se em colunas de variedades, em que a
politica e a economia predominam. A parte historica serd importante para demonstrar a
complexidade deste tipo de jornalismo de notas curtas na contemporaneidade, e também
como sustentacdo do trabalho analitico a que se propde a segunda parte desta tese, de
carater mais tedrico.

Tomo como ponto de partida a década de 1940, quando o jornalista Maneco Muller
cria a primeira moderna coluna social brasileira. Sera na década de 50, contudo, que 0s
colunistas sociais experimentar&o seu apogeu dentro dos jornais e entre o publico leitor. E
interessante notar que, mesmo com a introdugdo na imprensa brasileira das modernas
técnicas do lide, sublide e da piramide invertida, os colunistas continuaram com seu
prestigio em alta. Durante essa época, as colunas sociais, antes restritas ao mundo das festas
e comemoragdes da burguesia brasileira, comegcam a investir na politica, ainda muito
sutilmente. Detalhes da vida privada de ricos e famosos comegam a ser intercaladas com o
cotidiano dos titulares do Senado e da Camara dos Deputados.

A politica continuara presente no discurso dos colunistas durante a ditadura militar,
quando, ironicamente, aquelas colunas antes denominadas como triviais e fulteis

contribuiram com informagdes sobre os bastidores do poder, ainda que em grande parte
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numa linguagem “cifrada” em que somente os mais informados entendiam. Este € o tema
do segundo capitulo, quando colunistas como Ibrahim Sued, de fortes relagdes com titulares
da hierarquia militar, contribuiram para que, num periodo de censura prévia a imprensa, o
publico ficasse sabendo, ainda que a conta gotas, do que estava acontecendo nos
subterraneos do poder.

O terceiro capitulo tenta desvendar, a partir do papel da imprensa durante a
redemocratizacdo do pais e o fim da censura, sobre o jornalismo brasileiro e seu
desenvolvimento, tomando como parametro as colunas de notas, que comecam a se
proliferar em todo o pais a partir dos anos 80. O jornalismo se fragmenta e a grande
imprensa, movida por tendéncias mercadoldgicas, investe nas notas curtas. E a época em
que a influéncia das grandes agéncias de publicidade e das assessorias de comunicagdo
comeca a se mostrar mais forte na imprensa, em especial no colunismo.

Dos anos 90 para cd a politica e os bastidores do poder comecam a ser mais
valorizados, as fronteiras entre o publico e privado se dissipam ainda mais e as colunas de
notas reinventam-se como um género jornalistico tipicamente brasileiro. E o que sera
analisado no quarto capitulo, que encerra a parte historica deste trabalho. Também é nesta
época se acentua aquilo que podemos chamar de “personalizacdo” das colunas: até a década
de 1990, era mais comum que cada coluna tivesse uma assinatura especifica, a despeito dos
autores que assinassem 0s textos. Assim, 0 mesmo espago era preenchido por diversos
profissionais, versando sobre os mesmos assuntos, como a famosa Coluna do Swann,
publicada no jornal O Globo, e assinada por mais de um autor. Jornais pegavam
emprestados nomes de escritores ou personagens célebres da literatura para batizar a
coluna. Atualmente, porém, os colunistas tém recebido mais destaque, o que lhes permitiu
assumir sua verdadeira identidade e escrever sobre praticamente qualquer tema, desde que
o leitor identifique neles um estilo proprio. Um jornalismo que poderiamos chamar “de
grife”, pois pautado na personalizacéo do estilo de seus colunistas.

A segunda parte desta tese pretende estudar a fragmentacdo da imprensa nos dias de
hoje, a partir de uma andlise teorica das colunas de notas do jornalismo brasileiro. Partindo
do pressuposto de que muitos leitores tomam como realidade factual os textos das colunas
de notas da grande imprensa, optei por pesquisar neste capitulo a idéia de “verdade”

jornalistica nas colunas de notas, tomando como base tedrica conceitos estudados por
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Bakhtin e Foucault. Parte-se de uma discussdo sobre a construcdo da verdade no discurso
jornalistico para em seguida verificar se marcas da teoria de Bakhtin, como a polifonia e o
discurso dialdgico, assim como temas estudados por Foucault, como as sociedades
disciplinares e a ordem do discurso, podem ser relacionados a este género jornalistico, que
encontra hoje bastante ressonancia na midia impressa brasileira.

Na parte tedrica também consta um capitulo em que buscamos analisar, através da
analise do discurso e entrevistas com jornalistas, 0 “antes e o depois” de uma coluna de
notas. Ou seja, primeiro veremos como se constréi uma noticia em apenas duas ou trés
frases cujo teor pode dar inicio a um escandalo de repercussdo nacional, pautando as
manchetes de jornais e revistas nos dias seguintes. Depois, minha intencdo ser verificar, no
espaco das colunas de notas, a construcdo discursiva de um evento politico também de
grande repercussdo e 0 modo absolutamente peculiar de como ele é retratado por colunistas
acostumados a pautarem o noticiario.

Em seguida, numa terceira e Gltima parte, pretendo analisar, através de estudos de
caso, algumas das principais colunas de notas brasileiras, com destaque para aquelas
situadas no Rio de Janeiro, S&o Paulo e Brasilia. Escolhi arbitrariamente estas trés cidades
porque sdo aquelas que apresentam as colunas que mais repercutem nacionalmente. Os
estudos de caso buscaram captar a diversidade do género no Brasil. A intengéo foi, ao partir
da andlise de discurso das colunas escolhidas, poder verificar pontos em comum,
diferencas, “logicas” e processos inerentes ao género.

Faré parte destes estudos de caso um acontecimento politico que mobilizou toda a
populacéo brasileira — o referendo sobre a comercializagdo das armas de fogo em outubro
de 2005. Ele toma como corpus noticias divulgadas em colunas de notas da midia impressa
no Rio de Janeiro. Pretende-se aqui analisar como um fato que obteve ampla divulgacdo em
todos os meios de comunicacdo foi levado ao leitor especificamente pelas colunas
jornalisticas no Rio.

Enfim, como pesquisador da midia impressa, busquei com o presente trabalho dar
minha contribuicdo académica a este género jornalistico muitas vezes mal compreendido e
que, ndo obstante a controvérsia que suscita ainda hoje, € seguido por multidGes de leitores
apaixonados. Motivo este que me levou a pesquisa-lo e que, espero, seja seguido por outros

trabalhos a se debrugarem sobre tema tdo complexo.
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Primeira Parte

Do social ao informativo:
O contexto histérico do colunismo no Brasil
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Capitulo 1

O jornalismo apés a Segunda Guerra Mundial: Maneco Muller, Walter

Winchell e o apogeu dos colunistas

Enquanto a plebe rude na cidade dorme, eu sonho com Jacinto, que também é de
Thormes.
Café Socaite, samba de Miguel Gustavo

Let’s fly away and find a land that’s so provincial we’ll never hear what Walter
Winchell might be forced to say
Let’s fly away, cancéo de Cole Porter

N&o era muito animador o cendrio dos jornais brasileiros ao fim da Segunda Guerra
Mundial. Os jornais de grande circulagdo eram vespertinos e concentrados no Rio de
Janeiro e S8o Paulo. Além disso, a imprensa de entdo dependia dos favores do Estado
(financiamentos dos bancos oficiais, isengdes fiscais e publicidade governamental), dos
pequenos anuncios populares ou domésticos e da publicidade das lojas comerciais
(ABREU, 2000). O Jornal do Brasil — que realizaria nos anos 1950 uma revolugédo na
estética jornalistica — era ainda pejorativamente rotulado como “o jornal das lavadeiras”,
por trazer em sua primeira pagina uma quase totalidade de anuncios. Na politica, 0 governo
Getulio Vargas havia sido deposto pelas Forcas Armadas ao final da guerra, e com ele caia
o famigerado Departamento de Imprensa e Propaganda — o DIP — que manteve durante anos
a grande malha dos jornais sob censura. Enquanto o mundo experimentava novos ares de
liberdade, a imprensa brasileira queria respirar e encontrar novos rumos para seguir em
frente.

Também ndo foi um periodo muito bom para os cronistas sociais. O governo Dutra,
que se seguiria a VVargas no poder, logo tratou de definir medidas moralizantes com uma
postura agressiva. A maior delas foi, sem duvida, o fechamento dos cassinos em todo o
territorio nacional, a partir de um decreto-lei assinado em 30 de abril de 1946, que iria
proibir 0 jogo no Brasil. Imediatamente, uma infinidade de operadores de roleta, cantores
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da noite, dancarinas, musicos de orquestras, apresentadores e outros profissionais viram-se
sem emprego. Da noite para o dia, a roleta deixou de girar nos mais de setenta cassinos
oficiais, no Rio, em Niteroi, Petropolis e nas estancias hidrominerais de Minas Gerais e Sao
Paulo. Alguns tentaram o suicidio: os cassinos eram grande fonte de renda e
movimentavam fortunas, como o mais famoso deles, o Quitandinha, que a partir dai
comecou a entrar em decadéncia. Houve manifestagdes em frente ao Paldcio Laranjeiras a
fim de suplicar a Dutra para que voltasse atras. De nada adiantou®. Os cassinos, com seus
ambientes, frequentados pela fina flor da burguesia brasileira, além de estrangeiros em
viagem, eram ponto obrigatdrio para as rondas dos colunistas sociais em busca de noticias
sobre o grand monde.

Se no comeco do século a frase eternizada por Figueiredo Pimentel — “O Rio
civiliza-se” — tornou-se palavra de ordem entre literatos e formadores de opinido; a partir da
entrada do Brasil na Segunda Guerra, o termo poderia ser mudado para “O Rio
internacionaliza-se”. Dois fatores levaram o Brasil a ostentar anseios de tornar-se uma
nacdo efetivamente cosmopolita e com algum peso na politica internacional: primeiro, a
criacdo da “politica da boa vizinhanca” com os Estados Unidos, que trouxe ao Brasil
estrelas do cinema como Orson Welles e Walt Disney, enquanto abria espacos para estrelas
de nossa musica, como Carmem Miranda, brilharem no cinema norte-americano.

Segundo, com a guerra em curso, 0 Rio passou a abrigar os “exilados do jet-set?
internacional”, como definiu o cronista Luis Nassif. De 1940 em diante, banqueiros falidos,
judeus ricos em fuga do nazismo, nobres endividados e outros componentes da alta
burguesia européia comecaram a aportar em terras brasileiras. Um deles, o Bardo Von
Stucker, em pouco tempo revolucionou a vida noturna carioca, criando a boate Vogue
(NASSIF, 2006). Nassif conta como o bardo transformou a boate em referéncia
internacional dos que aportavam no Rio de Janeiro: “Para abrilhanta-la, o Barao foi buscar
na Europa duas figuras que se tornaram lendérias: o pianista Sacha Rubin, libanés metido a
francés que tocava piano com um copo de uisque do lado e um cigarro invariavelmente

estacionado no canto da boca; e o chefe de cozinha Gregoire Belinzanski, russo branco que

! “Carmen, uma biografia”, capitulo 23, “Dinheiro a rodo”, Ruy Castro.

2 0 termo jet-set foi cunhado pelo jornalista e colunista social Igor Cassini, para descrever um tipo especifico e
internacional de ricos e famosos que viajavam freqiientemente de um pais “exdtico” a outro via aeroplanos (jet).
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introduziu trés pratos classicos na cozinha brasileira: o strogonoff, o frango a Kiev e o
picadinho a brasileira” (idem).

A boate Vogue ficava em Copacabana, que desde a construcdo do hotel Copacabana
Palace, tornara-se o centro das badalac6es notivagas da cidade, e “sonho de consumo” de
qualquer brasileiro ou estrangeiro aspirante as altas rodas. Foi no bairro que, em 1923,
nasceu Manuel Antonio Bernardez Muller, mais conhecido pelos amigos como Maneco, e
mais tarde venerado pela alcunha com que assinaria sua coluna social: Jacinto de Thormes,
nome emprestado de um personagem do escritor Eca de Queiroz.

Com o fechamento dos cassinos surgiram outras boates, como a Monte Carlo e a
Meia-Noite, onde gré-finos, empresarios, politicos e suas mulheres misturavam-se com
boémios comuns. Nelas, conspirava-se contra 0 governo, empresas mudavam de méos,
casos de amor nasciam e morriam. Um prato cheio para qualquer colunista nos dias de hoje,
mas que ndo era comum na imprensa politizada dos anos 1940. Donde entdo Maneco
passou a dar notas sobre politica, negdcios, unides informais e até futebol (CASTRO,
1999).

Filho de diplomatas, Maneco era, ele proprio, um gra-fino, como eram rotuladas as
pessoas da alta sociedade sobre quem ele um dia iria escrever. Seu primeiro emprego seria
numa loja de artigos de luxo para homens, a Casa Quincas. Ajudou-lhe a fluéncia em
quatro linguas e 0 bom relacionamento com 0s ricos que sua ascendéncia Ihe deixara. Um
dia, o jornalista Gustavo Doria, conversando com aquele rapaz culto e bem relacionado,
convidou-o para escrever o registro social do jornal Folha Carioca. Era assim que saiam as
noticias sobre sociedade até entdo - registros, sob o titulo “Sociais”, de batizados,
casamentos, viagens, jantares etc. Maneco aceitou o cargo. No entanto, logo na primeira
crénica, quase foi despedido.

Primeiro, Maneco se recusou a registrar passivamente o dia a dia da burguesia
carioca. Escreveu notas com um estilo de cronica literaria, adicionando comentarios
irdnicos sobre seus “personagens” sem um pingo de deslumbramento ou afetagcdo, como era
comum. Mas o que mais desagradou a alguns membros ali retratados € que o jovem
colunista havia quebrado a tradicional “hierarquia” daquela época (DINES, 1955). Explica-
se: Maneco ousara retratar figuras da burguesia carioca lado a lado com artistas, politicos, e

até pessoas “comuns”, sem vinculo com as altas rodas, mas que lhe pareceram
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interessantes. A grita foi grande, o que Ihe valeu adverténcias da chefia de redacdo, mas a
repercussao calou a todos. Maneco foi autorizado a prosseguir.

Uma crise politica tiraria Maneco da Folha, mas, no dia seguinte, ele estava
empregado no Diario Carioca, jornal mais relevante que o primeiro e marcado por lutas
politicas. O Diario era um periodico que, desde 1929, quando surgiu, jamais escondera sua
vocagdo: ser um matutino eminentemente politico e de oposi¢do ao governo. Por conta de
suas posicdes, o jornal chegaria a ser empastelado durante a década de 1930, ficando alguns
dias sem circular. Quando Maneco chegou ali, trazido pelo jornalista Prudente de Morais
Neto, o jornal respirava dias melhores: havia apoiado a destituicdo de Vargas e seguia sem
crises no novo governo Dutra. Seu time de colaboradores era digno de provocar inveja em

outros periodicos:

O "Diario" era meio maluco, mas com uma forca tremenda. Sé tinha
cronista. O secretdrio de redacdo era Everardo Guilhon. Epitacio
Timbalba fazia cronica policial. Castelinho, cronica politica. Lucio
Rangel, cronica de mdsica. Paulo Mendes Campos e Sérgio Porto eram
cronistas - cronistas mesmo. Vinicius fazia crénicas poéticas, assim como
Fernando Lobo. Prudente fazia crbnicas de turfe, com o pseudénimo de
Pedro Dantas e assessoria integral da esposa Inah Novaes, sua prima-
irma, com quem teve uma lua-de-mel que entrou para as lendas boemias
da cidade. E todo mundo era bem humorado (NASSIF, ibid, 2006).

Foi Prudente, que ja conhecia o trabalho de Maneco na Folha Carioca, quem fez o

convite:

- VVocé vai ser cronista social.

Ao que o jovem e petulante jornalista, de apenas 22 anos, retrucou:
- E coisa de veado.

Mas aceitou 0 novo posto, porque, segundo diria mais tarde, “o salario ndo era de se
jogar fora”. SO imp6s uma condicao: escrever sob pseuddnimo. Prudente, na hora, escolheu
0 nome com que Maneco se tornaria famoso: Jacinto de Thormes. O jornalista ndo sabia
ainda que o pseudénimo o acompanharia como uma sombra até o fim de sua vida.

Estava comecando ali uma nova fase no jornalismo brasileiro. Antes de Maneco havia
as “crénicas floridas” dos cronistas sociais (0 termo colunista social surgiria depois, muito
em parte por causa de Maneco, que ainda criaria a expressao “colunavel” para se referir aos

poucos privilegiados que tinham acesso a sua coluna).
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Antes, [a coluna social] era assim porque a receita dela era essa. Na
realidade, ela era ainda mais antiga e mais rebuscada. Havia um senhor
chamado Gilberto Trompowski, que assinava G.B.A. Ele assinava
verdadeiras cronicas, tipo “a senhorinha, fulana de tal, com um vestido
esvoagante...”, era por ai. Ai chegou o Maneco Muller, um sujeito muito
culto, filho de embaixador, bem nascido, muito charmoso. E entdo o
Maneco comecou a fazer essa nova coluna que foi a origem de todas as
outras ditas sociais®

Com Maneco, as coisas mudariam: seu personagem, Jacinto de Thormes, inaugurava a
crénica social com um estilo inconfundivel - um misto de ironia, seriedade, esnobismo,
fanfarronice e sarcasmo. Mais importante: o colunista teve a liberdade necessaria para
acabar com o formalismo e as afetacGes da crénica social e transforma-la em coluna de
interesse jornalistico. O novo cronista do Didrio iria buscar inspiracdo nas colunas sociais
dos Estados Unidos — que aquela altura ja eram uma instituicdo do jornalismo norte-
americano - como a de Elza Maxwell, Nick Boker, Walther Nin e, especialmente, Cholly
Knickerbocker?, cronista de Nova York cujo nome verdadeiro era Igor Cassini. Além disso,
também trouxe para o Brasil o estilo das notas “sincopadas”, onde a nota seguinte poderia
completar ou ndo o comentario da anterior.

Ao apostar suas fichas no colunismo social ao estilo norte-americano, Maneco
inspirava-se em jornalistas que na Ameérica alcangavam enorme prestigio e poder. Enquanto
no Brasil, grande parte dos jornais ainda dependia de favores do Estado para saldar suas
dividas — tornando a independéncia editorial algo bastante relativo® -, nos Estados Unidos o
quadro era outro, com grandes jornais ja estabelecidos como empresas e independentes do
Estado. Isso dava aos jornalistas e colunistas mais conhecidos um poder com que seus
colegas brasileiros nem poderiam sonhar. O mais poderoso deles, Maneco sabia, chamava-
se Walter Winchell.

¥ Anna Ramalho, colunista. Entrevista ao autor, julho de 2008.

* 0 nome “Cholly Knickerbocker” também se referia a um personagem literario, criado pelo americano Washington
Irving. Era comum nos Estados Unidos a utilizagdo de nomes de personagens da literatura para nomearem colunas,
tradicdo que foi copiada pelo jornalismo brasileiro, como no caso de Jacinto de Thormes. Os colunistas titulares podiam
até deixar a coluna, mas titulo com o pseuddénimo permanecia.

5 A liberdade dos colunistas tinha seus limites, como podemos constatar através deste comentario de Samuel Wainer, um
dos donos de jornal que mais investiu em colunistas: “Meus jornalistas ndo tinham liberdade para escrever, mas sim
independéncia. Explicava-lhes que jamais seriam obrigados a escrever algo que contrariasse seus pontos de vista (...) Mas
eu ndo poderia permitir-lhes que escrevessem algo que afetasse 0s interesses da empresa” (Wainer, apud Ribeiro, 2007).
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Winchell e o colunismo: uma ascensdo fulminante

Muito antes do termo “celebridade” se tornar moeda corrente em toda a grande
imprensa, o jornalista norte-americano Walter Winchell era, ele proprio, uma celebridade.
Nos anos 1940, havia uma cadeira cativa em seu nome no Stork Club, um dos mais
prestigiados nightclubs da cidade de Nova York. No cinema, recebia com freqiiéncia
convites para aparicGes em filmes, como ele mesmo, enquanto outros estidios criavam
personagens inspirados em sua persona jornalistica. No Cub Room, outro nightclub onde a
mesa estava sempre a sua disposicdo, fora criado em sua homenagem um hamburguer
especial, chamado Winchellburguer.

Tanta bajulacdo explicava-se por um Unico e simples motivo: Winchell era
considerado por toda a imprensa como um dos homens mais poderosos da América. No
filme biografico realizado pela rede de televisio HBO em 1998° h4a uma cena
representativa deste poder: Winchell conversa com um magnata, a procura de informacdes
relevantes para uma histdria que pretende relatar em sua coluna. O homem hesita em passar
a informacdo, menosprezando o poder atribuido ao jornalista. Winchell toma uma atitude:
pede licenca ao magnata para usar o telefone e entdo liga para o prefeito da cidade. Do
outro lado da linha o prefeito recebe um pedido absolutamente inusitado. Winchell quer que
ele mande cortar a luz elétrica da cidade, apenas por alguns instantes. O prefeito parece
hesitar, mas Winchell, desta vez, sério, manda que ele o faca. O colunista desliga o telefone
e acende um cigarro. Alguns instantes depois, sob o olhar incrédulo do magnata, todas as
luzes em volta do prédio onde estavam comecam a se apagar, ficando grande parte da
regido em volta sem eletricidade. Momentos depois, a luz volta. O magnata esta agora
apavorado, olhando para Winchell, que apenas sorri.

Realidade ou ficcdo? N&o importa, o fato é que ninguém em sa consciéncia queria
criar problemas com aquele homem que, quase vinte anos antes, em seus primeiros anos na
imprensa, criara as famosas gossip columns, “colunas de fofocas”, em traducéo literal, um
género que depois faria 0 sucesso de centenas de publica¢des sobre o cotidiano dos ricos e

famosos.

® Winchell, 1998, telefilme produzido pela rede norte-americana HBO
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Walter Winchell nasceu em Nova York no ano de 1897, filho de imigrantes judeus.
Ao contrario de Maneco Muller, ele nasceu pobre e assim passou grande parte de sua
juventude. Ainda adolescente, trabalhou como ator e cantor nos teatros ao estilo vaudeville
na parte mais pobre de Manhattan. Sua carreira jornalistica, antes de profissionalizar-se,
consistia em escrever fofocas dos bastidores das pecas nas quais atuava, que saiam nos
boletins informativos da area teatral. Na década de 1920, ao tornar-se jornalista
profissional, Winchell sabia exatamente o que queria fazer: uma coluna de fofocas sobre 0s
ricos e famosos da época. Nasciam ali as gossip columns.

Até entdo, as colunas existentes nos Estados Unidos eram muito proximas aquelas
intituladas no Brasil como “Sociais”, ou seja, relatos “floridos” (sem atacar ninguém) sobre
personagens da alta sociedade, avisos de casamentos, recepcOes, festas, noivados etc.
Também ja existiam alguns tipos de “colunas de fofocas”, mas sempre num tom bajulador
quanto as pessoas retratadas — os colunistas tinha medo de se indispor com 0s ricos de
entdo. O que Winchell trouxe de novo? Basicamente ele modernizou a coluna sobre
sociedade, publicando pequenas notas sobre a vida privada, e acrescentando aqui e ali um
ponto de vista debochado e sarcastico sobre pessoas famosas. Além disso, misturou tudo
com escandalos tipicos da imprensa sensacionalista, informacfes ndo-oficiais sobre

mulheres gravidas, divorcios e especulacdes, rumores e boatos que divertiam seus leitores.

Em 1925, num tempo em que editores da maioria dos jornais se
mostravam relutantes em publicar mesmo noticias inofensivas como um
nascimento iminente, por medo de ultrapassarem os padrées do bom
gosto, Winchell introduziu uma coluna revolucionaria que noticiava
quem estava namorando quem, quem estava negociando com gangsters,
guem estaria doente ou morrendo, quem estava passando por dificuldades
financeiras, que cénjuges estariam tendo casos fora do casamento, quais
casais estariam a beira do divorcio, e dlzias de outros segredos,
pecadilhos e imbroglios que haviam antes estado disfar¢ados da vista do
publico. Ao fazer isso, ele ndo s6 quebrou um longo tabu; ele de repente,
e sozinho, expandiu os limites do jornalismo na América (GABLER apud
TURNER, 1994, traducdo nossa).

Ao romper o tabu existente que se recusava a expor a vida privada de pessoas
publicas, Winchell deixou permanentemente alteradas as relagdes entre jornalismo e

celebridade. Abaixo, pode-se ver impacto que foi a entrada em cena da coluna jornalistica
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de Winchell, no jornal New York Evening Graphic, um periodico que “faria 0s modernos

tabloides sensacionalistas parecerem respeitaveis” (WALLS, 2000:253).

Quando a coluna de Winchell apareceu primeiramente em 1920 no diario
New York Evenig Graphic, editores de jornais concorrentes viram o que
ela fizera pela circulacdo do periédico e rapidamente trataram de
providenciar suas préprias gossip columns. Logo, a maior parte dos
jornais no pais continha pelo menos uma coluna de fofocas e muitos
traziam quatro ou mais. Entre as décadas de 1930 e 1940, estas colunas
eram parte integral dos jornais, e 0s colunistas sociais eram amados e
mesmo respeitados pelo publico. Ao fim da década de 1940, Winchell
alcancou um nUmero estimado de noventa por cento do publico
americano, entre suas colunas e espetaculos de radio; e era considerado,
fora da politica ou religido, o mais poderoso homem da América
(WALLS, 2000, traducdo nossa).

A formula criada por Winchell seria utilizada com sucesso por Hollywood, durante
as décadas de 1930 e 1940 - conhecida como a “era de ouro” dos estudios. Foi ali que
produtores cinematograficos seduziram uma infinidade de colunistas sociais com a intencéao
de garantir maior publicidade para seus filmes e elencos. A maquina publicitaria dos
estudios mantinha sob estreita vigilancia suas principais estrelas, chegando a controlar
grande parte de suas vidas pessoais. Atores homossexuais de repente eram vistos em
publico com atrizes belissimas (de quem viravam, nas colunas sociais, “namorados”);
atrizes e atores com passado obscuro (passagens por reformatdrios, abortos, histérico de
drogas e alcoolismo) eram brindados com uma nova biografia, mais “respeitavel”. O
publico lia com avidez (e acreditava) nas colunas de Louella Parsons e Hedda Hopper, as
duas colunistas mais famosas de Hollywood. Era simples o “contrato” entre colunistas e o
star system hollywwodiano: livrando-se de aspectos desabonadores da conduta de suas
estrelas, por meio da publicidade gratuita dada por colunistas, os estudios eliminavam
qualquer dano a reputacdo de seus astros, ou mesmo ao futuro de seus filmes. E os
colunistas que faziam parte do esquema sabiam ser gratos: apés filmar Cidaddo Kane, em
1939, inspirado no magnata dos meios de comunicacdo William Randolph Hearst, o

cineasta Orson Welles sofreu uma agressiva campanha contra o lancamento do filme’.

" Sobre iss0, ver “The battle over Citizen Kane”, documentario produzido em 1996, WGBH Educational Foundation. O
filme mostra como Louella Parsons, que escrevia para jornais de Hearst, tentou impedir o lancamento comercial do filme
de Orson Welles.
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O colunismo, assim, comeca a se fortalecer com o crescimento da chamada
comunicacdo de massa e, em particular, com o aumento das tiragens da imprensa escrita.
Como observou Anamaria Kovacs, em trabalho pioneiro escrito em 1975, a coluna social
teria, a principio, uma dupla funcéo: colocar em evidéncia os personagens-paradigmas, ou
seja, os “olimpianos” conforme a definicdo de Edgar Morin; e, em segundo lugar, promover
através destes personagens — artistas do cinema e do radio, atletas famosos, politicos de
destaque, entre outros — todo um setor da industria de consumo e de lazer, desde perfume
até empresas aéreas (KOVACS, 1975). Uma outra vertente seria adicionada a essas,
relacionada ao lado psicolégico, a qual seria responsavel em grande parte pelo sucesso das
colunas sociais: a projecao-identificacdo dos leitores com os personagens das colunas, algo
também fartamente utilizado nos folhetins, depois no cinema e mais tarde nas novelas
televisivas.

Winchell sabia disso, e estava perfeitamente ciente do poder de fogo de uma coluna
social bem escrita. O jornalista morava em Nova York, distante das pressdes dos grandes
estadios, e sua coluna, embora eventualmente trouxesse informagfes sobre o mundo do
cinema, ndo fazia o jogo imposto pelos produtores cinematograficos. A ele interessava as
noticias dos poderosos de sua cidade, ndo sé sobre os ricos e famosos, mas também o
mundo da politica e seu jogo de interesses. Winchell era temido porque sua coluna poderia
facilmente manipular a opinido publica a favor ou contra pessoas famosas, alavancando ou
derrubando reputacdes antes tidas como ilibadas. Com isso, sua fama e poder, nas décadas
de 1930 e 1940, aumentavam a cada dia, 0 que levou a surgir um culto a personalidade em
torno de sua figura.

O termo café society, é claro, também foi criado por um colunista social®. Trata-se
de um termo anterior a jet-set e referia-se um determinado segmento burgués composto de
ricos, politicos e pessoas ligadas a industria do entretenimento que se reuniam em casas
noturnas das grandes cidades. Jeannette Walls aponta o café society e seus membros como
“um mundo exclusivo, um clube informal onde seus membros compartilhavam seu poder e
trocavam segredos” (WALLS, op. cit). Aos ja citados membros, um grupo especifico e

perigoso também marcava presenca, 0s gangsters, que durante o periodo conhecido como

® No caso, a colunista Maury Paul, antecessora de Igor Cassini na coluna Cholly Knickerbocker no New York Journal
American.
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Prohibition - a lei seca, que levou a proibi¢do da venda de bebidas alcodlicas nos Estados
Unidos — abasteceram sigilosamente os nightclubs onde o café society se reunia. Winchell
conhecia grande parte deles. Era amigo intimo de Owney Madden, o gangster mais
poderoso da época da lei seca. Com o fim da lei seca e o desenvolvimento do
fotojornalismo, o café society se expandiu, e o publico foi brindado com imagens de
membros daquele clube fechado com seus respectivos pares na noite, como artistas e astros
do esporte.

A ascensao do café society so fez aumentar o prestigio dos colunistas. A década de
1940 foi retratada por Igor Cassini como “a era de ouro dos colunistas sociais”. Os
colunistas estavam entre 0os mais poderosos jornalistas do pais, eram valorizados por seus
jornais e seguidos religiosamente por uma multiddo de leitores. “Eramos tratados como
reis. Estavamos sempre criando expressdes novas e lutando bravamente por furos
jornalisticos”, lembra Cassini. (ibidem).

Enquanto os colunistas sociais eram respeitados e adquiriam um prestigio e poder
dificil de igualar, os demais jornalistas eram obrigados a se ater aos fatos, em busca da
objetividade. A era da “guerra” entre os jornais sensacionalistas de Pullitzer e Hearst havia
acabado — muito em parte por seus excessos e pressdes da burguesia. A grande imprensa,
agora também uma grande industria, queria aumentar seu prestigio e credibilidade. Vem dai
a imposicao das regras de estilo jornalistico, como o lide e a piramide invertida, criados
também pelo jornalismo nos Estados Unidos®.

Naquela década, um jornalista brasileiro, em visita aos Estados Unidos, tomaria
contato com essas técnicas e as levaria depois para o Brasil. Seu nome era Pompeu de
Souza, chefe de redagdo do Diario Carioca.

O “movimento contrario” dos colunistas sociais no Brasil
Enquanto nos Estados Unidos, o jornalismo se solidificava como uma grande

empresa de comunicagao, o cenario brasileiro em fins dos anos 1940, ainda com altos graus

de analfabetismo, estava muito atras. O radio e a imprensa detinham o monopdlio da

% E interessante constatar que a imposicdo das regras da objetividade jornalistica ganha forgca nos anos 1920, década em
que comeca a escalada de Winchell. O Brasil s6 entrard em contato com estas regras quase vinte anos mais tarde, quando
surge no Diario Carioca o primeiro lide na imprensa brasileira, ao mesmo tempo em que, no mesmo jornal, a coluna de
Jacinto de Thormes encontra 0 sucesso.
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informacdo. A televisdo, hoje a midia mais poderosa, seria inaugurada em 1950, mas
somente em meados da década de 1960 atingiria o status de midia de massa. Se nos Estados
Unidos havia grandes tiragens de costa a costa, no Brasil os jornais de grande circulagdo
eram vespertinos e poucos, concentrados no Rio de Janeiro e Sdo Paulo, o que por si so ja
era um claro indicador da importancia politica e econdémica dos dois centros. Os incipientes
sistemas de comunicacdes, as deficiéncias dos correios e as precérias condi¢des das redes e
meios de transportes eram fatores que impediam a expansdo rapida da comunicagdo por
todo o territério nacional (ABREU, 2002).

Quando Pompeu de Souza retornou ao Brasil, o jornalismo nacional ainda estava
preso a uma linguagem empolada e pseudo-erudita. O jornalismo de combate e opini&o
convivia com o jornal popular, centrado no fait-divers — o fato insolito ou extraordinario
envolvendo situacdes do cotidiano, como crimes, acidentes etc. -, além da croénica e do
folhetim. A politica era apresentada com uma linguagem pouco objetiva, com a maioria dos
jornais se situando a favor ou contra o governo, uma heranca do jornalismo politico do
século XIX. Esse jornalismo de influéncia francesa acabaria sendo substituido pelo modelo
norte-americano, ou seja, um jornal que privilegia a informacao e a noticia, e que separa 0
comentario da transmisséo objetiva e impessoal da informacéo.

A reforma de redacdo do Diario Carioca teria como principais caracteristicas 0 uso
do lide (do inglés lead), o que tornou obrigatdrio aos jornalistas iniciar o primeiro paragrafo
com o fato principal ou 0 mais importante de uma série, respondendo o maior nimero de
perguntas relativas ao acontecimento: o qué?, quem?, onde?, como?, quando? e por qué?.
Além disso, Pompeu queria a incorporacdo progressiva de usos propostos, na literatura,
para aproximar a escrita da fala corrente (Cadernos da Comunicagéo n° 9, 2003).

Bem mais tarde, o jornalista daria um depoimento explicando como introduziu as
novas regras de estilo no Diario Carioca, além dos primeiros copidesques num jornal
brasileiro:

Eu comecei a reforma do Diario Carioca durante o Carnaval de 1950.
Estava de folga na Faculdade de Jornalismo e aproveitei para mudar
tudo. Os jornais eram todos redigidos na técnica do “nariz-de-cera”,
fazendo especulagbes puramente subjetivas, especulagfes filoséficas,
uma subliteratura. Eu me convenci que ndo dava mais para vocé escrever
para jornal na base do “nariz-de-cera”. O leitor acabava por se
transformar num corredor de obstaculos. Ele procura pardgrafos para
procurar noticia, que estava muitas vezes no “pé” da matéria. Implantei o
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copy desk e redigi aquilo que os americanos chamam de study book e que
eu chamei de “Regras de Redacdo do Diario Carioca”. Inicialmente as
reformas causaram um verdadeiro escandalo (...). O que eu pretendia era
narrar o acontecimento ndo mais na ordem cronoldgica nem na ordem
I6gica, e sim na ordem psicoldgica, para que tudo ficasse claro ao leitor.
(CADERNOS DE COMUNICACAO N° 9, apud Mello e Souza, 1986).

Os jornalistas veteranos reagiram mal as mudancas. Muitos ficaram indignados.
Pompeu era acusado de estar deformando o jornalismo e a lingua, por estar acabando com o
verbo, suprimindo os artigos. Porém, ndo havia como escapar das novas mudancgas. Os
jornalistas tiveram de se adaptar e quem néo aceitava, era trocado por um “foca” escolhido
por Pompeu de Souza. Aos poucos, os editoriais foram sendo transferidos para dentro dos
jornais - a ordem agora era privilegiar a reportagem e a informacéo nas primeiras paginas.

Apenas uma categoria de jornalistas ndo sofreu com as novas técnicas de redacao.
Eram os cronistas sociais, que agora, tais como seus colegas americanos, gozavam de
imenso prestigio junto aos leitores. Segundo Ana Paula Goulart Ribeiro (2007), durante
estes anos o colunismo social representou um verdadeiro “movimento contrario” frente as
novas técnicas de padronizacdo e impessoalizacdo do texto noticioso, calcadas na
objetividade, que buscava a construcdo do anonimato do redator. Nas colunas, o espago
enunciativo produzia efeito inverso, favorecendo a subjetividade e fortalecendo o nome de
seus titulares'®.

Assim, enquanto velhos homens de imprensa eram substituidos por jovens
acostumados a nova ordem do lide e sublide, os colunistas consolidavam seu prestigio no
mercado jornalistico. Para o jornalista, assinar uma coluna era ter um espaco nobre na
imprensa. Significava adquirir prestigio e notoriedade perante o publico e reconhecimento
entre seus pares. Ter uma coluna significava, além disso, poder fugir da rigidez dos textos
informativos, poder desenvolver o estilo pessoal com uma liberdade que n&o tinha no
noticiario, uma vez que o formato da cronica — género em geral adotado nas colunas — era

bastante solto.

10 £ necesséario tomar cuidado com o termo “movimento contrario”, criado pela autora. E claro, ela usa o termo
“movimento” ndo para indicar uma tendéncia organizada pelos colunistas para se diferenciar das regras da objetividade,
mas sim para realcar o carater subjetivo das colunas sociais. No entanto, a metamorfose das colunas sociais em colunas de
variedades, nas décadas posteriores, que levou as colunas a noticia sintética e objetiva, nos faz crer que, também as
colunas sociais sofreram influéncia das novas técnicas jornalisticas, sobretudo a conciséo textual, que eram impostas a
partir de entéo.
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Segundo Kovéacs (1975) a coluna possui uma funcdo recreativa, psicoterapéutica,
uma tendéncia a relaxar as tensdes e frustragdes do homem na sociedade moderna. O texto
da coluna social se situa num ambiente de realidade/irrealidade, combinando os
personagens-paradigmas (hoje diriamos as “celebridades”) com as agfes-sintagmas e
levando o leitor, através desta combinacdo e deste ambiente, a compensar as frustracfes da
vida real e identificar-se com estes personagens, tanto ao nivel do imaginario quanto ao
nivel do real. No primeiro plano, a projecdo leva a um relaxamento das tensGes e
frustracOes da vida real, e, no segundo, a identificacdo leva a um consumo de produtos
industriais e a imitacdo de comportamentos, moda, linguagem etc, dos personagens-
paradigmas. De acordo com Stoetzel, a publicacdo de fotos informais dos poucos
agraciados ali presentes, as anedotas e revelagdes intimas presentes nas colunas sociais
reconstituem, por substituicdo, um equivalente das relacbes primarias. O leitor conhece ou
pensa conhecer os homens e mulheres do dia, como se tivesse sido admitido na sua roda
(STOETZEL, apud KOVACS, 1975).

Para esta imitacdo de comportamentos obter sucesso, era preciso um contexto
favoravel, e este chegou na década de 1950. Com o impulso desenvolvimentista aplicado
durante o governo de Juscelino Kubitscheck, o Brasil passa por um periodo de
modernizacdo. Havia agora todo um mundo festivo, de recepcdes, coquetéis, bailes e afins
para noticiar. Foi 0 apogeu das colunas sociais, um apogeu e prestigio que comecara, em
grande parte, pelo sucesso da coluna de Jacinto de Thormes, no Diario Carioca.

A grande inovacdo da coluna escrita por Maneco Muller era o proprio personagem
gue o acompanharia, a partir de entdo, pelo resto da vida. Aos olhos do publico, Jacinto de
Thormes era um homem sofisticado, que aparecia fumando um imponente cachimbo, com
ares de lorde inglés, como mostravam as ilustraces e as “fotos oficiais” que ornamentavam
sua coluna. E o contexto sdcio-politico também ajudou na empreitada. A sociedade
brasileira apds a Segunda Grande Guerra queria se tornar mais cosmopolita, mais influente.
O mundo dos sonhos descrito pelos colunistas sociais, inacessivel aos leitores comuns,
constituia uma porta de entrada, ainda que imaginaria, a este universo. Anos depois, ao ser
perguntado em entrevista se considerava o seu papel na imprensa importante, Maneco diria
que sim, justamente por “ndo ter se levado a sério”. Isso ndo o impediu, no entanto, de

rechear suas colunas com informagdes sobre politica, economia, comportamento e também
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futebol, uma de suas paixdes. “O personagem era uma maneira de me defender, porque o
gue eu queria era ser escritor. O Rio de janeiro era capital da Republica. Comecei a
freglientar o Senado e a Camara dos Deputados, os homens de negdcio. Passei a incluir esse
mundo dentro das brincadeiras, as coisas mais suaves que eu fazia na coluna” (MORAES
NETO, 2004). Depois de Maneco, as velhas colunas que falavam de aniversarios,
casamentos, bodas, ficaram defasadas. Algo novo tinha surgido na imprensa brasileira. Em
poucos meses Jacinto se tornou um personagem do Rio de Janeiro, apontado, citado,
comentado.

Segundo Maneco, quando Prudente de Moraes o convidou para escrever a coluna
social, “era tudo muito francés — tout em bleu, tout em rouge. Eu achava aquilo uma
frescura, mas como precisava ganhar dinheiro, ndo pude recusar”. O personagem Jacinto de
Thormes que se destacaria nas colunas escritas por Maneco Muller podia ndo morar em
Paris, como Eca de Queiroz, mas ndo deixava de constituir numa figura algo exdtica e

sofisticada (& sua maneira).

[Jacinto de Thormes] confessava-se usuério de um pijama listrado que
ficou famoso - sinal de que cultuava a elegancia até na hora de dormir.
Pronunciava nomes estrangeiros com sotaque britanico. Tinha um céo
chamado William Shakespeare Junior, personagem (real) de suas
andancgas. O céo chegou a merecer foto de pagina inteira numa revista de
moda, em que aparecia usando um boné que cairia bem numa partida de
criguete numa tarde de verdo nos arredores de Wimbledon. O fato de
criar uma celebridade canina da a dimensdo do poder de fogo de Jacinto
de Thormes (MORAES NETO, 2004).

Em meados da década de 1950, o prestigio de Jacinto de Thormes estava no auge.
Quando, no final de 1953, O Cruzeiro, entdo a maior revista semanal do pais, comegou a
mudar sua linha editorial, reforcando a coluna da alta sociedade, 0 maior simbolo das
mudancas foi a contratacdo do jornalista para suas paginas. A contratacdo de Maneco era
uma resposta da revista ao crescimento da concorrente Manchete, na qual o colunismo
também pontificava, ao lado da exceléncia gréafica, aspecto em que O Cruzeiro ficava muito
atras (CARVALHO, 2001). A reportagem perdeu espaco, e parte dos reporteres da revista -
assim como os jornalistas do Diario Carioca a época da introducdo das técnicas de
reportagem -, ndo gostou. Mas o prestigio de Maneco era entdo inabaldvel. Jacinto de
Thormes debutou no Cruzeiro em matéria de gala, com seu pijama de listras, ao lado de seu
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cachorro Willie, ou William Shakespeare Junior. Logo estaria apresentando a famosa lista
das dez mais elegantes, um sucesso absoluto que lancara no Diario Carioca. E em cores!

Com a lista dos mais elegantes, Maneco criou um modismo gue repercutiu em toda a
imprensa nacional. Inspirado nos colunistas americanos, o colunista adaptou o conceito
para o0 Rio de Janeiro: a lista dos homens podia incluir tanto o banqueiro Walther Moreira
Salles quanto o sambista Ataulfo Alves; a das mulheres as vezes ignorava senhoras que
usavam uma unica vez vestidos feitos em Paris (CASTRO, 1999). Era uma ironia e uma
pequena provocacdo a membros de uma sociedade em que as senhoras eram citadas ainda
com os nomes dos respectivos maridos: Sras. Alvaro Catio, Jorge Guinle, Alberto Proenca
de Faria, Nelson Mendes Caldeira, Francisco Matarazzo Sobrinho etc. A lista passou a ser
publicada em todo o pais, em versfes adaptadas aos cronistas locais — que, inspirados por
Jacinto de Thormes, se multiplicavam pelas provincias. Maneco também criaria em sua
coluna o Baile das Debutantes, uma tradicdo que resiste até hoje em varias partes do pais.

O sucesso do colunismo no Rio de janeiro faria surgir colunas sociais em todos 0s
jornais do pais. Mas, no Rio dos anos 40, por ser a capital da Republica, a repercussao era
maior. Nada superava em brilho as noticias que vinham da capital. Sdo Paulo, que na
década seguinte ja superava o Rio em importancia econdmica, gracas a sua lavoura e a sua
indUstria nascente, gerou colunistas da qualidade de Tavares de Miranda e Marcelino de
Carvalho, que ndo conseguiram ultrapassar as fronteiras da Grande S&o Paulo (ZOBARAN
& CAMARA, 1994).

Através da coluna de Jacinto de Thormes, pode-se constatar como a esfera publica do
Brasil havia mudado neste comeco da segunda metade do século XX, Velhos jornalistas,
acostumados a langar manifestos politicos nas paginas da grande imprensa, agora viam seu
publico preferir o mundanismo das colunas sociais e suas noticias sobre os ricos e famosos.
“A lista das dez mais elegantes era coisa americana, mas as listas americanas nao tinham a
dimensdo que estas ganharam aqui no Brasil. Quando eu saia, as pessoas me paravam na
rua para discutir a lista”, diria mais tarde Maneco (MORAES NETO, ibidem). Em 1955,

1 Entre os fatores que contribuiram para as mudancas, podemos citar o clima de relativa liberdade de
imprensa que se seguiu ao fim da ditadura Vargas — que controlava a maior parte do que saia na imprensa
através do DIP. A incipiente industrializacdo brasileira, quando o pais aos poucos perde o carater agrario e
importador para adquirir a feicdo urbana e industrial. E também a influéncia cultural dos Estados Unidos ap6s
a Segunda Grande Guerra, quando o pais da América do Norte passa a ser 0 modelo de desenvolvimento para
a sociedade brasileira.
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Maneco possuia um programa na Radio Mayrink Veiga, onde entrevistava praticamente
guem quisesse; escrevia uma coluna sobre futebol no Jornal dos Sports; uma coluna sobre
sociedade para um jornal de S&o Paulo e estava em negociagdes para apresentar em breve
um programa de TV. Segundo Marialva Barbosa, a procura por um noticiario apartado da

politica vinha desde os tempos da repressdo no Estado Novo.

Podemos dizer que a proliferacdo de novos tipos de contetido na midia do
periodo diz respeito @ uma exigéncia do publico que procuraré cada vez
mais na fantasia e na emocdo de personagens mitificados a expressdo de
seu rosto silenciado. Ao se ver apartado da discussao politica, mostrara a
sua face nas colunas que enfocam o entretenimento e nas noticias que
envolvem os dramas do cotidiano. (BARBOSA, 2007:108)

Embora constituissem a matéria-prima de suas colunas, Maneco nao tinha muita
paciéncia para os ricos e deslumbrados que, por dever de oficio, era obrigado a conviver na
pele de Jacinto de Thormes, em ambientes como o Country, em Ipanema, as boates mais
famosas e o Copacabana Palace. Era um homem que cultuava a elegancia e cultura, e
quando descrevia uma festa, dizia o essencial e resumia as roupas, as joias e o0 bufé numa
unica frase, “Depois eu conto” — que acabava ndo contando. Este, entre outros borddes,
como classificar sempre 0s personagens da coluna como gente devidamente “bem”, ou a
mania de realcar os sobrenomes dos colunaveis — “Jorginho, que também é Guinle” -, foi a

centelha de um estilo mais tarde copiado por diversos colunistas em todo o Brasil.

Decadéncia e ostracismo: o cavalheiro e o canalha

Na entrevista que concedeu ao jornalista Geneton Moraes Neto, pouco antes de
morrer, em 2005, Maneco Muller confirmou a influéncia do colunismo americano sobre seu
estilo, que acabaria mudando a face da imprensa brasileira. E comparou o colunismo

brasileiro com o norte-americano.

Eu lia sobretudo o New York Times e o Washington Post e — de vez em
guando — os jornais de Los Angeles, porque traziam a cobertura de
cinema. As colunas gque me influenciaram eram publicadas por esses
jornais. Mas eu ndo podia fazer igual. Tinha de adaptar. Porque nos
Estados Unidos havia colunistas que tinham um poder terrivel:
derrubavam fabricas, derrubavam shows, derrubavam pessoas. Aqui, fiz
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entdo a brincadeira de inventar Jacinto de Thormes. As colunas
americanas ja tinham o formato de notas sincopadas. Devo dizer que o
Rio de Janeiro tinha uma personalidade. Se estivessem no Rio, aqueles
colunistas ndo escreveriam como escreviam nos Estados Unidos. O Rio
era uma das cidades mais divertidas do mundo, como disse a revista
Time. A cidade tinha, além da praia, os cassinos, os grandes shows e um
lado que faco questdo de citar: a cultura. Basta lembrar que Getulio
Vargas convidou Gustavo Capanema para ser ministro da Educacdo e
Cultura. Capanema simplesmente pediu a Carlos Drummond de Andrade
gue fosse chefe de gabinete. O Modernismo — que foi paulista - veio
explodir no Rio. Todos os grandes escritores, os Portinari, os Villa-
Lobos, ndo apenas atuavam no Rio: a gente convivia com eles. E a
diferenca. N&o era o intelectual |4 e o social aqui. Evidentemente, havia
na sociedade coisas futeis. Mas eles participavam das revistas, havia o
costume de todos irem ao Municipal para ver balé, assistir a Opera.

Entre os colunistas americanos poderosos o suficiente para derrubar adversarios
estava Walter Winchell. E um homem nos Estados Unidos sabia perfeitamente disso: o
presidente Franklin D. Roosevelt. Com a Segunda Guerra em curso, o presidente convidou
Winchell a Casa Branca, onde o colunista foi estimulado a atacar Hitler, que aquela altura
comecava a preocupar seriamente as forgas aliadas. Ent&o, ao final dos anos 1930, o judeu
Walter Winchell foi dos primeiros colunistas de renome a criticar Adolf Hitler e o0 nazismo,
num tempo em que os Estados Unidos ainda estavam divididos sobre quem apoiar e quando
organizacOes pro-fascistas e pro-nazistas faziam barulho na América, como a German-
American Bund. Winchell era entdo visto por analistas como um jornalista de tendéncias
esquerdistas, pro-Roosevelt, que apoiava o trabalhismo e o partido democrata.

A situacdo comecou a mudar no decorrer da Segunda Guerra Mundial, quando
Winchell passou a escrever duramente contra o comunismo. Ao final do conflito, o
colunista se mostrava simpéatico a organizacfes conservadoras ligadas a direita. Quando
queria atacar algum politico ou desafeto, acusava-o em sua coluna de ser simpatizante do
comunismo.

Na década de 1950, ainda um colunista bastante influente, Winchell apoiou as
atividades do senador Joseph McCarthy, que a pretexto de combater 0 comunismo e 0
“anti-americanismo”, deu inicio a um periodo de perseguicdo politica a artistas,
funcionarios do governo, jornalistas, politicos etc. Centenas de cidadaos acima de qualquer

suspeita foram levados a interrogatorio na Suprema Corte americana, onde eram
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submetidos a taticas agressivas de intimidacdo pelos homens de McCarthy. Milhares
perderam o0 emprego, enquanto outros, como artistas e jornalistas, eram colocados na “lista
negra” do Congresso. Mais tarde, quando o governo julgou inconstitucionais muitas das
taticas usadas pelo senador, grande parte dos acusados ja tinha a carreira destruida.

No momento em que este periodo, conhecido hoje como macartismo, comecou a
ruir, o colunista comegou também a perder sua credibilidade. O povo americano, cansado
das perseguicdes politicas, ndo queria mais dar ouvidos a um homem que apoiara
intensamente McCarthy. A cenario socio-cultural também havia mudado: o surgimento da
televisao e o fim de nightclubs como o Stork Club e Copa abalaram 0 mundo glamouroso
que era a principal fonte de noticias do colunista. Winchell nunca mais desfrutaria de seu
poder — o outrora “homem mais poderoso da America” comecava ali sua decadéncia
irreversivel.

Enquanto isso, no Brasil dos anos 1950, Jacinto de Thormes continuava ele proprio
uma celebridade. Em todo o pais proliferavam colunistas sociais, imitadores do estilo
inventado por Maneco Muller. Quando saiu do Diario Carioca para a revista O Cruzeiro,
entdo a maior publicacdo semanal da América Latina, a equipe do Diério teve que redobrar
seus esforcos para ndo perder tantos leitores apds a saida de uma de suas maiores estrelas.
O jornalista Mauro Valverde, sob a alcunha de Jean Pouchard, assumiu a coluna social.
N&o satisfeito, o jornal criou um suplemento inteiramente dedicado ao colunismo: a Revista
da Sociedade, que circulava aos domingos e contava com correspondentes em VAarios
estados.

Atuando em O Cruzeiro, Maneco ndo se restringiu a alta sociedade. Enviado aos
Estados Unidos, conheceu e entrevistou figuras célebres como Truman Capote, Tennesse
Williams e Salvador Dali. No entanto, no comeco da década de 1960, Maneco decidiu que
a elegancia ja ndo estava mais presente nas festas em que comparecia e tomou uma deciséo
drastica: no auge, abandonou os grandes salGes que por quase duas décadas foram seu
territorio.

Assim, em 1962, Maneco Muller deixa o colunismo e vai para a Ultima Hora, jornal
de Samuel Wainer. Jacinto de Thormes havia se transformado em cronista esportivo. E

nunca mais atuaria como colunista social.
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Quanto a Winchell, o publico que Ihe rendera tanta atencdo no passado parecia té-lo
esquecido. Apds uma disputa com executivos da rede de televisdo ABC, Winchell perde
seu programa semanal na TV em 1955. Cinco anos mais tarde, uma nova tentativa de
programa televisivo resultou num fracasso — Winchell teve seu programa de comentarios
cancelado apds apenas seis apresentagdes. Um golpe para quem duas décadas antes chegara
a ter uma audiéncia de noventa milhdes de ouvintes no radio. Os leitores de sua coluna
jornalistica diminuiam a cada dia, ao passo que suas notas sobre sociedade e politicos, antes
explosivas, ndo repercutiam mais. Quando, em 1963, o jornal que acolhera sua coluna por
34 anos, o New York Daily Mirror, fechou suas portas, Winchell foi esquecido pela opinido
publica. O ultimo trabalho do jornalista a merecer algum crédito foi seu papel como
narrador da série televisiva Os intocaveis.

Fora da midia, Winchell viu-se solitario e quase sem amigos. Sua coluna, que tanto
poder Ihe conferiu, tambem foi responsavel pela sua soliddo anos mais tarde. Por grande
parte de sua carreira, 0 contrato que assinava com jornais ou radios tinha uma clausula que
obrigava seus contratantes a reembolsa~lo por quaisquer danos ou perda judicial que o
colunista obtivesse, ainda que fosse processado por calunia ou difamagdo. Quando
alertavam-no pelos problemas que teria em invadir a vida privada de seus acusados, ele
respondia, “Eu sei, eu sou um canalha”.

Nos ultimos anos, Winchell passou como um recluso, esquecido, em um hotel de
Los Angeles. Estava triste. Segundo Larry King, o jornalista hoje famoso que o substituiu
no jornal Miami Herald, Winchell passou seus ultimos dias mimeografando copias de sua
coluna e entregando-as pelo corredor do hotel a quem passasse. Quando morreu, aos 74
anos, apenas uma pessoa - sua filha - compareceu ao enterro.

Maneco também seria aos poucos esquecido, mas foi um ostracismo articulado pelo
proprio. Depois de alguns anos atuando como comentarista esportivo, o jornalista achou
que era hora de retirar de cena o personagem Jacinto de Thormes, que o acompanhara por
toda a carreira, e entdo abandonou os jornais. Aposentado, Manuel Antonio Bernardez
Muller passou seus ultimos anos retirado, afastado de tudo, isolado do convivio com a
sociedade que retratara e que lIhe dera fama. Morava na casa de sua ex-mulher e grande
amiga, Gilda, que o acolhera. Saia pouquissimo, apenas em ocasides especiais. Ndo gostava

de falar muito sobre a alta sociedade, e sentia-se mais feliz ao comentar sobre futebol.
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Quando morreu, aos 82 anos, ndo mereceu grandes obituarios por parte da imprensa. Mas
seus amigos acompanharam-no até o fim. O escritor Ignacio de Loyola Brandao, um dos
poucos a relembra-lo & época de seu falecimento, contou da admiracdo que sua mulher
teve ao conhecer Maneco Muller: “um ser raro dos dias de hoje, educado, cortés e
cavalheiro, coisas que desapareceram”.

As novas geragdes ndo conhecem Maneco Muller. Tampouco Walter Winchell.
Basta, contudo, uma olhada breve nas colunas de notas da grande imprensa, ou deter-se um
pouco mais sobre revistas que investem no dia a dia de celebridades, para constatar que o
legado dos dois jornalistas continua presente no jornalismo contemporaneo. Ao investirem
nas notas sobre ricos e famosos, os dois colunistas conheceram a fama, estiveram proximos
ao poder e experimentaram o0 ostracismo. Tornaram-se celebridades em seus paises.
Invejados, admirados, odiados e copiados, foram responsaveis por mudangas jornalisticas

que até hoje perduram.

*k*k

Apos a Segunda Guerra Mundial, como vimos, o jornalismo brasileiro aos poucos
abandonou a influéncia francesa para abracar as técnicas norte-americanas de linguagem
jornalistica. Uma pratica que estaria consolidada ja nos anos 1950. O colunismo social
brasileiro, adaptado de nomes como Walter Winchell por Maneco Muller, também se
beneficiou com esta nova influéncia. Com a politica de substituicdo de importacdes do
governo Dutra (1946-1950), produtos como o cadillac rabo-de-peixe, a meia de nailon, o
uisque e a champanhe sustentaram a ostentacdo de riqueza nas grandes recep¢des ou em
boates e tornaram-se elementos estéticos que, discursivamente celebrados por colunistas,
ajudaram a construir a mitologia do grand monde. Durante anos as colunas sociais
continuariam num apogeu que parecia ndo ter fim. Um apogeu que seguiria intacto até o

ano de 1964, com a instauracdo da ditadura militar no Brasil.

1 «saudades de Maneco Muller”, O Estado de Sdo Paulo, 16 de dezembro de 2005.
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Capitulo 2

Colunas sociais e Ditadura Militar: Entre o mundo ficticio da alta

sociedade e os bastidores da politica e economia

Assim, meio sem querer, um determinado tipo de noticia politica comegou a “vazar’ para
0 espaco pouco vigiado das colunas sociais, na forma tradicional de pequenas notas, leves
na forma, aparentemente sem muita substancia.

Murilo César Ramos

Durante a ditadura militar, o jornalismo brasileiro atravessou um periodo marcado
por turbuléncias. Grande parte da imprensa brasileira apoiou o golpe militar conflagrado a
31 de marco de 1964 — as empresas que controlavam os maiores jornais do pais
preocupavam-se com o risco do “estatismo” na economia, com as restricdes a entrada do
capital estrangeiro, além do “perigo comunista”, de deixar o0 pais nas maos de
“subversivos”. Desde o fim do Estado Novo, ao final do primeiro governo Vargas, 0s
jornais estavam acostumados a trabalhar com relativa liberdade de expressdao, uma
liberdade que se manteve mesmo nos primeiros anos do regime militar. Porém, aos poucos
0 regime comecou a mostrar sua verdadeira face, com repressao politica, cassacdo de
parlamentares de oposigdo, perseguicdo a integrantes de grupos de esquerda, diminuigéo
das liberdades individuais etc. Além disso, com o endurecimento do regime, alguns jornais
seriam obrigados agora a conviver com a censura prévia aos meios de comunicacgéo. I1sso
implicava integrantes do governo nas redagdes, perseguicdo a quem publicasse noticias
“contrarias ao regime, a moral e aos bons costumes”, além do corte de verbas publicitarias
aos jornais que ousavam manter uma independéncia editorial. Em pouco tempo a imprensa
que apoiara o golpe comecou a se distanciar do governo e denunciar as arbitrariedades que
estavam sendo cometidas (ABREU, 2002). O governo punia 0s jornais mais “rebeldes”
com o corte de verbas publicitarias, o que resultou na faléncia e desaparecimento de varios
periddicos. Muitos veiculos da midia impressa, para ndo desagradar aos novos donos do

poder, apressaram-se a se alinhar as novas rotinas de controle da informacao.
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Quanto aos colunistas sociais, seu papel também mudara desde o apogeu nos anos
1950. Durante a presidéncia de Juscelino Kubitscheck, com o estimulo a industria e ao
desenvolvimentismo, o Brasil passou por uma onda de euforia a permear toda a sociedade.
“Cinguenta anos em cinco” era um dos slogans do governo JK, e a burguesia nativa soube
se aproveitar do que era oferecido. Surgiam novas fortunas, as antigas se solidificavam e se
modernizavam por meio de associagdes com multinacionais que aportavam seus capitais no
Brasil. Havia entdo todo um mundo festivo, bonito e alegre para noticiar. Festas suntuosas
eram descritas em seus minimos detalhes, do canapé a decoracdo; e as colunas ainda
arbitravam a elegancia de seus personagens, quando a lista anual das pessoas mais
elegantes repercutia fortemente entre os leitores (ZOBARAN & CAMARA, 1994:103).

Durante os anos 1960, a ditadura militar chegou para por fim aos chamados “anos
dourados” e instituir a repressao politica. O deslumbre da sociedade mais alfabetizada dera
lugar a conscientizacdo politica. O mundanismo e a frivolidade, caracteristicas marcantes
das antigas colunas sociais, apesar de continuarem presentes nos espacos dos colunistas,
tiveram seu espacgo reduzido. A riqueza, o luxo e a ostentagdo — agora vistos por muitos
como sinal de mau gosto - ndo frequentariam mais as colunas com a desenvoltura de antes.
Colunistas sociais, durante os anos 1970 - no auge da repressdo politica, tiveram entdo de
se reinventar para manter seus espagos jornalisticos. Esse processo seria concomitante a
modernizacdo da imprensa e 0 aumento da tiragem dos jornais para além de seus estados de
origem.

As colunas mudaram por uma questdo de sobrevivéncia e adaptagdo. Os jornais
deixaram de circular apenas no perimetro urbano de origem; evoluiram e ganharam novos
mercados, aproximando-se muito do conceito de veiculos nacionais gracas a aviacdo
comercial. Nas primeiras horas da manha, os avides que partem do Rio de Janeiro e Séo
Paulo levam em seus bagageiros um bom estoque dos principais jornais editados nessas
cidades. Em Brasilia, jornais como a Folha de Sdo Paulo, O Globo e o Jornal do Brasil
tinham nos anos 70 maior circulacdo que os jornais locais, devido a ampla cobertura que
faziam dos fatos envolvendo a nova capital (ZOBARAN & CAMARA, ibidem). Para
atender a esse novo contingente de leitores fora dos grandes centros, as colunas deixaram
de ser locais e sociais, ampliando o leque de assuntos abordados e o numero de centros

geradores de noticias (ibid).
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Os colunistas mais populares passaram a ter seus espacos reproduzidos em jornais
de todas as regides, ampliando consideravelmente o leque de leitores. Comecaram a se
preocupar, entdo, com assuntos de carater mais nacional, cuja abrangéncia poderia
satisfazer tanto ao leitor do sudeste como aqueles das outras regides do pais.

O lado mais ameno e informal das colunas ndo deixava de ser, em plena época
repressiva e persegui¢do politica, uma vantagem. Por serem consideradas ndo s6 dentro do
meio jornalistico, mas também pelos militares como um género “fatil”, colunistas de
renome, embora estivessem desde sempre com suas colunas entre as se¢6es mais lidas dos
jornais, ndo tinham seus textos vigiados pelos censores com o mesmo rigor daguelas
noticias reservadas aos primeiros cadernos, chamadas “hard news”, ou seja, relacionadas
aos assuntos politicos e econdmicos, temas a principio mais importantes e “sérios” que
aqueles reservados as colunas sociais. Foi esta relativa liberdade durante os anos de
chumbo que permitiu a alguns colunistas transito livre ndo so dentro dos grandes salGes de
festas, mas também aos bastidores do regime militar. Pouco a pouco as colunas receberiam
informacdes sobre esse meio: notas que ndo teriam espago nos primeiros cadernos,
misturadas — ainda que muitas vezes de maneira cifrada - as noticias da alta sociedade, com
informacdes preciosas sobre os bastidores da politica. Que fatores ajudaram para que este
processo acontecesse e como ele ajudou a “mudar o rosto” das colunas sociais € 0 que

propde este capitulo.

A imprensa brasileira nos anos 1960 e o prestigio dos colunistas

Colunistas, ndo s6 aqueles que se ocupavam das colunas sociais, mas também de
outros assuntos, eram presenca certa em todos 0s grandes jornais brasileiros nas décadas de
1950 e 1960. O desenvolvimento do colunismo no Brasil deve-se em parte ao jornalista
Samuel Wainer, e suas inovagdes com o jornal Ultima Hora. Wainer teve dificuldades de
recrutar jornalistas a época da criacdo do jornal, em 1951, logo ap6s a volta de Getulio
Vargas ao poder. Muitos jornalistas que haviam sofrido perseguicBes durante o Estado
Novo se recusaram a integrar a redagdo, com receio de serem identificados ideologicamente

com o ex-ditador. A solucdo encontrada por Wainer foi oferecer a esses jornalistas colunas
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assinadas, a exemplo do que j& fazia o Diario Carioca, nas quais teriam liberdade de

opinar.

O colunismo tinha desaparecido dos jornais durante o periodo de censura
getulista e as primeiras colunas [na Ultima Hora] despertaram o interesse
do leitor. Com o tempo, o jornal se especializou, incorporando um amplo
leque de interesse em suas colunas, todas assinadas. O jornal era um
verdadeiro “caleidoscépio”, nas palavras de seu diretor, Paulo Silveira,
estabelecendo “corredores de comunicagdo” com 0s mais variados
setores da opinido publica. Havia muitas cronicas de costumes, assinadas
por Nelson Rodrigues e Antonio Maria, entre outros.  Colunas
especializadas em politica nacional e politica internacional dividiam
espaco com textos de intelectuais e jornalistas que escreviam sobre
cinema, literatura, teatro, musica popular e televisdo. Socidlogos e
economistas foram aproveitados como colunistas, inaugurando uma nova
modalidade de jornalismo, analitica e conjuntural. O colunismo social e
0s esportes, assim como a cobertura dos casos policiais e dos problemas
da cidade, ndo foram esquecidos. (MORAES, 2004)

Como vimos no primeiro capitulo, Maneco Muller se aproveitou desta maré
propicia aos colunistas para criar com sucesso a primeira moderna coluna social brasileira,
por meio de seu personagem Jacinto de Thormes. No inicio dos anos 50, os jornais que
buscavam se modernizar procuravam ser mais informativos e menos partidarios. O famoso
“artigo de fundo”, como era chamado o editorial, antes publicado na primeira pégina,
sempre com a intencdo de marcar a posi¢do politica do jornal, passou aos poucos para o
interior dos periodicos.

Ainda antes de 1964, os jornais passaram por processos de modernizacdo gréfica e
seguiram aprendendo a lidar com as mudancgas em seu publico, que se tornava cada vez
mais diversificado. As colunas tematicas, portanto, seriam fundamentais para 0 sucesso
entre o publico, j& que permitiam uma economia de recursos e a fixacdo do leitor
(MORAES, ibid).

Editores como Pompeu de Souza sabiam que o jornal moderno, para se consolidar
como uma empresa sélida, deveria investir mais em informagdo e também em
entretenimento. Este fator, impulsionado pela ascensdo de uma recente industria cultural
brasileira (representada em sua maioria pelos artistas da Radio Nacional e algumas revistas
de fofocas) encontrou um terreno fértil nas colunas sociais. Apds duas grandes guerras

mundiais e uma ditadura nacional, os leitores queriam ler assuntos mais amenos, como 0
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dia-a-dia glamuroso dos representantes da alta sociedade carioca. E também acompanhar as
reflexGes de um novo contingente de cronistas que chegavam a cidade.

O Rio de Janeiro seria a cidade a receber durante as decadas de 1930, 1940 e até
1950 a migracdo de escritores mineiros, capixabas e demais regides do Brasil, que
ajudariam a tornar decisiva a afirmacdo da crénica no cenario mundano da cidade carioca
(DIAS, 1995). Nomes como Rubem Braga, Fernando Sabino e Paulo Mendes Campos
assinaram diversas cronicas em jornais diarios, ajudando a diminuir com seu tom leve e
ameno — poréem sofisticado — a sisudez do texto jornalistico de entéo.

Nos anos 1960, um colunista e cronista que ja havia se inspirado em Jacinto de
Thormes utilizou sua coluna para satirizar o regime militar: Sérgio Porto. Primeiro, Sérgio
parodiou Maneco e sua famosa lista das dez mais elegantes: o cronista, atraves do
pseuddnimo Stanislaw Ponte Preta, criou as “Certinhas do Lalau”, ou “as dez mais bem
despidas”, em contraste com o slogan “as dez mais bem vestidas”. Depois, Stanislaw usaria
a coluna “Fofocalizando” para, ainda no Ultima Hora, ironizar, ao estilo das notas curtas
da coluna social, as frases de louvor a “revolucdo” de 1964 e os pronunciamentos das
autoridades militares (rebatizadas de “otoridades” em seu discurso) do novo regime. Seu
estilo, irdnico, mordaz, sem tomar partido do discurso ideoldgico da esquerda ou direita,
ressaltava o humor (este mais que tudo) para ridicularizar 0os novos tempos, e que
culminaria na série de livros intitulados Febeapé — festival de besteiras que assolam o pais.
Humor e ironia, qualidades presentes nas colunas sociais mais perspicazes, e que ja eram
usados com malicia por Maneco Muller nos comentarios sobre politica e economia, embora
ainda bem sutilmente. Alids, colunistas sociais famosos como Ibrahim Sued eram alvos
constantes da ironia de Stanislaw. Quando Sued publicou em sua coluna que a casa de Ruy
Barbosa, “em Petrdépolis”, estava caindo aos pedacos, Stanislaw comentou em sua coluna:
“S6 pode estar caindo mesmo, afinal, para ser transportada da Bahia até Petrépolis...”
Voltaremos a Ibrahim mais adiante.

Sérgio Porto fazia parte de um conjunto de intelectuais que escreviam
simultaneamente em varios meios de comunicacdo e que, muitas vezes sem o perceberem,
estavam construindo uma nova linguagem — sintética, metaforica, leve e bem humorada —
propria para os veiculos de comunicacdo que, aquela época, meados dos anos 1960, se

tornavam no Brasil meios efetivamente de massa, como o jornal, o radio, o cinema e a
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televisdo. Em uma época que se apresentava cerceada de restri¢cdes a liberdade de expressao
e a democracia, o perfil de Stanislaw aliava-se a um projeto literario e ideoldgico partilhado
por outros escritores, pois estas eram as caracteristicas da producdo artistica naquele
momento historico. O engajamento, a linguagem cifrada, o teor de defesa do regime

democratico moldavam a producéo artistica (MORAES, ibidem).

Sobretudo depois de 1945, com o término do Estado Novo, até o periodo
1964-1968, o pais vivencia a primavera de uma esfera publica literéria e
politica em que intelectuais de variado porte e formacdo dedicam-se a
uma febril discussdo sobre os destinos do pais. O Rio de Janeiro é, entdo,
0 coracdo do Brasil. (...) A natureza exuberante aliada a um histérico
cosmopolitismo, pela prépria condicao de capital até 1961, fazem do Rio
a grande Meca do Brasil. Para ela ocorrem peregrinos de todas as
estirpes: politicos, trabalhadores, em busca de mercado, milionérios a
cata de prestigio e, evidentemente, letrados candidatos a um lugar ao sol,
na estreita faixa de areia na intelectualidade do pais (DIAS, idem)

*k%x

Embora ndo primassem pelo engajamento ao estilo dos jornalistas de outros setores,
ndo ha duvidas que o estilo ferino também estava presente nos espacos das colunas sociais.
Nas décadas de 1950 e 1960 eram poucos o0s colunistas que ousavam sair dos ambientes
ficticios dos grandes saldes da sociedade para publicar notas sobre politica e economia. No
Rio de Janeiro, Ibrahim Sued foi um deles.

Seu primeiro papel dentro de uma redagdo foi como reporter-fotogréafico, passando
depois para a cronica social. Como fotografo, conseguiu romper o corddo do anonimato ao
registrar um flagrante inusitado: o cumprimento do politico Otavio Mangabeira ao general
norte-americano Eisenhower, que acabava de comandar as tropas aliadas. Estavamos no
fim da Segunda Guerra, em 1946. A foto de Ibrahim dava a impressdo de que Mangabeira
beijava a méo do general, o que provocou uma crise no Congresso. Deste modo, agora
conhecido, Ibrahim € convidado pelo jornal A Vanguarda, ja como colunista social. Depois,
passara pela revista Manchete, o jornal Diario Carioca, até estacionar em O Globo, onde
ficara — com uma breve interrupcdo em 1964, quando transferiu-se para o Diario de

Noticias -, até sua morte, em 1995.
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Em 1954, inaugura sua coluna em O Globo, sob o nome de “Reportagem social de
Ibrahim Sued”. Ali, o jornalista destacou-se desde o comeco, por seu estilo “pessoal, franco
e agressivo” (TRAVANCAS, 2000). “Seu texto apresenta notas curtas e diretas, mesclando
informacdes sobre a vida mundana com noticias sobre politica e economia ou eventos
internacionais” (idem). No livro Ibrahim Sued - Em sociedade tudo se sabe, organizado
pela filha Isabel Sued - uma coletanea das mais de 15 mil notas escritas pelo colunista em
quatro décadas de profissdo -, é possivel verificar que os primeiros textos escritos pelo pai
eram cronicas mais longas, e a medida que o tempo ia passando, a coluna foi adquirindo um
perfil mais sintético’. “Com o tempo, ele foi buscar o furo e a noticia curta”. (SUED, apud
LIMA, 2001).

Descendente de éarabes, Ibrahim teve sua coluna apelidada por jornalistas que
trabalharam ali — Ricardo Boechat, Elio Gaspari, entre outros — como “Escola Turco de
Jornalismo”. Segundo Boechat, o colunista gostava de ser reporter e sua coluna produzia
“informacéo curta, direta, informativa por exceléncia, muitas vezes agressiva, quase sempre
anti-romantica” (apud TRAVANCAS, 2000). Elio Gaspari sustenta que Ibrahim seguiu a
metamorfose iniciada por Walter Winchell nos Estados Unidos, adicionando a crénica da
boa vida do andar de cima a agenda dos negocios e das tramas politicas que nele se
desenrolam (SUED, op. cit).

Ibrahim, assim como outros colunistas de renome nos anos 1960 e 70, como
Zbzimo, também no Rio, e Tavares Miranda, em S&o Paulo, estava longe do engajamento
em prol do regime democratico representado por escritores-jornalistas como Sérgio Porto.
Razéo pela qual as colunas eram tachadas de “alienadas” e mesmo apoiadoras do regime de
excecdo. Grande parte do prestigio dos colunistas sociais durante o regime pode ser
explicado pelo carater mundano das notas sobre sociedade — interessava aos militares
aquele tipo de jornalismo aparentemente acritico, no qual o glamour dos grandes saldes
parecia mais importante dos que os caminhos da politica e da economia. De fato, colunistas
passaram, em alguns jornais, a exercer o papel de interlocutores das empresas jornalisticas

junto aos militares.

Em 1969, ao ser entrevistado para o primeiro nimero de O Pasquim, o colunista diria: “Eu acho que minha coluna foi
bem aceita por se tratar de um género novo introduzido na imprensa brasileira: a fase da noticia sintética”. Ver “O
Pasquim: Antologia, Volume 1, 1969-1971".
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Um episodio narrado pelo jornalista Flavio Tavares serve como exemplo do
prestigio que os colunistas sociais tinham com o poder. Em abril de 1962, o entdo
presidente da republica Jodo Goulart retornava de viagem aos Estados Unidos, com o pais
ainda sacudido pelos ecos da “Campanha da Legalidade”, que impediu o golpe militar e
permitiu-lhe assumir a presidéncia. Ainda na pista do aeroporto de sua fazenda a beira do
rio Uruguai, ele ouviu uma dura reclamacdo de um dos jornalistas presentes®: “Muito
obrigado, Presidente, por ndo haver convidado para a viagem aos Estados Unidos nenhum
dos que expuseram a vida para defender sua posse, enquanto levava até o lbrahim Sued e
outros jornalistas de fofocas!”. Tavares, que estava presente ao encontro, ndo deixou de
registrar o desconcerto do presidente com a pergunta maledicente.

Fofocas sobre as festas da chamada “alta sociedade” sempre foram um rico
manancial para colunistas sociais, mas Ibrahim também buscava em sua coluna algo mais
que a mera descricao de festas e conselhos de etiqueta. Este contato com 0s novos donos do
poder propiciou a ele relatar em primeira mao notas sobre os bastidores da politica. O
colunista estava aos poucos inserindo mudancas neste tipo de jornalismo, que funcionaria
psicologicamente como “cadmara de eco” dos rumores que circulam na sociedade (MELO,
1994). Vejamos esta nota de marco de 1964, pouco tempo antes do golpe militar. O
colunista abandona a frivolidade tipica dos registros sociais para demonstrar o clima
politico que antecedia a tomada de poder®.

Para onde vamos?

Cada dia mais sombrio o destino politico do pais. Os boatos sdo 0s mais alarmantes e a
rebeldia ja se manifesta até nas tropas, em virtude das agitaces provocadas por algumas
patentes militares e politicas (uma pequena minoria) que insuflam pracas e sargentos.

Com a tomada de poder pelos militares, Ibrahim fez questdo de marcar posicao —
como toda a grande imprensa -, a favor dos generais. Anti-comunista ferrenho, o colunista

ndo tardaria a dar um voto de confianca ao novo regime.

2 Hamilton Chaves era 0 jornalista, segundo o livro “O dia em que Getulio matou Allende — e outras novelas do poder”,
Flavio Tavares.

* No livro de Isabel Sued do qual foram escolhidas as notas sobre Ibrahim, néo constam as datas especificas

de cada nota.A autora optou por organiza-las por épocas. Nas notas de outros colunistas, busquei sempre
trazer para o leitor a data das notas.
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Confianca

Com a vitdria da revolugcdo democratica que esmagou 0 comunismo no pais, o Brasil
conquistou no exterior um crédito que podera significar em investimentos, entre o capital
americano e alemé&o, meio bilhdo de délares em apenas um ano.

Algum tempo depois, quando 0 regime comeca a mostrar sua verdadeira face,
cassando politicos, perseguindo adversarios, entre outros arbitrios, o colunista parece

mudar de idéia. A “revolucdo democratica” da nota anterior ostenta outro nome.

Ditadura, sim

Meus amigos, estamos em plena ditadura. Ditadura, sim. Ontem, o ministro ndo sabia de
nada. Os assessores do presidente também ndo sabiam. Ninguém sabia de nada. E,pum!
Saiu uma nova lista... Todos vocés sabem que sou a favor das puni¢Bes. Acho que o0s
culpados devem ser punidos. Acho que o expurgo deve ser feito. Mas ndo dessa forma.
Semanalmente, sem o direito humano de defesa. Assim, ndo! Assim, é ditadura mesmo!
Ditadura no duro.

Contraditoriamente, ap0s criticar o regime, o colunista buscava o elogio. Amigo
pessoal do presidente Arthur da Costa e Silva, a quem chamava em suas notas de “Seu
Arthur”, Ibrahim ndo demorava a afagar o que antes criticava: “Ora, afirmar que no Brasil
h& ditadura é a maior injustica que se pode fazer a um presidente liberal e democrata, como
“Seu” Arthur. Sdo os comunistoides que pretendem impor essa imagem no exterior. Nunca
no Brasil gozou-se de tanta liberdade” (SUED, 2001).

A obsessdo anticomunista de Ibrahim era reflexo de um dirigismo conservador e
muito bem explorado pelas elites do poder desde os anos 50. O anticomunismo da roda do
pensamento conservador era uma mistura de medo real com uma espécie de
industrializacdo do pavor, a fim de permitir que bandeiras simplesmente libertarias ou
reformistas fossem confundidas com o “perigo vermelho”. No centro da questdo, no Brasil,
estavam as incertezas do regime de 1946 e sua crise, provocada pela dificil convivéncia
entre o sufragio universal e a questdo social projetada sobre o funcionamento do Estado
(GASPARI, 2002). Ibrahim, politicamente conservador, ndo hesitava em atacar 0s
“comunistas histéricos” que, em seu entender, incomodavam a vida politica brasileira.

Esse mesmo estilo conservador faria com que o colunista tivesse acesso aos altos

circulos das patentes militares, enquanto jornalistas da editoria de politica estavam fora.
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Sua amizade estreita com “Seu Arthur” propiciou revelar em primeira mao a noticia de que
o general Emilio Garrastazu Médici seria o préximo presidente da republica, na sucessao do
general Costa e Silva.

A realidade era que o microuniverso dos colunaveis pesava mais nas
esferas do poder constituido do que o fervor politico dos jornalistas. E o
prestigio do “turco” se manteve inabalado: durante o regime militar, ao
gual o colunista aderiu prontamente, eram numerosas as sua altas fontes
informativas, levando-se principalmente em consideracdo o seu transito
junto ao general Costa e Silva (SODRE & PAIVA, 2004).

A colunista Anna Ramalho, do Jornal do Brasil, que trabalhou durante a ditadura na
coluna de Carlos Swann, do Globo, ressalta que durante o periodo de maior represséo, era
dificil catar notas informativas para a coluna, tendo os colunistas que se abster as notas

mais sociais. A excecao, segundo ela, era Ibrahim.

Era realmente um problema. Havia certos assuntos que néo poderiam ser
noticiados®. Os colunistas realmente tinham um pouco mais de liberdade
que os jornalistas da area de politica, mas também eram vigiados. No
caso da coluna do Swann, que é o que eu posso falar mais, 0s nossos
informantes eram geralmente da area cultural, que também estavam com
seus torniquetes 1. Era muita nota da imprensa estrangeira, mas muita
mesmo. Porque naquela época ndo havia internet. Entdo vocé ndo sabia
exatamente o que a Jennifer Aniston estava fazendo. Hoje vocé clica o
mouse e sabe o0 que ela estd fazendo, que filme, com quem esta
namorando, 0 que vestiu semana passada etc. [Na época] chegavam
muitas revistas importadas, tipo Paris Match, para gente, para saber o
gue estava acontecendo no mundo. E também noticiavamos as coisas
daqui — os jantares, 0s casamentos, as corridas do Joquei. Era uma coisa,
devido a repressdo, bem society mesmo.

O Ibrahim era diferente, porque ele tinha uma relacdo pessoal com 0s
militares. Ele tinha uma linha direta (e eu digo que a linha direta é tudo).
Depois, na época da abertura, outros colunistas, como a Hilde
comecaram a ter mais informacdes diretas do poder. Mas na época pior
da repressdo o Ibrahim era um dos Unicos. N6s, no Swann, ndo tinhamos
essa linha direta. Ficdvamos entdo mais no social mesmo (2008,
entrevista ao autor).

* A colunista se refere as chamadas “listas de interdicdo”, ou seja, o regime proibia certos assuntos de serem
noticiados na grande imprensa.
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O jornal de maior concorréncia ao Globo durante os anos de chumbo era o Jornal
do Brasil, onde pontificava o colunista Z6zimo Barrozo do Amaral, ou simplesmente
ZAbzimo.

Z6zimo comegou em O Globo em 1963, como reporter de geral. Em 1964, foi
convidado por Alvaro Americano®, titular da coluna social do jornal, para assessora-lo.
Alvaro fora chamado as pressas para assumir a coluna social do jornal, no lugar de lbrahim
Sued, que aceitara um convite do Diario de Noticias. Sugeriu-se que a coluna se chamasse
Vitor Swann, numa alus&o ao personagem proustiano Charles Swann. Alvaro definiu: “Se é
para se referir a Proust, vamos chamar logo de Carlos Swann” (AMARAL, 2005:23).

Em 1966, Alvaro Americano foi convidado pelo entio governador do Estado do
Rio, Negrdo de Lima, para ser Secretario de Administracdo. A idéia inicial era de que
Zbzimo permanecesse como interino, até que surgisse novo titular. Ele, entretanto, achou
gue era a chance de sua vida e deu tudo de si. Agarrou a oportunidade da melhor forma que
pOde e, em pouco tempo, ja ndo se pensava mais em trazer outra pessoa.

Depois de alguns anos a frente da Reportagem Social Carlos Swann, em 1968
Zbzimo recebe de Alberto Dines, editor do Jornal do Brasil, uma proposta tentadora:
assinar uma coluna, com seu nome, no Caderno B. Nos bastidores da imprensa conta-se que
Roberto Marinho, ao saber da transferéncia do jornalista para o seu maior concorrente, teria
dito, “Meu filho. Vocé esta fazendo a maior besteira da sua vida. Todo mundo sabe quem &
Carlos Swann e ninguém sabe quem é Zdézimo Barrozo do Amaral”. Ao que o colunista
teria respondido, “Doutor Roberto, o senhor estd dando um argumento a meu favor, porque
acho que é hora de as pessoas saberem quem é Z6zimo Barrozo do Amaral” (RIBEIRO,
2001).

Zbzimo conseguiu se destacar pelo estilo refinado, irbnico, e também porque
escrevia bem, freqiientemente em tom mordaz. Sua coluna, a exemplo de lbrahim, ndo se
limitava as noticias da alta sociedade, “praticando uma mistura jornalistica de tematica
tradicional com informac@es politicas” (SODRE & PAIVA, 2004:28). Era justamente esse

o jornalista Alvaro Americano era, como Maneco Muller, um caso tipico (e brasileiro) de individuo com enorme
bagagem cultural que foi parar na cronica social. Era também editorialista do Globo, professor, advogado, jurista e
formado em filosofia. Segundo Z6zimo, “Alvaro fez o colunismo ganhar substancia, ao acrescentar um novo ingrediente:
topicos opinativos, editorializados, sobre os assuntos em pauta” (Amaral, 2005).
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“diferencial” de Z6zimo — a noticia, acima de tudo - que seria explorado pelo JB na época
de sua contratagéo.

O colunista contava entdo com apenas 27 anos. Sua transferéncia mereceu uma
chamada de primeira pagina, no dia 4 de fevereiro de 1969: ”Z06zimo Barroso do Amaral
traz para o JB a experiéncia que adquiriu como responsavel pela coluna de Carlos Swann
(...) E um jovem de 27 anos com cinco de jornalismo. Faz questdo de esclarecer que n&o é
colunista social e que sob sua assinatura o leitor encontrard noticiario diversificado,
voltado para a vida da cidade.” (1969, Jornal do Brasil, grifos nossos).

O fato de um 6rgéo da grande imprensa como o Jornal do Brasil valorizar o passe
de Z6zimo a ponto de realizar uma chamada de primeira pagina demonstra que o prestigio
dos colunistas seguia intacto. No entanto, alguns trechos sdo sintométicos do novo papel
sobre o0 qual os jornais esperavam dos colunistas. Segundo o jornal, o novo contratado “faz
questdo de esclarecer que ndo € colunista social”, aliado a um recado ao leitor, que ali
encontrarad ndo sé as noticias do grand monde, mas também “noticiario diversificado”. A
maior abrangéncia de noticias seria estimulada, mudando entdo o perfil das colunas de
maior destaque. Um processo que contou também com a modernizacao dos equipamentos e
as mudancas socio-econémicas na sociedade brasileira a partir de 1964.

E, realmente, Z6zimo conseguiu diversificar o colunismo. Abordava, além das
noticias da sociedade, politica, esportes, artes plasticas, musica, teatro, danga, literatura,
economia, comportamento e moda. Uma frase dele sobre a coluna ajuda-nos a delimitar
melhor as atuais colunas noticiosas de variedades na grande imprensa: “um jornal menor,
de leitura rapida, mas abrangente, publicado dentro de um jornal maior” (grifos nossos).
Nd&o é outra a formula de uma coluna como a de Ancelmo Gois, de O Globo, admirador
confesso de Z6zimo*,

Antes da estréia de Z6zimo, o Jornal do Brasil ndo tinha colunista social fixo.
Vérios jornalistas, entre eles Carlos Leonam e Léa Maria, revezavam-se nos “registros
sociais”. Foi s6 nos anos 1960, alias, que o colunismo ganhou impulso real no JB, seguindo

o caminho pioneiro adotado pela Ultima Hora e o Diario Carioca Além de Z6zimo na

* Em seu livro “1958 — O ano que n&o devia terminar”, o jornalista, cronista e mais tarde colunista Joaquim
Ferreira dos Santos faz comentério semelhante, ao se referir aos colunistas sociais: “Tinham comecado apenas
relatando jantares e festas. Agora, faziam um pequeno jornal dentro do jornal. Falavam de tudo. Cada um no
seu, ahn...estilo”.
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crénica social, neste periodo dois outros jornalistas assinaram colunas no periodico, com
bastante sucesso: Armando Nogueira, nos esportes; e Carlos Castelo Branco, na politica. A
chegada de Zbézimo num jornal identificado com lutas politicas mereceu uma nova
diagramacédo, mais leve e moderna, no interior do Caderno B, suplemento cultural ja
famoso em todo o pais pelas reformas estéticas comandadas por Amilcar de Castro em
1956. No dia de sua estréia, o leitor mais atento iria notar que ali estava um tipo diferente

de colunista social: escrevia bem, tinha senso de humor e ndo dispensava uma fina ironia.

Z6zimo, 4/02/1969:

Longevos

Encontraram-se o0 académico Austregésilo de Ataide e o deputado Armando Falcdo, ambos
cearenses. “Como vai a sua mae?” — perguntou Falcdo, enquanto abracava Ataide. “Bem,
obrigado, no vigor de seus 94 anos” — respondeu Ataide, que por sua vez indagou do antigo
Ministro da Justica: “E a sua avo, como vai?” — “Otima, respondeu Falcio, no Ceara, rija
aos 106 anos.” — Isto significa que tdo cedo a Academia Brasileira de Letras ndo mudara de
presidente e por muitas dezenas de anos ainda teremos o Sr. Falcdo atuando na politica
brasileira...

A estréia de Z6zimo se deu num dos periodos mais repressivos da ditadura militar,
quando o regime escancarou a tortura e a perseguicdo aos “subversivos”, enquanto outros
perseguidos eram obrigados a partir para o exilio. Na grande imprensa, a0 mesmo tempo
em que se tentava burlar a vigilancia do regime e a censura previa, era comum o medo das
represalias, aléem do corte das verbas publicitarias estatais. Para ndo sucumbir, havia toda
uma autocensura dentro das redagdes. Mesmo assim, com todos os cuidados, era impossivel
saber de tudo o que desagradaria aos militares. E mesmo colunistas como Z6zimo, apesar
da simpatia dos meios militares pelo espirito “acritico” das notas sociais, ndo estavam
livres.

No mesmo més de sua estréia, Z06zimo escreveu uma nota em que 0 entdo
presidente, general Costa e Silva, encontrara-se com seu colega paraguaio, o ditador
Alfredo Stroessner, em Foz do Iguagu. Se parasse por ai ndo haveria problemas. O que
incomodou o regime é que o colunista informou que o grande nimero de guarda-costas de
Stroessner obrigou o governador do Parana a se identificar trés vezes, numa das quais teria

recebido voz de prisdo. Contou ainda que o ministro do Exército, Aurélio de Lira Tavares,
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chegou a ser empurrado e, “se ndo é amparado pelas pessoas que se encontravam ao redor

teria caido”.

Z6zimo, 01/04/1969:

100 anos depois...

Os jornalistas que fizeram a cobertura do almoco que reuniu na Foz do lguagu na semana
passada os presidentes do Brasil e do Paraguai, generais Costa e Silva e Alfredo Stroessner,
estdo até agora sem entender o insolito da presenca ativa e participante de cerca de 100
individuos de mé catadura, responsaveis pela seguranca do Chefe de Estado paraguaio, que
praticamente ocuparam o Brasil durante um ano inteiro, pois deles partiram todas as ordens
e esquemas envolvendo os problemas de seguranga, com um desembaraco e uma
desenvoltura dignos de quem esta em seu proprio pais.

Tao rigida e eficiente se mostrou a guarda paraguaia que o governador Paulo Pimentel, em
cujo Estado, afinal de contas, se realizavam as solenidades, teve que se identificar trés
vezes ao tentar entrar em lugares onde se encontravam os dois presidentes, em uma das
quais recebendo voz de prisao (prontamente relaxada, evidentemente, pois reagiu a altura a
impertinéncia do policial guarani).

Ao que me consta, todo Chefe de Estado em visita a outro pais é protegido pela sua propria
guarda, armando-se um esquema de seguranga em conjunto com as autoridades locais e por
estas orientado e organizado. O contrério, isto é, partirem as ordens e o comando do
esquema ser exercido pelos policiais visitantes eu nunca tinha visto.

Perguntem aos jornalistas e aos diplomatas do Itamaraty que |4 estiveram o numero de
cotoveladas e empurrdes que levaram e terdo uma idéia dos desmandos dos truculentos
elementos que compdem a guarda pessoal de Stroessner.

Pois até o General Lira Tavares, Ministro do Exército, foi de uma feita empurrado pelos
atuantes cotovelos dos policiais e se ndo é amparado pelas pessoas que se encontravam ao
seu redor teria caido.

Dois dias depois, Z6zimo estava preso no quartel da Policia do Exército, onde
conheceu o incébmodo da carceragem. Logo no primeiro dia, um sujeito, ao perguntar seu
nome e ouvir a resposta, perguntou de novo, “mas nao é o Barrozo do Amaral ndo, €?”. Ao
ouvir a resposta afirmativa, gritou para todos da cela: “Pessoal, eles piraram. Estdo
prendendo a eles mesmos!”. O comentario partira de um estudante de direito, e ndo passava
pela cabeca dele que colunistas sociais - a época fortemente identificados com a elite e o

establishment -, pudessem ser presos® (AMARAL, op. cit.)

> N&o era para menos. Em 1957, o colunista lbrahim Sued chegara a eleger um militar, Edgar Amaral, como
um dos homens mais elegantes do ano. Numa época altamente polarizada ideologicamente, setores mais
intelectualizados ndo perdoavam tais indiscri¢Ges.
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Liberado, o colunista seguiu com seu trabalho. Mas ainda ndo estava livre da
repressé@o. No ano seguinte, em 1970, outra nota em sua coluna incomodaria 0 regime.
Havia estreado na cidade um novo show de Leila Diniz, atriz que personificava tudo que a
ditadura mais detestava e perseguia. Z6zimo noticiou que o coronel do Exercito Osmani
Pilar, comandante do Forte de Copacabana, havia sido visto trés vezes numa s6 semana
assistindo ao espetaculo. Resultado: severa repreensdo ao coronel e nova prisdo para o

colunista.

Z0zimo, 01/02/1972

Por ai...

O coronel Osmani Pilar é um dos maiores fds do musical de Leila Diniz em cartaz no Saldo
de Viena. Na semana que passou, apareceu para assistir ao espetaculo trés vezes.

Mais tarde, Z6zimo comentaria suas duas prisdes com humor, tratando-as quase
como “condecoracdes” que recebera do Exército Brasileiro. “Profissionalmente, foi a
melhor coisa que poderia ter me acontecido. Eu subitamente ganhei uma importancia que
ndo tinha. Trouxe-me respeito dentro da categoria e estofo como jornalista. Foi um
galard&o™.®

Com o endurecimento do regime, mesmo colunistas sociais tiveram que tomar
cuidado com suas notas aparentemente amenas. Z6zimo, no entanto, foi um mestre em
combinar o carater tipico dos rumores, insinuacdes e fofocas tipicas do estilo “coluna

social” para publicar rumores dos bastidores politicos, como neste exemplo do ano de 1993:

Z06zimo, 10/07/1993

Fim de festa

Esta marcada para o dia 27 uma reunido entre os trés poderes da Republica.

Sentardo & mesa o ministro Mauricio Corréa, o presidente do TCU, ministro Carlos Atila, o
procurador-geral Aristides Junqueira, o advogado-geral da Unido, José de Castro, 0s
presidentes da Camara, Inocéncio de Oliveira, e do Senado, Pedro Simon.

Em pauta, um mutirdo contra a impunidade no pais.

Hé& gente sobrando na mesa.

® Amaral, 2005. Op. Cit.
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A modernizacao da imprensa durante o regime militar

A censura prévia, que entronizou censores do governo em redagOes jornalisticas de
todo o pais — alem de fechar varios deles - seria conseqiiéncia do Ato Institucional n® 5, de
13 de dezembro de 1968. A partir de entdo, 0s temas das noticias e reportagens seriam
cuidadosamente censurados, € a imprensa passaria entdo a procurar, com uma série de
estratégias e artificios, driblar os censores, a0 mesmo tempo em que denunciava a acao da
censura.

No entanto, ndo se deve cair no um equivoco comum de acreditar que a imprensa,
durante a ditadura, combateu efetivamente o governo. A pesquisadora Beatriz Kushnir, no
livro “Caes de guarda: Jornalista e censores, do Al-5 a constituicdo de 1988”, mapeou um
alentado estudo sobre o colaboracionismo entre 6rgdos de imprensa e elementos que
sintetizavam a repressdo no periodo pos Al-5. Segundo a escritora, além de ndo fazerem
frente ao regime e as formas violentas de agdo, “percentuais da imprensa também apoiaram
a barbérie™”.

Da instauracdo do regime militar até os momentos finais da ditadura, j& na década
de 1980, a sociedade brasileira seria apresentada a periodos de maior ou menor
racionalidade no trato das questdes politicas. Segundo Elio Gaspari, foram duas décadas de
avancos e recuos, ou “aberturas” e “endurecimentos”. “De 1964 a 1967 o presidente
Castello Branco procurou exercer uma ditadura temporaria. De 1967 a 1968 o marechal
Costa e Silva tentou governar dentro de um sistema constitucional, e de 1968 a 1974 o pais
esteve sob um regime escancaradamente ditatorial. De 1974 a 1979, debaixo da mesma
ditadura, dela comecou-se a sair (GASPARI, 2002).

Embora com toda a repressdo as liberdades individuais, no entanto, os militares

estavam dispostos a implementar a modernizacao dos meios de comunicacao.

Em seu livro, a autora cita o jornalista Claudio Abramo: “(...) Um equivoco que a esquerda geralmente comete é o de
que, no Brasil, o Estado desempenha papel de controlador maior das informacdes. Mas ndo é s6 o Estado, é uma
conjuncéo de fatores. O Estado ndo é capaz de exercer o controle, e sim a classe dominante, os donos. O Estado influi
pouco, porque ¢ fraco. Até no caso da censura, ela é dos donos e ndo do Estado. Nao € o governo que manda censurar
um artigo, e sim o préprio dono do jornal. Como havia censura prévia durante o regime militar, para muitos jornalistas
ingénuos ficou a impressdo de que eles e o patrdo tinham interesse em combater a censura” (Abramo, apud Kushnir,
2004:214).
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A relacdo dos militares com a imprensa teve, contudo, uma outra face.
A0 mesmo tempo em que censuravam matérias e interferiam no contetdo
da informacdo, os governos militares financiavam a modernizagdo dos
meios de comunicacdo. Isso se explica porque, para eles, essa
modernizacdo era parte de uma estratégia ligada a ideologia da seguranca
nacional. A implantacdo de um sistema de informagdo capaz de
“integrar” o pais era essencial dentro de um projeto em que o Estado era
entendido como o centro irradiador de todas as atividades fundamentais
em termos politicos. (ABREU, 2002:15).

Como exemplo deste projeto de integracdo nacional esta a criacdo da Embratel,
Empresa Brasileira de Telecomunicagdes, criada em setembro de 1965. A criacdo da
empresa, com um plano de estacOes repetidoras e canais de microondas, permitiu a
formacéo e a consolidagdo das redes de televisdo no pais. Os grandes investimentos feitos
pelo regime, injetando dinheiro e publicidade nos meios de comunicacdo, a fim de
conquistar a adesdo da sociedade ao projeto de integracdo nacional, propiciaram a formacéo
de grandes oligopdlios da informacéo.

Desde meados do século XX a imprensa nacional precisou de recursos e subvengdes
do estado para ajudar na circulacdo de seus periodicos. J& no final dos anos 1960 e
principalmente nos anos 70, 0s jornais que necessitavam sobreviver tinham que se tornar
empresas sélidas, e isso s0 podia ser conseguido com a publicidade. Nos anos de regime
militar a imprensa escrita, o radio e a televisdo dependiam fundamentalmente da
publicidade para ndo irem a faléncia, e os 6rgaos estatais eram 0s principais anunciantes.
Essa tendéncia a concentracdo da comunicacdo foi o desaparecimento de varios jornais. O
jornalista Evandro Carlos de Andrade, que dirigiu por muitos anos o jornal O Globo,

explica como o governo militar usava a publicidade para buscar o apoio dos jornais.

Vamos ver: como é que a ditadura, ou as ditaduras, no Brasil, lidaram
com a imprensa? Afagando com uma mao e batendo com a outra. Quer
dizer, batendo no contetdo, censurando e afagando nas financas,
propiciando recursos, grande massa de publicidade etc. Isso em geral
beneficiou [a modernizacdo dos jornais]. Qual é a historia do Estad&@o na
primeira ditadura, do Getalio? E uma historia engragada, porque eles se
recusam a contar a histéria do Estaddo® do tempo do Getllio. Mas
acontece o seguinte: o Getdlio, quando interveio, a empresa era falida, e
quando entregou, a empresa era riquissima. Quer dizer, assim como ele

8 Evandro refere-se & ades&o do jornal O Estado de S&o Paulo ao regime getulista para néo ir a faléncia e sobreviver. J&
durante o regime militar o Estaddo foi diferente, confrontando permanentemente o governo da ditadura. No lugar das
matérias censuradas, o jornal publicava receitas culinarias e sonetos de Camdes.
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reprimiu toda a liberdade — o dr. Julinho teve que se exilar, a perseguicdo
foi feroz, o jornal foi tomado pela familia — administrou brilhantemente e
entregou rica uma empresa que recebeu quebrada. E da natureza da
ditadura esse lado meio corruptor: “vamos dar recursos para contar com a
simpatia ou, pelo menos, com o comportamento discreto dos
proprietéarios.” (apud LATTMAN-WELTMAN, ROCHA & ABREU,
2003).

A escolha dos militares em entregar sua publicidade aos veiculos da midia que
tinham maior capacidade de circulacdo, juntamente com o aumento do preco do papel —
decorrente da crise do petroleo, em 1973 desencadeou um processo de fechamento de
inimeros jornais que ja enfrentavam dificuldades financeiras e pressfes politicas. Ao
mesmo tempo em que buscava seduzir a imprensa com vantagens ou mesmo comprando o
siléncio, o regime ainda buscava, como sustenta a historiadora Anne-Marie Smith, uma

“legitimidade” junto a esfera publica - ainda que fosse uma legitimidade imposta.

Todo exercicio de dominacdo € Unico. A meu ver, a particularidade desse
regime e 0 que moldou 0 modo como ele tratou ndo s6 a imprensa, mas
outras instituicbes sociais, foi 0 seu duplo desejo de controle e de
legitimidade. Por um lado, o regime queria manter o controle e estava
disposto a exercer a repressdo para tal. Com essa finalidade, ndo so criou
um sistema de censura a imprensa como se envolveu em outras acdes
repressivas — incomodar jornalistas individuais, ndo Ihes conceder
credenciais, persegui-los por meio da Lei de Seguranca Nacional,
cancelar publicidade do governo, fazer auditoria financeira da imprensa,
confiscar publicacdes, etc. Ao mesmo tempo, O regime negava a
existéncia de censura, chamava suas proibicdes de noticias de meros
‘bilhetinhos’ e recusava-se a colocar uma assinatura de autorizacdo neles.
Ele fazia de tudo para negar e insistia na manutencdo da liberdade de
imprensa. 1sso condiz com a maneira particular com que o regime militar
tratou outras instituicbes. O regime aprovou leis que violavam a
Constituicdo, mas nunca aboliu a Constitui¢do; fez expurgos e reduziu
muito o poder do Congresso, mas nunca o aboliu; imp0s restri¢des
severas a realizacdo de elei¢fes, mas elas continuaram sendo realizadas.
E 0 mesmo padréo particular — peculiar, talvez. O regime era poderoso,
mas seu desejo de legitimidade, entre outros fatores, pds limites ao que
ele poderia fazer e moldou as suas praticas (SMITH, entrevista ao jornal
Valor, 2000).

Entre 1967 e 1973, o periodo conhecido como do “milagre econémico” possibilitou
que o PIB crescesse a um ritmo de 10% ao ano, houve um incremento na producédo
industrial e um aumento consideravel na producdo de bens durdveis. Os militares

financiaram a moderniza¢do da maior parte dos jornais que estdo até hoje no mercado. A
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construcdo de sedes modernas, a compra e a importacao de equipamentos foram feitas com
financiamentos de bancos e instituicdes estatais, 0 que evidentemente representava um
instrumento adicional de controle sobre a midia (ABREU, p.21).

E certo que colunistas sociais corriam menos riscos de serem censurados ou presos.
No entanto num periodo altamente politizado, que exigia de cada um uma “tomada de
posicdo” politica, muitos deles encararam o desdém de colegas de profisséo, a “avacalhagdo
profissional”. Gaspari ressalta que “o veneno estava no elogio” (2001). Donos de jornais,
mesmo abrigando colunistas sociais em seus segundos cadernos, reclamavam do muito
espaco que estes recebiam (embora ndo pudessem dar-se ao luxo de dispensa-los, devido ao
sucesso entre os leitores). Colunistas gozavam de acesso livre ao poder, enquanto a
“imprensa responsavel” era alvo de “toda sorte de persegui¢des”, como entendia o entdo
diretor do Estado de S&o Paulo Jilio de Mesquita Neto®.

A perseguicdo politica aos “subversivos” fez com que quem tivesse dinheiro ndo
quisesse aparecer — um corretor da bolsa de valores, por exemplo, foi preso depois de dar
uma festa para integrantes de um festival internacional de cinema. Todos os atos eram,
regra geral, passiveis de investigacéo.

Com a diminuicdo das festas na alta sociedade, colunistas, agora, teriam trabalho
redobrado para conseguir noticias para suas colunas. Em geral, qguem alimentava esse
noticiario das colunas sociais eram figuras do alto escaldo do proprio regime, que se
tornavam fontes privilegiadas do titular de uma coluna e sua equipe, valendo-se disso para
passar mensagens cifradas a seus aliados ou adversarios (RAMOS, 2002). Um intrincado
jogo de interesses que tornava o titular destas colunas um jornalista com poderes
absolutamente peculiares dentro de um jornal sob controle da censura.

A essas mensagens que chegavam as colunas ou outras editorias dos jornais, Wilson
Gomes d& o nome de “interesses fora de cena”: “O seu lugar ndo é a exposi¢cdo publica;
antes, freqiientemente demandam reserva e sigilo como condi¢cdo fundamental. 1sso nédo
obstante, ordenam, constituem e predeterminam tanto a esfera de visibilidade publica onde

a politica midiatica se configura quanto a politica em cena que se torna, entdo, possivel. Em

*Em depoimento de 1974, Julio de Mesquita Neto vaticinava: “O panorama é paradoxal e deprimente. Enquanto jornais e
revistas que exploram o crime, o sexo, escandalos e futilidades mundanas gozam de ampla liberdade e condicionam e
mediocrizam a mentalidade do homem-massa, com um dilGvio de papel impresso que projeta uma visao degradante da
vida, a imprensa responsdvel torna-se alvo de toda sorte de perseguicdes e de pressdes econdmicas. S inspira
desconfianga e rancor” (Mesquita Neto apud Ventura, 1974, 2000: 85).
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outros termos, podemos dizer que os interesses se articulam sistematicamente fora de cena,
para funcionar, entdo, como condi¢do de possibilidade da pratica politica em cena e para a
cena” (GOMES, 2005:141). O estilo heterogéneo das colunas, sem respeitar fontes e
receptivo a insinuacdes e rumores, foi neste periodo uma arma poderosa para aqueles

dispostos a fabricar os “interesses fora de cena”.

Sociedade e mudancas no perfil das colunas

Que outros fatores teriam facilitado esse poder dos colunistas sociais dentro das
redacdes e nos salGes da alta sociedade, nos quais desfilavam figuras proeminentes do
regime? Voltemos a Ibrahim Sued. Alberto Dines aponta o comego da politizacdo das
colunas sociais no periodo da ditadura militar, através de Ibrahim, e sua relagdo com o casal
Maluf'®. Porém, Maluf era apenas uma das fontes privilegiadas do colunista durante o
regime, sendo a maior delas, como vimos, o proprio presidente Costa e Silva, seu amigo
pessoal. Por esse motivo, é visto até hoje como adesista do regime, posicdo refutada por
Ricardo Boechat, jornalista que comecou a carreira na coluna de Ibrahim e passou ali 14
anos. “Ele ndo aderiu ao regime militar. O regime é que aderiu ao Ibrahim. Ele pegava
noticias, era anticomunista, mas ndo havia cumplicidade com a parte podre, tenebrosa, do
estado ditatorial”*. Segundo Boechat, a relagdo com os militares ajudou o colunista a
interceder por presos politicos, ajudar na volta de Darcy Ribeiro do exilio, e também para
liberar o livro Reflexos do baile, de Antonio Callado.

O trabalho na redagdo era arduo, segundo Boechat, “um aprendizado nervoso”.
Boechat entregava a Ibrahim dez notas depois de cinco horas de telefonemas. Sued rasgava
oito e mandava apurar outras oito em uma hora. Rasgava notas boas, como a exclusiva em
que o reporter anunciava a fusdo da Guanabara com o Estado do Rio, uma idéia que o
colunista ndo aprovava (CONTI, 1999).

Segundo Boechat, “a coluna de Ibrahim era inteiramente em primeira pessoa. Ele
era 0 agente da noticia, o personagem da propria coluna. Ele olhava a noticia como a

extensdo de sua maneira de ver o mundo, de interpretar as coisas. Por isso, havia coisas que

10 «Eles mudaram a imprensa”, 2002, entrevista com Alberto Dines.

1 Entrevista com Ricardo Boechat, disponivel em http://jbonline.terra.com/jb/papel/cadernob/2001/11/02.
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acabavam sendo jogadas fora. Podiam ser 6timas, mas se ele fosse contra o fato, jogava
fora” (AMARAL, 2005, op. cit). Ou seja: o furo de reportagem que seria a noticia da fusao
da Guanabara com o Rio de Janeiro ndo foi dado porque, no entender do colunista,
significaria a morte do Rio.

Mais tarde, ao assumir a coluna de Swann, Boechat deu prosseguimento ao caminho
aberto por Ibrahim e Zézimo: a busca da noticia, qualquer que fosse ela. Tudo escrito num
estilo objetivo e sem firulas, sem afetacfes — s6 noticias. Heranga dos 14 anos junto a Sued.

O “turco” era, a despeito do desprezo dos meios intelectuais, bastante popular entre
os leitores. Nos anos 70, sua coluna cresce de tamanho, chega a ocupar meia pagina de
jornal, estampando varias fotos da elite e do mundo politico, e é rebatizada de “Jornal de
Ibrahim Sued”. O novo nome de sua coluna, porém, sugere que o Globo, assim como o JB,
pretendia ampliar e diversificar o contingente de leitores das colunas. Para usar um termo
proprio da época, o leitor que assumia gostar de ler colunas sociais era visto como um
“alienado”.

Ibrahim também era bastante ridicularizado por setores mais intelectuais devido aos
“tropecos” (como ele mesmo dizia) com a lingua portuguesa. Espertamente, o colunista
soube se aproveitar dos erros de portugués em sua coluna do jornal impresso e também de
diversas gafes na televisdo, onde manteve um programa de sucesso por nove anos. Nesta

entrevista ao Pasquim, ele explica:

O Pasquim: Dizem que vocé industrializou certas gafes, mesmo como
forma de promog&o. E verdade?

Ibrahim: Né&o, gafes ndo. De vez em quando eu tropeco porgue eu nao
sou locutor. Os locutores é que tém a obrigacdo de ndo tropecar, e no
entanto eles tropecam. Agora — eu tropeco. Entdo, eu industrializei essas
— hum, digamos — tropecadas que eu dou na televiséo. E o publico gosta.
De vez em quando tem uma turma que torce para eu tropecar. E, as
vezes, tem dias que eu faco a vontade deles. Dou uma tropecada e ai eles
dormem satisfeitos.(O PASQUIM, n° 1, 1969)

Na sala de seu escritério em Copacabana, onde escrevia a coluna para 0s jornais,

112

havia um famoso quadro com a adverténcia, “Favor ndo mexer no meu estilo”. — ele sabia

12 Segundo Joaquim Ferreira dos Santos, Ibrahim, “como tinha pouquissima cultura, baseava sua coluna no
jogo rapido da informac&o curta e grossa”. (1997, op.Cit).
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gue seus erros apenas aumentaram sua popularidade entre os leitores. O colunista voltaria

ao assunto na sua bibliografia:

(...) Até que me dei conta de que aqueles tropec¢os iniciais tinham se
convertido numa caracteristica, naquilo que eu chamo o meu “estilo”. E
esse estilo me identificava com a massa de leitores e dos ouvintes e
telespectadores, ndo porque eles necessariamente também adotassem tal
maneira de se expressar, mas, porque eu assim demonstrava que era um
deles, um estranho no meio social cujos segredos eu desvendava para
eles com a idoneidade de quem tudo assistia com isencdo (SUED,
Ibrahim, 1983:19)

Quem passava ao largo de sua coluna, porém, mal poderia imaginar que o colunista,
sim, incomodava os donos do poder, como relata Gaspari. O ex-colaborador da coluna de
Ibrahim deixa claro que o turco era um jornalista com invejavel faro para conseguir boas (e
inusitadas) fontes. Boechat complementa: “Depois de algumas tacas, & mesa do jantar ou no
bulicio das recepcBes, 0 ministro mostrava a minuta do decreto ainda inédito, o industrial
abria 0 jogo sobre uma grande fusdo de empresas. E 0 banqueiro dava o inside que agitaria
o mercado nos dias seguintes. O Turco descobriu esse “filio” (BOECHAT, apud SODRE,
2004).

Suas fontes estavam onde menos se esperava. Francisco Campos, autor
da Constitui¢do da ditadura do Estado Novo, bem como do predmbulo do
Ato Institucional de 1964, era uma espécie de consultor juridico de sua
coluna. Guimarées Rosa era outro. Ambos tinham em comum o horror a
entrevistas. Para descobrir quem era seu informante no Palacio
Laranjeiras, a equipe do presidente Castello Branco montou diversas
operacdes nas quais fizeram circular pelas assessorias histérias falsas.
Um dia inventaram que o presidente tinha comprado um bilhete de
loteria. Quando o milhar saiu na coluna do Ibrahim o colaborador de
Castello foi defenestrado. Era o jovem José Carlos Nogueira Diniz. Deu
trabalho ao Ernesto Geisel convencer a seu amigo Antonio Luiz (Cacau)
de Barros Nunes a parar de contar casos a Ibrahim. Cacau continuou
contando, mas Ibrahim comprometeu-se a guardar segredo. Uma das
mulheres mais elegantes do pais era consultora para questdes de etiqueta.
Deu a coluna uma memorével aula sobre a correta conduta dos
espectadores numa frisa de teatro. Senhora que jamais disse uma palavra
a imprensa, continua incognita. (GASPARI, 2001).

Mas isso ndo quer dizer que o colunista tenha sido um *“her6i” a usar sua influéncia

somente para, ora apoiar, ora confrontar o regime. N&o. Ibrahim também soube tirar partido
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de suas amizades pessoais na ditadura para enriquecer. Fez fortuna no mercado financeiro
usando informacgdes privilegiadas que conseguia de suas fontes; ganhou dinheiro
comprando obras de artistas desconhecidos que mais tarde se valorizavam; seduziu sua
segunda mulher publicando notas sobre ela em sua coluna e prometendo-lhe apari¢es em
comerciais de televisdo; foi s6cio em varios empreendimentos comerciais — como uma
discoteca com o empresario Chico Recarey — que ficava sabendo através de seus contatos
nas altas rodas. N&o se furtava em aceitar “presentes” de assessorias de imprensa em troca

de notinhas favoraveis as empresas que davam o mimo.

*k*k

Na outra ponta, estava Z0zimo, o colunista do Jornal do Brasil e seu maior
concorrente. Durante quase 20 anos no Jornal do Brasil, do qual passou de desconhecido a
maior estrela do jornal, acumulou diversas fungdes. Entre elas, foi editor do Caderno B e
passou quase dois anos editando, além de seu trabalho ja conhecido no B, uma das
primeiras colunas de notas de teor mais politico da imprensa brasileira: o Informe JB. A
coluna social, travestida de coluna de variedades, mudava-se pela primeira vez para 0s
primeiros cadernos, dando énfase aos bastidores da politica e economia.

Zbzimo gostava de ser repérter e conseguiu varios furos em sua coluna. Foi o
primeiro a relatar que Ivo Pitanguy iria operar a duquesa de Windsor ou que os Monteiro de
Carvalho venderiam sua parte na Volkswagen para os arabes. E, antes de toda a editoria de
esportes, que a selecdo brasileira disputaria um torneio internacional em Mo6naco. J& nos
anos 80, também foi o primeiro a dar a noticia de um evento musical na entdo longinqua
Barra da Tijuca que reuniria as maiores estrelas internacionais do rock: o Rock in Rio. Ha
0s que tenham ficado tdo furiosos que procuraram o caminho judicial (Z6zimo chegou a
responder a uma média de trés processos por ano e foi absolvido em todos). Mas, na
maioria absoluta das vezes, seu estilo de escrever eliminava, através de uma precisa mistura
do rigor da apuracdo com a elegancia do formato, qualquer possibilidade de réplica, quanto
mais de desmentido (RIBEIRO, 2001).
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Um exemplo do estilo elegante do colunista pode ser visto nesta nota sobre o
romance entre a ministra da Economia e o ministro da Justica do governo Collor, em 1990.

Zdbzimo foi o primeiro a anunciar o romance, de maneira cifrada e discreta.

Z6zimo, 23/05/1990:

Harmonia

Desde o inicio do governo nunca foi tdo harmonioso o relacionamento dos ministros da
Justica e da Economia. Os ares primaveris de Nova lorque ajudaram a desanuviar o
ambiente entre seus titulares, Bernardo Cabral e Zélia Cardoso de Melo, e tornar mais
estreitas as relacGes entre os dois principais pilares do governo Collor.

Em sua dissertacdo sobre as colunas sociais, a pesquisadora Anamaria Kovacs ja
descrevia, em 1975, o enfoque diferenciado que, nos anos de ditadura, apresentavam estes

espacos:

Nem s6 de mexericos vive a coluna social. A nota cultural, onde anuncia
idas e vindas dos artistas in de todos os setores, como a musica, a danca,
0 cinema, a literatura e as artes plasticas, coloca em evidéncia 0s
discipulos das massas. Os andncios, criteriosamente colocados, vendem
0os mais diversos produtos. A nota sobre economia e politica é
informativa. A critica e o apelo, por sua vez, completam a caracterizacédo
da coluna social como um género jornalistico a parte, essencialmente
heterogéneo. Mesmo fazendo parte de uma revista diaria como € o
segundo caderno e, portanto, tendo por objetivo principal a diversdo do
leitor, ela tem uma funcdo reservada as matérias do primeiro caderno, e,
em especial aos editoriais: a critica e o apelo ao publico e as
autoridades.(KOVACS, 1975)

Sem abandonar a leveza, o apelo as autoridades pelos desmazelos da cidade, a
coluna social também podia se transformar numa observacdo de critica politica, sem

esquecer o humor, como nesta nota:

Z06zimo, 30/11/1969

Facilidade

A facilidade com que o Governo baixa decretos-leis se assemelha muito a de Pelé em
marcar gols. O milésimo foi publicado na quinta-feira, no suplemento especial do Diario
Oficial.
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Os colunistas sociais, principalmente em sua fase aurea e também nos anos 60, eram
considerados por um grande contingente de leitoras como &rbitros do gosto, delimitando o
que, no entender deles, era bom ou ruim, ou, a se preferir o gosto pelas citagdes em lingua
estrangeira, 0 que era in e out. Algo que comeca com grande sucesso nas colunas das dez
mais elegantes, ainda com Jacinto de Thormes, chegando aos famosos conselhos de moda e
etiqueta de Ibrahim Sued. Na supracitada entrevista ao Pasquim, Ibrahim deu sua opinido
sobre qual teria sido a contribui¢do da cronica social ao Brasil: “Ela de um certo modo
contribuiu para, vamos dizer, a educacdo do povo, de se vestir bem; no sentido de comer
bem, de procurar um bom restaurante e outras coisas mais, e no sentido também de
alimentar a sofisticacdo da vida, porque a vida sem supérfluo nio vale nada”.*®

Mas nos anos 1970 e 1980 os colunistas ndo estavam preocupados apenas em
“alimentar o supérfluo” e a levar em detalhes para o leitor o mundo de ostentacdo da alta
sociedade. Além dos assuntos cada vez mais variados, na linguagem o estilo também
mudava. Ao se transferir para o Globo, em 1993, Z6zimo apontava a mudanga: “Eu tinha
um qué de pretensdo, abusava de galicismos do tipo enfant gaté e tour de force. Estou me
policiando. Agora uso com freqliéncia curtir, transar”. Diminuia sensivelmente o espaco
para a sociedade, ao passo que aumentava consideravelmente o humor e a tirada
espirituosa, num estilo cada vez mais conciso.

Kovacs assinala o carater singular da coluna social, ao situa-la em dois planos: o da
objetividade e o da ficcdo. Seriam espacos em que a realidade e a irrealidade se confundem;
a zona dos mitos, dos rumores e dos boatos. Essa reinterpretacdo da realidade, conforme a
definicdo de Kovécs, deixa margem a davida, da oportunidade ao desmentido, possibilita
uma nova interpretacdo. Situa-se, portanto, ao nivel do discurso, e ndo da lingua, porque a
transgride quando o colunista cria neologismos e usa estrangeirismos, “ampliando”, assim,
a lingua (KOVACS, 1975, p.7). lbrahim, que gostava de se auto-elogiar, chegou a se
definir, com um certo exagero, como o “Guimardes Rosa do colunismo”, pelas expressdes e
frases que criara e que acabavam sendo repetidas pelos leitores*. Coutinho, ao comentar o

aumento das notas sobre politica nas colunas sociais nos anos da ditadura, salienta que na

30 Pasquim, op.cit.

14 Diversos termos e expressdes criados ou difundidos por Ibrahim tornaram-se populares. Boni, entdo todo poderoso da
TV Globo, buscou em sua coluna o titulo de algumas novelas da emissora, como “O cafona”, e “Locomotivas”.
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década de 60 o “modus operandi” especifico das colunas permitia a divulgacdo, em alguns
casos “dramatizada”, de noticias politicas que seriam censuradas nas demais editorias de
um jornal (COUTINHO, 2005).

Segundo Sodré & Paiva (2004), do acesso restrito aos circulos mais fechados
provinha o prestigio do colunista social junto as classes dirigentes e, dai, junto ao dono do
jornal e seu publico. Mas era também um indicio forte da possibilidade de construcdo pela
midia impressa de um mundo ficticio, o grand-monde, a meio caminho entre a ficcdo e a
realidade. A unidade ficticia do socaite era uma producdo socioestética de colunistas
(Sodré, 2004; Coutinho, 2005). Critérios jornalisticos caros a outras editorias, como a
identificacdo da fonte, eram descartados — qualquer assunto podia virar noticia numa
coluna social, desde que passasse pelos critérios do que poderia ou ndo chegar ao publico,

segundo os colunistas.

*k*k

Ibrahim e Z6zimo. Qual dos dois colunistas teria influenciado mais o colunismo de
notas curtas que se faz hoje em dia? Se perguntarmos aos atuais titulares das colunas, a
resposta quase unanime sera Zézimo. Segundo Boechat, “o colunismo é hoje muito mais
espelhado no que era a coluna Zézimo do que no que Ibrahim fazia”. Ibrahim, prossegue,
“introduziu o hard news, a mistica do furo, da bomba. As colunas, hoje, mantém essa
procura, esse garimpo do furo. Mas elas incorporaram o visual que Z6zimo impés: a
linguagem, a maneira de abordar, a impessoalidade, a tentativa de estilizar o texto, a ironia

e aquele toquezinho final”*.

**k%x

A saga dos colunistas sociais durante a ditadura militar ajuda a perceber porque as
colunas sociais no Brasil adquiriram um carater diferenciado do colunismo dos Estados
Unidos, onde esse género nasceu e se desenvolveu. Além de dispensar o carater hibrido que

estas colunas tomaram no Brasil, é impensavel que uma coluna americana, por exemplo,

1> Boechat, apud Amaral, op. Cit.
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traga um furo jornalistico que pautard a imprensa nos dias seguintes, como ocorre com
freqliéncia em nosso pais.

Com a redemocratizagdo, este procedimento continuaria, livre da censura, mas
como troca de interesses. Grandes jornais aproveitaram seus jornalistas mais experientes —
como Elio Gaspari, Ancelmo Gois, Wilson Figueiredo — como titulares de colunas de notas
de teores mais politicos. Os colunistas aproveitaram-se do estilo heterogéneo das colunas
sociais para elaborar o discurso jornalistico que os leitores leriam de agora em diante. Ou
seja, combinando noticias dos bastidores da politica a amenidades e problemas da cidade.
Uma nota sobre a censura prévia, em plena vigéncia da mesma, banida sua divulgacdo nos
cadernos nobres voltados a politica e economia, era possivel de ser encontrada no espago de
um segundo caderno, suplemento tido como “feminino” e mero “acessorio” pela
intelectualidade da época. Tudo sem perder a contundéncia, como podemos verificar neste

exemplo de Ibrahim.

Censura off the records

Posso revelar que nos circulos literarios do pais ha um profundo mal-estar em face da
aprovacdo da censura prévia. O Brasil, nesta jogada, nivelou-se a Cuba, URSS e China,
paises onde ha censura prévia. Muitos paises fazem censura a posteriori, 0 que também é
terrivel. Escritores brasileiros pensam em submeter seus originais ao delegado da policia do
distrito mais proximo. Jorge Amado esta no alvo da mira e terd que, de agora em diante,
submeter seus originais a um delegado na Bahia, que serd assim o arbitro de sua
criatividade. Isto se quiser publicar seus livros no Brasil.

Foi durante os anos da ditadura, portanto, que o jornalismo brasileiro enfrentou esse
paradoxo — a um tempo de forte politizacdo, a modernizagédo financiada em grande parte
pelos militares e 0s prejuizos causados pela censura, um estilo mais ligado a amenidades foi
importante para burlar a vigilancia dos censores. Um estilo que, nas décadas posteriores,
seria responsavel pela face das modernas colunas de notas que hoje se encontram em toda a
grande imprensa. Mesmo as colunas eminentemente politicas dos dias de hoje, aprenderam
muito com os artificios usados pelos colunistas sociais que trabalharam durante a ditadura

militar.
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Capitulo 3

Colunismo e redemocratizacdo: abertura politica, modernizacdo e

fragmentacao dos textos

Ai vocé comecou a ter uma terra de ninguém, porque a coluna social se misturava com a
politica, politica com sociedade, com amenidade, e virou esse caos, esse tititi, que hoje é
uma coisa incrivel.

Alberto Dines

A abertura politica brasileira teve inicio em 1974, ano da subida ao poder do general
Ernesto Geisel. O quarto presidente do regime militar tinha como principal projeto politico
a idéia de uma distensao, “lenta, gradual e segura”. Estando ja eliminados os movimentos
de luta armada, e diante da erosdo do regime militar, Geisel e seu mais importante
estrategista politico, o general Golbery do Couto e Silva, formularam uma estratégia de
liberalizacdo politica a fim de recuperar o0 apoio da sociedade para a “obra revolucionaria” e
de impor limites a crescente autonomia da comunidade de seguranca, que se havia tornado
uma ameaca de desagregacdo da prépria instituicdo militar’. Para isso, era imprescindivel a
viabilidade da liberdade de expressdo. Aos poucos, censores foram deixando as redagdes de
meios de comunicacdo que antes haviam sofrido com a censura prévia. A autocensura, no
entanto, continuaria em diversos 0rgaos — as dire¢Ges dos jornais assumiram o papel de
“vigilantes da linha ideoldgica” da empresa e, receosos da perda das grandes verbas
publicitarias estatais, censuravam internamente 0 que poderia desagradar os militares.
Colunistas com acesso aos altos escalées do governo sabiam que, mesmo de posse de
informacdes privilegiadas, algumas jamais poderiam vir a publico, sob pena de acabarem
presos em nome da “seguranca nacional”. Contudo, uma modalidade de informacéo
COMegou a encontrar espago em meio as noticias sociais, politicas e econémicas dos jornais
da midia impressa. Eram informagdes privilegiadas, fornecidas off the record, ou longe do
gravador. Ou seja, a informacdo estaria liberada, menos os nomes das fontes. Esta

modalidade de informacdo, na qual jornalistas seriam obrigados a usar dos mais variados

! Abreu, Alzira. “A modernizacdo da imprensa (1970-2000)”.
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artificios textuais para burlar a autocensura, influenciou sobremaneira a apuracao
jornalistica na midia impressa das Ultimas décadas; ndo deixando de afetar, também, o
espaco heterogéneo das colunas de notas.

Como vimos, durante o regime militar, no periodo entre os anos de 1968 a 1974
ocorreu um forte crescimento econdmico no pais, com um processo de verticalizacdo da
indlstria e um aumento considerdvel da producdo de bens duraveis. Foi o periodo
conhecido como “milagre econdbmico”, durante o qual o produto interno bruto cresceu a
uma média de 10% ao ano e a inflagdo, sob controle, oscilava em torno de 20% anuais. O
modelo de desenvolvimento adotado permitiu importantes investimentos nas empresas
estatais, em especial as de petrdleo, produtos petroquimicos, aco, energia € comunicacao
(ABREU, 2003:23).

Um pais em pleno desenvolvimento — ainda que a custa do aumento das
desigualdades sociais e econbémicas — ndo demoraria a atrair a cobica de empresas
estrangeiras. Foram as grandes agéncias de publicidade e também as agéncias de
comunicacdo nos grandes centros que ajudaram a mudar a face do jornalismo brasileiro
praticado em fins da ditadura. A modernizagéo tecnoldgica, que informatizou as redagdes
dos anos 1980 em diante, fez surgir uma imprensa diferente — menos politizada e mais
pluralista.

As colunas sociais ndo mais seriam agora as Unicas a fazer das notas curtas sua
especialidade. Proliferaram colunas de notas dos mais diversos assuntos, como economia,
cultura, cidade, politica, ou simplesmente de variedades, onde tudo se misturava. A
fragmentacdo imposta aos periodicos seria, pois, um momento marcante do jornalismo da
época. A segunda metade do século viu surgir na imprensa brasileira colunas que estdo até
hoje na midia impressa, como o Informe JB, no Jornal do Brasil e Painel, da Folha de Sao

Paulo.
Jornalismo e modernizagao
A partir dos anos 80, o jornalismo brasileiro seria afetado pelos avangos propiciados

pela tecnologia. O desenvolvimento das telecomunicagfes, a difusdo da informatica e as

novas possibilidades de impressao e de registro audiovisual ocorreram em escala mundial e
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afetaram a coleta de informacgdo, a producdo da noticia e sua distribuicdo (ABREU,
ibidem). O objetivo das empresas de comunicagédo, ao adotar novas tecnologias, era em
ultima instancia baratear seus custos operacionais. Um jornal com maior nimero de leitores
conseqiientemente recebe maior procura de anunciantes e mais publicidade em suas
paginas.

Essa busca, por novos leitores e mais rentabilidade levou as empresas a investirem
em operacOes de marketing, um termo ainda pouco conhecido na imprensa dos anos 70,
ainda longe dos oligopolios de informacéo de hoje em dia. Os estudos mercadologicos e as
medidas estratégicas normalmente utilizadas para sustentar um produto no mercado
consumidor e garantir seu éxito comercial passaram a ser preocupacdo primordial dos
empresarios da imprensa (Idem: 2002). Aliado a essa nova tendéncia em pesquisar 0 gosto
do publico leitor - agora tratado como “consumidor” -, os jornais, atendendo a pressdes da
publicidade, comecaram a realizar mudancas estéticas em seus “produtos” a fim de torna-
los mais atraentes e sedutores. Por pressdo da publicidade, por exemplo, quase todos 0s
jornais de grande circulacdo nacional passaram a usar a cor, 0 que os obrigou a melhorar a
qualidade do papel.

A modernizagdo buscada pelo mercado em pleno regime de excecdo encontrou o
Brasil sob um jornalismo menos politizado. Nos anos 50, ainda havia jornais com posi¢6es
editoriais as mais diversas. Segundo Ribeiro (2006), o matiz politico e ideoldgico era fator
importante na construcdo da identidade dos diarios e na segmentacdo do publico leitor. A
maioria dos periodicos declarava sua posi¢do politica em editoriais e colunas politicas
assinadas. Um exemplo dessa politizacdo pode ser verificado na posi¢do dos jornais durante
0 governo Jodo Goulart. Numa primeira fase, os proprietarios defenderam os preceitos
formais do regime democratico, citaram a constitui¢do para apoiar a posse do presidente e a
preservacdo do regime. A medida que se intensificou a mobilizagio ideoldgica, quando o
governo Goulart se aproximou dos grupos radicais de esquerda e a crise politica-econdmica
se aprofundou, os jornais foram mudando o discurso, formulando ou acompanhando as
orientagdes favoraveis a queda do governo. Foi, enfim, nos anos 1960 que se deu ao apogeu
do jornalismo politico, que acompanhava reivindicacdes e contestacfes politico-ideoldgicas
(ABREU, 2005, ibidem).
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Nos anos 1970, a imprensa perdeu essa caracteristica. Jornalistas que ousavam
criticar abertamente o governo militar migraram para a imprensa alternativa, que também
era vigiada pelos censores. O desaparecimento do pluralismo politico da imprensa diaria
era resultado da chegada do jornalismo informativo, baseado nas normas técnicas do
modelo norte-americano e centrado nos ideais da objetividade, neutralidade e
imparcialidade. Mas a “despolitizagdo” da imprensa foi conseqiiéncia também do sistema
autoritario que se impds a nacdo no pds-1964. A censura e a pressao governamental sobre
os jornais e jornalistas tiveram, nesse contexto, um papel fundamental®.

Os anos sob poderio dos militares foram também um tempo em que o mercado de
jornais passou por uma profunda reconfiguracdo, dando inicio a um processo que ja vinha
desde 1959, ou seja, 0 desaparecimento de um grande nimero de jornais e o inicio da
concentracdo de empresas, que se refletiria nos grandes oligopolios de comunicacgéo atuais.
Ribeiro (2006) argumenta que este processo se deu em trés niveis: quantitativo (com
reducdo do numero de titulos em circulacdo), qualitativo (instauracdo de uma diferenciacao
entre grandes e pequenos jornais) e financeiro (com a expansdo de alguns grupos de
imprensa). De 1959 a 1963, o nimero de jornais didrios no pais foi reduzido de 252 para
187. Dos 65 que encerraram suas atividades, 30 eram editados nas cidades do Rio e de Sao
Paulo. Em 1977, o nimero de diarios cariocas tinha sido reduzido a metade e apenas trés
deles (O Dia, O Globo e o JB) monopolizavam quase 80% da circulacéo.

Do ponto de vista econdmico, o processo de concentracdo empresarial foi resultado
de uma aguda crise por que passou a imprensa devido a um conjunto de fatores (alguns
macro-estruturais, outros conjunturais), como a queda do volume de publicidade, o
desenvolvimento da televisdo e os problemas com o preco do papel de jornal. Seria este
ultimo elemento, a crise do papel, que afetou jornais em todo 0 mundo, um dos fatores que
propiciaram a proliferacdo das colunas de notas curtas no jornalismo brasileiro. Uma
tendéncia que iria aumentar com as pesquisas de mercado das décadas posteriores e a
Imposi¢do em muitas redagOes a favor do enxugamento dos textos e a fragmentacdo do
corpo do jornal em varios suplementos, que buscavam o novo leitor-consumidor ideal, dai

os cadernos de “Carro e Moto”, “Viagem”, “Informatica” etc.

2 Ribeiro, Ana Paula Goulart. “A imprensa carioca nos anos 1960-1970”.
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A crise do papel e o comeco da fragmentacdo da imprensa

Uma leitura apressada dos jornais da grande imprensa poderia sugerir que o
fendmeno das notas curtas na imprensa constituiria algo recente, impulsionado pelas
tendéncias mercadoldgicas que marcaram o jornalismo nas trés ultimas décadas. Isto é
verdade apenas em parte. Ainda nos anos 1950/1960 foram introduzidas importantes
modifica¢bes na imprensa brasileira, a linguagem foi se tornando mais objetiva e a noticia
passou a ocupar maior espago que a opinido. A objetividade — que requer alguns dos
principios basicos da técnica jornalistica, como concisédo e clareza — beneficiou os textos
mais curtos. Além disso, foram introduzidas inovaces gréficas, uma nova idéia de
diagramacdo em que a noticia mais importante teria maior destaque, além de modificacdes
na paginacdo dos jornais, com o aumento dos suplementos.

Durante o governo Janio Quadros teve inicio a crise da imprensa escrita, ligada a
Instrucdo 204 da SUMOC, medida que implicou em importante modificagdo do regime
cambial. Os jornais, que até entdo importavam papel com subsidio do governo - pois havia
uma taxa especial que reduzia em 70% o preco de compra dessa matéria-prima -, tiveram
esse privilégio extinto. Com o fim do cambio favorecido da imprensa, 0s jornais tiveram
que suportar um aumento brutal de custos. A crise motivada pelo aumento dos custos do
papel teve reflexos na orientacdo politica de alguns jornais que se aproximaram do governo
como forma de preservar a sua sobrevivéncia (RIBEIRO, 2005).

Assim, varios jornais, em dificuldades financeiras e em busca de recursos para se
manter, aos poucos deixam de lado as posi¢Ges politicas de confronto com o poder para
apoiar 0s governos estabelecidos®. A crise do papel levou também com que varias editorias
de jornais em crise criassem colunas que em notas curtas resumiam fatos que precisavam
ser divulgados, pela escassez de matéria-prima, de forma resumida e concisa (COUTINHO,
2005)

Um exemplo claro é o jornal Diario Carioca, um dos mais politizados da primeira
metade do século XX. O Diéario apoiou Jodo Goulart durante todo o seu periodo na

presidéncia, embora tenha feito grande oposic¢ao a ele durante o governo Vargas. Obteve

Ao longo das décadas, a obtencdo do papel jornal foi usada pelos governos brasileiros como forma de intimidagéo para
manter 0s jornais sob controle. A ditadura de Vargas, com o objetivo de controlar a imprensa, instituiu um sistema de
financiamento indireto do papel importado, mediante o qual 0s jornais obtinham a sua matéria-prima essencial por um
preco muito inferior ao do mercado mundial (Mesquita Neto, 1984, apud Barbosa, 2007:122)
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auxilio financeiro do governo Goulart, pois atravessava graves problemas financeiros
agravados pelo aumento dos custos do papel. O jornal tinha, ja em 1945, ano da estréia da
coluna social de Jacinto de Thormes, a coluna de notas “Entrelinha”, de caréater
eminentemente politico, mas com uma linguagem mais informal do que o ainda sisudo
noticiario politico. Entrelinha era assinada apenas por um “P.S.” ao final da coluna. Uma
pratica normal numa época em que a maioria dos colunistas assinava por meio de
pseud6nimos ou apenas com as iniciais do nome e sobrenome. Mas é quase certo de que se
trate do diretor de redacdo do jornal, Pompeu de Souza, 0 homem que, como vimos no
primeiro capitulo, implantou no jornalismo nacional as regras de estilo influenciadas pelo
jornalismo norte-americano, que ajudaria a modernizar os textos na imprensa nacional.

Hoje, Entrelinha esta praticamente esquecida. Mas ha outra coluna, surgida nos anos
60, que alcancaria maior repercussdo, influenciando varias outras no pais: o “Informe JB”.
Surgida inicialmente com o nome “Segunda Se¢éo”, o Informe foi idealizado para ser uma
coluna de notas de cunho eminentemente politico e econdmico. Era assinado inicialmente
por Wilson Figueiredo e em seguida por Pedro Gomes. Logo depois a coluna de notas
perde a assinatura oficial e passa a ser redigida por Walter Fontoura, substituido por
Haroldo de Hollanda e em seguida por Elio Gaspari (COUTINHO, 2005). Varios outros
jornalistas de renome passariam pela coluna, entre eles Ancelmo Goais, titular da coluna que
hoje leva seu nome no Globo. Foi a primeira coluna de notas de cunho politico e
econémico dentro de um primeiro caderno — tradicionalmente reservado aos assuntos mais
“sérios”, como os de politica e economia -, a mesclar as notas sobre politica com
amenidades antes relegadas as colunas sociais ou aos registros dos segundos cadernos.

O revezar constante de titulares assinando ou ndo a coluna mostra outra
caracteristica do Informe JB que seria seguida pelas principais colunas de notas posteriores:
o trabalho de varios colaboradores. Antes, um colunista social reinava sozinho em toda a
coluna. Os poucos com colaboradores os usavam como ghost-writers,” que deveriam,
porém, escrever no estilo do titular da coluna, para que o publico pensasse que fosse obra

de um dnico jornalista. Wilson Figueiredo explica como surgiu o Informe:

* 0 uso da pratica de ghost-writers ja era comum nos Estados Unidos desde o comego do século. Winchell, por exemplo,
recebeu por décadas a ajuda do jornalista Herman Klurfeld em sua coluna.
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Alberto Dines quis que eu assumisse uma coluna no primeiro caderno.
Trataria também de politica, com mais liberdade do que a reportagem
especializada. Passaria a fazer parte também do grupo de editorialistas. O
contato diario com os diretores do jornal ajudaria a temperar o tom
politico da coluna, que se chamou Segunda Sec¢do e depois passou a
Informe JB. Eu montei uma rede de informantes que me abasteciam de
material precioso para esse tipo de coluna (2006).

O Informe JB néo foi o Unico pioneiro nas notas curtas de teor politico. O Correio
da Manh4, ainda na década de 50, criara a coluna “O Mundo Politico”, onde informacdes
da politica nacional eram passadas através de pilulas, ou pequenas notas. Samuel Wainer,
gue, como vimos, conseguiu atrair jornalistas contrarios a politica de Vargas lhes
oferecendo colunas assinadas, mantinha em seu jornal Ultima Hora a coluna “UH”,
sucessora de “O Dia do Presidente”, com o objetivo de divulgar as acdes e politicas de
Getulio Vargas. Nao era diferente com a Tribuna da Imprensa, jornal procurado por todos
os admiradores dos editoriais inflamados de Carlos Lacerda. Além dos textos de Lacerda,
havia na Tribuna varias outras colunas de politica, de notas curtas ou ndo. Ainda na pagina
quatro, eram publicadas, em 1950, “Bilhetes do Velho Mundo”, de Tristdo de Athaide
(Alceu Amoroso Lima), e “Idéias e Fatos”, de Gustavo Corcdo. Na segunda péagina, saia
diariamente “Vozes da Cidade”, com notas sobre deputados, ministros, e politicos em geral
(RIBEIRO, 2007:234).

Na decada de 1970, o formato do Informe JB passa a ser reproduzido nos principais
jornais do pais. Os jornais paulistas, mais conservadores, s6 abrem para 0 “novo género”
nos anos 80. E o caso do “Painel”, da Folha de S&o Paulo, criada com a reforma gréafica do
jornal. A “Coluna do Estaddo”, do Estado de Sdo Paulo, surge no final da década. Embora
mantendo o teor politico, estas colunas diferenciavam-se daquelas dos anos 1950 por
abrangerem muito mais assuntos, onde a noticia ligada aos bastidores da politica confundia-
se com a noticia dos bastidores da sociedade, ou da cultura, das artes...

No livro “Eles mudaram a imprensa”, o jornalista Alberto Dines comenta a
proliferacdo das colunas de notas; um fendmeno, segundo ele, trazido pela ANJ,
influenciada por pesquisas de mercado norte-americanas, que ele chama de “consultores de

Miami”.

76



(...) Depois, nos anos 80, quando os jornais comecaram essa historia do
jornalismo curto, de que cada pagina tem que ter uma coluna de noticias
curtas, porque o leitor se cansa de ler matérias grandes — uma das coisas
que foram inventadas pela ANJ®, pelos consultores de Miami -, houve
uma mudanca. Ai vocé comecgou a ter uma terra de ninguém, porque a
coluna social se misturava com a politica, politica com sociedade, com
amenidade, e virou esse caos, esse tititi, que hoje é uma coisa incrivel. Eu
me lembro que quando o Collor foi a Espanha, em 91, por ai, o El Pais
mandou um reporter ao Brasil (...). Eu me lembro que a matéria desse
reporter dizia mais ou menos o0 seguinte: “Para entender o que se passa
no Brasil, vocé tem que ler todos os jornais e todas as dezenas de colunas
de picadinhos” — ele usou uma expressdao em espanhol que eu ndo me
lembro — “porque a imprensa brasileira estad toda fragmentada”.E é
verdade. Antigamente vocé tinha a Coluna do Castello; ndo gostava do
Castello, tinha a coluna do Villas-Boas Corréa, e assim ia. N&o eram
colunas fragmentadas, onde vocé vai botando coisas pequenininhas,
havia uma légica, um pensamento, uma coeréncia, e havia informacao,
evidentemente. Se ndo informacéo, percepgdes baseadas em informacdes.
Mas ai se comegou a fragmentar as colunas, em funcdo da fragmentacao
dos jornais. O processo todo, que veio importado pela ANJ, é um
processo de fragmentacdo: fragmenta-se o jornal em dezenas de cadernos
fininhos, para atender a segmentacdo mercadoldgica, fragmentam-se 0s
cadernos e, dentro dos cadernos, as paginas. Hoje vocé tem em cada
pagina uma coluna picadinha. Isso acabou com uma certa consisténcia
(ABREU, LATTMAN-WELTMAN, ROCHA, 2003).

E sintomatico o receio de jornais mais conservadores, como os de S&o Paulo, a
aderirem as colunas de notas de cunho politico. Acostumados a tratar a politica como o lado
“importante”, mais “sério” do jornal, muitos articulistas tiveram — a maneira daqueles que,
uma década antes, tinham protestado contra as imposicGes do lide e da pirdmide invertida -,
dificuldade em aceitar colunas de notas no mesmo estilo das antigas colunas sociais, que a
época também passavam por transformacgdes. Novamente a queixa era da perda de uma
suposta “densidade” do texto jornalistico longo, agora transformado em curto. A Folha de
Séo Paulo, por exemplo, ainda estava no comec¢o de uma transi¢cdo que buscava nos anos
1970 o “leitor cidadao”, com Claudio Abramo a frente da redacgéo, para chegar ao “leitor
consumidor” buscado por Otavio Frias Filho, de meados dos anos 1980 em diante. A
renovacao mostraria a mudanca de um periodico de forte teor politico e opinativo para um
jornalismo “critico, apartidario e pluralista”, nas palavras de Frias Filho (ABREU, 2003,

op. cit).

s Associacdo Nacional dos Jornais, entidade empresarial que congrega os principais jornais do pais, fundada em 17 de
agosto de 1979.
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Colunas de notas e 0 assédio das assessorias

Nos anos 1970 o Brasil assistiu a chegada das primeiras grandes agéncias de
assessoria de imprensa e relacGes publicas, o que levaria a uma mudanca no perfil do
profissional de jornalismo. Agora, ndo eram so os profissionais da redacdo que buscavam e
decidiam o que era noticia, mas também os assessores de imprensa. Estes, entrincheirados
em 6rgdos publicos e empresas privadas ansiosas por aumentar seu capital, forneciam
informacdes diferenciadas aos Orgdos de comunicagdo. Editores e jornalistas ndo mais
teriam o privilégio de atuarem como os Unicos gatekeepers® das noticias — iriam agora
dividir este trabalho com as sugestdes de pautas contidas nos releases enviados pelos
assessores.

Aos poucos, as agéncias de comunicacdo foram aumentando, diversificando os
servigos e agregando jornalistas que ndo encontravam espaco nas redacdes da grande
imprensa. Hoje em dia, quanto mais forte a agéncia, maior seu poder de influéncia no
contetido editorial do jornal” (SOUZA, 2004).

Nos principais centros do poder econdmico e politico nacional, Sdo Paulo
e Rio de Janeiro, e também em Brasilia e nas principais capitais dos
estados, surgiam as empresas de assessoria de imprensa e relagdes
publicas, cuja clientela podia ir desde a nova rica, disposta a abrir na
marra seu espaco nas colunas sociais, até o empresario bem sucedido,
que necessitava fazer valer seus pontos de vista nas novas e bem-
sucedidas editorias econdmicas. Movidas a consideraveis somas de
dinheiro, essas novas empresas do mundo da comunicacdo, emuladas de
suas contrapartes estrangeiras, passaram a exercer consideravel
influéncia sobre as paginas editoriais dos jornais, criando uma enorme
confusdo entre a publicidade comercial e a noticia. Aquela linha
diviséria, que comecou a ser tracada nos tempos da penny press entre a
redacdo do jornal propriamente dita e o seu departamento comercial,
tornava-se extremamente difusa e, muitas vezes, desaparecia.(...) A
comunicacdo de massa assumia cada vez mais a sua dimensdo de
fantasia. O que valia ndo era o fato, dizia-se, mas a sua versdo na forma
das imagens construidas pela midia. (RAMOS, 2003: 250).

® Na teoria do jornalismo, gatekeepers seriam os responsaveis pelo filtro das noticias que chegam aos meios de
comunicagado e que selecionam se um determinado assunto sera focalizado ou nao.

" Esta ultima frase é uma afirmacdo de uma editora do JB entrevistada em 2004 para minha dissertacdo de mestrado A
pauta e o mercado, capitulo 4, “O que eles pensam: entrevistas com jornalistas”.
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Até os anos 1960, eram raras as empresas publicas ou privadas que possuiam um
setor de assessoria de imprensa. O pensamento comum até entdo era que o melhor
mecanismo para se dialogar com os clientes era por meio da propaganda. Ali, a empresa
afirmava sua posicdo sem ser contestada, tinha controle sobre a informacgéo. Foi preciso
mudar esse foco para se diferenciar em um mercado cada vez mais competitivo. Marca,
produto e servico tiveram de migrar do espago comercial para o editorial, um caminho que
deixava a organizacdo exposta a riscos, mas agregava valores importantes a sua imagem
perante a opinido publica. O feito de uma empresa publicado em reportagem de radio,
jornal ou televisdo tinha mais credibilidade do que o anunciado na propaganda (JUNG,
2004:100).

O desenvolvimento do jornalismo econdmico e a mudanca de postura de jornalistas
e empresarios também ajudou a mudar o jornalismo brasileiro. Segundo Abreu (2003:39),
durante os anos 1940 e 1950, os jornalistas de prestigio ndo aceitavam fazer matérias sobre
empresas e empresarios, ja que esse tipo de jornalismo era malvisto, e 0s que agiam assim
eram vistos como corruptos. Ms, ja nos 1970, sob a influéncia do jornalismo norte-
americano e dos efeitos da censura, os jornais brasileiros perceberam que a economia vista
do angulo das empresas também era noticia. Do lado empresarial, também havia
desconfianga e muita resisténcia em estabelecer uma aproximagdo com a imprensa.
Somente a partir do governo Geisel é que ocorreu uma mudanca de atitude: os empresarios
aceitaram participar de debates promovidos pelos jornais para discutir economia e 0 modelo
de desenvolvimento em vigor; em seguida, buscaram o apoio da imprensa na defesa de seus
interesses. Isso propiciou a estruturacdo, durante a ditadura e pela primeira vez, de setores
de assessoria de imprensa em empresas de grande porte.

Segundo Milton Jung, a tecnologia de informacéo acelerou esse processo e, nas
décadas de 1970 e 1980, empresas e empresarios, assim como as organizacgdes publicas e a
sociedade, representada pelas ONGs, entenderam que a politica de comunicagdo era uma
ferramenta estratégica. Nao bastava um profissional escalado para cuidar dessa area, havia
a necessidade de uma organizacdo capaz de desenhar acdes que abrangessem todos 0s
setores da instituicdo. Em um diagnostico de 2004, € mostrado um quadro representativo do

avanco das assessorias nas Ultimas décadas:
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O resultado pode ser verificado no mercado jornalistico. Atualmente,
existem grupos especializados em comunicacao empresarial, qgue mantém
em seus quadros mais funcionarios do que boa parte das redacdes de
radio. Pelo menos um terco dos jornalistas com carteira profissional
assinada trabalham fora das redacdes, provavelmente, nas fontes
organizadas. E 0 que se |& em Fontes abertas — indicadores Bristol-
Myers Squibb de relacionamento com a imprensa (Laboratdrio Bristol-
Myers Squibb) A publicacédo, que estabelece as diretrizes de comunicacao
do laboratério, conta também que “cerca de 95% do que o noticiario
jornalistico nos oferece diariamente sdo relatos e comentérios de
acontecimentos programados por instituicdes interessadas, ou revelagdes
e falas controladas por fontes organizadas®”. (JUNG, 2004)

Abreu — referindo-se ao jornalismo econdmico — acrescenta que hoje o jornalismo
sofre pressdes das empresas, que atuam por meio de suas assessorias de imprensa e se
comportam como verdadeiros lobbies e contralobbies. Essas assessorias empregam
profissionais altamente qualificados, que deixaram recentemente as redacGes dos jornais e
abriram escritérios de consultoria voltados exclusivamente para as empresas®. Os
empresarios entenderam que precisam de uma comunica¢do competente com os centros de
poder e de decisdo, com o Congresso e 0 publico consumidor, o que os levou a investir na
producgdo da informagdo. Atualmente ha livros sobre assessoria de imprensa nos quais 0s
autores deixam claro a importancia das colunas de notas — por estarem entre 0S espacos
com maiores indices de leituras - para uma boa divulgacdo. Camara e Zobaran (1994)
explicam que a coluna é um ponto de encontro diario e, por isso mesmo, se transforma na
meta de todos 0s empresarios que recorrem aos servigos de uma assessoria de imprensa.
Eles querem entrar para essa roda restrita, causando um sério problema para o divulgador.
Os autores chegam a criar o tépico “A abordagem coluna social”, para ensinar como
conseguir uma nota publicada nestes espacgos constantemente requisitados.

A opinido dos colunistas sobre os assessores de imprensa, porém, ndo é unanime.

Anna Ramalho chega a classificar as assessorias como “uma praga”, com “rarissimas

80 “enxugamento” das redacBes — que faz com que 0s jornais tenham equipes jornalisticas cada vez menores — e 0
crescimento das assessorias de imprensa da margem a um nimero cada vez maior nas paginas de jornais (e também nas
outras midias, sobretudo a TV) dos chamados pseudo-eventos, como conceituado no classico ensaio The image, de Daniel
Boorstin Segundo o soci6logo norte-americano, a construcdo do pseudo-evento liga-se a quatro caracteristicas: 1. Nao é
espontaneo, mas planejado e produzido com antecedéncia. 2. E produzido para ser objeto de cobertura midiética, para
adquirir visibilidade. 3. Nao possui necessariamente relagdo direta com fatos reais: 0 contexto e os ingredientes da
"producdo” tornam-se mais relevantes. 4. A sua relevancia decorre sobretudo de ser construido para ser relevante e
apresentado como tal. Mais informagdes ver “The Image: a guide to psedo-events in America” (1962)
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excecdes”. Outros titulares de colunas ja véem o papel dos assessores de outra forma.
“Ajudam muito”, diz Ancelmo Gois, que, por ter a coluna camped de leitura de O Globo, €
constantemente assediado por assessores diversos. Para Ancelmo, € necessario que haja
uma troca entre colunista e assessor, “ou seja, se ele vier com nota realmente boa, ganha
um crédito para divulgar algo mais na coluna®.

A opinido do jornalista Ricardo Boechat é sintomatica sobre a rivalidade que ainda

hoje existe entre jornalistas e assessores:

- Por que vocé se irrita tanto com 0s assessores?

- Né&o, ao contrario! Na verdade, tenho bronca € de qualquer um que
esteja militando nesta atividade e esqueca de que seu produto é a
noticia. Esses tomam o teu tempo, te ligam nas horas de fechamento,
nas horas mais absurdas... mas ndao tenho nenhum preconceito! Penso
que as corporacdes, as instituigdes, 0os governos tém que ter as suas
estruturas pra lidar com a midia, e essas estruturas, ndo raro, tém
acesso privilegiado a determinadas noticias e essas € que eu quero,
através dessas é que eu quero me relacionar com elas. O resto, doutor,
ndo me interessa e eu digo isso para eles! Entdo, pode parecer que ha
uma certa resisténcia a funcdo, mas ndo é. E muito comum vocé ver
jornalistas se esquecerem de que sdo jornalistas e pensaram que se
formaram assessores, 0 que néo existe™.

A dificuldade em buscar informagcdes e o uso do off

O jornalismo econémico é um género que, no Brasil, floresce e se desenvolve
durante o periodo militar. Com o Ato Institucional N° 5, de dezembro de 1968, que
instaurou a censura prévia, 0 governo criou uma estrutura burocratica de controle e censura
dos meios de comunicacgdo. A partir dai, os temas politicos passaram a ser cuidadosamente
censurados. Proibidos de noticiar assuntos importantes ligados a conjuntura politica, muitos
jornais investiram em editorias de economia, que ainda se encontrava num momento de
elevacdo, propiciado pelo “milagre”. Mas mesmo os jornalistas de economia também

encontravam dificuldades com suas fontes.

° Entrevista com Ancelmo Gois, outubro de 2007. Voltaremos a falar sobre a “troca” entre colunistas e
assessores na terceira parte desta tese, quando analisaremos em estudos de caso algumas colunas da midia
impressa que sdo hoje ancoras de leitura dos jornais.

19 Entrevista de Ricardo Boechat ao jornalista Vitor Sznejder, no livro “Jornalistas” (2003).
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Durante o periodo do “milagre econdmico”, quando o ministro da
Fazenda Delfim Netto exercia grande controle sobre todos os setores
econdmicos e o desenvolvimento sofria forte intervencdo do Estado, as
fontes de informacdo eram os técnicos ou assessores de 6rgdos estatais ou
0 proprio ministro e seus assessores, mas todos obedecendo a um
comando Unico, o de Delfim Netto. Como a economia estava ancorada
nas grandes empresas estatais, a imprensa dependia em grande parte do
Estado, pois a publicidade do governo representava cerca de 30% da
receita auferida pela midia. Os jornais publicavam as decisfes do
Ministério da Fazenda e do BNDE, e as resolucdes do Banco Central, do
Conselho Monetario Nacional, da Receita Federal ou outros 6rgdos do
Estado. Publicavam também as opinides dos dirigentes das corporagoes
empresariais, das bolsas de valores, da Associagdo das Empresas
Financeiras, da Confederacdo Nacional da IndUstria, da Federacdo das
IndUstrias do Estado de S@o Paulo e outras. Ndo havia espaco na
imprensa para Orgdos representativos dos trabalhadores, sindicatos,
federagdes e confederagbes. Assim, as fontes de informacdo, além de
reduzidas, eram controladas, e os jornais ndo passavam de uma “espécie
de diario oficial, mais bem elaborado, das decisGes governamentais”.
(ABREU, 2002:279)

Durante a ditadura militar, o governo Meédici (1969-1945), criou por decreto a
Assessoria Especial de RelagBes Publicas (Aerp), que tinha como funcdo bésica
propagandear o regime. Para tanto, fez-se uso ostensivo de assessores de imprensa para
impor as redacdes press releases oficiais (Mafei, 2004). A Aerp ganhou o poder de um
“superministério”, centralizando as a¢cdes de manipulacdo da informacdo como estratégia
de poder e censura. Muitos jornalistas passaram a ocupar a0 mesmo tempo cargos nas
redacGes e nas assessorias publicas — prética hoje condenada pelo cddigo de ética dos
jornalistas — com a tarefa de publicar nos respectivos noticiarios os releases elogiosos
elaborados pelo governo (Mafei, ibid).

Com a grande imprensa controlada, oferecendo vantagens diversas aos 6rgdos que
colaborassem (ou pelo menos ndo citassem em reportagens determinados temas proibidos),
a Aerp investiu pouco sua propaganda na midia impressa. O jornalista e historiador Carlos
Fico, entretanto, ressalta que muitos jornalistas ganharam belas somas em dinheiro ao
ajudarem na elaboracdo de “cadernos especiais” que aludiam de forma positiva ao governo
militar. Diferente dos colunistas sociais, que mesmo diversificando o noticiario ainda eram

vistos com preconceito dentro e fora das redacdes, estes jornalistas colaboracionistas — até
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por ndo assinarem as materias sos suplementos pré-governo — ndo enfrentavam o mesmo

desdém profissional de que sofriam os colunistas.

Era [a propaganda politica do regime militar brasileiro] uma propaganda
que ndo se amparava fundamentalmente em manifestacdes publicas, em
cartazes, jornais e revistas. A propaganda do regime militar, alids,
“desdenhou” esses veiculos. Raramente publicava algum material na
imprensa ou se utilizava de cartazes, preferia os “adesivos” com 0S
slogans das campanhas, que eram afixados em carros, por exemplo. Uma
preocupacdo constante da Aerp/RP foi acabar com os “suplementos
especiais” do governo que comumente eram publicados na imprensa.
Orgaos do governo federal e mesmo dos governos estaduais costumavam
fazer isso: oferecer a uma revista ou jornal a publicacdo de material desse
tipo (em geral com rico tratamento grafico) em troca da “simpatia
politica” do veiculo. O resultado era uma matéria “explicitamente
propagandistica” e de tom oficialesco. Em 1973, a Aerp encaminhou
oficio aos prefeitos paulistas — provavelmente prodigos com esses
suplementos - posicionando-se “inteiramente contra iniciativas
tipicamente de cavagdo e o conseqliente desperdicio de necessarios a
atividades mais fecundas”. Segundo Otavio Costa [diretor das Aerp],
houve casos de jornalistas que, com a participagdo em apenas uma
matéria para um suplemento especial, teriam auferido muitas vantagens
financeiras (FICO, 1997).

A reporter Marilena Chiareli, que trabalhou na TV Globo durante os anos 1970,
lembra que naquela época o press-release confundia-se com a nota oficial, uma decorréncia
da forte censura: “VVocé chegava na porta de um ministério, ficava esperando. Ai de repente
0 assessor de imprensa chegava como release pronto. Todos os jornalistas de televisao,
radio e imprensa escrita recebiam o mesmo texto. Era muito dificil dar um furo, uma
informacao exclusiva. O reporter ndo tinha nenhuma margem de negociacdo. Vocé tinha
gue pegar aquele press-release e transformar numa matéria que seria exatamente igual a da
Folha de S&o Paulo, de O Globo, do Estado de Sdo Paulo ou de outra emissora de
televisdo. Quando havia entrevista, era uma coletiva: a mesma para todo mundo. Nao tinha
como escapar. Era uma relacdo de pouca liberdade™*.

Num tempo em que a prética de assessoria se confundia com a de relagGes publicas,
ndo havia ainda muitos profissionais com experiéncia nestas agéncias para delimitar o que
seria a noticia que efetivamente interessaria 0s jornais. A avalanche de textos que

chegavam as redagdes, muitos deles mal redigidos, cheios de adjetivos elogiosos aos

11 Jornalismo em tempos de distensao, capitulo do livro “Jornal Nacional — a noticia faz histéria”, JZE, 2004.
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governantes e sem conter noticias de interesse publico, contribuiu para que muitos
jornalistas tratassem 0s assessores com preconceito ou indiferenca (MAFEI, 2004).

Enquanto os assessores eram mal-vistos pelos jornalistas das redac6es, os colunistas
também enfrentavam o descaso. Sua metamorfose em colunas de variedades ao longo das
ultimas décadas espantou alguns pesquisadores. Alberto Dines, que assistiu de perto e
esteve presente em grande parte das inimeras transformacdes estéticas e de contetdos dos
jornais brasileiros nas ultimas cinco décadas, é um critico do que as colunas se tornaram
hoje. Segundo ele, as colunas de Maneco Muller e Ibrahim Sued criaram um género
“ameno, fatil e inofensivo”, porque se restringia apenas ao mundo da gra-finagem, o jet-set,
a diplomacia, rapapés, recepcbes. Raramente opinavam, a ndo ser em matéria de roupas,
joias etc. “Hoje, as colunas sdo mercados abertos, pequenos jornais nos quais se trata de
tudo e de todos, sem 0s mesmos procedimentos de apuracdo que devem nortear uma
redacdo” (...) E a degeneracdo do jornalismo leve e ameno™?. (DINES, apud RAMOS,
2003: 251).

Certamente o leitor das colunas de notas modernas, chamadas pelos novos
colunistas de “colunas de variedades”, ja leram notas comecadas pelos termos, “Comenta-

se que...”; “Segundo rumores do alto escaldo do 6rgéo x, ...”; ou ainda, bastante comum
hoje em dia, “Segundo um politico de determinado partido, ...”; ou “Pessoa amiga da
coluna garante...” etc. S8o insinuagdes tipicas das colunas de notas, que fogem dos
processos de apuracdo e cobertura “normais”, mas que servem a esta zona singular que
caracteriza este género jornalistico.

Durante a abertura politica, o governo Geisel tornou comum a divulgacdo a
imprensa de informagdes transmitidas por pessoas que ocupavam o centro do poder, como

o general Golbery do Couto e Silva ou o ministro da Justica Armando Falcdo — famoso pela

12 Aqui, um paréntese quanto a génese das colunas de notas se faz necessario: a classificacdo das colunas como uma
“degeneracdo do jornalismo leve e ameno” é um tanto precipitada. O autor parece desconsiderar a evolucao e as mudangas
culturais por que passaram a sociedade e a midia impressa, e mesmo sentir uma nostalgia ao que chama de género “futil e
inofensivo” das colunas sociais dos anos 1950. Sua critica de que estas colunas ndo possuem “os mesmos procedimentos
de apuragdo que devem nortear uma redacdo” ndo se sustenta, pois ali a intencdo é outra. As colunas de notas apresentam
um carater heterogéneo, no qual a noticia objetiva pode vir ao lado de rumores, fofocas ou insinuagdes, num espago onde
a informacdo e o entretenimento andam juntas. Este trabalho procura dar prioridade ao que o género se transformou ao
longo das décadas, ou seja, as colunas de notas gerais, e ndo s6 puramente politicas, que através de seu discurso e efeitos
textuais acabam por desempenhar um papel que muitas vezes vai além da mera funcgéo de “entreter o leitor” com seu estilo
informal, chegando mesmo a pautar assuntos politicos e econdmicos para as outras editorias. Em lugar de criticas a
“degeneracdo” de um certo tipo de jornalismo, seria mais prudente atentar para a complexidade do género e 0s novos
rumos aplicados a midia impressa.
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declaracdo “Nada a declarar”, com que sempre respondia aos reporteres — que nao podiam
ser citados como fontes. Eram as chamadas informagdes privilegiadas, fornecidas off-the-
record, ou seja, longe do gravador, ou extra-oficialmente. Acostumado a cobertura das
articulac@es feitas nos bastidores, nenhum outro género jornalistico beneficiou-se mais das
informacdes em off do que o jornalismo politico.

O uso do off, alimentado pela autocensura ou apenas como moeda de troca por
politicos em busca da informacdo mais valiosa, afetou o texto praticado na midia impressa
brasileira. Jornalistas eram obrigados a realizar varios efeitos textuais, abusando de
metaforas, eufemismos, elipses para dizer algo que escapasse as rédeas dos censores do

governo. Algo que ndo deixou de ser notado por Ventura (1974):

Poucas vezes a lingua portuguesa tera dado tantas voltas para sugerir o
gue ndo pode dizer e insinuar 0 que ndo pode revelar. O que
economizaram em particulas negativas e adversativas, a arte e 0
jornalismo esbanjam em metafora, elipses, eufemismos, perifrases,
antiteses, circunloquios, para dizer que o rei esta nu, ou melhor, para
insinuar que estaria. Um jornalismo europeu que recentemente esteve no
Brasil disse que 0 que mais 0 impressionara na nossa imprensa, que ele
conhece e |é bem, era a freqiiéncia dos condicionais. “Certos
acontecimentos aqui ndo se realizam, ndo se realizaram, nem se
realizardo, apenas se realizariam”. As causas dessa preferéncia estéo fora
das gramaticas, mas nelas se podem encontrar algumas pistas. O
condicional, com seu (mau) carater duvidoso e ambiguo de tempo e
modo, é um atenuador que permite dizer sem afirmar, informar sem se
comprometer, e rejeitar sem dizer ndo.

O jornalista e pesquisador Jodo Batista de Abreu ressalta como a imprensa pode
transformar o sentido de determinadas palavras, para angariar apoio ou criticar 0 governo.
A palavra “golpe” (para se referir ao que os militares chamavam de “Revolucdo de 1964”)
era proibida. “Tortura” também. Tomando como exemplo os termos ‘“subversivo” e
“revolucionario”, ele anota a evolucdo do primeiro termo — usado inicialmente para
designar politicos cassados e aqueles indiciados nas IPMs (Inquérito Policial Militar),
instaurados nos primeiros anos do regime militar. “Com o tempo, ‘subversivo’ tornou-se
uma palavra para tachar todo aquele que, de uma maneira ou de outra, se opunha ao regime
de excecdo. Aos olhos dos lideres “revolucionarios”, tratava-se de colocar num mesmo rol
0S supostos inimigos do novo governo, independente das acusacdes que pairavam sobre

eles, a fim de desqualifica-los junto & populacdo” (ABREU, 2000:23). A linguagem usada
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no discurso jornalistico prestava-se a manipulacGes diversas pelo governo e pela imprensa
dominante. Jodo Batista ressalta ainda o index do regime militar — determinados nomes de
figuras publicas proibidos de serem entrevistados, €, mesmo, sequer citados. Assim, nomes
como D. Hélder Camara, Luiz Carlos Prestes, Leonel Brizola, Chico Buarque de Hollanda,
Geraldo Vandré desapareceram do noticiario®.

Muitos jornais buscavam maneiras alternativas de fazer chegar ao leitor o que estava
acontecendo no pais, e para isso valia até mesmo romper com a estrutura classica de
redacdo com base na piramide invertida. Entdo, as vezes o fato que iria contextualizar a
noticia aparecia no ultimo paragrafo. Segundo Jodo Batista, essa estratégia era feita com o
cuidado de nédo despertar a ira do poder, e poupava os donos dos jornais que, mesmo
beneficiando-se das verbas publicitarias e das benesses do regime, gostavam de posar como
defensores da liberdade de expressdo diante da opinido publica (ABREU, 2000:39).

Assim, uma coluna de notas como o Informe JB poderia ajudar a mostrar uma
versdo diferente da oficial, como no caso da morte do jornalista Wladimir Herzog, em
1975, em consequéncia de torturas nas dependéncias do exército. Na primeira pagina do
Jornal do Brasil, na data de 20 de dezembro, estava a versdo oficial dos militares, com a
manchete “IPM conclui que a morte de Herzog foi suicidio”. Na mesma edi¢do, porém, na
pagina do Informe, havia uma informacao importante

Ali, uma pequena noticia de trés pardgrafos dava conta de mudangas no segundo
escaldo do 2° Exército e da Marinha na regido de S&o Paulo. Os oficiais designados para
comandos de tropa vinham de Brasilia para substituir oficiais de confianca do entdo

comandante do 2° Exército, general Ednardo D’Avila de Melo.

S&o Paulo — Além do comando do VI Distrito Naval e da guarni¢cdo do
Exército em Campinas, havera algumas modificacbes em funcdes do
Estado-Maior, previstas ha mais de trés meses. A 2 de janeiro, o Coronel
José Barros Paes assumird a chefia do Estado-Maior da 9° Regido Militar,
em Campo Grande, Mato Grosso.

¥ E pom salientar que esta pratica — nomes ou instituices que ndo sdo citados, que estdo numa “lista negra” de um jornal
— ndo ocorreu apenas nos regimes ditatoriais. Mas foi pratica comum no regime militar, e especialmente apés 1968. Em
algumas ocasifes, donos e diretores de jornais incluiam nestas listas nomes de pessoas que nédo lhes agradavam. Como o
processo ja havia assumido um aspecto de rotina, a inclusdo de um ou outro nome poderia ser facilmente atribuida a
censura politica. Mais informagdes sobre o index da ditadura podem ser lidas em “As manobras da informacao” (2000),
Jodo Batista de Abreu.
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No dia 9 de janeiro, passa a comandar a Il Brigada de Infantaria
Blindada, de Campinas, o General Gustavo Moraes Rego Reis, até
recentemente assessor especial do Presidente Geisel.

Depois, no dia 12, o Comandante do VI Distrito Naval, Vice-Almirante
Roberto Monerat, passara a chefia da unidade ao Contra-Almirante
Alfredo Karan, que estara transferindo a sede do VI Distrito Naval para
Ladario, em Mato Grosso. A Marinha em Sdo Paulo ficara sob a
jurisdicdo do | Distrito naval, com sede no Rio. (JORNAL DO BRASIL,
20/12/1975).

Quando, um més depois, o operario Manuel Fiel Filho morreu nas dependéncias do
Exército em circunstancias semelhantes as de Herzog, o general D’Avila Melo foi
sumariamente afastado do comando. Segundo Jodo Batista, o exemplo mostra “de que
maneira o jornal pdde, numa mesma edicdo, e por meio de uma pequena nota, dar uma
informacdo que contraria a versdo oficial. A substituicdo de postos-chave no segundo
escaldo do 2° Exército representava o verdadeiro resultado do inquerito” (Ibid, 2000, idem).

Como vimos, a ditadura exigiu que os leitores mais atentos lessem com 0 mesmo
cuidado tanto as manchetes das primeiras paginas como as pequenas notas escondidas no
corpo dos jornais.

As colunas de notas nunca esconderam seu encanto com a ambiguidade e, a sua
maneira, as colunas sociais também tentaram burlar a vigilancia dos censores através do
discurso textual. Sem a obrigacgéo de citar a fonte, um jantar tipico da coluna social poderia

chegar ao leitor com pequeno comentario politico inserido, como nesta nota abaixo.

Z6zimo - Jornal do Brasil, 02/03/1969:

Cultura geral

Um conhecido parlamentar brasileiro que empreendeu recentemente uma viagem ao norte
da Africa, assegurou, durante um jantar, sob o olhar constrangido dos comensais, que
mantivera uma conversa muito interessante a respeito do socialismo com o Rei da Argélia...

Assim, um rumor aparentemente sem importancia disseminado por uma coluna na
condicional facilmente encontraria espaco nos jornais. Em pleno regime democratico da
década de 90, as colunas ndo deixaram de explorar o fildo, como sugere essa nota da

colunista Joyce Pascovith, ja na década de 1990:
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Pascovith - Estado de S&do Paulo, 13/09/1995:

Rouge

Considerado extremamente competente, 0 marido da nova ministra dos Transportes ndo foi
0 escolhido para ocupar o cargo.

A avaliacdo dos freqlientadores do Palécio do Planalto é que Margarida Coimbra do
Nascimento, além de tdo competente quanto, teria aquele je ne sais quoi que tanto encanta
0 patrao.

O exemplo citado é um tipico caso de coleta da noticia (no caso, pura fofoca) em
que a insinuacdo € levada ao leitor na condicional. A fonte, ou as fontes, sdo apenas
identificados como “freqiientadores do Palacio do Planalto”. Esse apelo, no lugar das fontes
oficiais, a quem esta nos bastidores, a revelacdo dos rumores, o uso do off para levar ao
publico o que deveria ser dito (ainda que sem a identificacdo da fonte) foram momentos de
um jornalismo que se acentuou durante a ditadura, atravessou a redemocratizacdo e chegou
até os dias de hoje.

Exemplos de como o colunismo social aprendeu a usar o discurso heterogéneo
(porque destituido de convengdes) para passar informacdes em codigo sdo interessantes
para desvendar um minimo da construcdo linguistica destes espacos. Isto serd melhor
analisado na segunda parte deste trabalho, porém cabe aqui um exemplo. Antes de
Hildegard Angel assumir sua coluna no caderno Ela do jornal O Globo, fizera sucesso ali a
colunista Nina Chavs, uma grande inovadora na arte de narrar festas e coquetéis. Nina
introduziu a reticéncia (...), que tanto podia servir para separar assuntos quanto para dizer

mais com o siléncio que se seguia a nota explicita.

Conseguia juntar sutilmente o milagre e o santo. Primeiro contava o
milagre, geralmente um fato ridiculo, escabroso ou embaragoso, sem
citar nomes. A nota seguinte comegava sempre com um nome — o0 autor
do milagre — praticando um ato social inocente e corriqueiro, 0 que
obrigava o leitor a se exercitar na leitura de entrelinhas e reticéncias
(ZOBARAN & CAMARA, 1994).

Pode parecer, a principio, como sugere a nota de Pascovith, mera amenidade. Mas

se levarmos em conta o depoimento de Zuenir Ventura, em especial quando enfatiza o fato
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do jornalismo brasileiro, no contexto dos anos 70, ter de “sugerir 0 que ndo se pode dizer;
insinuar 0 que ndo se pode revelar”, podemos constatar que o colunismo politico se
beneficiou destes recursos linguisticos.

O colunista Zézimo, com a experiéncia adquirida a frente da coluna diaria, aos
poucos foi se munindo de truques que o ajudavam na confec¢do de notas. O mais conhecido
e eficiente deles € o “N4o sera surpresa para essa coluna se...” que o permitia afirmar sem
correr o risco de ser desmentido. Se o fato ocorresse, ele o tinha noticiado. Se néo, tudo
bem também - afinal, ndo havia se comprometido com nada. Outra férmula constantemente
utilizada (e copiada depois por quase todos os demais colunistas) foi a frase “Néao convidem
para a mesma mesa fulano e beltrano”, que era uma maneira elegante de dizer que duas

pessoas haviam brigado.

Z6zimo — Jornal do Brasil, 29/09/1988:

N&o serd surpresa para essa coluna se, na volta do Chile, onde se encontra compenetrado
em nocautear o projeto politico do General Pinochet, o ator e cantor Yves Montand der uma

passada pelo Rio.

No colunismo social de cunho politico, as notas escolhidas pelos titulares sempre
privilegiaram o carater “secundario” do fato. Ali, os acordos velados, as articulages de
bastidores, as jogadas politicas sdo tdo ou mais importantes que a manchete de primeira

pagina de um jornal da grande imprensa.

Outra caracteristica das notas - mesmo quando o fato se passa,
textualmente "em cena", é que geralmente ndo se trata do centro da cena.
O centro da cena estd ocupado pelos "assuntos sérios" - ou seja, definidos
como tal na agenda mutua imprensa/campo politico-social e, por
definicdo, mostrados nas reportagens e colunas de opinido. Nas beiradas
desta seriedade (com 0s mMesmos personagens, ou como componentes
marginais dos fatos) coisas acontecem ou s&o ditas sem receber as luzes
principais de cena (BRAGA, 1999).

A forma de obter e divulgar informacdes em off no jornalismo politico permanece

até hoje e transformou-se em rotina: ”Dificilmente o jornalista cita suas fontes. Dar noticias
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obtidas “em off” significa ndo responsabilizar a fonte pela noticia. Por outro lado, o
informante cuja identidade é mantida em sigilo também pode usar o jornalista com
intencBes politicas ou econdmicas.” (ABREU, 2002). Alguns jornalistas (NOBLAT, 2002;
NUNES, 2003) consideram que o abuso do off gerou uma grande deformacao no jornalismo
brasileiro. Essa deformacao, fruto de determinado contexto politico, permanece até hoje, e
tornou-se uma pratica utilizada tanto por politicos, quanto por técnicos do governo, que se
protegem, dando apenas informacGes em off. O jornalista Augusto Nunes considera 0 uso
do off um problema que sobrevive dos anos do regime militar, quando a disseminacédo
destas informacgfes “chegou a tal ponto que houve até a publicacdo de elogios em off”.
Nunes, ex-diretor de redagdes de jornais como Estado de Sao Paulo, Zero Hora e hoje no
Jornal do Brasil, até considera o uso do off possivel ao servir de base para investigacoes, no
sentido de orientar o reporter; mas € um ferrenho opositor da “declaracdo em off”, que
surge no governo militar e ainda hoje pode ser visto na imprensa brasileira®*.

Ainda assim, muitos jornalistas consideram o off um excelente meio de obter
informacgdo, em geral uma noticia quente, que de outro modo ndo seria revelada pelo
informante. Durante a ditadura, os colunistas sociais, com seus espagos privilegiados,
diferente das editorias ligadas a geral, politica e outros assuntos - presas as regras do lead e
da objetividade (e proibidas de opinar) -, souberam usar com maestria este ponto a favor
que o off lhes permitia. O espago privilegiado das colunas, pelo alto grau de leitores,
facilitava o jogo de interesses entre colunistas e fontes e atraia politicos as colunas mais
conhecidas. Foi uma fonte privilegiada, em off, que abasteceu a coluna de Ibrahim Sued e

permitiu ao colunista informar antes de toda a grande imprensa a nota abaixo:

Tudo sobre o grandioso projeto Itaipu

Exclusivo e em primeira mdo: em junho préximo, estara definido o projeto Itaipu. Ja esta
marcado o local da barragem, a poucos quildmetros do que fora anteriormente indicado.
Custard 5 bilhdes de dodlares, sendo 2 bilhGes a usina, 1 bilhdo a barragem, 1 de
equipamentos de transmissdo e 1 bilh&o de juros.

A prética do off continua amplamente utilizada em varias colunas de notas com alto
indice de leituras que proliferam pelo pais. Muitas vezes de modo perverso. Dines (2003)
observa como os politicos trabalham para passar informag6es aos colunistas: “Eles passam

14 “Eles mudaram a imprensa”, Entrevista concedida a Alzira Alves de Abreu (2003).
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uma informacdo que, digamos, ndo é mentira, mas interessa a eles particularmente e ndo
interessa a seus concorrentes; depois, 0 outro vem e também passa a sua. E uma colcha de
retalhos, e é uma jogada de interesses, de lobby, tremenda. O jornalismo politico hoje, é
isso. Todo mundo entrou nessa onda da nota curtinha, onde vocé joga com interesses, faz
uma piadinha...”. No livro Intrigas da Corte, Murilo César Ramos lembra um episodio
ocorrido durante a elaboragdo da Constituicdo de 1988, quando, como jornalista, costumava
ir ao Congresso Nacional, e encontrava sempre um amigo, assessor de imprensa de um dos
mais importantes politicos em ac¢do na no processo constituinte, “colado ao telefone,
passando notas pitorescas, muito engracadas, mas cheias de maldade, e literalmente
inventadas, sobre supostos apéndices capilares de um adversario politico do seu
assessorado, para as equipes dos principais colunistas sociais brasileiros. Em troca dessas
aparentemente inocentes maldades, meu amigo sempre tinha, para os colunistas, notas
exclusivas, fatos concretos, sobre os bastidores do Congresso constituinte” (RAMOS,
2002:252). Ou seja, a simples fofoca maledicente sobre um adversario politico era moeda
de troca importante na barganha por noticias importantes sobre o a elaboracdo da nova

Constituicdo brasileira.

*k*k

As novas tecnologias que informatizaram as redacGes e remodelaram o fazer
jornalistico e fizeram com que o jornalismo brasileiro passasse por diversas transformacdes
no periodo marcado como a redemocratizacdo e a posterior Nova Republica. Entre as
principais, estdo a despolitizacdo gradativa dos jornalistas e a ascenséo de novas regras
empresariais no fazer jornal, como explica Otavio Frias Filho: “A imprensa, de modo geral,
passou a depender menos da inser¢do nos blocos de poder politico e econdémico e mais da
sua insercdo no mercado livre, na competi¢cdo no mercado. Quando estdvamos falando, em
1984, 1985, em fazer um jornal apartidario, estivamos procurando ndo sé ressaltar como
incentivar essa mudanca na direcdo de uma imprensa cada vez menos dependente do poder
politico e cada vez mais dependente do jogo de forcas do mercado. Com as vantagens e

desvantagens que essa transic¢éo implica” (ABREU, 2003:282).
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Soma-se a isso a influéncia do marketing e das pesquisas de mercado entre 0s
leitores, e a gradativa fragmentacdo dos textos. As colunas de notas, iniciadas cinco
décadas antes dando énfase as amenidades da coluna social, acompanhariam as mudancas
no jornalismo, englobando com cada vez mais freqiiéncia a politica e a economia,
originando as modernas colunas de variedades em que a politica ocupa lugar de destaque,
ou ao “colunismo politico” que hoje é forte em toda a grande imprensa brasileira. Nas duas
ultimas décadas, o género cumpriria a previsdao do jornalista do El Pais. Ou seja, as

“colunas de picadinhos” tornaram-se cruciais para entender o que se passa pelo Brasil.
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Capitulo 4

Colunas de notas hoje: o caso brasileiro

Os textos sdo curtos, mas curto, aqui, ndo quer dizer superficial.
Trecho de editorial da Revista da Semana

(13 by - SR NT]
Nada se compara a adrenalina de escrever uma coluna diaria”, revelou

recentemente em entrevista® o jornalista Ricardo Boechat, com a experiéncia acumulada de
mais de 20 anos na midia impressa. O jornalista revelou que, apesar de ter se transferido
para o telejornalismo e ocupar o cargo de ancora do Jornal da Band — com efetivo aumento
de salario -, foi no espaco do colunismo diario que conheceu as “emocdes, tensdes e
frustracGes” que marcaram sua trajetéria como homem de midia impressa. Estaria ele
disposto a fazer novamente? N&o. Para o jornalista, a coluna “é uma atividade sofrida,
porém instigante”. No entanto, a proliferacdo das colunas de notas curtas ¢ hoje uma
realidade em toda a grande imprensa. Ou melhor: de textos curtos em grande parte dos
jornais nacionais.

Talvez o exemplo mais sintomatico dessa caracteristica da midia impressa brasileira
tenha sido o langamento, com estardalhago e grande campanha publicitaria, da Revista da
Semana, lancada pelo Grupo Abril em agosto de 2007 — e toda ela composta apenas de
textos curtos.

A revista tem como publico-alvo os “leitores apressados” que ndo querem ficar sem
informacdo. Por isso, o slogan escolhido pelos editores é “mais informagdo em menos

tempo”. O editorial de seu primeiro nimero se propde a fazer um panorama dos meios de

! Entrevista ao portal de comunicacdo Comunique-se, 30 de agosto de 2007.
2 Boechat trabalhou 14 anos junto a Ibrahim Sued, e depois foi o titular da Coluna de Swann, no Globo, até se transferir

para 0 JB e assinar uma coluna com seu nome. Em dezembro de 2008, o jornalista comandava o Jornal da Band, na
televisdo, é ancora de um programa de radio na Band News e ainda possui uma coluna semanal na revista Isto E.
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comunicacdo na atualidade: “Nunca tivemos acesso a tantas fontes de informacédo. Os
jornais sdo cada vez mais ageis. Os grandes centros urbanos tém radios especializadas em
noticias 24 horas por dia. Os canais a cabo oferecem mais de cem opgdes. E a internet
permite que acessemos milhdes de sites do mundo inteiro a qualquer momento”. O texto
responde, entdo, a pergunta: por que lancar uma revista noticiosa neste cenario? “Alguém
precisa filtrar e organizar esse tsunami de informac&o. Queremos ajuda-lo a se mover nesse
turbilhdo sem perder nada de importante”.

Vale a pena conferir mais um trecho da proposta da revista em seu editorial.

Vocé tem em mdos uma revista diferente. Ela é propositadamente
fininha, tem apenas 52 paginas, mas isso ndo impede que leve a vocé,
toda semana, mais de 150 noticias e informes. Nossos editores |éem mais
de 200 jornais e revistas do mundo inteiro a cada semana, filtram as
noticias mais relevantes e destilam esse conteddo em um texto direto,
objetivo e gostoso de ler. Os textos sdo curtos, mas curto, aqui, ndo
quer dizer superficial. O objetivo é apresentar a noticia, as principais
opiniBes correspondentes (muitas vezes antagbnicas) e 0 que isso tudo
significa no menor espaco possivel. O resultado € esse: a REVISTA DA
SEMANA. Noticias na medida do seu tempo, idéias surpreendentes,
fotos extraordinarias e as charges mais divertidas ou contundentes
reunidas num so6 lugar (REVISTA DA SEMANA, numero 1, 2007, grifos
N0SS0S).

Como vimos nos capitulos anteriores, a consolidagdo dos textos curtos no
jornalismo impresso brasileiro, a comecar pelas colunas de notas, obedece a fatores mais
complexos do que uma andlise superficial poderia determinar. Crise do papel dos anos 1950
em diante, imposi¢do de técnicas jornalisticas ao estilo norte-americano, substituicdo de um
jornalismo politico e literario por um noticiario mais objetivo e informativo, pesquisas de
mercado, tendéncias mercadologicas, entre outros fatores. Tudo isso contou para que 0
fendmeno chegasse a atualidade deste comeco de século com bastante forca.

A influéncia do mercado sobre as redacOes se fez sentir de muitas maneiras. Nas
Ultimas décadas do século XX, os jornalistas foram obrigados a produzir textos menores, a
escolher titulos sintéticos, a se preocupar com o uso da imagem. “Proliferaram as colunas
de notas curtas, que ttm um numero elevado de leitores. Passou-se a utilizar com maior
intensidade recursos graficos como tabelas, quadros e mapas. Na transmissdo da noticia, foi

adotado um padrdo impessoal, seco, descritivo, rigoroso, no sentido de ndo expressar juizo
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de valor. Os comentarios pessoais foram reservados aos artigos e as colunas assinadas”
(ABREU, 2002). As opinides da Revista da Semana nunca sdo emitidas por quem escreve a
nota, mas de uma selecdo feita pelos editores sobre como ela repercutiu na imprensa
durante a semana anterior.

As colunas de notas, porém, apesar do carater informativo e efeitos de objetividade,

mesmo em sua fase mais “social”’, nunca deixaram de emitir opinides.

A midia e as mudancas nas esferas politica e econémica

Foi uma longa trajetoria. As antigas colunas sociais se reinventaram e hoje ja ndo
podem ser classificadas como sociais, no sentido mundano do termo. Da primeira coluna
social a adquirir prestigio na imprensa brasileira - ainda nos anos 1940, através de Jacinto
de Thormes -, 0 género encontrou seu apogeu nos anos “dourados” da década de 50,
quando a influéncia cultural dos Estados Unidos torna-se determinante, e depois
experimentaria os percalcos e a aproximagao com o poder nos anos de chumbo da ditadura.
As colunas de notas atravessaram a redemocratizacdo, proliferando-se, transformando-se e
reinventando-se a medida que a imprensa se modernizava e entrava na era da informatica.
Seus textos tornaram-se cada vez mais sintéticos. A busca por uma boa frase de efeito pode

ser 0 estopim de uma nota de teor mais critico.

Z6zimo - Jornal do Brasil, 24/11/1995:

O problema em Brasilia é o trafico de influéncia.
Ja no Rio é a influéncia do tréafico.

Hoje ha na midia impressa brasileira colunas que podemos chamar de informativas
ou de variedades, nas quais a principal caracteristica € ter a politica como referéncia. A
cobertura das festas do grand monde nestas colunas nao foi de todo restringida, e hd mesmo
em alguns jornais — e principalmente no interior — colunas tipicamente “sociais”, que

continuam a buscar o glamour e o luxo das familias ricas e poderosas, agora acrescidos
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daqueles personagens escolhidos pela industria das celebridades a figurar nestes espacos
jornalisticos®.

Ao completar 20 anos de coluna, o colunista Zézimo Barrozo do Amaral, em
entrevista ao programa Memoria Nacional, afirmou que a melhor maneira de interessar a
um grupo cada vez mais amplo de leitores era ndo ter restricdo a qualquer tipo de assunto.
“Se o fato € noticia, ndo importa que seja esportivo, econdmico ou mundano: a coluna esta
aberta a ele”. E justificava: “As pessoas hoje ndo tém muito tempo para ler o jornal. Se
encontrarem um pouco de cada coisa na coluna, ela serd muito mais lida” (AMARAL,
2005).

A esfera politica nacional também sofreu mudancas consideraveis nestas Gltimas
trés décadas, e o jornalismo varias vezes foi confrontado com os novos valores da noticia.
A politica precisou aprender a funcionar como fonte jornalistica para a imprensa e a tirar
vantagem disso, a produzir fatos-noticia, ou pseudo-eventos organizados de acordo com a
I6gica dos critérios adotados pelos jornalistas para identificar aquilo que seria “noticiavel” e
que se transferem facilmente para as edi¢des dos jornais e telejornais; aprendeu a explorar
em seu favor a expectativas dos jornais por frases e efeitos, declaracdes bombasticas e fatos
dramaticos ou espetaculares (GOMES, 2005). Nas assessorias de vereadores, deputados,
senadores e outros membros da classe politica, ja ha jornalistas especialistas em abordagens
que simulam o estilo do colunista titular a quem a noticia — verdadeira ou falsa, plantada ou
ndo, até com o uso de jargdes e borddes tipicos do estilo da coluna escolhida - interessa ver
publicada. O meio politico aprendeu, enfim, a compreender a diferenca entre televiséo e
jornalismo impresso, produzindo espetaculos visuais para aquela e discursos para este, e
entendeu a rotina produtiva empregada, programando, por exemplo, 0s eventos e
declarac6es que interessam ver publicados para antes do horario de fechamento das edi¢des
(idem).

Talvez nenhum outro meio tenha sido tdo contaminado pela proposta de misturar
entretenimento a informacdo como a televisdo. No livro “Vende-se politica”, o inglés
Laurence Rees estuda como a televisdo é freqlientemente utilizada como veiculo de

propaganda e manipulacdo politica. O autor entrevistou assessores de confianca e

® As colunas sociais ao estilo antigo sdo ainda um género existente em varias regides do Brasil, em especial em cidades do
interior. Nestes casos ainda é comum o uso da coluna como “balcéo de classificados” , onde — numa confluéncia entre
publicidade e jornalismo — produtos sdo divulgados e as familias mais ricas pagam ao titular da coluna para ver, por
exemplo, a festa de debutante da filha ou o casamento do primogénito em fotos no jornal.
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publicitarios que trabalharam com o ex-presidente dos Estados Unidos Ronald Reagan, para
constatar que o ex-ator, durante seu mandato presidencial, parecia ter absorvido grande
parte de seus sistema de valores morais dos filmes hollywoodianos, e até mesmo fazia
julgamentos com base em referéncias de filmes. “Seus conselheiros de propaganda,
notadamente Michael Denver, abordavam todos os assuntos utilizando termos da industria
do entretenimento. Sua no¢do mais importante era aquela que partilhavam com Goebbels —
que o filme e, por extensdo, a televisdo, sdo veiculos de entretenimento. ‘Estes rapazes’,
apontou Denver, ao falar dos jornalistas dos noticiarios de televisdo, ‘enganam-se a Si
mesmos com a idéia de que estdo no ramo das noticias. Nao estdo, eles estdo no ramo do
entretenimento’” (Rees, 1995)*. A noc4o de entretenimento associado & informagao mostra-
se uma caracteristica inerente a constru¢do do tema deste trabalho, quando reiteramos as
caracteristicas principais do colunismo nacional, ou seja, a apego aos rumores dos
bastidores, as piadas ou fatos curiosos do cotidiano das cidades, ou mesmo a mera fofoca.
No entanto, como salienta Braga (1999), na politica, a fofoca — “tida como um
comportamento provinciano, de quem ndo tem o que fazer” - parece se imiscuir, junto com

0s boatos, nos assuntos mais relevantes e graves.

Fora a acusacéo de que a imprensa em geral tenderia a preferir sempre o
angulo mais espetacular, a superficie ornamental sobre o amago da
questdo - as notas, talvez ndo no teor especifico de cada uma, mas no
conjunto, saltando de um tema para outro sem aprofundar, parecem
estruturalmente condenadas a merecer essa caracterizagdo como um
conjunto de fofocas. Nessa perspectiva, as colunas em estudo poderiam
ser relacionadas a matérias como "Gente", da Revista Veja, ou certas
colunas sociais, com que compartilham a formulagdo em nota curta. A
diferenca seria dada apenas pelo fato de que, aqui, 0s personagens sao do
mundo politico e ndo do mundo do espetaculo ou da "sociedade". Nesse
padrdo analitico apressado, ndo ha observagdo sistemética: trata-se
apenas de uma reacdo impressionistica para favorecer a resposta mais
6bvia (BRAGA, 1999: idem).

Também no aspecto econdmico o jornalismo brasileiro assumiu de vez seu lado

empresarial, investindo cada vez mais em pesquisas de marketing. Hoje, a grande maioria

*N&o é o prop6sito deste trabalho estudar a midia televisiva. Quis aqui ressaltar como a aposta no jornalismo
de entretenimento, proprio da TV, também atinge hoje grande parte da midia impressa.Para mais informacdes
sobre a politica e o jornalismo transformados em ficcdo e entretenimento, ver “Vida, o filme: como o
entretenimento conquistou a realidade”, Neal Gabler (1999).
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dos jornais do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia utiliza 0 recurso da pesquisa junto ao
leitor, a fim de definir suas caracteristicas sdcio-econémicas, culturais e politicas, e também
sua relacdo com o jornal. Alguns fazem esse tipo de acompanhamento a cada dois anos.
Outros acompanham diariamente a reacdo dos assinantes, com o objetivo de observar seu
proprio desempenho e ressonancia (ABREU, 2002:29). Criou-se, portanto, uma relacéo
estreita entre as exigéncias mercadoldgicas e as redagdes, com novas formas de
apresentacdo de matérias.

Um dos jornais que mais investiu em pesquisas mercadoldgicas foi a Folha de Sdo
Paulo. Segundo Otavio Frias Filho, nas ultimas décadas, a imprensa, de modo geral,
“passou a depender menos da inser¢do nos blocos de poder politico e econémico e mais da
sua insercdo no mercado livre, na competicdo no mercado” (FRIAS apud ABREU, 2003).
O periodo de mudangas mais radical na area editorial da Folha tem inicio em 1984, ainda
nos estertores do regime militar. “N&s colunizamos o jornal com bastante intensidade, antes
de os outros adotarem essa politica, pelo menos no Brasil. Fizemos também uma politica de
cadernizacdo que ndo havia no Brasil, e 0s outros jornais, de certa forma, também
acompanharam isso. Passamos a fazer uma utilizacdo muito intensa e ostensiva de recursos
graficos, do tipo tabelas, quadros, mapas™ (Idem).

Tudo isso afetou também aquele personagem sem o qual ndo haveria a imprensa: o
jornalista. Frias comenta que a Folha, nas duas Ultimas décadas do século XX, combateu a
idéia romantica do jornalista como um ente imbuido de um mandato delegado pela
sociedade e defensor dos setores mais oprimidos. “Combatemos muito essa idéia
missiondria. ldentifichvamos essa idéia com a politizacdo de esquerda do periodo
imediatamente anterior e achavamos que, até pelo desenvolvimento pendular das coisas,
deveriamos contrabalanc¢a-la com a idéia de que o jornalista tem um mandato mais restrito,
mais objetivo e até mensuravel, que ¢ o mandato que lhe é delegado pelo conjunto de

leitores” (Idem, ibidem).

Ao mesmo tempo, também colocdvamos como pressuposto da atuacao
jornalistica que nos propinhamos ter a idéia de que o jornalismo é um
bem de natureza cultural, mas que funciona na sociedade exatamente
como mercadoria. Procuramos fazer uma des-romantizacdo da maneira

® Frias Filho refere-se aos infogréficos, que se beneficiaram muito com os programas de editoracdo eletronica
informatizados.Hoje os infograficos estdo presentes em toda a midia impressa, principalmente em revistas.
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de encarar a profissdo. Acho que isso exerceu uma certa influéncia sobre
as geracgdes que estdo hoje nas redacdes (FRIAS, apud ABREU, op. cit).

Ao longo de toda a segunda metade do século XX, os jornalistas, considerados por
muitos os porta-vozes da opinido publica, se distanciaram desse papel, que passou a ser
desempenhado pelas pesquisas de mercado. S&o as informacdes trazidas em pesquisas sobre
0 publico — o que ele pensa, 0 que consome, seus gostos e preferéncias — que orientam hoje
a midia e os politicos. Em resposta as pesquisas de mercado, surgiram cadernos sobre temas
especificos, como vestibular, informatica, satde etc; ou suplementos dirigidos a segmentos
determinados, como mulheres e jovens. Tornaram-se também freqientes os numeros
especiais sobre eventos ou instituicOes, interessados, nesse caso, em atrair publicidade.
Hoje ha jornais em que o setor comercial trabalha junto as redagdes, algo impensavel até
pouco tempo atras, numa sutil e algumas vezes perigosa confluéncia entre jornalismo e
publicidade®, com a area jornalistica cada vez mais aberta as “sugestdes” dos setores
comerciais e dos anunciantes.

E claro que as colunas de notas ndo ficaram imunes as mudancas ditadas pelas
pesquisas de mercado. Como vimos, a grande imprensa agora investe pouco em colunas
sociais mais tradicionais, em que pese o fascinio que os ricos e famosos continuam
exercendo sobre os leitores. As figuras importantes pouco mudaram, mas algumas

»l

empobreceram ou perderam o brilho; a outras, “emergentes”’, parece faltar o glamour, que

suscita identificacdes e projecdes coletivas. “As colunas de hoje passam ao largo do grand

6 N ~ ) - N

Entre as “sugestdes” (na verdade, pressdes) que a area comercial exerce sobre as redagdes, podemos dar como exemplo
o0 esforco do Jornal do Brasil para se manter vivo num meio de absoluta concorréncia. O depoimento de uma das editoras
do Caderno B é ilustrativo: “Eu vi que na revista Domingo o setor comercial dava muitas sugestdes, as vezes fazia pedidos
aos editores. Existe aqui no jornal um conceito que foi criado e se chama Unidade de Negdcios. Esse conceito é o
seguinte: ha uma pessoa do departamento comercial que trabalha sempre com o editor, para pensar oportunidades do
jornal buscar antincios. Com isso, buscou-se facilitar um diadlogo maior entre a area comercial e a redagdo, como neste
exemplo: a redacdo informa ao setor comercial que vai publicar uma edicéo especial em homenagem ao Chico Buarque;
entdo vamos buscar andincios que tenham a ver com Chico Buarque, nas gravadoras etc. Agora as vezes também vem no
sentido contrario, o departamento comercial diz a redagdo que pretende vender anincios sobre, digamos, “roteiros da
serra”, pois estdo captando andncios sobre pousadas, e também de restaurantes localizados na regido serrana. Eles podem
sugerir a revista Programa que dé capa com o assunto “Serras”. A matéria ndo serd pautada pelo valor, mas é uma
tentativa de criar oportunidades de atrair antncios. Como neste outro exemplo seguido pelo caderno Idéias, quando a
época da Bienal do Livro propds que fosse feita uma matéria sobre “novas editoras”, para tentar atrair antncios também.
[Entrevista com a editora de cultura do JB Anabela Paiva, setembro de 2004].

" O termo “emergente” foi cunhado pela colunista Hildegard Angel, para definir um tipo de “novo rico” que diferia do
tradicional habitante do high-society carioca. Este, segundo a jornalista, seria culto, apreciador da cultura européia e com
residéncia nos bairros nobres da Zona Sul do Rio de janeiro. Aquele, desprovido das referéncias da alta sociedade, estaria
ascendendo ndo pelos sobrenomes de familias tradicionais, mas gragas ao investimento em redes de padarias e motéis.
Sonhos de consumao: carros importados e compras em Miami.

99



monde, privilegiando assuntos econdmicos e politicos da cidade. Os temas politicos séo
prioritarios em ambos 0s casos, muitas vezes funcionando como sugestdes de pauta para
editorias jornalisticas” (SODRE & PAIVA, 2004:28). E ilustrativo o comentario da
jornalista Marcia Peltier, que assina desde 2006 uma coluna de notas no austero Jornal do

Comércio, voltado para noticias que privilegiam a economia.

Eu ndo faco coluna social. Nunca fiz, nem no Jornal do Brasil. Sempre
priorizava assuntos sociais, mas nunca foi minha pauta. O mundo é tdo
multifacetado que ndo considero cabivel ter uma coluna que fale apenas
de eventos sociais, que muitas vezes s6 dizem respeito a um grupo muito
especifico de pessoas. N&o acredito nesse tipo de colunismo. Isso foi em
outra época, muito centrado no Rio de Janeiro, mas havia, também, em
S&o Paulo, Brasilia... Mas, essa época acabou. Acho que o mundo, hoje
em dia, quer ver um pouco de social, sim, mas houve uma mudanga de
foco, entrou em outro estagio. A grande estrela agora séo as pessoas que
acontecem, podendo ser artistas ou até um politico que esteja na crista da
onda no momento (MARCIA PELTIER, 2006).

As colunas se reinventam

A julgar pelas exigéncias mercadologicas, as colunas de notas souberam captar 0s
desejos de seu publico. Ja vimos que as configuracfes jornalisticas das colunas de notas e
seus personagens — 0s colunaveis — foram variando ao longo dos tempos. Além disso, as
mudancas culturais ao longo das ultimas décadas do século XX — quando o jornal impresso
perde para a televisdo o posto de protagonista do debate politico na esfera publica —
também afetaram a linguagem jornalistica. As colunas que mais Sse sobressairam na
concorréncia cada vez mais forte da midia impressa foram aquelas que souberam captar as
tendéncias socioldgicas de sua época e adapta-las de forma original aos seus leitores. Antes,
bastava o faro jornalistico do colunista titular. Hoje, como vimos, as pesquisas ajudam.

Muitos me perguntam quais 0s critérios para que uma noticia saia na
coluna. As notas selecionadas nés farejamos de acordo com 0 momento.
Por exemplo, na época do filme Tropa de elite e toda aquela celeuma
sobre a pirataria, a coluna deu vérias notas sobre o assunto. Agora, eu
também gosto das pesquisas que o jornal faz com os leitores. Adorei
saber que ninguém aguentava mais ouvir falar em Renan Calheiros, ex-

100



presidente do Senado. As pesquisas também ajudam na selecdo do que
entra ou n&o na coluna®.

Foram as pesquisas entre os leitores que levaram o jornal O Globo a promover
mudancgas recentes nos colunistas de seu Segundo Caderno. Tomemos como exemplo a
coluna de Joaquim Ferreira dos Santos, que estreou no O Globo em substituicdo a de
Hildegard Angel, titular de uma coluna social nos moldes antigos, com descri¢des sobre
saldes, festas e o cotidiano da alta sociedade. Segundo a direcdo do jornal, as pesquisas
indicavam que este estilo “social” de Hildegard, apesar de abrir espaco também para
comentarios sobre politica, estava defasado. Entra em cena Joaquim e sua coluna, “Gente
boa”, que logo angariou grande sucesso entre os leitores, fazendo com que seu espacgo, na
pagina 3 do segundo caderno, de terca a sadbado, fosse ampliado, meses depois, para mais
de meia pagina e com mais fotos. Joaquim ndo privilegia os “bem nascidos” ou
celebridades televisivas — ha ali espaco também para “personagens de rua e populares que
todos conhecem, mas ndo tinham espagco numa coluna nos moldes tradicionais”, diz o

colunista.

A coluna de Joaquim Ferreira dos Santos tem um titulo sintomatico:
“Gente Boa”, e ndo “Gente Bem” [como eram rotulados os colunaveis
por Jacinto de Thormes]. A troca do advérbio pelo adjetivo é claro
sintoma de mutacéo tanto na forma de tratamento dos bem postos na vida
social quanto na sua selecdo. Os personagens da coluna tém agora a ver
com a midia ou com situacBes suscetiveis de passar pelo crivo da
midiatizacdo, tais como festas, eventos esportivos da moda, flagrantes da
vida de cantores populares etc. Passou-se definitivamente do sobrenome
importante para o status midiatico, mas em termos de predominio
jornalistico, jA que também ha espaco para a valorizacdo social do
estamento mais antigo dos socialites (SODRE & PAIVA, idem).

Sodré explica que o termo “estamento” se entende como um grupo social definido
pela formalizacdo de um status e pela garantia de determinados privilégios a seus titulares.
“Estamento (Stand, em alemdo), por exemplo, é como o grande sociélogo Max Weber
classificava o grupo dos detentores do poder burocratico. E desta natureza social o grupo

contemporaneo de cantores, compositores, produtores culturais, modelos - artistas

8 Entrevista com Ancelmo Gois, outubro de 2007.
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profissionais e aspirantes” (ibidem). A coluna de Joaquim inova ao limitar os comentarios
do colunista para dar vazdo as acGes e comentarios dos personagens da coluna, e neste
sentido € prodigo em revelar o comportamento dos aspirantes a celebridade no Rio de
Janeiro.

Assim, no lancamento de uma peca teatral de um ator (de televisdo) famoso, ou na
noite de autdgrafos de um literato com pleno desenrolar na esfera midiatica, ndo seré a peca
ou o livro o objeto da cobertura jornalistica; mas sim o que aqueles personagens em volta
estavam vestindo, o que eles acham do autor, quais sdo seus planos para o futuro etc.
Geralmente a frase escolhida revela sutilmente uma caracteristica involuntaria do
personagem, e ndo raro do ambiente social escolhido. Estamos de volta ao que Gomes
definiu como “os interesses fora de cena”, ou, segundo Braga, ao intuito de revelar o que é
“secundario” na informacdo. Na coluna de Joaquim, o interesse real é delimitar a quantas
anda a temperatura de um certo tipo de personalidade midiatica inserida neste estamento
peculiar. Como salientou Muniz Sodré, a coluna de Joaquim pode ndo ser nada de
definitivo em termos de formula jornalistica, “pode ser até mesmo que mude a médio prazo,
mas certamente da boas indica¢Ges quanto a mitologia pequeno-burguesa e contemporanea
do social” (SODRE, Ibidem).

Sodré completa: “o fato é que a velha farolice da burguesia mercantil d& lugar ao
estamento dos espetaculos, que hoje freqlienta palacios de governo e ja faz até mesmo
ministros de Estado”. A midia, segundo Sodre, tornou-se o “novo intelectual coletivo das

classes dirigentes”.

Nessa minha trajetéria pela imprensa, observei que a coluna social, como
era antigamente, acabou, ndo existe mais. Isto ocorreu em funcdo do
préprio desenvolvimento social do pais e, também, porque o0s
profissionais de imprensa estdo mais bem preparados e antenados para
todo o tipo de assunto, portanto, podem apurar e escrever notas de todas
as areas, como economia, politica, educacdo A abertura politica deu ao
colunismo uma nova dimenséo. Se antes ele era so social ou se limitava a
traduzir as noticias de colunas americanas e francesas, nds devemos a
abertura o fato de hoje tratarmos, sempre com responsabilidade, assuntos
gue variam de economia a futebol, da politica ao gossip. Todo mundo
adora um gossip (ANNA RAMALHO, 1998).
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Também a coluna de maior nimero de leitores do Globo, a do jornalista Ancelmo
Gois, ndo dispensa pesquisas. Difere da de Joaquim por investir predominantemente em
noticias politicas e econdmicas e outras voltadas ao cotidiano do Rio de Janeiro®. Junto a
outros colunistas, que ndo necessariamente escrevem colunas de notas, Goéis € uma das
estrelas do jornal, aparecendo em campanhas publicitarias do Globo na televisao, sendo
convidado para palestras e assediado diariamente por assessorias de imprensa. Beneficiou-
se do que Augusto Nunes chama de “jornalismo de griffe”: “O jornalismo valoriza cada vez
mais assinaturas que equivalem a griffes: vocé quer saber quem esta escrevendo. Trezentos
mil caras j& escreveram sobre o filme Casablanca, mas vocé quer saber o que o Ruy Castro
tem a dizer. Vocé quer saber o que o Armando Nogueira pensa do Garrincha, coisas assim.
Para diferenciar o jornal dos outros veiculos, para que ele tenha o seu espaco num mercado
em que estdo o radio, a revista e a televisdo, vocé tem de usar griffes. E a griffe estard
associada a formulas imortais, como entrevistas e perfis”°.

Mas existem outras colunas de notas em que o0 anonimato, ou a impessoalidade dos
textos, para alguns autores, seria mais importante que o colunista que a assina. Estamos
falando do “colunismo politico” dos primeiros cadernos, marcado por colunas de notas que
ja estdo presentes na midia impressa ha anos, e se consolidaram como espacgos que
repercutem no meio politico, como o Informe JB, do Jornal do Brasil, e o Painel, da Folha
de Sdo Paulo. No artigo “Varejo”, o pesquisador José Luis Braga prop8e-se a estudar estes
dois espacos jornalisticos, partindo da percepcdo de que o produto “"colunas”, como
instdncia mediatica voltada para temas politicos, estabelece relagcdes entre o espaco de
poder do estado (com seu entorno negociador e decisorio, a politica dos politicos); e o
espaco pessoal privado (seja da ordem do individual, seja referente ao grupal, comunitério,
profissional). Braga esta interessado em analisar a qualidade e as caracteristicas do produto
ao exercer este papel de intermediario entre as duas esferas (BRAGA, 1999, grifos do

autor).

O proprio "anonimato" das notas (no caso do Painel) e a indiferenciacéo
de autores (no Informe JB) deve ser considerado um elemento positivo,
no que nos interessa. Com isto, dilui-se a perspectiva autoral, que

® N4o por acaso, a coluna esté situada na editoria Rio.

19 Eles mudaram a imprensa”, entrevista para o livro.
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tornaria a coluna expresséo das posi¢cdes de um analista. E facil perceber
esta peculiaridade quando se compara as duas colunas em analise com
uma coluna de formato similar, no Correio Brasiliense - entretanto
assinada por jornalista de renome. Embora na formulacdo esta seja
comparavel as que examinamos, percebe-se na verdade sentidos,
posigdes, interferéncias no fato politico muito diferenciadas. No Correio,
as notas se apresentam como de alguém que “esta por dentro” - que, de
algum modo, se atribui a autoridade de "dizer a coisa politica como ela
é". O efeito é muito menos interessante que o produzido pelas colunas do
JB e da Folha.

Fragmentacdo dos textos: seria a saida para a midia impressa?

Como vimos, outra caracteristica marcante das colunas de notas é o discurso textual,

em que a informacdo vem conjugada com entretenimento, tornando-se por vezes dificil

diferenciar os dois. Voltaremos, na parte tedrica desta pesquisa, a enfatizar o discurso

caracteristico das colunas de notas. Caracteristicas que tornaram o género algo Unico no

jornalismo mundial, como bem definiram trés dos mais renomados colunistas das ultimas

décadas. Segundo Z6zimo,

Para Ricardo Boechat,

A coluna gue se faz hoje no Brasil ndo se faz em nenhum outro pais. L&
fora, cada assunto tem sua coluna especifica, e os colunistas nao
escrevem mais do que duas ou trés vezes por semana™.

E inconcebivel a idéia, em qualquer outro pais, de que vocé tenha a
noticia de que o presidente vai morrer amanhd e isso permaneca na sua
coluna. Fora daqui, a grande noticia ndo fica na coluna, ela é transportada
para pretensos espagos mais nobres do jornal. J& no Brasil, as colunas sdo
0 espaco nobre, de alto indice de leitura®.

Por Gltimo, Ancelmo Gois:

O jornalismo politico e o colunismo, em especial, cresceram bastante no
Brasil. A rigor, sé aqui existem colunas politicas de notas. Geralmente, o
colunismo, no mundo inteiro, é de ensaios, de opinido. Sao artigos em
que o colunista € o articulista, como era o Castelinho no JB. Coluna de

11 «74zimo diariamente”, op. cit.

12 Entrevista ao site Comunique-se, outubro de 2007.
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noticias € uma coisa quase unicamente brasileira. E essas colunas sdo
ancoras de leitura, é através delas que o leitor comeca a ler o jornal®™.

Seria o estilo préprio das colunas de notas, com seu discurso heterogéneo, ao
mesclar objetividade a comentarios maliciosos, a razdo do seu sucesso entre os leitores?
Novamente devemos tomar cuidado para com possiveis reducionismos. Diante da evolucao
da atividade jornalistica, é preciso um novo olhar sobre as teorias classificatérias dos
géneros jornalisticos desenvolvidas desde o final dos anos 1950 e que tém sido até hoje
objeto de estudos nas faculdades de jornalismo. A professora Lia Seixas, da UFBa, alerta
que “a principal critica, hoje, é que [essas teorias] ndo acomodam a grande variedade
produzida pela evolucdo da atividade jornalistica, da qual surgem géneros mistos,
influenciados pelas novas midias (digitais)”. A coluna de notas na imprensa brasileira, com
toda a sua polifonia de sentidos, é com certeza um novo “género misto” a que a autora se
refere. Dadas as constantes metamorfoses que este género sofreu — de 1945 até os dias de
hoje, podemos ir além e afirmar que as colunas informativas de notas brasileiras constituem
um género em permanente reinvengao.

Gois, apesar de achar que a imprensa brasileira acerta mais do que erra, é enfatico
nas criticas ao jornalismo politico no Brasil, em especial & “atracdo pela fofoca™*:
“Jornalismo e colunismo politico tem muita cascata, sofre de muita empulhacdo. Havia um
colega do JB que quase toda semana baixava um decreto dizendo que era proibido falar de
divergéncias no PMDB (...) Sinceramente, ndo sei a causa de se fazer um jornalismo
politico tdo ruim como se faz no Brasil. Ndo sei porque esta atracdo pela fofoca, esse

jornalismo de lavadeira™®®.

3 A importancia das colunas na midia impressa brasileira ndo impressionaria apenas o repérter do El Pais,
como vimos. Apoés passar sete anos na Franca, o jornalista Roberto D’Avila, mudou-se para o Rio de Janeiro
em 1980, e diz que poucas vezes viu “um lugar em que uma coluna era tdo importante. O Zézimo era leitura
obrigatdria para se saber o que estava acontecendo na cidade” (...) (Amaral, op. Cit).

4 «Colunismo politico”, artigo para o livro “Li¢6es de Jornalismo™.

13 0 fato de o titular de uma das colunas mais lidas no Brasil ter esta visdo pessimista do jornalismo exercido no Brasil —
onde a apuragdo e a construgdo da noticia é suplantada pela “fofoca” também é repetida por um dos blogs mais criticos da
imprensa brasileira, o Imprensa Marrom. Ali, o titular do blog, que assina sob o pseudénimo de Gravatai Merengue, ndo
hesita em reafirmar a questdo na qual a imprensa brasileira virou o terreno preponderante da fofoca: “praticamente todo o
jornalismo brasileiro — inclusive o que se intitula “investigativo” — é resultado de pura e simples fofoca. Talvez tenha sido
assim desde o inicio dos tempos, mas nos dias de hoje a coisa esta realmente feia. Ha ndo somente interesses politicos
partidarios, mas acima de tudo uma grande pobreza profissional” (2007).
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O jornalista Ricardo Kotscho, do alto de mais de 30 anos como jornalista, faz um
relato sintoméatico de como um boato, uma rumor que comega numa coluna de notas, pode
virar noticia de primeira pagina. Kotscho experimentou o assédio da imprensa quando, no
primeiro governo Lula (2003-2006), ocupou o cargo de titular da Secretaria de
Comunicacéo e Divulgacao da Presidéncia da Republica, do governo Lula. Escolhemos um

trecho de uma entrevista do jornalista a revista Caros Amigos, em outubro de 2004:

Kotscho: (...) O gque acontece, ja conversei com varios chefes de redagéo,
é como surge o ciclo da noticia. Tem um colunista em Brasilia, ndo vou
dizer o nome, que reproduz a coluna em varios jornais brasileiros, e
comeca ali, é a origem, ja me nomearam embaixador do Brasil na
Alemanha. Até ndo acho ma idéia, mas nao est nos meus planos. Enfim,
nunca falei isso, nem de brincadeira, e o cara publica. Estou falando de
um caso, mas isso acontece freqlientemente. Sai uma nota na coluna do
cara, me liga um reporter de um grande jornal, de uma grande revista:
“0, Kotscho, estou com um assunto aqui meio desagradavel, mas me
pediram de S&o Paulo, do Rio, a chefia, uma pauta especial”. “O que é?”
Al, o repdrter fala o assunto. Eu falo: “Isso ndo € pauta especial, esse fato
ndo existe. Saiu hoje na coluna do fulano de tal”.

Caros Amigos: Claudio Humberto, n*°&? Pra ndo deixar o leitor no ar.

Kotscho: Olha, ndo vou dizer o nome dele. Ai, o que acontece? Sai
matéria assim mesmo. Porque a tese ja estd aprovada. Sai no jornal e no
fim de semana as revistas ja adotam aquela tese. Ai termina no New
York Times. Comega ali, passa pro jornal, vai pra revista. E essa é a
questdo central mais dificil ao falar da imprensa brasileira, como
jornalista ha quarenta anos. Antes, nds reporteres é que levantavamos os
assuntos e levavamos para publicar. Agora, [a noticia] comeca numa
coluna de fofocas e atravessa toda a midia, impunemente”.

%0 jornalista Claudio Humberto, ex porta-voz do presidente Fernando Collor, era titular de uma coluna de notas no
Correio Braziliense, republicada em diversos jornais do territério brasileiro.

17«0 guardi&o do Planalto”, entrevista com Ricardo Kotscho, Revista Caros Amigos, n° 91, 2004.A declaragio

final de Ricardo Kotscho é um sinal do preconceito contra os colunistas (afinal, o autor parece supor que quem assina
colunas nem ¢ jornalista, pois, antes, “nés jornalistas é que levantavamos os assuntos”). E, com certeza, o jornalista
deveria saber que a classificacdo do colunismo informativo como “colunas de fofocas” também é errada. O veterano
jornalista Franklin Martins, hoje chefe de comunicacdo da presidéncia da republica, conta que nos primeiros meses do
primeiro governo Lula, a equipe do presidente, pouco acostumada a cobertura politica de Brasilia, ficava “espantadissima”
ao ver nos jornais detalhes de reuniGes sigilosas realizadas no palacio do Planalto. Kotscho, entdo assessor de imprensa de
Lula, ndo se conformava com as aspas reproduzindo frases de Lula em reunides fechadas, as vezes publicadas em
diferentes jornais. “E claro que os relatos as vezes eram fiéis, as vezes, nem tanto. O mérito ou a culpa, evidentemente, era
do participante da reunido que reproduzia com maior ou menor rigor o que havia acontecido entre quatro paredes”
(Martins, 2005).
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E interessante constatar que a maior parte dos jornalistas mais veteranos de nossa
imprensa desprezam o enxugamento dos textos, a imposicdo pela noticia curta que hoje
predomina no cenario nacional. Augusto Nunes é taxativo: “Acho um equivoco. Acho que
€ uma concessao, perigosissima, a preguica do leitor brasileiro. A falta de tempo é um
fendbmeno mundial. O americano, segundo varias pesquisas, tem 44 minutos por dia para
ler. Esse “ler” inclui jornais, revistas, livros, tudo. Acho que aqui ndo é muito diferente. L4
tentaram a formula do USA Today, que ndo emplacou. Porque aquilo € uma sinopse, uma
coletanea de noticias do tamanho usado nos noticiarios de televisao. Horas depois, ninguém
lembra o que leu. A noticia curta, para mim, é o caminho mais curto para tentar mostrar,
equivocadamente, que o jornal é desnecessério™® (2003:327).

Wilson Gomes chega a combater o argumento dos donos de jornais da grande
imprensa, de que a estruturacdo da noticia em textos curtos € “um respeito ao tempo do
consumidor de noticias” como apregoa a Revista da Semana, no comeco deste capitulo.

Para o pesquisador, esse argumento é apenas um alibi.

A logica da informacdo, muito diferentemente do que se diz, é voltada
para reter o consumidor da informacdo, entretendo-o, cada vez mais.
Afinal, nunca se produziram tantos materiais informativos como agora.
Este principio é apenas o indicio mais visivel de que aqui reina uma
I6gica de diversdo, em cujo extremo de realizacdo é presidido pela
afirmacdo que nada mais deve ser solicitado ao destinatario da
informagdo do que um consumo distraido. Distraido e impaciente, tendo
diante de si uma multiplicidade de informagdes, navega o consumidor
entre 0s materiais no ritual cotidiano da informacéo por diversdo. Por
iSso, 0s textos devem, ser curtos, em ritmos argumentativos cada vez
mais lineares, em percursos de exposi¢cdo conhecidos e familiares e,
sobretudo, com 0 méaximo possivel de beleza plastica (imagem, cores,
paginacdo “limpa” etc): tudo isso que a cultura jornalista chama de
agilidade ou dinamismo do texto, ou seja, a propriedade que um texto
pode ter de ndo solicitar agilidade ou dinamismo algum de seu leitor,
ouvinte ou espectador (GOMES, 2005:316, grifos nossos).

¥ As opinides de jornalistas veteranos contidas neste trabalho, embora sejam a nosso ver importantes para a pesquisa,
refletem por vezes um carater pessoal e contraditorio. Alguns idealizam um passado em que a imprensa era mais
politizada, e as imposi¢des mercadoldgicas nao tdo acentuadas. Outros tendem a superdimensionar seu papel no comando
das transformacdes que mudaram os jornais brasileiros da segunda metade do século XX aos dias de hoje, sem considerar
fatores externos e outros personagens importantes. Para mais detalhes de como os jornalistas constituem uma histéria
prépria e pessoal, ver “Eles mudaram a imprensa” (2003), e “Histéria cultural da imprensa: Brasil — 1900-2000” (2007).
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Para Gomes, ao seguir esta logica a midia e seus oligopdlios de informacéo indicam
apenas que se dispensa “tudo aquilo que possa parecer profundo, solicitar memoria e
referéncias histdricas ou culturais, exigir um esforco de produzir raciocinios sutis e seguir
complexas ordens de razbGes. Tudo deve ser imediatamente compreensivel” (GOMES,
ibidem).

N&o obstante essa visdo pessimista que muitos jornalistas veteranos e tedricos ainda
possuem dos textos curtos e também das colunas de notas, uma pergunta se impde: por que,
entdo, essas colunas séo tdo assediadas por politicos das mais diversas matizes, e também,
como elas conseguem publicar antes de toda grande imprensa noticias que poderao virar
grandes manchetes nas edi¢des seguintes? Podemos acrescentar aqui a questdo que Braga
propde sobre as colunas de notas: o produto poderia viabilizar leituras relacionadoras
entre o publico e o privado, ativando o potencial midiatico pela estimulacdo do espirito
critico dos leitores; ou tenderia a subtrair possibilidades de reflexdo e argumentacéo
racional, tratando a coisa publica como inacessivel ou de acesso meramente por adesdo?
(BRAGA, 1999: grifos nossos).

No campo das colunas de notas, ndo concordamos que haja ali uma forma de
“enfraquecimento de contetdos” ou “perda da densidade” da midia impressa, até porque
ndo é esta a proposta delas: na verdade, como vimos, jamais esteve entre 0s propdsitos
deste género a ambicao de qualquer “profundidade”. O interesse basico do colunista é ser o
primeiro a dar a noticia — e ele esta pouco interessado se a noticia é de interesse publico ou
de interesse do publico. Ele quer a exclusividade. Dai as notas em primeira mao, com um
estilo direto e curtissimo, em que noticias altamente relevantes e rumores de bastidores séo
levados ao leitor as vezes em duas ou trés linhas, de forma muitas vezes
descontextualizada. A informacdo em primeira mao que as colunas buscam, pode dar o
inicio, nos dias seguintes, a uma reportagem investigativa que desestabilizard o governo. E

também pode funcionar para fortalecer o espirito critico dos leitores.

*k*k

Relembremos o comeco deste capitulo. Nesta alvorada do milénio, a velocidade com
que as novas tecnologias surgem podem, se bem administradas, resultar num pleno

desenvolvimento da comunicacdo a nivel global. Ndo sendo, fazem com o0s meios, as
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midias e nds, os receptores, ainda nos sintamos deslocados. Falta-nos o distanciamento
critico de uma época em que a midia impressa, para sobreviver, investe sobremaneira em
textos curtos, e, em especial, em colunas de notas. E preciso desvendar, quando se fala em
historia da imprensa, quem escreve nesses jornais, que estratégias, apelos e valores esses
veiculos invocam no seu discurso, como funcionam essas empresas e de que forma esses
textos chegam ao publico. Uma nova tecnologia pressupde sempre uma recep¢do na
sociedade, uma espera, muitas vezes anterior mesmo a emergéncia da prépria tecnologia
(BARBOSA, 2007). E impossivel delimitar com precisio se este género sera o
predominante daqui a dez anos.

Mais que buscarmos causas para a proliferacdo de textos curtos na imprensa
brasileira, seria melhor atentarmos para a emergéncia de uma nova temporalidade que surge

do cotidiano dos leitores, como sugere Marialva Barbosa:

Diante do universo tecnoldgico que ndo cessa de construir uma espécie
de eterno presente — transformando rapidamente em obsoleto praticas e
representacgdes -, também os jornais diarios irdo multiplicar as estratégias
narrativas que indicam a velocidade e a aceleracdo da atualidade. Neste
sentido, a adocéo de um estilo entrecortado — em colunas onde as notas
sdo sintese ou em matérias cada vez mais subdivididas e condensadas em
infogréaficos, retrancas etc. — parece ser a materializacdo narrativa dessa
nova temporalidade (BARBOSA, 2007).

Recorremos novamente a Braga para concluir esta primeira parte do trabalho. O
autor explica que a midia coloca-se hoje como principal “légica de filtragem” enquanto
esfera de intermediacéo entre o publico e o privado. “No dia-a-dia da coleta das noticias,
ainda que uma vastissima parte seja reservada ao espetacular, a seducgdo, a obtencdo de
adesdo ndo racionalmente articulada, permite também a passagem de informacdo - no
melhor sentido desta expressdo” (BRAGA, 1999). Segundo o autor, todo processo que se
permita a lancar um olhar minimamente esclarecedor sobre a “cena menor”, sobre 0s
bastidores que ficam de fora das grandes reportagens dos primeiros cadernos, torna-se um
trabalho de resisténcia a separacdo ente as duas esferas, do poder e do mundo privado.

Longe de pretender esgotar a questdo das colunas de notas no jornalismo impresso
brasileiro, pretendemos nestes quatro primeiros capitulos lancar um olhar, uma
interpretacdo que buscou entender como um género caracterizado & principio como ameno,

relacionado ao mundanismo, atravessou as décadas, transformou-se e hoje exerce

109



consideravel influéncia no rumo das noticias que irdo repercutir na grande imprensa e entre
os leitores. Na alvorada do século, a importancia da informacédo vinda dos bastidores — seja
ela politica, seja mera amenidade, revela-se uma das caracteristicas principais da midia

brasileira.

Segunda Parte

O que dizem as notas:

Analise tedrica
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Capitulo 5

A verdade nos bastidores: o discurso sedutor das colunas de notas

segundo as teorias de Bakhtin e Foucault

O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade dos fatos, e seu trabalho se
pauta pela precisa apuragao dos acontecimentos e sua correta divulgacao.
Artigo 7° do Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros

N&o existe verdade, somente interpretacdes.
Nietzsche

Os grandes jornais brasileiros da midia impressa sdao em geral parecidos com seus
pares ao redor do mundo. Seguem ainda hoje as técnicas jornalisticas importadas dos
Estados Unidos na segunda metade do século XX, como o lide, o sublide e a pirdmide
invertida. Em que pese o investimento em entretenimento, o acimulo de suplementos e
cadernos, a linguagem informal e as novas taticas de marketing para fazer frente as outras
midias, o jornalismo impresso pode ainda hoje ser considerado um bastido da opinido
publica e do “jornalismo sério”. Seu poder de andlise e interpretacdo dos fatos seria,
segundo Vvarios tedricos, uma verdadeira alternativa a superficialidade da noticia veiculada
pela TV. E mesmo que neste novo milénio suas vendas estejam baixas € 0 nimero de

leitores mais reduzido, é licito dizer que os jornais diarios ainda séo capazes de produzir e
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repercutir fatos da maior importancia. Os jornais da midia impressa sdo, para muitos de
seus leitores, portadores de uma “verdade” incondicional.

No entanto, ha uma caracteristica da imprensa brasileira que a torna definitivamente
peculiar se comparada aquela do resto do mundo ocidental. Estamos falando da
proliferacdo das colunas de notas nos jornais brasileiros, um fenémeno singular de
fragmentacdo jornalistica, como ja vimos na primeira parte desta tese. Paradoxalmente,
apesar do grande nimero de leitores e a aparicdo cada vez maior de colunas de textos curtos
em jornais, ainda sdo poucos os trabalhos que se dedicam a estudar o tema.

Para ilustrar o fendbmeno, vale a pena voltarmos ao exemplo — ja citado na primeira
parte -, do repérter do jornal espanhol El Pais, enviado ao Brasil na década de 1990 para
um retrato da imprensa brasileira. No entender dele, para entender a realidade brasileira, um
estrangeiro “deveria ler algumas das dezenas de colunas de picadinhos constantes em todos
0s jornais”. Por “colunas de picadinhos”, o jornalista se referia ao formato destes espacos:
notas curtas, duas ou trés frases (as vezes uma), informacdes diretas, um tom leve e
informal, n&o raro irbnico. Mas o que deve ter impressionado o jornalista espanhol era que,
aqui, a variedade de assuntos destas colunas extrapolava em muito a mera curiosidade.
Fatos importantes da politica e economia que seriam matéria de capa nos dias seguintes
(mesmo que ainda no formato “noticia de bastidor”) estavam ali. Boatos, comentarios e
piadas sobre personalidades publicas também eram frequientes. O cotidiano de celebridades
também ndo deixava de ser publicado. Noticias relevantes conjugadas com o fato mais
banal. Uma gama de situacdes e informacdes absolutamente variada.

Era como se o titular da coluna desse amparo a uma infinidade de vozes e falas
diferenciadas, uma polifonia bakhtiniana de discursos interligados. Além disso, o estilo
narrativo de muitas delas, com sua verve irdnica e critica ao poder estabelecido, desafiava
muito dos conceitos estudados por Foucault, como o poder e as sociedades de controle.
Partimos nesta segunda parte para uma investigacao teorica sobre o discurso das colunas de
notas brasileiras. A intencdo deste capitulo especifico serd analisar a estrutura discursiva
das colunas de notas brasileiras & sombra das teorias de Bakhtin e Foucault. Ou melhor, de
gue maneira conceitos bakhtianianos, tais como polifonia e dialogismo, podem ser

aplicados as colunas; e também como este género jornalistico opera tendo em vista as
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teorias de Foucault - como as sociedades de controle, o poder disciplinar e as ordens do

discurso que se apresentam.

A construcéo do verdadeiro na imprensa

Primeiro, uma questdo se faz presente: como surgiu 0o mito da objetividade e
imparcialidade do jornalista, que o fez ser visto como um portador da “verdade” segundo a
opinido publica?

Michael Schudson destacou em seu livro Discovering the news (1978) a importancia
que a objetividade® ostenta como principal fator de credibilidade do jornalismo na imprensa
americana. A tedrica Gaye Tuchman chega mesmo a assinalar que a objetividade pode ser
vista como um ritual estratégico, que protegeria os jornalistas dos riscos da sua profissao.
Ou seja, a “objetividade” funcionaria como um fator positivo, que reafirmaria a
credibilidade dos jornalistas ante seus criticos na querela sobre uma controversa
apresentacdo dos fatos.

O conceito de objetividade surgiu nos Estados Unidos da América nas ultimas
décadas do século XIX, influenciado pelo Positivismo de Augusto Comte. O Positivismo
como corrente filosofica propunha que, se as ciéncias sociais pudessem colaborar com
estudos para resolver a crise do mundo moderno, teriam de oferecer solugfes baseadas em
resultados tdo incontestaveis quanto os das ciéncias exatas. Essa nova metodologia
positivista associava a liberdade criativa do homem a algo sem fundamento e irracional.

Nesse contexto, surgiu com o Positivismo a distin¢do entre o fato e o juizo de valor,
entre 0 acontecimento e a opinido. Essa distin¢gdo foi um ponto divisor significativo na
historia do jornalismo. Derivou dai a diferenciacdo que hoje é feita entre jornalismo
opinativo e jornalismo informativo (BARROS FILHO, 1995).

Schudson, porém, ressalta que a norma, no comeco do século XIX, ndo era a

imparcialidade, a clareza, a concisdo dos fatos, mas sim o sensacionalismo. Mesmo nas

! Por objetividade, entendemos aqui como a tentativa de retratar fielmente os fatos. Disse “tentativa” porque,
na verdade, a objetividade é impossivel. Recorro a Rabaca & Barbosa, autores do “Dicionario de
Comuncacdo”: “Tanto em veiculos impressos quanto audiovisuais, o simples mecanismo de selecdo das
informacdes a serem divulgadas e o encaminhamento dessas informagdes no discurso ja eliminam a pretensa
objetividade. Em jornalismo, é mais adequado falar em honestidade de informag&o do que objetividade”.
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primeiras décadas do século XX, era incomum que jornalistas diferenciassem com clareza a
linha divisdria entre fatos e valores. A medida que o jornalismo cresce como industria, a

objetividade ganha forga.

Consolidada na ultima década do século XIX, a objetividade € também
conseqléncia de interesses econdémicos ligados a eficacia, rentabilidade,
ao menor esforgo e ao menor risco. Seu aparecimento ocorreu Como uma
forma de legitimagdo de um novo tipo de produto dentro de um campo
jornalistico em formacdo. Travava-se uma luta simbdlica pela imposicéo
de um produto mediatico mais “legitimo”, que se diferenciasse da
chamada imprensa marrom, caracterizada pelo sensacionalismo
(BARROS FILHO, ibidem).

A objetividade, entdo, funcionou para consolidar o jornal impresso como um
portador da “verdade” para os leitores. Ja em 1960, mesmo criticos e defensores da
imprensa argumentavam que a objetividade poderia ser considerada o “emblema” do
jornalismo norte-americano, um avanco ante seu passado “sensacionalista” e um contraste
aos jornais partidarios da Europa. Ainda hoje, a midia em geral possui grande capacidade
de moldar o imaginario popular: para muitas pessoas, um fato sé se torna “verdade” depois
de publicada no jornal ou assistida a noite no Jornal Nacional. Ou seja: 0 que ndo saiu no
jornal ndo aconteceu?.

No século XIX, com o surgimento da penny press - primeira escala do jornalismo
industrial, voltado para as massas — a imprensa comeca a destacar o cotidiano de pessoas
comuns, inicialmente na forma do noticiario das cortes de justica, o “bisavé da noticia
policial”, segundo Murilo César Ramos. Os jornais baratos foram os primeiros a reconhecer
a importancia da vida cotidiana e a imprimir “artigos de interesse humano”, que logo mais
se tornariam um dos principais sustentaculos do jornalismo.

Inspiradas nas noticias de interesse humano da época da penny press, as colunas
sociais servirdo como sustentaculo ao faustoso mundo dos ricos e famosos. Como vimos no
primeiro capitulo, enquanto a impessoalidade das novas técnicas narrativas do lide e da
piramide invertida eram marcas de destaque do jornalismo em carater industrial - antes a

imprensa era predominantemente um local de intelectuais, agora qualquer cidaddo com

2 Segundo Abreu (2000), a primeira pagina de um jornal traz dois tipos de informag&o: a perceptivel, expressa
nas manchetes, chamadas, fotos e legendas; e a informac&o subjacente, ou seja, a impressao de que nada mais
importante aconteceu nas Ultimas 24 horas além do que aparece publicado.
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razoavel inteligéncia poderia escrever uma noticia, bastando seguir técnicas pre-
estabelecidas -, no colunismo 0 que mais se destacava era a marca pessoal de seu autor.
Para José Marques de Melo, pode-se dizer que este género seria uma sobrevivéncia, no
jornalismo industrial, daquele padrdo de jornalismo amador e eclético que caracterizou as
primeiras publicacdes periédicas® (MELO, 1994). Muitos leitores, contudo, confundem a
informagéao objetiva com a opinido do colunista titular.

Como é construida a verdade no discurso jornalistico? Primeiro, temos que checar a
denominacdo correta da matéria-prima do jornalismo, isto €, a noticia. Confundida por
muitos leitores como a “verdade” do acontecido, a noticia pode ser sintetizada como a
melhor versdo dos fatos: a noticia, como explica Fraser Bond, ndo é o acontecimento, mas
o relato do acontecimento. Apesar do fato carregar sua objetividade, o olhar do repérter que
vai noticia-la para os leitores é sempre subjetivo. Por isso podemos dizer que o jornalismo
moderno ndo é apenas o retransmissor de documentos e mensagens; ele interpreta-os para
os leitores. No artigo “A politica da forma narrativa”, Schudson afirma que o poder da
midia ““esta ndo apenas (e nem sequer primariamente) no seu poder de declarar as coisas
como sendo verdadeiras, mas no seu poder de fornecer as formas nas quais as declaragdes
aparecem” (1994: 278, grifos nossos).

O socidlogo americano estudou a cobertura jornalistica de diversos jornais
americanos sobre a solenidade conhecida como “State of Union” — trata-se de um discurso
realizado anualmente pelo presidente dos Estados Unidos no Congresso, para “prestacao de
contas” de seu governo -, e verificou como a cobertura foi passando — ainda no seculo XIX
— quando os repérteres limitavam-se a escrever a réplica do discurso presidencial nas
paginas do jornal, para uma cada vez mais acentuada interpretacdo do que o presidente

havia dito e o que seria mais importante para os leitores.

Eles (os jornalistas) comegaram a fatigar-se da tradicdo de relatar
ocorréncias normais e procedimentos diarios. JA& ndo eram mais 0S
repérteres ndo criticos do ritual do Congresso; eram reporteres
constrangidos por terem de escrever sobre algo que acontecia todos 0s
anos. Com o surgimento do lide como convencdo jornalistica tornou-se
claro que os jornalistas deixaram de ser estendgrafos ou gravadores para
passarem a ser intérpretes.(SCHUDSON, 1994).

® O autor refere-se & imprensa de um periodo pré-industrial, o jornalismo artesanal e politico dos séculos XVI
ao XVIII, quando ndo era comum a distin¢do entre informac&o e opinido.
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Podemos dizer, entdo, que a “verdade” construida pelo jornalismo tem carater
subjetivo e reflete as convengdes sociais de sua época, assim como a posicao ideoldgica de
seus redatores ou da empresa jornalistica. Enquanto a verdade do noticiario possui carater
impessoal — privilegiando o noticiario objetivo -, nas colunas de notas da imprensa
brasileira esta € uma verdade puramente pessoal, que reflete muitas vezes o pensamento de

seu autor. Como esta verdade dialoga com os fatos é o que veremos adiante.

Bakhtin e o dialogismo nas colunas

Segundo José Marques de Melo, a caracterizagdo do género “colunismo” na
imprensa brasileira da& margem a ambiguidades. A despeito da Unica regra imutavel sobre o
género (as colunas estdo sempre situadas em posicdo fixa nos jornais, de modo a facilitar
sua localizacéo pelos leitores) elas podem ser repositérios de comentarios, crénicas, opinido
e até mesmo resenhas. Assim, a profusdo de discursos convivendo juntos numa coluna de
notas pode ser considerada um exemplo da intertextualidade conforme estudada por
Bakhtin.

A abordagem intertextual para a analise de textos foi estudada exaustivamente por
Bakhtin ao longo de sua carreira académica. Para o linguista russo, todos os enunciados,
tanto na forma oral quanto na escrita, sdo demarcados por uma mudanca de falante (ou de
quem escreve) e sao orientados retrospectivamente para enunciados de falantes anteriores e
posteriormente para enunciados de falantes seguintes. Ou seja, “cada enunciado € um elo
numa cadeia da comunicacdo”. Os textos jornalisticos, entdo, possuem a caracteristica de
serem intertextuais, pois sdo em grande parte constituidos por elementos de outros textos.

No livro Discurso e mudanca social, Norman Fairclough lembra que a
intertextualidade pode ser considerada no texto jornalistico ao incorporar as relagfes
potencialmente complexas que este possui com as convengdes (géneros, discursos, estilos,
tipos de atividades etc) que estdo estruturadas juntas e constituem uma ordem de discurso.
Fairclough lembra que Bakhtin, ao discutir género, observa que o0s textos podem néo so
recorrer a essas convencdes de um modo relativamente direto, mas podem também
“reacentua-las”, usando-as ironicamente, reverentemente, parodiando-as, ou podem
“mescla-las” de varios modos (FAIRCLOUGH, 2001).
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Esta ultima caracteristica liga-se bastante ao complexo discurso das colunas de
notas jornalisticas, onde o colunista abre espa¢o para um sem-nimero de falas, vozes,
boatos, discursos que dialogam com o leitor, enquanto este Gltimo interage com o colunista
para decifrar o que ha além das noticias de bastidores deixadas nas paginas impressas do
jornal. Ao pesquisar a estrutura do “lugar de fala” como conceito metodolégico, o professor
José Luiz Braga assinala que toda fala (texto, discurso etc) necessariamente faz sentido em
algum lugar, “segundo uma determinada oética, relacionada a uma inser¢do especifica em
uma situacdo concreta, historicamente dada”. Braga acrescenta, porém, que é necessario
observar que logica é esta — ou seja, em que lugar a fala faz sentido. Vejamos abaixo, nas
cinco notas publicadas em sequéncia, alguns exemplos de como o discurso das colunas da a
deixa a outrem. Habilmente, o colunista recolhe diferentes “falas” para construir notas que
levam o leitor aos bastidores de uma intriga religiosa envolvendo o bispado no Rio de

Janeiro. Uma intertextualidade peculiarmente manifesta:

Fernando Molica, Informe do Dia — 08/10/2008:

O movimento dos bispos

A discricdo dos movimentos ndo foi suficiente para esconder a articulagdo de bispos, padres
e fiéis que tem o objetivo de apressar a saida de D. Eusébio Scheid da Arquidiocese do Rio.
O lance mais ousado ocorreu no inicio de agosto, quando trés bispos de outras dioceses do
Estado solicitaram ao ndncio apostolico — embaixador do Vaticano no Pais — ‘um maior
cuidado’ com a situacdo do Rio. No centro das divergéncias estd o padre Edvino Steckel,
especie de braco direito de D. Eusébio.

Bens temporais

Duas semanas apds a reunido em Brasilia, D. Eusébio tirou padre Edvino do cargo de
Vigario Episcopal para a Administracdo dos Bens Temporais da Arquidiocese.

O cartéo

Em 2007, D. Eusébio langcou um cartdo de crédito para destinar parte dos lucros para obras
sociais. O cartdo ndo é vinculado a Arquidiocese, mas a Associacdo de Solidariedade,
Justica e Paz, criada por D. Eusébio e padre Edvino. Eles sdo, respectivamente, presidente e
diretor geral da ASPJ em carater vitalicio.

\Voz do cardeal
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A arquidiocese do Rio afirma desconhecer a reunido dos bispos com o ndncio apostélico.
Diz que h& perfeita integracdo entre os bispos do Estado. Nega qualquer pressdo para a
saida de padre Edvino — segundo a assessoria de imprensa, ele foi nomeado ecobnomo e
continua a cuidar dos bens da arquidiocese.

Mudancas

As divergéncias vieram a tona em julho, quando D. Eusebio esvaziou o trabalho das
pastorais e comecou a demitir auxiliares de seu antecessor, D. Eugénio Sales.

A noticia sobre a saida eminente de D. Eusébio Scheid da arquidiocese do Rio
poderia perfeitamente ter sido escrita numa matéria jornalistica de carater noticioso. A
disposi¢do das notas permite ao colunista ndo s6 contextualizar o assunto, como também,
através de diferentes versdes de um mesmo fato, construir uma noticia de real importancia
na seara religiosa.

As notas das colunas, reforcamos, dialogam entre si (nas notas em sequéncia), com
o texto (na linguagem leve e informal) e com o leitor, na medida em que o leitor esta
convidado ao contrato de leitura estipulado pelo colunista. Estamos diante do que foi
denominado por Eliseo Veron como “contrato de leitura”, ou seja, um modo de discurso
gue tem uma identidade reconhecida de modo mais ou menos equivalente por produtores e
consumidores. Assim, filmes, titulos de livros, novelas ou romances previamente
conhecidos pelos leitores podem servir de titulo jornalistico (uma regra ndo sé das colunas
de notas). A diferenca é que nas notas o titulo também serve para “comentar” o que vira

expresso nas duas ou trés pequenas frases diretas que se seguirdo, como neste exemplo:

Boechat, Jornal do Brasil - 30/11/05;

Golpe

Comecou a ser exibido nas emissoras de TV um anuncio da prefeitura comunicando que 0s
professores aposentados do municipio do Rio recebem seus sal&rios na mesma data que 0s
da ativa.

Conversa fiada.

Sexta-feira, 0 atraso no pagamento dos velhinhos completa trés meses.
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Atente para o titulo em uma so palavra (“Golpe”). De antemé&o, o colunista antecipa
para o leitor o tom com que tera a nota e sua opinido sobre o0 assunto. No primeiro periodo,
h& a descricdo objetiva do fato. No segundo, uma Unica frase direta e cortante (“Conversa
fiada”). O terceiro periodo constata o “golpe”, segundo o colunista, ou seja, a noticia
exibida nas TVs seria falsa. Note o tom de informalidade, tipico de uma conversa de
bastidores sobre o fato, embora ndo amena, representada pelo segundo periodo. Ao dar
vazao a outras vozes em seu texto, o colunista também se aproxima de outra teoria cara a
Bakhtin, o conceito de polifonia.

Bakhtin usou pela primeira vez o termo polifonia para se referir aos romances de
Dostoievski, possuidores segundo ele de um carater polifonico. No livro Problemas da
poética em Dostoievski, o linglista revela que o autor russo seria o criador do romance
polifénico, por agregar uma multiplicidade de vozes e consciéncias independentes e que
ndo se misturam. Dostoievski teria sido influenciado pelo jornal diario no qual trabalhou
antes de escrever seus romances, e sua forma de representar a realidade: “a compreensao
profunda e sutil da pagina do jornal como reflexo vivo das contradi¢des da atualidade social
no corte de um dia deve-se precisamente a particularidade fundamental da sua visdo
artistica” (BAKHTIN, apud GRILLO, 1929/1997:30).

As colunas de jornal também possuem um carater polifénico, em contraste com o
perfil “monolégico” do restante do jornal”. Por discurso monoldgico Bakhtin esta se
referindo aquele texto onde se sobressai um narrador Unico, onde as possiveis falas de
outros personagens ficam excluidas. VVolte ao exemplo de Boechat e releia o texto e o estilo
direto e incisivo: o colunista ndo se contenta em narrar o fato, ele intervém no texto e da
sua opinido, pondo-se ao lado das vozes dos explorados (no exemplo, com o termo
“velhinhos™). Retorne mais ainda ao exemplo anterior, de Gois, em que ha a fala de Lula,
da fonte do presidente, seguida da intervencéo do colunista para um comentario irénico. E
um evidente exemplo de que a polifonia encontra um terreno fértil nas colunas de notas
brasileiras, onde a variedade de falas e discursos da o tom.

A questdo da polifonia ja foi estudada com relacdo a outros géneros, como a

reportagem. No terreno das colunas de notas, a polifonia constitui um campo ainda mais

*

A polifonia, claro, ndo é uma caracteristica exclusiva das colunas. Sabemos que o produto jornal € um reflexo vivo das contradi¢des da
atualidade social, permeada por vozes diferenciadas em cada uma das noticias — dai seu carater também polifonico. Aqui, quis apenas
comparar a area noticiosa (com técnicas que devem ser seguidas, dai 0 “monolégico™) com o territério sem regras fixas e polifonico das
colunas de notas.

119



fértil para se desenvolver, pois ao fazer a selecdo do que vai constar nas diversas noticias
curtas, o colunista da vazdo a uma série de vozes que dialogam entre si — presentes nas
notas sincopadas, que “completam” o sentido da anterior — ou sutilmente enumera pontos
de vista contraditorios para realcar o dialogismo e acentuar o teor critico do enunciado.
Podemos ver adiante, pela leitura de trés colunistas diferentes, o uso calculado de
apropriacdo do discurso alheio, em notas que versam sobre 0 mesmo assunto, no caso 0S
preparativos para a eleicdo presidencial de 1994 e uma pequena discussdo sobre a...,
digamos, “postura” do futuro presidente Fernando Henrique durante a campanha eleitoral.

Marcone Formiga, Correio Braziliense - 03/04/94:

Disposi¢ao

Em inglés fluente o presidenciavel Fernando Henrique Cardoso teve uma resposta bem
curtinha quando Ihe perguntaram ontem como pretendia fazer sua campanha:

- I’ll do my best!

Traduzindo: “Vou fazer o melhor possivel”.

Swann/Ricardo Boechat, O Gloho — 01/04/94:

Siso

Conselho de um bom conselheiro ao presidenciavel Fernando Henrique Cardoso:

N&o ria muito durante a campanha. O eleitor brasileiro, ultimamente, s gosta de ver 0s
dentes de quem esta com raiva.

Joyce Pascowitch, O Estado de S&o Paulo - 03/04/94.

Aco

Antes mesmo de estrearem em dobradinha, Fernando Henrique Cardoso recebeu a primeira
recomendagédo de Antonio Carlos Magalhées.

Para sorrir menos — e ser mais afirmativo nas apari¢des publicas.

Segundo Bakhtin, a transmissdo do discurso alheio nunca é desinteressada, mas visa
a fins especificos que podem ser percebidos nas formas de didlogo entre o contexto
transmissor e o discurso citado. “Para a fala cotidiana, o sujeito que fala e sua palavra nao é
um objeto de representacdo literaria, mas um objeto de transmissdo praticamente
interessado” (idem, 1934-1935/1993:40).

Os colunistas, como vimos, tem mais liberdade para experimentagdes de linguagem
em seus espacos jornalisticos. Ali, articulam o texto dos discursos entre 0s atores sociais —

as fontes, com ou sem identificacdo — mesclando, por exemplo, o discurso indireto e o
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direto com comentarios. Estas formas hibridas do discurso servem para interpretar ao
mesmo tempo que produzem efeitos de fidelidade as vozes dos autores. A perspectiva do
jornal [no caso especifico, da coluna de notas] se revela por meio da forma como o
enunciador-jornalista seleciona e organiza o discurso citado e o enunciador-titulador o
apreende nos elementos paratextuais -titulo, subtitulo, legenda, foto etc (GRILLO, 2005).
Enfim, o carater polifonico das colunas de notas, com suas ironias, comentarios, sua
valorizacdo do secundario ou conversa de bastidores, apresenta-se como um contraponto ao
carater da parte noticiosa e informativa do resto do jornal, em que as técnicas narrativas do
lide e sublide, a proibicdo de dar opinides e a restricdo a objetividade constituem
instrumentos que propiciam o controle da redacdo pelas empresas, um “engessamento” do
carater criativo do jornalista®. A coluna, entfo, seria um espaco polifénico dentro de um

jornal-empresa, que procura seguir regras monolégicas.

Foucault e o poder disciplinar

Ao percorrermos a intertextualidade manifesta da midia impressa, em especial a das
colunas de notas, vimos que este género jornalistico, pela sua diversidade linguistica, pode
contribuir tanto para a polifonia de multiplas vozes e falas, como também pode servir como
um “discurso alternativo” (se comparado as normas da objetividade), que permite ao
colunista ir além das técnicas jornalisticas para expressar opinides, manifestar apoios ou
discérdias, influir politicamente, enfim, revelar fatos que sem as colunas ficariam restritos
aos bastidores da politica.

Como vimos, os enunciados (aqui entendidos como os textos jornalisticos) sdo
inerentemente intertextuais, ou seja, sdo construidos por elementos de outros textos.
Podemos acrescentar aqui o conceito das relagdes disciplinares de poder, segundo Foucault.
O fil6sofo francés contribuiu para o estudo dos discursos da area linglistica ao revelar o

discurso como pratica social, ligado a ideologia e ao poder.

> Para mais detalhes sobre como as empresas buscam controlar a atividade jornalistica de acordo com seus
interesses editoriais, ver os artigos “Controle social na redagdo: uma analise funcional”, de Warren Breed; e
também “O jornalismo e o profissionalismo: alguns constrangimentos no trabalho jornalistico”, de John
Soloski. In: “Jornalismo: questdes, teoria e “‘estorias’”, Nelson Traquina (ver bibliografia).
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Foucault parte de uma teoria (os estudos “arqueoldgicos”), em que a inteligibilidade
dos sistemas de conhecimento e verdade era atribuida a regras do discurso — concebidas
como autdbnomas - para, em seu principal estudo posterior (“genealdgico”) entender o
discurso como secundario aos sistemas de poder. Mas, a0 mesmo tempo, o autor localiza o
discurso e a linguagem no coracdo das praticas e dos processos sociais. Como aponta
Fairclough, o carater do poder nas sociedades modernas esta ligado ao controle das
populacBes: “O poder é implicito nas préticas sociais cotidianas, que sdo distribuidas
universalmente em cada nivel de todos os dominios da vida social e sdo constantemente
empregadas; além disso, o poder é toleravel somente na condicdo de que mascare uma
grande parte de si mesmo. Seu sucesso € proporcional a sua habilidade para esconder seus
préprios mecanismos”. Foucault, entdo, resume dizendo que toda forma de discurso é uma
forma de controle de poder.

José Marques de Melo aponta trés fatores que explicariam a permanéncia do
colunismo na imprensa. Fatores que fariam parte da “manutencdo dos mecanismos de

"6 Seriam:

reproducdo social e de controle politico na sociedade burguesa

- O colunismo [social] atende a uma necessidade de satisfacdo substitutiva do publico
leitor. Como a maioria destes estdo afastados do circulo dos chamados colunaveis, é
dada a eles a sensacdo de participar deste mundo, através dos colunistas.
“Participam sem fazer parte. Acompanham a distancia”;

- O colunismo oferece “modelos” de comportamento ao alimentar o consumo e
promover a vaidade de pessoas importantes (do mundo dos espetaculos, da arte e da
politica);

- A coluna, observa Marques de Melo, tem a funcao de baléo de ensaio, “insinuando

fatos, lancando idéias, sugerindo situacbes, com a finalidade de avaliar as

® Dado ao caréater bastante heterogéneo que as colunas de notas se apresentam hoje, esta definicdo mais
ideoldgica e “a esquerda” de Marques de Melo ja ndo pode ser aplicada ao género. Se, nas colunas sociais
tradicionais dos anos 1950 e 1960 — hoje cada vez mais raras na imprensa brasileira — as colunas serviram
como um porto seguro para a ostentacdo dos bens de uma burguesia que crescia junto com a industrializacéo e
a urbanizacdo do pais, na atualidade a diversidade de assuntos (nos quais a politica e a economia ndo podem
faltar) fazem das colunas “pequenos jornais” dentro de um grande veiculo da midia impressa. No capitulo
seguinte veremos outras caracteristicas atuais das colunas de notas e como o género procurou acompanhar as
mudancas jornalisticas das Gltimas décadas.

122



repercussoes (grifos meus). Seria 0 que se chama no jargao jornalistico de “plantar

noticias”.

Os dois primeiros exemplos estdo mais ligados ao fendbmeno denominado por Edgar
Morin como “olimpismo moderno”. Os olimpianos seriam todos aqueles novos deuses
criados pela industria cultural no século XX, ou seja, cantores, atores, esportistas,
escritores, modelos, que sdo convertidos em celebridades. Hoje, a vida privada de pessoas
famosas virou uma mercadoria valiosa, como atestam 0s sucessos de revistas como Caras e
Quem no Brasil. Até em paises que se orgulham de uma sociedade culta e letrada, como a
Franca, estas revistas fazem sucesso. E sintomatico, portanto, que nas Ultimas décadas,
elementos antes presentes apenas na imprensa sensacionalista, além do entretenimento,
estejam migrando para os jornais ditos “mais sérios”.

Mas o terceiro exemplo é que, a nosso ver, mais se relaciona com as teorias
foucaultianas. Devemos acrescentar que é da reacdo do publico, estimulado por essas
informacdes breves e diretas, que dependera muitas vezes a tomada de decisGes no campo
politico ou empresarial. Ao analisar a coluna de notas “Vitor Hugo”, do Espirito Santo, e
sua recepcao entre jornalistas, politicos e demais leitores, a pesquisadora lluska Coutinho
chegou a entrevistar parlamentares que se utilizavam politicamente da coluna promovendo
ou plantando noticias para avaliar a repercussdo das notas. “Vale dizer que a utilizagdo da
coluna como fonte de informacao, referéncia e até moeda de negociacdo do jogo politico
foi admitida por quase todos os parlamentares e responsaveis pela coluna”’ (COUTINHO,
2002).

Analisando-se com atencdo a retorica das colunas, percebe-se o que podemos
chamar de “efeitos de texto”, como estudado por José Luiz Braga. Primeiro, ha o “efeito de
objetividade”, pois cada noticia, pela sua conjuntura, em que se sobressaem substantivos e
verbos, além de seu tom de relato, d& margem a predicacGes concretas e a¢fes observaveis.
Segundo Braga, seria como se o fato acontecesse por si, sem a intervengdo do jornalista,
“que teria sido mera testemunha, quase invisivel, da coisa ocorrida e colhida sem sua
intervencdo de reporter” (BRAGA, 1999).

" No capitulo seguinte, veremos como a pesquisa cOMprovou outra caracteristica das colunas de notas
politicas: o0 agendamento.
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Fernando Molica, Informe do Dia/O Dia — 09/10/08:

Paes a Lula: exagerei.

No almogo de terca, na Base Aérea de Santa Cruz, Eduardo Paes disse ao presidente Lula
que exagerou nas criticas feitas na época do Mensaldo. O candidato do PMDB ao governo
era deputado pelo PSDB e chegou a chamar Lula de “chefe da quadrilha”.

Ao lado de Sérgio Cabral, Paes afirmou que errou ao ter, principalmente, insistido em
investigar supostas irregularidades que teriam beneficiado Fabio Luis, filho de Lula.
Concluiu que ndo deveria ter incluido a familia do presidente numa disputa politica.

O segundo efeito esta nas intervencdes textuais que o jornalista da coluna interfere
para passar algum comentario, embora sem perder a objetividade, por se tratar de um relato

do ocorrido, como no exemplo a seguir:

Informe JB - 2/108:

Figurino

No ultimo comicio em Porto Alegre, Antonio Britto, candidato a reeleicdo ao
governo do Rio Grande do Sul, tirou a gravata do ministro da Educacéo, Paulo Renato. Era
vermelha.

Este exemplo, citado por Braga em seu artigo “Varejo” € interessante por mostrar a
modalizacdo que sofre o discurso através de efeitos de texto no qual a intervencdo do
jornalista é essencial. Sutilmente, com apenas um jogo de palavras, o colunista deixou
sobressair uma possivel posicao ideolégica do ministro, aludindo a cor de sua gravata.
“Compare-se com o resultado desinteressante da formulagdo mais diretamente objetiva:
‘..tirou a gravata vermelha do Ministro’. Nesta hipotética formulacdo chd, a reacdo mais
provavel do leitor (‘e dai?’) sugeriria que a nota nem fosse publicada” (BRAGA, 1998).

Outra caracteristica que alimenta o jogo de interesses entre jornalistas e politicos é o

recurso do off, ou a declaracdo sem citacdo da fonte, como no exemplo abaixo:

Informe JB — 19/10:

® Nesta nota e na seguinte, citadas no artigo “Varejo”, de José Luiz Braga, ndo ha menc&o do ano pelo autor.

124




Descolando do PT

Para um dos processados do PT no Conselho de Etica, Lula tem feito de tudo para se
descolar do partido, por isso ndo tem do que reclamar. Tirou a estrela vermelha da lapela e
Se recusou a votar no primeiro turno das eleigdes internas.

Davi Emerich (2002) sustenta que todo colunista sabe que ndo existe noticia
“assexuada”, pois em torno dela sempre héa interesses. Na nota acima ndo ha identificagcdo
da fonte, apenas a indicacdo de que esta € “um dos processados do PT no Conselho de
Etica”. A fonte preferiu divulgar a nota e permanecer em off. Ja foi visto, na parte historica
desta tese, como o recurso do off foi bastante utilizado por jornalistas politicos durante a
ditadura militar e incorporou-se ao género das colunas de notas, tornando-se uma
caracteristica forte ainda hoje. E por meio do off que colunistas testam rumores ainda na
esfera dos bastidores e articulages. A repercussdéo — um desmentido veemente, uma
correcdo que pode fazer a nota ir adiante, desdobrando-se numa pauta politica — guiara o
colunista nos proximos passos. Vejamos esta nota da colunista Anna Ramalho, sobre a crise
dos controladores de v6o, em 2006. Na nota seguinte, a colunista ndo se abstém de um

comentario critico sobre a credibilidade da informac&o.

Anna Ramalho — Jornal do Brasil, 03/11/06:

Forcas ocultas

Fontes muitissimo bem posicionadas trabalham com a informacao de que, por tras da crise
dos controladores de vdo que ha dias tumultua o pais, ha um poderoso lobby: empresas
americanas estariam dispostas a grandes investimentos na area do controle aéreo, desde que
0 governo brasileiro passasse a operar na politica do céu aberto.

Alias...

Politica esta que ja lutaram muito para conseguir em outros carnavais e que faria nosso
espaco aéreo a popular casa da Mae Joana.

Podemos dizer entdo que as colunas de notas sdo um campo propicio a retorica
sedutora e persuasiva de seus autores, onde as relages de poder entre jornalistas e politicos
sdo parte da engrenagem. Todos se interligam em estratégias discursivas para fazer valer

seus pontos de vista. E ndo créem que existam problemas éticos nestes procedimentos.
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Problemas éticos? N&o ha problema ético nenhum. A coluna tem uma
média de uns 200 colaboradores que ligam usualmente para ca, para
relatar o que chamamos de “cenas cariocas”. H& realmente pessoas
andnimas (que ndo sdo nossas fontes usuais) que ligam por vezes
relatando uma cena inusitada, tipo um cartaz em plena rodovia na Barra
da Tijuca incentivando a bebida em espacos publicos. Entdo o que
fazemos? Checamos a veracidade da informacdo. Ligamos para o
shopping ao lado da tal placa e perguntamos se ha mesmo aquilo que foi
descrito. Depois, acessamos algum reporter - que pode ser da “turma da
coluna” ou ndo -, verificar se ha mesmo aquela placa ali. Checando tudo
direitinho, e se a noticia for de interesse publico, nés publicamos. Com
relagdo aos politicos: a coluna ndo trata da politica “pesada”, de
conchavos e manipula¢Bes, mas eu ndo tenho nenhum problema com a
nota “plantada”. O critério, basicamente, é: se a nota possui algum
interesse publico, mesmo que seja para elogiar ou criticar algo ou
alguém, eu publico. Se eu achar que aquilo ndo tem nenhuma
importancia para o leitor, ndo sai. (Ancelmo Gois, entrevista)

E também entre colunistas e leitores: leitores sempre estdo em busca de um discurso
de autoridade quando léem o jornal. Por isso, poucos questionam a veracidade de
determinadas noticias. As colunas de notas, para serem devidamente apreciadas, pedem um
leitor minimamente informado e que saiba identificar os “efeitos de reconhecimento”,
marcas, borddes, expressdes que determinam a cumplicidade com os leitores. O leitor, ao
procurar a coluna de seu colunista preferido, ja reconhece o estilo da coluna pela linguagem
empregada nas notas.

Segundo Foucault, em toda sociedade a producdo do discurso € ao mesmo tempo
“controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero de procedimentos
que tém por funcdo conjurar seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatorio,
esquivar sua pesada e terrivel materialidade”. Em uma sociedade dominada por relacdes de
poder, é natural que colunistas sintam-se seres privilegiados. Para muitos leitores, eles sdo
0s representantes da opinido publica contra os poderosos. Sua relagdo com o mundo
politico € de reciprocidade: os politicos almejam que os meios de comunicacdo lhes sejam
instrumentos para formar uma opinido no publico que se converta em voto. Colunistas
querem exclusividade de noticias com carater “midiatico” para que sua coluna noticie

primeiro os fatos.
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Tenho plena consciéncia de que hoje sou muito importante, e sei que
aquela noticia escrita em apenas trés ou quatro linhas em minha coluna
pode fazer muito bem a alguns, e muito mal a outros. Quando assinava a
coluna Radar®, o entéo presidente Fernando Henrique me convidou para
almocar com ele. Depois de meia hora de espera, fui ao banheiro. Ali, de
frente ao espelho, falei para mim mesmo: “O Ancelmo, presta atencio: o
presidente vai almogar com seus 4 milhdes de leitores, e ndo com o filho
da Dona Neném!” [mée do colunista]. E preciso ter a cabeca no lugar. No
dia-a-dia da redacdo, em 80% do tempo nos chegam pressdes de fora —
sou convidado para langamentos de livros, eventos diversos, até jornadas
de cardiologia! O que vou fazer numa jornada de cardiologia? Meu
trabalho é na redacio. E cada vez mais rara minha presenca num evento
da sociedade. Nao ha glamour no meu trabalho. Minha vida é enfadonha,
ndo tiro férias™.

E dificil ser colunista; se vocé for sensivel a uma tentativa de corrupgéo —
0 que pode vir de vérias maneiras, e elas vém sempre -, vocé pode se dar
mal. Sao ofertas de viagens pelo mundo, jantares fabulosos, vestidos que
chegam em caixas na sua sala, viagens em jatinhos, semanas em spas,
tudo o que se possa imaginar — e de graca. Se vocé ndo tiver a cabega
feita, pode se deslumbrar, e dai para o tombo € s6 uma questdo de tempo.
E sua reputacdo como jornalista estaré perdida para sempre™.

A importancia da opinido de um colunista nos milhares de leitores de um jornal (ou,
no caso, milhdes, como o da revista Veja, com circulacdo nacional), profissionais vistos
hoje como principais “formadores de opinido” da midia impressa, poderia relaciona-los
com o papel do intelectual segundo Foucault: “Os proprios intelectuais fazem parte desse
sistema de poder, a idéia de que eles sdo agentes da ‘consciéncia’ e do discurso também faz
parte desse sistema. O papel do intelectual é antes o de lutar contra as formas de poder
exatamente como ele é, a0 mesmo tempo, o objeto e o instrumento na ordem do saber, da
‘verdade’, da ‘consciéncia’, do discurso” (FOUCAULT, 2000). No entanto, devemos
expandir esse conceito de Foucault, para ndo cairmos em reducionismos.

Num jornal da grande imprensa, a complexidade de seus géneros e toda a hierarquia
de discursos ali desenvolvida ultrapassa em muito a mera dicotomia “intelectual versus
poder”. Seria um simplismo achar que toda a imprensa vive de manipular a verdade e por

isso ndo se deve confiar nela (e 0 mesmo argumento vale para os politicos). Colunistas com

% Coluna de notas da revista Veja, o espaco de maior indice de leitura da publicagéo.
1% Entrevista com Ancelmo Gois, setembro de 2007.

! Danuza Ledo, “Quase tudo”, 2005:199.
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mais prestigio podem até ir contra a linha editorial de seu jornal e manifestar opinides
contrarias. Por isso, € necessario compreender que as colunas de notas sdo, sim, um
microcosmo das relacdes de poder na sociedade inseridas dentro de um grande jornal. Mas
que este poder, como diria Bakhtin, € polifénico: serve tanto aos interesses de quem
comanda o poder como também aos colunistas, que por meio de breves notas, curtas e

incisivas, oferecem ao leitor pilulas sobre os meandros da vida politica no Brasil.

Discurso, disciplina e poder

Em seu livro sobre Foucault, Gilles Deleuze discorre sobre um dos pontos principais
do livro Vigiar e Punir, a questdo da disciplina nas sociedades modernas: “(...) A disciplina
ndo pode ser identificada com uma instituicdo nem com um aparelho, exatamente porque
ela é um tipo de poder, uma tecnologia, que atravessa todas as espécies de aparelhos e de
instituicGes para reuni-los, prolonga-los, fazé-los convergir, fazer com que se apliqguem de
um novo modo. Mesmo as pegas ou engrenagens particulares que pertencem ao Estado de
forma tdo evidente como a policia e a prisdo” (DELEUZE, 1998).

Na esfera da comunicacdo, vimos que o jornalismo também opera numa dimenséo
propria do poder — a selecdo do que € e do que ndo é noticia obedece a controles
disciplinares que ndo sdo percebidos pelo leitor comum - e muito mais interesses entram em
jogo, do que a mera “busca pela verdade”. Varios fatores contribuem para este processo,
como a linguagem persuasiva e sedutora, ou a construgcdo, por meios de “efeitos de texto”,
de situacdes privadas envolvendo figuras publicas ou a transformacéo dos bastidores da
politica em acontecimentos midiaticos. Um colunista experiente ndo se subordina as regras
empresariais da empresa jornalistica: a “objetividade” de seus relatos, embora visivel, é
marcada muitas vezes por intervengoes sutis do jornalista de modo a fortalecer interesses,
promover instituicdes e personalidades e influir no jogo politico.

E comum hoje a discussdo se o jornalismo estaria menos voltado para o interesse
publico, ao apostar num noticiario “de servi¢cos”. Como vimos, cada vez mais cai por terra a

imagem do jornalismo romantico — aquele individuo que tinha como bandeira a denuncia
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dos desmandos do poder e a busca da “verdade” hoje vé-se induzido pelas regras e
pesquisas do mercado. A publicidade é cada vez mais levada em conta nas reunides de
pauta das redacBes. H& muito os anunciantes perceberam que a credibilidade jornalistica
pode muitas vezes “caminhar junto” com os interesses das grandes empresas'?.

A questdo que formulamos é esta: teria o jornalismo sucumbido as sociedades de
controle, como previa Foucault? Sera que o controle social das reda¢Ges ndo seria uma
forma de disciplinar os jornalistas conforme conveniéncias do jornal-empresa? Estariam os
colunistas reféns do controle disciplinar dentro de uma grande empresa de comunicacdo?
Sem duvida, os jornalistas que tém hoje tém status de estrela, como colunistas ou repérteres

especiais, podem transgredir com mais facilidade a politica editorial do jornal.

Eu sou soberana. A noticia vai para a primeira pagina porque eu cedi a
ele [o editor] o direito de lancar a noticia. Ou entdo ha uma chamada de
primeira pagina. E quando sai junto (na manchete e na coluna) a
prioridade é minha. As vezes eu tenho uma noticia e eles tém também.
Mas ela saiu primeiro na coluna. A prioridade € minha. Entdo pode sair
na chamada da primeira pagina: “coluna de Anna Ramalho e fulano de
tal, pag tal e qual”. A gente persegue entdo é isso: o furo. Agora mesmo
tive um telefonema negando a nota de que saiu na minha coluna, segundo
a qual o Hotel Marriot, um dos mais luxuosos cinco estrelas da Av.
Atlantida, estaria a venda. O pessoal daqui do Rio [0s administradores do
Marriot no Rio] diz que ndo sabe de nada. O problema é que ndo era pra
eles saberem nada, era uma transacdo que ndo dizia respeito a “arraia
miGda”. Isso é coisa de top de linha, quem decidiu vender foram os donos
do Marriot Internacional. O pessoal daqui quer saber de onde saiu essa
historia que eles proprios nao estdo sabendo. Mas a fonte que me passou
a nota exclusiva é segura, e s6 desminto se vier um comunicado formal
contestando a venda. As vezes acontece, e fico indignada!13

Quanto a assuntos proibidos, isso sempre ocorreu nos mais diversos
veiculos, mas hoje a imprensa estd melhor. Hoje ha colunistas
prestigiados, com muitos anos de carreira, as vezes décadas, que
escrevem praticamente o que querem. Veja o caso do Verissimo, que é
nitidamente uma pessoa de esquerda. VVocé acha que um editor ou chefe
de redacdo que tem a metade da idade do Verissimo vai ter a coragem de
reprimir um texto escrito por ele? Claro que ndo. Por Gltimo, quando uma
empresa como a Veja me contrata, sabe que pode confiar em mim, que eu

12 para mais detalhes da relacdo entre jornalismo e publicidade, ver minha dissertacdo de mestrado, “A pauta e
0 mercado” (checar bibliografia).

13 Anna Ramalho, entrevista.
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ndo vou escrever besteiras. Ha uma relacdo de confiancga entre o veiculo e
o colunista™.

No artigo Pds-escrito sobre as sociedades de controle, Deleuze busca ir além da
teoria foucaultiana sobre as sociedades disciplinares. Para ele, as sociedades disciplinares
estariam sendo substituidas pelas sociedades de controle. Estariamos passando por uma
nova mutacdo do capitalismo, na qual a politica e a economia s&o agora subordinados aos
interesses do mercado. As fabricas e maquinas das sociedades disciplinares estariam sendo
substituidas por maquinas de uma terceira espécie, “maquinas de informatica e
computadores, cujo perigo passivo € a interferéncia, e, o ativo, a pirataria e a introducéo de
virus” (DELEUZE, 1998).

Voltamos a Bakhtin para responder a questdo e constatamos que, embora oS
mecanismos de controle sejam evidentes, a polifonia de discursos existente num jornal
impede o controle total de seus subordinados. Bakhtin j& mostrou que na sociedade e em
suas instituicbes ha uma hierarquia de discursos interagindo — também ocorre 0 mesmo
numa empresa jornalistica, do continuo ao jornalista, do editor-chefe aos diretores do
jornal. Mesmo que a grande imprensa muitas vezes pareca estar ao lado do poder, ela néo
pode prescindir de sua credibilidade junto aos leitores, na hora de ir em busca dos fatos. A
verdade num jornal estad sempre pendendo para ambos os lados.

Um exemplo que corrobora com este argumento € a teoria instrumentalista, cujos
defensores — entre eles o linglista Noam Chomsky — a citam para afirmar a hip6tese de que
as noticias serviriam objetivamente a determinados interesses politicos. Ou seja, a noticia
seria sempre manipulada de acordo com os interesses politico-econémicos do dono do
jornal. No entanto, para Nelson Traquina, o problema central desta teoria seria sua visdo
determinista. Para refuta-la, ele cita trés argumentos: a) os donos de jornal raramente
encontram-se com os diretores em muitas empresas jornalisticas; b) A maioria dos
jornalistas ndo faz idéia de quem senta no conselho de administracdo das empresas onde
trabalham; c¢) os jornalistas tém um grau de autonomia e iniciativa que muitas vezes
incomodam a elite. Para Breed, um dos fatores que colaboram para fugir do controle social

na redacao estaria justamente na rotina de producdo: segundo ele, a producdo da noticia

1 Ancelmo Gois, entrevista
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muitas vezes escapa ao controle dos chefes de redagdo, que ndo estdo presentes durante a
coleta e redagéo das informagdes. O jornalista pode privilegiar determinado entrevistado ou
dar um enfoque especifico a um assunto.

Uma ultima questdo: poderiamos falar hoje de um jornalismo pos-disciplinar?

Se verificarmos que a disciplina dentro de um jornal ¢é verificada de modo diferente
daquela ocorrida antes da revolucdo informatizada que ocorreu nas duas ultimas décadas, a
resposta é afirmativa. Se hoje a sociedade aperfeicoou seus controles de seguranca,
limitando a privacidade de muita gente, este aperfeicoamento também colaborou para que
os leitores, antes participantes passivos da recepcdo dos midia, se tornassem muito mais
participantes. Um exemplo pdde ser verificado nas explosdes do metr6é ocorridas em julho
de 2005 em Londres, quando cidaddos, portadores de celulares com cameras fotograficas,
cederam aos principais jornais imagens que os jornalistas ndo conseguiram captar™. Outro
exemplo estd nos blogs da internet. Ali, livre de qualquer tipo de censura ou
constrangimentos, jornalistas e n&o-jornalistas levam ao ciberespaco a liberdade de
expressao tantas vezes reprimida pelas sociedades de controle as quais Deleuze se refere.

A sociedade de controle alterou as antigas fronteiras entre as esferas publica e
privada, fato que se revela com mais evidéncia neste género jornalistico absolutamente
peculiar que é o universo das colunas jornalisticas de notas. Estas, agora sim, podem ser
consideradas legitimas representantes de um jornalismo pés-disciplinar e que longe da Gtica
redutora que insiste em discorrer sobre a manipulacdo da empresa, dos jornais vendidos,
convive com uma complexidade propria e permite a legitimacdo de varios discursos, desde
gue estes venham embalados num tom informal, ou melhor, como uma tipica conversa de

bastidores.

15 Segundo as fontes britanicas, 20 videos, 1000 imagens, 4000 mensagens de texto e 2000 e-mails foram
enviados por individuos que se encontravam no local ou préximo aos atentados.
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Capitulo 6

Desconstruindo uma coluna de notas: uma analise sobre a
heterogeneidade e a construcdo do discurso jornalistico em pequenas

notas

As colunas sdo 0 espago mais nobre de interpretacdo do noticiario politico. As
vezes, sdo também espacos de opinido e de informacdo. Assinadas por jornalistas
experientes e talentosos, que tém grande nimero de fontes e boa capacidade de analise, as
colunas tornaram-se tdo importantes para o leitor que a maioria dos jornais geralmente
publica mais de uma. Seus formatos, estilos e embocaduras variam, mas todas elas, de
alguma forma, buscam cumprir a mesma funcdo: ancorar o noticiario, tomar a
temperatura do dia e farejar possiveis desdobramentos.

Franklin Martins

Como vimos nos capitulos anteriores, pode-se afirmar que o jornalismo praticado
nas colunas de notas contemporaneas apresenta caracteristicas de um género jornalistico
que € descendente direto das antigas colunas sociais e que ao longo das décadas
aperfeicoou seu trabalho de coleta da informacdo dos bastidores da politica de maneira
Unica, conciliando noticiério relevante e de interesse publico com amenidades. Muitas
destas colunas funcionam hoje como “ancoras de leitura” do resto do jornal. Ou seja, é por

elas que muitos leitores, e grande parte dos politicos comecam a ler o jornal impresso.
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Alguns exemplos: o espaco jornalistico mais lido da maior revista de informacdes
do pais, a Veja, é a coluna de notas “Radar” (a revista Time americana, publica¢do a qual
Veja se inspirou, tem como espa¢o mais lido a coluna dedicada a celebridades). Nos jornais
O Globo e Folha de Séo Paulo, dois dos campedes de leitura séo as colunas de notas de
Ancelmo Gois e Monica Bergamo.

Qual a razdo do fascinio do leitor brasileiro com este género absolutamente hibrido
e heterogéneo?.Estaria correta a hipotese lancada pelo pesquisador Murilo César Ramos, na
qual estariamos diante de um novo tipo de jornalismo pds-moderno, onde foi abolida a
distingéo entre realidade e ficcdo, e quando o discurso, mais que o fato, seria preponderante
na construcdo do real? De fato, ao longo das décadas e de sua evolucéo, as colunas sociais
sempre “tomaram emprestado” recursos tipicos da literatura — territério por exceléncia da
ficcdo — em especial a crénica de costumes, para levar ao leitor um mundo idealizado, dos
canapés das grandes recepcOes de meados do século XX aos bastidores da politica e
economia, da ditadura militar até os dias de hoje. Como lembra Ramos ao lembrar das
colunas de notas na cena brasileira, a curiosidade publica sempre foi atraida pelo
conhecimento ora da tragédia na favela, ora da champanha servido a beira da piscina
(RAMOS, 2002:249). Com nitida vantagem para este ultimo, poderiamos acrescentar. A
heranca das colunas sociais deixou marcas nas modernas colunas de variedades: aqui, 0 que
vale mais, é algo proximo ao pitoresco e a fofoca, aquilo que foi entreouvido nos
corredores do Congresso ou da Camara dos Deputados e repassado por uma fonte, na maior
parte das vezes sem identificacao.

N&o ha regras fixas no discurso jornalistico de uma coluna de notas. As noticias ali
presentes sdo marcadas pelo exercicio ou utilizacdo de estratégias discursivas e outros
recursos vedados ao conjunto dos jornalistas (COUTINHO, 2005; BRAGA, 1999). Essa
liberdade de poder publicar noticias sem identificacdo — em off - faz do colunista um
profissional respeitado e muitas vezes temido pelas fontes que constantemente o procuram.
Conta para isso 0 imenso poder simbdélico dos meios de comunicacdo no Brasil. A luta pelo
debate publico e pelo reconhecimento politico no Brasil como forma de conquistar a
atencdo da opinido publica politicamente influente passa necessariamente pelos meios de
comunicacdo. Uma disputa que atrai até setores alheios a esta esfera, como ressalta Wilson

Gomes: “Se as entidades ou organizagOes da sociedade civil, por exemplo, ndo forem
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capazes de se introduzir na cena do debate midiatico, terdo reduzidas consideravelmente as

suas ja ndo tao grandes chances de participar das decisdes do Estado e da agenda nacional”.

H& setores que praticamente monopolizam o debate publico, como
editores e colunistas de informativos periddicos, as figuras principais
do jornalismo opinativo da chamada grande imprensa, os condutores de
talk-shows e programas de debates televisivos, 0 governo, personalidades
mediaticas do Congresso, camaras e sociedade civil, personalidades dos
chamados mundo da cultura, do espetaculo e dos negécios e, por ultimo,
0s chamados intelectuais da midia (as “figurinhas carimbadas” da
academia ou do mercado profissional, a quem os meios de comunicacao
costumam recorrer para opinar). (GOMES, 1998, grifos nossos).

Enfim, colunistas possuem um poder de fato na construcdo das noticias de um
jornal, atuando como modernos gatekeepers, ao fazerem a selecdo do que serd noticia ou

ndo, embora este poder sé dure enquanto o jornalista for titular de uma coluna de prestigio.

*k*k

Neste capitulo vamos recapitular algumas das principais pesquisas sobre as colunas
de notas brasileiras, quando tentarei fixar as caracteristicas comuns as principais colunas de
nossa midia impressa. Adiante, analiso como as colunas lidam com a apuracéo do fato e sua
repercussao. Para isso, busquei primeiro exemplos de fatos politicos foram antecipados
pelas colunas de notas e tiveram repercussdo nacional. Depois, parto para estudar como um
fato de grande repercusséo € retratado pelas principais colunas de notas do Rio e de Sao
Paulo. Assim, pretende-se investigar a construcao discursiva do colunismo, ou como opera

este género jornalistico no cenario nacional.
Algumas pesquisas sobre o tema

Alguns teoricos, citados ao longo deste trabalho, procuraram estudar o género
hibrido das colunas de notas. Ainda na década de 1970, quando as colunas sociais ao estilo

“antigo” ainda preponderavam, ndo se pode deixar de citar o trabalho pioneiro de Anamaria

Kovacs, realizado em 1975, “Coluna social: linguagem e montagem” que ajudou bastante
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as futuras pesquisas ao analisar a estrutura simbolica do género. Como vimos na primeira
parte deste trabalho, Kovacs constatou ali duas fungfes principais: a) colocar em evidéncia
0s personagens-paradigmas; b) promover, através destes personagens, todo um setor de
industria de consumo e de lazer. A autora confirmou ainda a funcdo “psicoterapéutica” das
colunas sociais: relaxar as tensbes e frustracbes da vida real. Ja naquela época, ao
acompanhar a producdo cotidiana de colunistas como lbrahim Sued e Zb6zimo, a autora
encontrou varios elementos expressivos do que ela definiu como a “montagem” da coluna.
Ou seja, além da nota mundana, tipica dos primeiros registros sociais, conviviam juntas a
nota critica, a nota cultural, a nota politica e econébmica, o apelo (a0 publico e as
autoridades) e os rumores.

Somente na década de 1990 surgem novos estudos académicos sobre o género. Sao
trabalhos que procuram entender a natureza diversificada das colunas de notas, que aos
poucos abandonam o colunismo estritamente social para abranger uma gama maior de
variedades informativas. No livro “A opinido no jornalismo brasileiro”, José Marques de
Melo atenta para o que ele chama de “mutacgdes significativas” pelas quais o jornalismo

vem passando ao longo do tempo.

Quando o editor inglés Samuel Buckley decidiu pela separagdo entre
news e comments no Daily Courant ele iniciou a classificacdo dos
géneros jornalisticos, ja& no principio do século XVIII. Desde entdo, a
mensagem jornalistica vem experimentando mutacgdes significativas em
decorréncia das transformacGes tecnoldgicas que determinam as suas
formas de expressdo, mas sobretudo em funcdo das alteracfes culturais
com que se defronta e a que se adapta a instituicdo jornalistica em cada
pais ou em cada universo geocultural (MELO, 1994).

Melo acrescenta ainda a opinido do pesquisador José Martinez de Souza, ao lembrar
que “o jornalismo mundial ndo é uma entidade unificada”. Ou seja, em cada pais ha
adaptacOes pelas quais o jornalismo sofre ao ser interpretado por diferentes culturas.
Martinez de Souza, ao se referir especificamente aos géneros jornalisticos, ressalta: “A
imprensa estadunidense somente utiliza dois géneros: 0 comment e a story, enquanto entre
os latinos sdo normais outras divisdes em mais de dois géneros” (MARTINEZ DE SOUZA
apud MELO, 1994).

135



Portanto, se nos Estados Unidos, berco das crbnicas sociais, as colunas “de
mexericos” e as colunas politicas ndo se misturavam — Fraser Bond até entende ser a coluna
dos bastidores da politica uma variante da coluna de mexericos “mas sem a tagarelice
destas Ultimas” — aqui no Brasil ndo havera linha divisoria a demarcar onde comeca e onde
acaba cada género. O que faz Marques de Melo qualificar a coluna de notas brasileira de
um “complexo de mini-informagdes”: “Fatos relatados com muita brevidade. Comentarios
rpidos sobre situacGes emergentes. Pontos de vista apreendidos de personalidade do
mundo noticioso. Trata-se de uma colcha de retalhos, com unidades informativas e
opinativas que se articulam. Sao pilulas, flashes, dicas” (MARQUES DE MELO, ibidem).

Outro estudo académico sobre as colunas de notas foi realizado por Murilo César
Ramos no livro “Intrigas da Corte: Jornalismo politico nas colunas sociais”. O autor
pesquisou as colunas de notas mais lidas do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia, para
concluir que ha hoje a emergéncia de um novo género jornalistico, rotulado por ele como

“jornalismo politico das colunas sociais™

. Segundo Ramos, os colunistas hoje dedicam o
espaco mais nobre de suas colunas a politica. “S&o as notas que vém em destaque, no alto
das paginas, da esquerda para a direita, acompanhando, como manda a boa regra
jornalistica, 0 nosso jeito de ler. Ou sdo boxes cercados de fios, negritados, com todo o jeito
de ndo escapar a atencdo do leitor” (RAMOS, 2002).

Ramos preocupa-se com 0 aspecto da constru¢do da noticia no jornalismo das
colunas de notas e o0 aspecto ético diante do fato. Seria um tipo de jornalismo politico sem
reporteres no sentido convencional — “o telefone € seu apoio mais fundamental, os
repoOrteres quase ndo se sai mais das redagdes e, por isso, pode muitas vezes beira o
irresponsavel”. Embora os colunistas deixem claro que nada ali é inventado, o pesquisador

critica o procedimento adotado pelos colunistas quanto a apuracéo das notas.

O jornalismo politico das colunas sociais é feito hoje quase todo ele do
recurso ao esteredtipo puro e simples, esparsamente intercalado por
informacdes precisas e de fonte segura. O jornalismo politico das colunas
sociais é hoje uma arma muito poderosa nas médos dos seus titulares, e
daqueles com acesso direto a esse tipo de informacao. Ele é a encarnacao
impressa, muitas vezes, do jogo duro e sujo da politica de bastidores, s6

! Este 6 apenas um rétulo dado por um pesquisador, entre tantos outros, como “colunismo de variedades”, “colunismo
informativo” etc. Optei por chamar o objeto desta pesquisa simplesmente como “colunas de notas” , por considerar o
termo a0 mesmo tempo abrangente — pode se referir a qualquer nota, seja ela informativa ou opinativa, politica ou
mundana — e a0 mesmo tempo aludir a caracteristica principal do género: a noticia sintética, escrita em poucas linhas.
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gue se esqueceram de sobre isso prevenir o leitor. Aquela nota sobre o
ministro irremovivel removido no dia seguinte s6 apareceu la porque no
jornalismo politico das colunas sociais ndo se exige respeito a regra mais
elementar da producédo da noticia na tradigdo liberal: o respeito ao fato e
a identificacdo das fontes, ou pelo nome ou pelas convencges classicas
que permitem ao leitor saber que aquele fato teve uma origem externa a
imaginacdo do reporter ou redator. Dai a proliferacdo descontrolada dos
balGes-de-ensaio, das maldades e das intrigas, formando uma malha
jornalistica tdo frouxamente trancada, que por ela escapam com
excessiva facilidade a ética e a aproximacdo da verdade (RAMOS,
2002:259).

No livro “Colunismo e Poder: representacdes nas paginas de jornal”, a pesquisadora
lluska Coutinho investigou o poder de representacdo das colunas como um espago
privilegiado dentro do campo jornalistico. Para tanto, realizou um estudo de caso tendo
como objeto a Coluna Vitor Hugo, do jornal A Gazeta, no Espirito Santo, acompanhando as
relacdes dos parlamentares da Assembléia Legislativa do Espirito Santo - trinta deputados
ao todo -, e os jornalistas produtores da coluna. A hipdtese, comprovada pela pesquisa
empirica, seria de que a coluna exerceria um papel de agendamento? dos campos da politica
e do jornalismo factual, ou seja, a transformacao das notas publicadas em acGes politicas, e
sua posterior repercussdo e publicacdo em matérias factuais, provando que a coluna de
notas exerce hoje um papel de filtro (COUTINHO, 2005:75) dos assuntos que meregcam
destaque. Segundo Coutinho, “a utilizagdo da coluna como fonte de informacdo, referéncia
e até moeda de negociacdo do jogo politico foi admitida por quase todos os parlamentares
entrevistados” (idem), numa constatacdo de que a coluna realmente pautava o jornalismo
no Estado. Constatou-se que varias outras editorias do mesmo jornal “recebiam pautas” da
coluna Vitor Hugo. Em quase 60 dias de acompanhamento diério da coluna, registrou-se 44
casos diretos de agendamento, suscitando matérias ou acGes no campo da politica
(Ibidem)?.

? Na teoria da comunicacao, agendamento vem de “agenda-setting”, sustenta a hipotese de que as pessoas
passam a agendar seus assuntos e conversas em funcéo do que é veiculado pela midia.

® Também no Espirito Santo, uma coluna bastante influente é a do jornalista Mauricio Prates, do jornal A Tribuna. A
jornalista e mestre em Comunicacdo Yasmine Hofmann trabalhou na coluna pelo periodo de um ano: “O colunista
Mauricio Prates tinha informacdes privilegiadas, muitas vindas de autoridades, como o governador, deputados federais,
entre outras personalidades importantes. Chegamos a pautar varios assuntos importantes como a possivel quebra da
concessdo do contrato de administracdo da Terceira Ponte, uma das principais ligacdes entre Vitoria (capital) e Vila Velha
(o municipio mais populoso da Grande Vitéria). Anuncidvamos nomeagdes de cargos importantes do governo antes que
elas ocorressem, além de outros assuntos importantes para a economia local, como a reforma do Aeroporto de Vitéria”
(YYasmine Hofmann, entrevista ao autor, novembro de 2008).
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Davi Emerich também estudou as colunas de notas em sua dissertacdo de mestrado
“O beijo de Mangabeira — O jornalismo politico das colunas sociais”. Ali, apesar de afirmar
que o jornalismo brasileiro “encontra-se em franco processo de colunizagdo” (ndo sé das
colunas de notas, mas também pela proliferacdo de diversos tipos de colunas fixas), o autor
questiona se ndo haveria um certo exagero no dimensionamento do impacto desses
materiais jornalisticos junto a opinido publica, devido, no seu entender, a “pouca presenca
dos contetdos das colunas em chamadas de primeira pagina”.

Esta Gltima afirmacdo € questionavel, primeiro porque o autor admite que ndo tem
subsidios para avaliar a repercussao e a influéncia destas notas sobre a opinido publica. E
segundo, porque, ao afirmar, impressionisticamente, que haveria um “exagero” no impacto
destes materiais, aléem da pouca presenca do conteldo em chamadas de primeira pagina, o
autor se contrapde a pesquisa empirica realizada por Iluska Coutinho, quando a maioria dos
parlamentares da Camara Estadual do Espirito Santo admitiu aproximar-se da coluna de
forma a manter-se em evidéncia ou mesmo como espaco valioso de manutencdo das
estratégias do jogo politico. Emerich ainda levanta a hipOtese acerca se o material
publicado nas colunas, apesar da “pouca densidade noticiosa”, teria o atributo de ser
motivador de discussdes, gerador de debates em meio a seu publico especifico (EMERICH,
1997, apud COUTINHO, 2005). O pesquisador deixa no ar a pergunta, a ser respondida por
um futuro trabalho de recepcéo entre os leitores: quem seria o publico dessas colunas?

Seria necessario o uso de uma pesquisa abrangente entre diversos tipos de leitores
(ndo esquecendo de delimitar a classe social, escolaridade etc) para que o estudo da
recepgdo as colunas de notas fosse feito a contento. Os leitores, cientes ou ndo de sua
cultura, seus repertorios, reagem de formas especificas as transformacdes culturais de cada
época. O leitor de hoje nédo esta interessado apenas em informacéo e politica — ele busca
também em seu jornal diério servigos e entretenimento. Desta forma, a caracterizagdo de
uma coluna de variedades como um “mini-jornal” dentro do periddico vai ao encontro da
definicdo de Ancelmo Gais sobre a selecdo de noticias para a sua coluna: “Tento fazer um
mini-Globo dentro de O Globo. Minha esperanca é de qualquer leitor que pegue o jornal

para ler, qualquer que seja seu assunto preferido (politica, economia, cidade, esportes etc)
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dé uma passada na minha coluna antes. Ele sabe que ali vai ter pelo menos uma nota que ira

interessa-lo™.

Nesse estilo de colunismo vocé conversa mais com o publico. Até porque
0 modelo do jornalismo que temos aqui no Brasil, que é um modelo
americano, muito duro, onde se busca o lide, a objetividade, a procura
por uma pretensa imparcialidade, a se mostrar apartidario etc. Na coluna
vocé se permite um pouco mais de informalidade. No domingo eu dei a
noticia sobre um babuino, um macaco de um zool6gico de Niter6i que
ainda ndo chegou as vias de fato com a namorada. Esta ha trés meses
negando fogo (sic). O titulo da coluna foi “Nota social”, falando que o
macaco ainda ndo havia se acasalado com a macaquinha. Repare: isso
ndo é noticia de jornal. Mas na coluna servia. Eu abri a coluna naquele
dia com um assunto sério, importantissimo, que era sobre a licitacdo das
linhas de 6nibus em Duque de Caxias. Deu chamada na primeira pagina.
Os jornais concorrentes suitaram no dia seguinte. Mas eu até brinquei na
hora: “a noticia mais comentada serd sobre o macaco!” (risos). Esse
equilibrio é algo que nem sempre da pra fazer, mas na intencdo de deixar
a coluna mais leve, eu decido publicar (Fernando Molica, entrevista).

Para além da trivialidade: complexidades do género

Para estudar com mais profundidade como operam as colunas de notas, é preciso ir
além das primeiras defini¢es sobre o colunismo. As colunas sociais se consagraram como

um género destinado a consagrar a modernizacao do estilo de vida das elites.

Em termos mais diretos, tratava-se da chegada a coalizdo dominante no
Brasil de setores ponderdveis da burguesia industrial e mercantil, que
depois da Segunda Grande Guerra foi aos poucos tomando o lugar da
classe agrario-exportadora. A temperatura ideoldgica deste género, ou
seja, aquilo que constituia 0 “tom” jornalistico da visibilidade social da
nova fracdo de classe no poder, consistia na celebracdo de sinais
exteriores de consumo conspicuo. (...) Antes de tudo, coisas importadas,
gue ajudaram a construir a mitologia do grand monde ou “café socaite”
(SODRE, 2003).

O género “colunismo social” seria determinante, portanto, segundo autores como

Sodré (2003), Morin (1980) e Melo (1994), em seu papel de aprofundar “os mecanismos de

* Entrevista ao autor, outubro de 2007
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reproducéo social e de controle politico na sociedade burguesa”, como ja vimos no capitulo
anterior. No entanto, no jornalismo atual, essa definicdo ja se encontra incompleta.

Para uma melhor compreensdo das funcdes e caracteristicas das colunas de notas
contemporaneas, € necessario atentar para a complexidade do género e sua natureza
ambigua, afigurando-se como espago de entrecruzamento de varias formas de expressao
noticiosa (RABACA E BARBOSA, apud Melo, 1994), pois muitas vezes aqui a linguagem
objetiva do jornalismo se mescla ao jornalismo opinativo, préprio das crbnicas e
comentarios. Assim, se as colunas de notas de teor mais politico — em especial o Informe
JB e a coluna Painel, da Folha de S&o Paulo — operam de forma a abranger os fait-divers®
da politica, podemos dizer que as colunas de notas de variedades, ao estilo de Ancelmo
Gois, Boechat, Anna Ramalho, Ménica Bergamo, entre outros, abrangem também os fait-
divers de maneira geral, mas com algumas diferencas fundamentais. Primeiro, deixando de
lado os temas “pesados”, como mortes, violéncia, agressdes da natureza, escandalos sexuais
etc, consagrados na imprensa popular, para privilegiar os fatos “secundarios”, ou ainda nos
bastidores da sociedade. Segundo, investindo na linguagem informal, num tom mais leve,
embora nem um pouco ingénuo. E terceiro, mas ndo menos importante: as colunas de notas,
ao privilegiar noticias que ainda se encontram bastidores, sejam assuntos publicos ou
privados, atuam ainda como um dos poucos espagos da midia impressa em que o furo, a
noticia em primeira méo, é veiculada. As melhores colunas de notas sdo capazes de “furar”

até as noticias em tempo real da internet e da televiséo.

Mas o segredo do fascinio das colunas estd no ineditismo e na
antecipacdo de suas informac@es, na revelacdo de bastidores a que s
privilegiados tém acesso, na divulgacdo em primeira méo até de piadas
que acabam de nascer nas antecdmeras do poder ou nas ruas, na
atualizacdo constante do movimento internacional de seus personagens,
na dica em primeira mao das ultimas tendéncias de moda e
comportamento, na observagéo jocosa de um fato flagrado num canto da
cidade, mas que tem significacdo nacional; a coluna, enfim, substitui o
papo inteligente e bem-informado, cada vez mais dificil de acontecer na

° O curioso é que estas noticias, normalmente associadas ao jornalismo sensacionalista — o jornalismo “sério” lidaria com
assuntos mais relevantes como politica e economia — se aplica a perfei¢do nas colunas de notas brasileiras, como admitem
0s colunistas: “Eu ndo sou uma colunista social — eu sou uma colunista de noticias. De fait-divers, como dizem os
franceses. Falo de varias coisas. E € muito mais dificil — vocé tem que ter um arcabouco bem razodvel pra sustentar isso
tudo diariamente” (Anna Ramalho, entrevista)
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rotina de um homem comum, mas ansioso por se aprimorar (ZOBARAN,
1994:109).

*k%x

Chegamos a um ponto em que ja nos € possivel definir as principais

caracteristicas e fungdes das colunas de notas e sua evolugdo nas Ultimas décadas. Vejamos:

1) Colunismo social — dos anos 1940 até meados da década de 1960:

Dedica-se a descrever o estilo de vida das classes mais abastadas, a incipiente
burguesia nacional urbana que surge no rastro da industrializacao;

D& destaque para os personagens ricos (“gente bem”, no dizer de Jacinto de
Thormes) e demais olimpianos — astros de cinema, esportistas de sucesso,
empresarios e alguns politicos famosos;

Promove, através destes personagens, todo um setor de inddstrias de consumo e
lazer. Companhias aéreas e industria automobilistica sdo sempre citadas;

A linguagem utilizada é em tom de crénica. O colunista € um cronista social com
passaporte para as grandes festas e recepcOes, que descreve este mundo idealizado
ao leitor comum;

A foto nas colunas é obrigatoria nos anos 1950 em diante. Personagens da alta
burguesia brilham em vestidos importados. Canapés e cascatas de camardes
contribuem para fixar um estilo de vida junto ao leitor;

O tom e informal, por vezes pedante, com abuso de expressdes estrangeiras. Ha
espaco, porém, para 0 humor e ironias sobre 0s personagens retratados;

O colunista escreve a coluna sozinho. Nao ha equipe a assessora-lo;

O colunista nédo se furta a dar licbes de etiqueta ao leitor - como se vestir, como se
portar numa recepcdo, como comer adequadamente numa festa elegante etc. Opera
como um verdadeiro arbitro do gosto;

Além das descricdes de festas, fofocas sobre os personagens e outras amenidades, o
colunista enumera listas diversas, com destaque para 0s mais elegantes. Promove

eventos, como baile das debutantes e a vinda de astros de Hollywood ao Brasil.
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Ao0s poucos, Maneco Miler insere pequenas notas sobre politica e economia ao lado
das amenidades. Ibrahim Sued darad continuidade a este estilo, buscando a noticia

exclusiva e investindo na nota sintética, escrita em poucas linhas.

2) Colunas de notas — de meados da década de 1960 até os anos 1980 e o fim da ditadura:

Comeca a metamorfose das colunas sociais. O Rio perde o posto de capital federal
para Brasilia. Necessidade de abranger novos publicos;

Descrigdes de eventos suntuosos vao aos poucos sendo substituidas por noticias
mais variadas, sobre politica, economia, cultura e até esportes. Personagens da TV,
que se torna um meio de massa nos anos 1970, comecam a freqiientar as colunas;
Nas fotos, personagens da alta sociedade imperam, ao lado de atores estrangeiros,
famosos e demais olimpianos. Algumas colunas comecam a publicar fotos
coloridas;

O colunista continua a dar conselhos sobre comportamento aos leitores, mas
também atua no sentido de criticar autoridades, clamar por melhorias no servigo
publico etc;

O tom frivolo de algumas colunas é aos poucos substituido pela noticia objetiva,
curta e direta. Usa-se menos expressdes estrangeiras. O estilo informal e mais
“solto”, no entanto, continua;

O prestigio dos colunistas segue intacto. A pagina em que se situa a coluna Z6zimo,
no Jornal do Brasil, € a mais cara do jornal para anunciar produtos;

A repressdo obriga muitos colunistas a aterem-se ao noticiario mundano. Poucos,
como lbrahim Sued e Zbzimo, conseguem por vezes burlar a vigilancia dos
censores e publicar uma nota exclusiva sobre politica.

Surgem colunas de notas de teor mais politico — como Informe JB, do Jornal do
Brasil, e Painel, da Folha de Sao Paulo. Para escapar da censura, noticias
importantes sobre a ditadura militar podem contrariar a regra jornalistica, vindo no
ultimo paragrafo da matéria (e ndo no lide), ou transferida para uma coluna de

notas.

3) Colunas de notas — Dos anos 1990 aos dias de hoje:
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e Aintencdo principal é a noticia exclusiva, em primeira mao;

e O ambiente de trabalho do colunista resume-se a redacdo. O colunista ndo vai mais
a festas e sO sai do jornal eventualmente, para encontros com fontes que podem
render boas noticias;

e As colunas tornam-se ancoras de leitura dos jornais, funcionando como mini-jornais
dentro de uma publicagéo de referéncia;

e As notas sobre politica e economia sdo agora as mais importantes e ocupam espaco
privilegiado nas colunas;

e O agendamento. Por lidarem com a noticia em primeira mao, as colunas nao raro
pautam as outras editorias e antecipam fatos que, pela repercussao, serdo manchetes
de primeira pagina nos dias seguintes;

e Mesmo algo ja publicado deve ser noticiado buscando algo além do fato®. O
colunista procura sempre a noticia que esta a margem do fato principal, o
secundario das disputas do poder e nas notas sobre cidade e sociedade;

e Os bastidores das transaces politicas e econdmicas sdo privilegiados pelas colunas,
além de rumores, insinua¢des ou mesmo a nota que servira como “baldo-de-ensaio”,
para testar a veracidade da informacao recebida;

e As frases sdo curtas e o0 estilo é direto, com abertura para efeitos textuais,
trocadilhos, borddes, a fim de que o leitor se identifique com o estilo do colunista;

e A linguagem ¢ leve, informal, de modo a realcar o lado pitoresco do fato, os fait-
divers do cotidiano;

e Continuam as criticas as autoridades federais e municipais com relacdo aos
problemas da cidade;

e E dada atencio especial aos titulos de cada nota, pois estes “comentam” a noticia
que vira;

e As fotos recebem agora a colaboracdo dos leitores, que as enviam pela internet. A
burguesia perde espaco e a intencdo é agregar informacdo também as imagens.
Abre-se espaco para fotos sobre abusos de autoridades, desmandos na cidade, além
das celebridades televisivas e até mesmo — se for o caso de Ancelmo Gois — eleicao

da arvore mais bonita, nos periodos primaveris;

® Sobre essa busca, conferir mais adiante o tépico sobre a absolvicao do senador Renan Calheiros.
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e Além das fotos, algumas colunas exploram a caricatura da pessoa retratada;

e Personagens da alta sociedade agora sdo minoria. Celebridades televisivas, modelos,
politicos midiaticos dao o tom;

e Presenca de ironias, comentarios jocosos, ou simples fofocas de bastidores;

e Nao h& delimitacdo entres as esferas publica e privada: assuntos altamente
importantes da politica nacional podem vir ao lado com o “furo” da gravidez de
uma celebridade.

e Busca por uma pretensa “objetividade” atraves de efeitos textuais, como se o

colunista fosse um mero observador do fato que aconteceria por si so.

A leitura das caracteristicas inerentes as colunas de notas mostra como o0 género
evoluiu e se transformou a partir dos anos 1940 e 50; a principio como um espaco destinado
a retratar os personagens da crescente burguesia nacional, para mais tarde abracar um estilo
que conjuga informacdo variada e pilulas objetivas a comentérios, piadas, rumores politicos
etc. O critério da selecdo das noticias que merecerdo preencher a coluna pode variar de
acordo com o estilo de cada colunista, alguns mais para o lado social, como em Maonica
Bergamo, outros privilegiando os bastidores politicos, como em Jorge Bastos Moreno. Nos
préximos tdpicos, selecionamos alguns exemplos de como as colunas constroem seus
discursos e conseguem influir no cenério politico nacional. O primeiro caso trata de como
uma nota antecipada por um colunista repercutiu nos meios politicos e ajudou a

desestabilizar um governo.

Da construgdo da noticia a repercussao na sociedade, ou da importancia de uma boa
fonte

Primeiramente & necessario repetir que nenhuma das notas selecionadas pelo
colunista e sua equipe num determinado dia estdo ali “de graca”. Na verdade, as notas
selecionadas obedecem a um jogo de conveniéncias e interesses entre o titular da coluna e
uma gama variada de fontes. Na coluna Vitor Hugo, do jornal A Gazeta, do Espirito Santo,
estudada por lluska Coutinho, ha o espaco de pequenos registros, que recebem o titulo de

“Ponta a Ponta”. Um dos editores da coluna definiu esta secdo como “respiradouro da
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coluna”, pois “teria a funcao principal de atender as demandas de boas fontes retribuidas
com a publicacdo de uma informagéo pessoal, ou de seu interesse, e ainda como espago
para insercdo de dados recebidos via releases de um modo geral” (COUTINHO, 2005:70).
Este tipo de “espaco para registros” é comum em quase todas as colunas de variedades’.

O sucesso de uma coluna — ou melhor, de sua capacidade de coletar o maior nimero
de “furos” jornalisticos — depende cada vez mais da manuten¢do de uma boa rede de fontes
confiaveis. As vezes, uma boa fonte pode vir das situacBes mais inesperadas. Foi o que
aconteceu com o jornalista Ricardo Boechat, no inicio de 1991, num almogo com um primo
de sua ex-mulher.

Na época, Boechat era titular da coluna do Swann, de O Globo. Ainda ndo possuia
uma coluna com seu nome, mas ja era um jornalista respeitado. O presidente em exercicio
era Fernando Collor de Melo. Quando ainda estava casado com sua ex-mulher, a futura
fonte era ainda um pequeno comerciante, titular de uma loja de tecidos. Com o tempo, ele
expandira 0s negocios: fornecia vacina, remédios e aparelhos de salde para municipios,
Estados e a Unido. Naquele almocgo, conversaram sobre corrupgdo. O ex-comerciante,
agora empresario, contou que, pouco tempo antes, ao disputar uma concorréncia, fora
encaminhado a um certo “comandante Bandeira”, o qual lhe pedira uma comissao para que
sua empresa fosse a vencedora. Bandeira dissera que a comissdo seria entregue ao “NUmero
Um”. O comerciante supunha que o “Numero Um” fosse o presidente. Nem ele nem o
jornalista suspeitavam que o “comandante” era Jorge Bandeira, piloto de Paulo Cesar
Farias, o principal tesoureiro da campanha de Fernando Collor a presidéncia da Republica
(CONTI, 1999:257).

Uma informacdo deste tipo, com certeza ndo renderia matéria para a area politica do
jornal: Faltam nomes, faltam fontes confiaveis, falta a apuracéo rigorosa. No entanto, serve
a contento para uma coluna de notas disposta a medir “a temperatura” de um rumor.
Segundo o jornalista, “muitas vezes as noticias sdo o embrido para grandes matérias. Elas
trabalham com sondagens, indicacdes, é outra quimica”. Boechat ressalta sabe que no dia-
a-dia um colunista deve estar preparado para uma margem de erro, que deve ser a menor

possivel. Talvez por este motivo ele ja tenha se definido como um “atirador de elite”:

’ Mais detalhes sobre essa politica de troca de informacdes no capitulo 8.
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E como se eu fosse um atirador de elite. O atirador de elite ndo é o chefe
de policia, ele ndo € o tedrico da seguranca publica, ndo € o ator principal
do filme, ele ndo é merda nenhuma; ele é um figurante, mas tem uma
funcdo especifica e vital, que é a de disparar uma Unica bala e resolver o
problema. Vocé tem que aceitar como parte desta atividade uma margem
de erro, porque, se ndo tivesse margem de erro, o atirador seria o herdi do
filme. Eu estou aqui dando tiro o dia inteiro. Cabe ao publico concluir
gue minha média de acertos justifica que ele volte a ler minha coluna no
dia seguinte®

Ricardo Boechat queria testar a informacdo que recebera. Do alto de sua
experiéncia, sabia que, se houvesse alguma reacdo, o assunto poderia render. VVoltou para a
redacdo e escreveu uma notinha para a coluna dizendo que o presidente, em seu circulo
mais proximo, era conhecido pelo apelido de “Numero Um”. A nota (ou “a Unica bala do
atirador”) provocou um forte desmentido por parte do Planalto. Esta reacdo despropositada
levou o colunista a uma certeza e a uma hipotese. A certeza: havia descoberto uma boa
fonte; a hipotese: era possivel que os sustentadculos da corrupcdo estivessem ligadas ao
“Numero Um”.

Boechat sabia que o antigo parente, ao convida-lo para almocar, nédo o fizera a toa.
No minimo, o empresario estava disposto a denunciar os pedidos de comissdo nos
bastidores da negociacdo e achara melhor relatar o fato ao jornalista. O colunista, por sua
vez, vira que ndo tinha nada a perder com aquela informacéo. Na pior das hipdteses, se nao
houvesse reacdo por parte do Planalto, era s6 esquecer o caso e seguir em frente. O estopim
do escandalo, suscitado por uma pequena nota na coluna do Swann, mostra o poder de
agendamento das colunas: as reportagens publicadas pelo Globo seguiram-se a capa da
revista Veja, o cancelamento da concorréncia pelo presidente, além de uma reacgdo
indignada do ministro do Exército.

O exemplo, que se seguiu a outro e resultaria mais tarde num dos maiores
escandalos do governo Fernando Collor — o superfaturamento na compra de fardas pelo
exército, serve para mostrar uma das funcdes utilizadas por titulares das colunas de notas: a
funcdo de “baldo de ensaio”, ou seja, a disseminac¢do de uma noticia ainda ndo comprovada
para avaliar a repercussao na opinido publica. Num espaco editorial mais informativo,

voltado para o noticiario factual, uma nota igual a essa dificilmente teria condi¢des de vir a

® Entrevista a Vitor Sznejder para o livro “Jornalistas” (ver bibliografia).

146



publico. Mas, no espaco heterogéneo das colunas de notas, onde € permitida ao colunista

uma ousadia maior na investigacdo, a informacdao se prestava a perfeicao.

Na relacdo das fontes com os jornalistas (e particularmente em politica,
espaco em que o contato é continuado e simbidtico) uma especulacao,
uma proposta preliminar, uma interpretagdo, um quase-fato, podem ser
insuficientes para gerar noticia; e arriscados pela davida sobre as reacdes
gue podem provocar. Sabemos que as vezes enunciar uma proposta
publicamente corresponde a “queimar” suas possibilidades de
encaminhamento, pelas reagdes adversas ativadas em um momento no
gual sua tessitura € ainda fragil. = As colunas de notas, dadas
estruturalmente como espago "ligeiro™ e construidas em um modo
jornalistico de low-profile, sdo assim ambiente privilegiado para um
"baldo de ensaio” dirigido a opinido publica, assim como para recados em
via publica, mas voltados para os "iniciados" (0s diversos grupos inside
no jogo politico). (BRAGA, 1999)

*k*k

Voltemos a 2008, para um episddio recente: o grampo telefénico da investigacdo
Satiagraha, da Policia Federal, que levou a prisdo o banqueiro Daniel Dantas, 0 mega-
investidor Naji Nahas e o ex-prefeito de S&o Paulo Celso Pita, no dia 8 de julho de 2008.
Antes mesmo da prisdo, nesse mesmo dia, a coluna de Anna Ramalho, do Jornal do Brasil,

jainformava, em duas notas:

Anna Ramalho - Jornal do Brasil, 08/07/2008:

Coisa de espiao

Presidente da CPl do Grampo e delegado licenciado da PF, o deputado Marcelo Itagiba
toma, hoje, o depoimento do executivo Eduardo Gomide, diretor da Kroll Associates Brasil
Ltda. A empresa, cuja matriz fica na Inglaterra, foi acusada de ter sido contratada pelo
banqueiro Daniel Dantas, dono do grupo Opportunity, para realizar servi¢os de espionagem
empresarial em territorio brasileiro.

Grampo ilegal

A denuncia é de que a Kroll Brasil montou um esquema que incluiu interceptacfes
telefonicas ndo autorizadas pela Justica brasileira. Foram grampeadas varias linhas
utilizadas por executivos da Telecom lItalia, empresa com a qual o Opportunity disputava o
controle acionario da Brasil Telecom.

147




A noticia que repercutiu em todo o Brasil foi antecipada por uma coluna de notas
carioca. Difere-se do exemplo anterior porque Boechat praticamente descobriu sozinho —
com a ajuda de uma inesperada fonte — o superfaturamento envolvendo as fardas do
exército; enquanto Anna teve que contar com a intuicdo de jornalista para conseguir a
exclusividade antes de toda a grande imprensa. Em ambos o0s casos, pode-se contar a sorte e

a ajuda de boas fontes. Ela explica:

S&o coisas que acontecem em cadeia. Tive a antecipacdo da Kroll pelo
contato constante que mantém comigo o presidente da CPl do Grampo
e delegado licenciado Marcelo Itagiba. Tipo de fonte que dispensa
checagem .Falando com outra fonte, também da area politica, percebi que
havia agguma coisa ali. Certeza, certeza, nesse caso, ndo tive. Valeu, ai, o
feeling”.

Os dois exemplos deixam claro: o colunista que escreve uma coluna de notas deve
estar sempre bem preparado e muito bem informado. A checagem dos dados continua
essencial, o que derruba diversas versdes académicas que criticam a falta de apuracdo ou
“rigor jornalistico” na investigacdo que originard as notas. Boechat e Anna ainda néo
tinham certeza do alto teor de cada uma de suas notas. Mas resolveram testar as
informacdes recebidas na coluna A repercussdo da nota de Boechat e a exclusividade da
nota de Anna apontam para a relevancia do género como espaco investigativo e de

“laboratorio” para os rumores politicos que muitos desejariam nédo ver publicados.

**k%x

A busca incessante da noticia exclusiva é o que norteia Fernando Molica, atual
titular da coluna Informe do Dia, do jornal carioca O Dia. O jornalista é mais conhecido por
sua passagem de doze anos como reporter da TV Globo, mas ndo nega que se sente mais a
vontade na midia impressa — antes de trabalhar em televisdo, Molica passou pelas redactes

da Folha de Sao Paulo, Estado de Sdo Paulo e O Globo. O jornalista também é autor de

° Entrevista ao autor, julho de 2008.
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livros-reportagem e um romance. Sua coluna procura dar prioridade aos assuntos referentes
a politica do Rio de Janeiro.

Acostumado a lidar com diferentes ritmos de produgdo da noticia — jornal, TV,
livros — o colunista ironiza as criticas de que as colunas seriam um espago que estaria
contribuindo para uma suposta perda da profundidade da midia impressa: “A coluna nédo é
um espaco de aprofundamento — ela é uma prova de 100 metros rasos. Nao é maratona,
nem prova de 400 metros com barreiras. O principio basico dela é antecipar a noticia,
buscar a exclusividade. Agora, o risco existe. Vocé estd o tempo todo jogando com sua
credibilidade”. O importante, diz Molica, é ndo descuidar da apuracdo: “Por principio, a
apuracgéo para a coluna tem que ser igual, deve seguir os mesmos parametros da apuragéo

da matéria em outras editorias™’®. E deve-se tomar muito cuidado com as fontes.

N&o é pelo fato de que vocé tem uma coluna que vai apurar menos - vocé
tem que checar a informacdo.Ontem eu recebi a informagdo de um
partido politico que me passou uma pesquisa. Perguntei o basico; se a
pesquisa era séria, se estava registrada etc. Depois fui ligar para o
cartorio, para a zona eleitoral, para checar. Até porque em época
eleitoral* a quantidade de casacas de banana que te jogam é uma coisa
absurda. Eu acho que a coluna ndo tem o direito de errar. Ndo temos
salvo-conduto aqui para publicar uma informacdo ndo checada
devidamente, até porque ha processos do mesmo jeito, isso afeta a
credibilidade da coluna etc.

A primeira questdo é trabalhar alguns principios basicos. E ai procurar
sempre a exclusividade. O que é dificil, pois a imprensa brasileira parece
um templo grego, de tanta coluna ... (risos). Entdo, para cavar a
exclusividade, ou seja, convencer a fonte que é melhor para ele dar
aquela informacdo para o Informe do Dia, ndo dar para o concorrente,
requer trabalho. Devemos primeiro seduzir a fonte, apresentando algum
tipo de vantagem.

Ninguém da nada ao colunista de graca. Ha sempre um interesse. Pode
ser um interesse “nobre”, ou que a fonte julgue nobre, ou um interesse
espurio, que pode ser arrebentar com a vida do adversario politico etc.
Agora o que nds temos que saber é se aquela informacéo procede. Se ela
procede, nds publicamos.

Esse relacionamento com a fonte € interessante, seja em off, seja em on.
Porque a fonte também tem um negdcio que é engracado. O que a fonte
ganha contando uma histéria para a coluna? O mundo é complexo, e
muitas pessoas usam o jornalismo. Muitas pessoas que passam
informacdes hoje estdo preocupadas em se candidatar daqui a um ou dois

19 Entrevista ao autor, outubro de 2008.

11 Estavamos no segundo turno das elei¢des para prefeito do Rio de Janeiro, disputada pelos candidatos Eduardo Paes
(PMDB) e Fernando Gabeira (PV).

149



anos. Ou entdo querem desenvolver um contato com a coluna. Entéo é
um jogo de troca; vocé esta o tempo todo trocando. Agora, ha também
um acordo de cavalheiros, pois eu digo, “se vocé me der uma informagéo
errada eu te detono aqui na coluna”. J& aconteceu: o0 cara me passou a
informacdo errada, eu acreditei, pois conhecia o cara ha décadas, e era
uma informacdo falsa. Erramos, mas no outro dia eu escrevi, “a
informacgdo foi passada pela assessoria de fulano de tal”. Enfim, vocé
estabelece uma relagdo muito proxima com a fonte, relacdo esta que
também é tensa, & um carinho tenso.

Fernando Molica, assim como a maior parte dos colunistas, trabalha grande parte do
dia dentro da redagdo. E nos contatos por telefone que ele, Boechat, Anna Ramalho e outros
fazem a checagem das informacGes que irdo completar o espaco destinado a coluna. Foi
também por telefone que ele recebeu a informacdo de que o candidato Eduardo Paes, do
PMDB, antigo desafeto do presidente Lula, havia pedido desculpas ao presidente, visando a
vitdria no segundo turno. Em trés notas, o colunista também antecipou a magoa que a
primeira-dama ainda sentia com relacdo a Paes, por este ter criticado duramente o filho do

presidente quando era relator da CPl do Mensalao.

Fernando Molica — Informe do Dia, 10/10/2008

Paes a Lula: Exagerei...

Rio - No almogo de terga, na Base Aérea de Santa Cruz, Eduardo Paes disse ao presidente
Lula que exagerou nas criticas feitas na época do Mensaldo — o candidato do PMDB ao
governo era deputado pelo PSDB e chegou a chamar Lula de “chefe da quadrilha”.

Ao lado de Sérgio Cabral, Paes afirmou que errou ao ter, principalmente, insistido em
investigar supostas irregularidades que teriam beneficiado Fabio Luis, filho de Lula.

Concluiu que ndo deveria ter incluido a familia do presidente em uma disputa politica.

O SAPO LOURO
Lula saiu do almo¢o menos resistente a Paes, disposto a engolir o sapo, mas continua com
um problema: como o Informe revelou no domingo, a primeira-dama, Marisa Leticia, ndo

perdoa as criticas ao filho.

E AGORA, LUIZ?
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O presidente quer encontrar um jeito de demonstrar algum apoio a Paes e garantir a alianca

com Sérgio Cabral. Mas teme criar um baita problema doméstico.

Segundo Molica, neste caso o trabalho de apuragdo contou com a ajuda de duas
fontes, que se revelaram essenciais para a publicacdo da noticia em primeira mao. O
“pedido de desculpas”, adianta o colunista, era um rumor que ja estava no ar entre 0s

jornalistas, mas que aguardava confirmacao.

Na semana anterior, antes do pedido de desculpas, que saiu primeiro aqui
no Informe do Dia, eu j& tinha informado que o problema do Eduardo
Paes era com a Dona Mariza, pois ela ndo perdoara as criticas que ele
havia feito ao filho. Depois, durante a semana, ficou todo aquele rumor
se 0 Eduardo Paes iria pedir desculpas ao presidente, se iria se encontrar
com Lula ou ndo, se vai gravar para o programa eleitoral, se ndo vai etc.

Al depois, na terca-feira o presidente almogou com Eduardo Paes aqui no
Rio. No dia seguinte, uma fonte de Brasilia me ligou e contou, “olha, o
Paes e o0 presidente tiveram uma conversa tensa, a Dona Mariza nem
olhou para a cara dele...”. Pensei: como a gente faz agora? Ai eu
consegui checar com outra fonte, que ndo tinha nada a ver com a
primeira, que disse “o cara foi 14, falou para o presidente que estava
arrependido etc...”. E entdo langcamos na coluna. Depois o Globo
repercutiu, mas foi uma informacao que saiu primeiro aqui na coluna®.

O exemplo da nota com as desculpas do candidato € um exemplo da agilidade que
as colunas de notas possuem em adiantar este tipo de noticia. Em época de elei¢Ges, ndo foi
a televisdo, nem a internet que deram a informacdo sobre o pedido de desculpas do
candidato. Elas apenas repercutiram o fato.

Uma informagcdo como essa renderia matéria para abrir a pagina trés.
Mas havia um porém: eu ndo tinha mais do que dois paragrafos. Para
virar matéria eu ia demorar sei & quantos dias para apurar o resto. Eu ia
ter que ouvir mais gente, contar uma histdria, pegar um dia em que a
Dona Mariza me recebesse com muito carinho...(risos). Entdo, era uma
informagdo relevante. Dava matéria? Claro que dava. S6 que pra isso eu
ndo conseguiria publica-la no dia seguinte. J& na coluna eu podia.

Entdo a coluna tem essa facilidade, essa agilidade, de resumir a
informacdo em dois paragrafos. Como as colunas sdo espacos nobres dos

12 Entrevista, outubro de 2008.

151




jornais, as pessoas que abrem o jornal e vao direto as colunas ja se

habituaram a ler estas noticias neste formato®.

A busca pela noticia exclusiva também levou o colunista a publicar com

exclusividade varias informacbes que mais tarde foram manchete nos jornais, radio e

televisdes. Em comunicado a editoria de politica do jornal, o colunista enumerava alguns

fatos que sairam primeiro na coluna Informe do Dia.

Caros, tudo bem?

Well, acho que no fim das contas nos saimos bem no primeiro turno.
Assim, de cabeca, lembro que antecipamos:

1. a possibilidade da esquerda ficar de fora do segundo turno;

2. a possibilidade do Crivella também ficar de fora;

3. 0 apoio do grupo de Cesar Maia a Gabeira e as ligacoes de vereadores do
DEM com Eduardo Paes;

4. a decisdo do PDT de langar seu candidato;

5. a tendéncia de pulverizagdo da Camara;

6. as ligacbes do Lindbergh com Zito;

7.0 "cinturdo" de oposi¢do em torno da capital e de Sérgio Cabral;

8. a decisdo do PV de ir em busca dos eleitores da esquerda e ndo dos
partidos.

9. O apoio do Cardeal a Paes.

Cobrimos bem as confusfes no DEM, também adiantamos algumas estratégias do
PV. Conseguimos até uma nota sobre articula¢6es do Crivella e uma outra

sobre o0 que se passava no coracao da primeira-patroa, lider, no Alvorada,

da resisténcia a Paes. Conseguimos publicar também algumas boas infos sobre
as eleicBes na Baixada e no interior. Logo no inicio da campanha mostramos
casos de traices - vereadores que apoiavam candidatos a prefeito de outros
partidos. Falamos nos candidatos idosos (dois foram eleitos) e, no domingo
passado, mostramos a saia-justa do Minc com a eventual ida de Gabeira para

0 segundo turno - s6 hoje o Ancelmo entrou no assunto. Com alguma

13 Entrevista, outubro de 2008.
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frequéncia, o resultado do nosso trabalho podia ser conferido nos jornais

do dia seguinte. Acho que, neste primeiro turno, o Informe foi uma

referéncia na cobertura politica do Rio.

Acho que cumprimos bem a tarefa de antecipar informacdes. E, fundamental,
erramos muito pouco. Acho que o caminho é esse. Temos que aprofundar nossos
contatos e redobrar os cuidados com as cascas de banana que serdo jogadas

na nossa frente.

Bem, tenho um almogo hoje, mas ndo devo demorar muito. Vamos continuar
priorizando eleigdes, mas acho que o leitor tem direito a uma respirada.
Abracos.

Molica

Mesmo com toda a concorréncia, o colunista mostrou que as colunas, em especial 0
Informe do Dia, ao anteciparem os fatos que foram noticia durante o periodo eleitoral,
honraram a definicdo de “corrida de 100 metros” pelo seu estilo sintético. N&o por acaso, 0
exemplo demonstra que, em tempos de internet e convergéncias mididticas, a midia
impressa estd longe de poder ser considerada obsoleta - a0 menos em relacdo as noticias

antecipadas.

O acontecimento politico refletido nas colunas: a absolvi¢do de Renan Calheiros

Se, como vimos, uma das razdes do fascinio das colunas de notas estd na
antecipacdo dos fatos, cabe a pergunta: como o género lida com um fato de ampla
repercussdo na midia, que ultrapassa os limites da coluna e vai para as primeiras paginas? A
resposta é: investindo no “outro lado” da noticia. Foi assim que as colunas de notas levaram
ao leitor a noticia da absolvigdo do senador Renan Calheiros em 12 de setembro de 2007,

acusado de quebra de decoro parlamentar®.

14 Comunicado de Fernando Molica, enviado no dia 15/10/2008.

> A intencdo neste tépico, como disse, foi explicitar como as colunas de notas realcaram o que havia nos
bastidores de um acontecimento que teve ampla divulgacdo em toda a midia. Na Ultima parte desta tese,
abordamos em estudo de caso mais aprofundado outro evento de grande repercussao nacional e como foi
noticiado pelas principais colunas de notas: o referendo sobre a proibicao das armas de fogo, em 2005.
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Foram 110 dias que paralisaram o Senado brasileiro. O presidente da casa, Renan
Calheiros, havia sido acusado, meses antes, pela Revista Veja, de ter contas pagas por um
lobista de empreiteira. Durante semanas, que se transformaram em meses, o Brasil assistiu
as manobras de Renan para manter-se no poder, apoiado pelo governo do PT, enquanto a
oposicdo e a imprensa coletavam a cada dia mais provas contra o senador. Ao final, em
votacdo secreta, 40 senadores absolveram o colega. Porém, o ambiente para Renan ja se
encontrava insustentavel, e, menos de um més depois, ele se licenciou do cargo.

A seguir, selecionamos a maneira peculiar de como a noticia repercutiu em algumas
das principais colunas de notas da grande imprensa no dia seguinte, 13 de setembro.

No Jornal do Brasil, o Informe JB veio com nove notas. De todas, seis eram sobre a
absolvicao do senador. Depois de varias mudangas, a coluna de notas mais famosa do JB
passou a dedicar-se exclusivamente aos assuntos politicos. A coluna, assinada neste dia por
Sérgio Pardellas, vinha com sua primeira nota - a principal, com texto maior e condutora do
resto da coluna — com o titulo “Lula: Renan tem que submergir”. A nota explicava como
Renan havia sido absolvido com o apoio decisivo do Planalto, que dera ordens aos seus
politicos a votarem a favor de Renan. Mas deixava claro que, mais tarde, 0 governo iria
“cobrar a fatura”. Ou seja, Absolvido, Renan teria que “submergir”, ou entrar de licenca
para que a CPMF fosse votada. Selecionamos duas notinhas da coluna: a primeira, com um
fato objetivo e devidamente apurado; a segunda, com uma nota que s6 poderia mesmo ser

publicada numa coluna de notas.

Sérgio Pardellas — Informe JB, 13/09/2007:

Coaliz&o em 1° lugar

O principal argumento usado ontem pela lider do PT no Senado, Ideli Salvati, (SC), para
virar, no partido, votos até entdo favoraveis a cassacdo, foi de que o escandalo em que
Renan se meteu havia se transformado numa disputa partidaria entre governo e oposicéo,
cujo Unico propdsito seria o de abalar a governabilidade do presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, 0 que enfraqueceria a coaliz&o governista para as elei¢des de 2008 e 2010.

Maldade
Durante a sessdo, aliados de Renan Calheiros chegaram a atribuir ao ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso a articulagdo para apea-lo do posto.
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Note que ha, nas duas notas publicadas em seqiiéncia, o uso de diferentes efeitos
textuais. Na primeira, uma informagdo devidamente apurada, com o nome da fonte (a
senadora Ideli Salvati), com uma interpretacdo da fonte sobre as razdes de se voltar contra a
cassacdo de Calheiros. Na segunda, o efeito ja € inverso: o titulo ja comeca por “comentar”
0 que vem por ai, no caso uma insinuacgdo (sem nomes das fontes, apenas indicados como
“aliados de Renan Calheiros”) com requintes de provocacdo ao ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso. O espaco heterogéneo das colunas de notas permite essa curiosa
caracteristica: 0 uso de estratégias discursivas para entrelacar a noticia devidamente
apurada do mero boato — apenas para medir a repercussdo daquelas duas ou trés linhas de
texto na oposicgéo, representada pelo partido do ex-presidente.

Ainda no Jornal do Brasil, ressaltamos a coluna de Anna Ramalho, com trés notas
sobre a absolvicdo, de um total de 14. Egressa do Jornal O Dia, onde trabalhou como
colaboradora da coluna do jornalista Fred Suter (que chegou a assinar a coluna também no
JB, em dias alternados com a de Anna), 0 espa¢o assinado por Anna substitui hoje a coluna
de Ricardo Boechat. Diferente do tom mais sisudo do Informe, a colunista abusa da ironia

para referir-se ao caso.

Anna Ramalho — Jornal do Brasil, 13/09/2007:

E primavera

Depois dos sopapos trocados entre deputados e segurancas do Senado, antes da votacdo que
ndo cassou Renan, ontem, eis que surge no hall do plenario um entregador de flores com
um vistoso buqué.

- S&0 para 0 Renan? — ourigaram-se 0S CUriosos.

- Devem ser da Ménica Veloso — brincou uma assessora.

O mogo estava por ali por engano. E na hora errada. Fosse no final dia, nada teria sido mais
natural: flores para o vencedor. Argh!

Lamento

Do ex-senador Saturnino Braga, do alto de mais de 40 anos de servigos & politica, sobre a
absolvicdo de Renan:

- E lastimavel que isso tenha acontecido. Estou tristissimo.

Todos ndés, Saturnino.

Nas notas acima, é visivel a tomada de posi¢cdo da colunista, com uma postura ao

mesmo tempo irbnica (primeira nota) e critica (segunda nota) sobre a ndo cassa¢do do
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presidente do Senado. A registrar, 0 uso da fala de outro, no caso do ex-senador Saturnino
Braga, para corroborar sua tomada de posi¢do. Recurso muito usado no territorio das
colunas, a polifonia presta-se com perfei¢cdo no jogo de interesses dos colunistas.

No jornal O Globo, a coluna mais lida é a de Ancelmo Gois. Gois também
aproveitou para usar um tom jocoso quanto ao fato, com uma nota intitulada “O milagre de
Renan”, ao dizer que o presidente do Senado “rezou na véspera de sua absolvi¢do aos pés
da N.S. de Nazaré, pois deve se achar beneficiario do segundo milagre da santa”. Vamos
ressaltar, porém, uma nota que a primeira vista destaca um fato inusitado — refere-se ao
tratamento para engravidar da mulher de Renan Calheiros, onde a absolvicdo do Senado

fica em segundo plano.

Ancelmo Gois — O Globo, 13/09/2007:

O esperma alagoano

Veronica Calheiros, 44 anos, mulher de Renan, que faz tratamento para engravidar de uma
menina com o supermédico Roger Abdelmassih, tem sido uma paciente disciplinada.

Os espermatozoéides de Renan j& foram submetidos a um processo de filtragem. A selecdo
permite aumentar as chances de se escolher o sexo do filho, ja que € o espermatozéide que
define se sera menino ou menina.

A essa nota seguiam-se duas, explicando como era a “filtragem dos
espermatozéides”, e depois, com uma declaracdo do médico, de que o trabalho *“nédo
infringe as normas da reproducdo assistida”. Estamos novamente aqui no terreno ao qual
Braga classifica de “predominio do secundario” (1999). Ou seja, ja que a absolvicdo do
senador alagoano estava em todas as primeiras paginas, a coluna de notas preferiu publicar
0 “outro lado” do escandalo, uma suposta nao-noticia, mas que diz muito sobre a
intermediacdo entre o publico (o senador envolvido com lobistas) e o privado (a tentativa
da mulher do senador em engravidar para supostamente diminuir a avassaladora rede de
acusacgdes contra o marido e sensibilizar de alguma forma a opinido publica). A este

respeito, o colunista comenta:

Sobre a mulher do Renan na coluna e ndo o senador: aqui na redacgdo a
gente sempre procura checar 0s assuntos (ancorados por pesquisas
internas do jornal) sobre os quais o leitor ndo estd mais aguentando.
Vibrei quando vi que ninguém aglientava mais falar sobre Renan
Calheiros. Dai a nota sobre a mulher dele: vamos falar, sim, mas sobre
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outro aspecto da questdo. Nao tenho nada contra estes assuntos. As notas
escolhidas muitas vezes tratam do secundario, sim, como o “entorno” do
assunto principal. As vezes, a nota sobre a meia rasgada de um
parlamentar diz mais sobre a cena politica nacional do que uma grande
reportagem’®.

O colunista também ndo abandona a ironia na ultima nota escolhida. Na secéo
intitulada “Ponto Final” — area da coluna onde o colunista revela um ponto de vista, uma
observacdo, que muitas vezes se pretende definitiva sobre o assunto em pauta, Gois utiliza
uma foto do interior do Senado, na qual Renan Calheiros esta sentado na cadeira de
presidente, discursando. Ao fundo, um busto de Ruy Barbosa. Utilizando um recurso tipico
das histdrias em quadrinhos, o uso de baldes com o didlogo dos personagens, Gois “puxa”
um baldo do busto para escrever ali uma das frases mais célebres de Ruy Barbosa: “De
tanto ver triunfar as nulidades, de tanto ver crescer a desonra, de tanto ver agigantarem-se
0s poderes nas maos dos maus, 0 homem chega a desanimar da virtude, a rir-se da honra, a
ter vergonha de ser honesto”. Vale dizer que o recurso da frase famosa de Ruy Barbosa foi
também utilizado ou lembrado em outros periddicos brasileiros. O Jornal do Brasil, por
exemplo, publicou a frase em chamada de primeira pagina, com o titulo “Vergonha do
mestre”, e 0 texto do artigo inteiro de Ruy na pagina de opinido do jornal.

Importante ressaltar que, tanto no JB como em O Globo, as fotos em destaque nas
colunas ndo faziam qualquer mencdo a absolvicdo do senador alagoano. Enquanto a coluna
de Anna Ramalho escolheu a foto de trés mulheres num evento sobre moda no Rio de
Janeiro, Gois preferiu publicar a bela imagem de uma arvore florida com orquideas,
enviada por um leitor de Teresopolis. A intencdo é clara: os colunistas ja sabiam que as
fotos da absolvicdo do senador iriam estar em todas as primeiras péginas, e preferiram
publicar em seus “mini-jornais” outras imagens.

Por fim, selecionamos trechos da coluna Painel, da Folha de S&o Paulo, na qual a
colunista Renata Lo Prete caracteriza a data da absolvicdo de Renan Calheiros como uma

“obra coletiva” (grifos nossos):

Renata Lo Prete — Painel, 13/09/2007:

1 Ancelmo Gois, entrevista ao autor.
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Obra coletiva

A oposicao culpa o PT. O PT culpa a oposicéo. A salvacido de Renan Calheiros, porém,
foi um "Assassinato no Expresso Oriente. Como no livro de Agatha Christie,
diferentes personagens entraram na cabine para dar sua punhalada no pedido de
cassacao.

Aloizio Mercadante enquadrou o PT com o discurso de que sacrificar Renan faria de Lula
"o préoximo alvo". A bancada até se dividiu, mas ndo na propor¢do que Se anunciava.
Quanto ao DEM e ao PSDB, o placar final deixou claro que os dois partidos oposicionistas
simplesmente ndo entregaram votos prd-cassacdo na quantidade prometida. Dos dois lados,
guem néo quis segurar o punhal recorreu a abstencédo. Como bem resumiu, satisfeito, o
pitbull Almeida Lima (PMDB-SE), "as seis abstenc6es foram votos da defesa".

A coluna Painel possui a mesma tematica do Informe JB — aqui, as noticias sao
predominantemente do mundo da politica. Contudo, o tom é mais leve e também mais
irdnico. Ha a liberdade, nesta nota, de usar recursos tipicos das novelas policiais de Agatha
Christie para delimitar aqueles que votaram contra a cassacdo do senador. Assim, termos
como “punhalada”, “culpa”, “proximo alvo”, “segurar o punhal”, prestam-se a estratégia
discursiva utilizada pela colunista, que também toma a liberdade de referir-se ao senador
Almeida Lima, feroz aliado de Renan, como “pitbull”. Essa independéncia na descrigéo de
personagens e outros detalhes da cena politica — o que faz com que o leitor muitas vezes o
veja como um “transgressor” frente aos poderes da direcdo do jornal — € um forte elemento
com que o colunista aumenta seu contrato de leitura com os leitores.

O linguista francés Patrick Charaudeau, ao discorrer sobre a natureza do espago
publico, refere-se a natureza do “discurso circulante”. O discurso circulante é uma soma
empirica de enunciados que visa definir 0 que sdo os seres, as agdes, 0s acontecimentos,
suas caracteristicas, seus comportamentos, e o0s julgamentos a eles ligados
(CHARAUDIEU, 2006:118). Segundo o linguista, pode-se atribuir ao discurso circulante
pelo menos trés funcbes: uma funcdo de instituicdo de poder/contrapoder; a fungéo de
regulacéo do cotidiano social; e, por ultimo, a funcdo de dramatizacdo. Esta Ultima pode
muito bem ser relacionada a nota selecionada, da coluna Painel. Ndo esquecamos que, a
época, grande parte da imprensa fez questdo de se referir a amante do senador (ou, na
definicdo de Renan, “gestante”), a jornalista Monica Veloso - com quem teve uma filha e
que teria sua pensdo paga por um lobista, uma das protagonistas do escandalo politico que
resultaria no processo de cassacao do senador - apelando para efeitos melodramaticos como

“a outra”, *“a esposa traida” etc. A funcdo de dramatizacdo, presente no discurso da
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colunista ao sugerir com efeitos textuais um clima de suspense a definir a cena politica da

absolvicédo do senador...

(...) é assegurada por discursos que relatam os problemas da vida dos
homens, e a maneira pela qual esses, em confronto com as forgas do
visivel e do invisivel, levam sua vida, por intermédio de imaginarios,
num combate sem tréguas entre as forcas de seu proprio desejo e as
forcas do destino que se imp6em como fatalidade. Trata-se aqui das
historias, dos relatos ficcionais, mitos e outros discursos que registram o
destino humano (CHARAUDEAU, idem).

Apds a “punhalada” da ultima nota, um “tiroteio”. No caso, um tiroteio também
metafdrico, como na secdo de mesmo nome da coluna Painel. Ali, o colunista sempre
destaca versfes antagdnicas de um mesmo fato — uma critica a um projeto do governo, por
exemplo, pode vir em destaque com, a) a frase do adversario da oposicéo, e b) a resposta do
politico da situacdo. Ou apenas um diagnostico sobre determinado fato politico. No caso
abaixo, a colunista decidiu destacar uma frase de um deputado sobre o resultado politico da
absolvicdo do presidente do senado. O nome do deputado em maiusculas foi escolha da

colunista.

Renata Lo Prete — Painel, 13/09/2007:

Tiroteio

"O PT tinha a proposta de acabar com o0 Senado, mas 0s préprios senadores resolveram nos
tomar essa bandeira”.

Do deputado federal FERNANDO FERRO (PT-PE), sobre a absolvicdo de Renan
Calheiros por seus pares.

*k%x

Vimos, nos dois topicos anteriores, alguns procedimentos que norteiam a
construcdo de uma tipica coluna de notas da grande imprensa brasileira. As primeiras
impressdes que ficam sdo de que estes espacos constituem hoje um territério ambiguo,
heterogéneo e livre, espacos valiosos em que 0 colunista, assessorado por sua equipe e

valendo-se de uma gama de fontes valiosas, utiliza as mais diversas estratégias discursivas
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para conquistar o leitor e fazer fluir o jogo de interesses ali publicado, que € a coluna em
sua forma final. Se 0 mero conceito de noticias desafia a verdade para funcionar como “a
melhor versdo do fato”, as colunas de notas brasileiras tornaram-se hoje espacos originais
de interpretacdo de uma certa realidade brasileira, que estabelece um contrato de leitura
com milhdes de leitores.

Hoje, o leitor dos jornais ndo se contenta apenas com as noticias. Ele estd em busca
de um olhar diferenciado, que o ajude a construir uma opinido em meio a avassaladora
chegada de informacdes que lhe chegam de todas as midias. Numa era marcada pela
velocidade, as colunas de notas brasileiras sdo a formula mais sintomatica de uma midia
impressa que insiste em sobreviver. Quando comparamos as notas das colunas com as
noticias em tempo real das novas tecnologias, é salutar saber que, no Brasil, um género
jornalistico tipico de um produto tido por muitos como ultrapassado — o jornal impresso -,

continua sendo, como no antigo slogan do Repdrter Esso, “o primeiro a dar as ultimas”.
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Terceira Parte

Estudos de caso:
Analise do discurso das principais colunas do Rio de

Janeiro, Sao Paulo e Brasilia.
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Capitulo 7

A sedugdo no colunismo: Uma analise comparativa das colunas de

Ancelmo Gois e Ricardo Boechat

Podemos perceber, imbricados aos componentes "sedutores™ e de entretenimento (rapidez,
diversidade, ironia, frases espirituosas, fofoca, énfase no pequeno fato tipo fait-divers)
diversos angulos outros, ao contrario, estimuladores de uma perspectiva analitica, como
intermediacdo Util entre a esfera politica (do poder) e os espagos de insercdo do leitor
privado.

José Luiz Braga

Passamos na terceira parte desta tese a analisar o discurso de algumas das principais
colunas de notas da grande imprensa brasileira. Como vimos nos capitulos anteriores, o
género colunas de notas — que largaram o teor “social” para abracar uma maior variedade
de assuntos, em noticias que mesclam politica, economia, notas factuais e comentarios, com
atencdo especial para a politica — s@o hoje espagos nobres dentro da imprensa nacional.
Neste capitulo, foram acompanhadas as colunas Ancelmo Gois, do jornal O Globo, e

Boechat', do Jornal do Brasil. Procurei, nesta analise comparativa, decifrar algumas

1 A analise foi feita quando o jornalista Ricardo Boechat ainda assinava uma coluna diaria no Jornal do Brasil. Em 20086,
0 jornalista transferiu-se para o jornal O Dia, onde ficou até 2008. Desde setembro deste ano, Boechat escreve uma coluna
de notas semanal para a revista Isto E. Esta Gltima coluna também sera analisada aqui.
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caracteristicas relativas as duas colunas, suas diferencas e tracos em comuns, e me detive na
andlise especifica de um dia em particular.

Tomando emprestado as analises de tedricos da semiologia como Foucault, Veron,
Fairclough, o trabalho visa “desmontar” a construcdo das colunas, a fim de operar uma
analise de enunciacdo dos textos ali inseridos. Como afirma Milton José Pinto em sua
analise dos discursos de opinido nos editoriais de jornais cariocas (1995), o processo de
comunicacdo ndo é totalmente consciente, nem totalmente inconsciente. Quem escreve — o
enunciador — vale-se de uma retorica ndo s para convencer, mas também seduzir o leitor.
Todo discurso desenha um campo de efeitos de sentidos e ndo s6 um efeito. Isto quer dizer
que o enunciado é entendido de diferentes formas por diferentes receptores. Nos discursos
estudados por pesquisadores, o informativo (onde se encaixam as colunas de notas) exerce
uma posicdo central. Assim como os discursos demonstrativo, didatico e propagandista, o
discurso informativo confere ao sujeito que procura seduzir, persuadir, demonstrar ou
explicar uma posicdo forte de autoridade, pois em todos 0s casos é detentor de um saber
gue o outro ndo possui (CHARAUDEAU,2006:63). A andlise de certas colunas
informativas da imprensa brasileira deixa claro como alguns artificios “sedutores” sao
empregados pelos colunistas.

A seducdo esta ndo so no discurso, mas também na forma de como ele € levado ao
leitor. Acreditamos que uma anélise do sujeito da enunciacdo e o estudo das operacdes
formais de ordem linglistica ndo devem deixar de fora aspectos como ilustracdes, fotos,
tipologia, diagramacéo e outros artificios graficos que constituem o todo de uma coluna
jornalistica, contribuindo para fortalecer o discurso hegemonico de seus jornais, e que na
maioria das vezes ndo sdo percebidos também pelos proprios jornalistas. Neste sentido, as
técnicas de redacdo jornalisticas, como o lide, sublide e a piramide invertida deixam de ser
percebidas como motivadas socialmente e sdo assimilados em escolas de jornalismo como
algo generalizado e obrigatdrio da profissdo, sem que seja dada a devida atencdo a carga
ideoldgica ali contida (PINTO, 1995:65). As colunas jornalisticas de notas, com toda sua
producdo de sentidos, sdo uma fonte motivadora para quem se dedica a estuda-las e
“desconstrui-las”.

Antes de entrarmos na analise de discurso especifica, cabe novamente ressaltarmos,

como vimos no capitulo anterior, uma caracteristica importante do jornalismo de colunas: o
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colunista trabalha com noticias exclusivas e antecipadas. Ele quer ser sempre o primeiro a
dar a noticia. Por isso é que as colunas de Boechat e Ancelmo Gdis, mesmo tratando de
modalidades enunciativas parecidas e buscando o mesmo leitor, dificilmente reproduzem
notas com o mesmo fato. Existe uma regra, segundo a qual uma nota saida numa coluna
ndo “fura” uma matéria programada para o dia seguinte, numa outra parte do jornal; porém
0 inverso é péssimo para 0 colunista e constrangedor para o divulgador/assessor de
imprensa que lhe passou a noticia, com consequiéncias tragicas para o autor da “gafe”. Do
mesmo modo, um titular de coluna pode amaldicoar o divulgador ou assessor de imprensa
que lhe passou uma “exclusiva” que contém uma reportagem sobre 0 mesmo assunto no

mesmo jornal e no mesmo dia.

Mudangas na forma

A designacdo do género coluna vem da divisdo da pagina do jornal em blocos de
textos de uma determinada largura, o que norteava sua diagramacdo bésica. Esses blocos
de texto sdo denominados colunas e sdo medidos em sua largura, ndo por centimetros, mas
por pontos ou paicas (medida tipografica que no jargéo jornalistico corresponde a 12 pontos
do sistema anglo-americano, algo aproximado a 4,218mm).

Uma coluna se define por uma secdo especializada de jornal ou revista publicada
com regularidade e geralmente assinada, redigida em estilo mais livre e pessoal do que o
noticiario comum. As colunas se localizam na mesma posi¢do dentro do jornal, sempre na
mesma pagina, o que facilita sua localizagéo pelos leitores habituais.

Ha& colunas dos mais variados tipos e finalidades, de acordo com a vontade de seus
titulares ou respectivas editorias. Uma editoria de politica contém seus colunistas que
tratam de politica; na area cultural, colunistas que tratardo de artes e espetaculos; nos
esportes, ha aqueles que podem tratar de diferentes modalidades esportivas, como o futebol,
vélei ou o0 automobilismo, e assim por diante. Podem tratar de um Unico tema, traduzindo a
opinido de quem as assina (por exemplo, um cronista, ou um especialista em determinado
assunto) ou podem ser compostas de pequenas notas que abra¢am Varios assuntos, como as

aqui analisadas.

164



Os jornais antigos dividiam a largura de suas paginas em oito colunas e obedeciam
rigorosamente a esta divisdo, 0 que tornava a leitura por vezes bastante macante, sem
espacos em branco ou uma diagramacao mais “limpa”. Quando alguém ganhava um espaco
para escrever em jornais, recebia um determinado nimero de colunas, fato que originou a
nomenclatura de todo um género.

Com o tempo, os novos diagramadores passaram a contestar a bitola tradicional,
abandonando o esquema rigido das colunas em prol de um visual mais atraente para o
leitor. Os periodicos passaram a se preocupar com o projeto grafico de suas paginas, dando
atencdo especial a primeira pagina, na qual a filosofia seguida foi a de dar uma maior
hierarquia as noticias mais importantes. Pode-se ter um 6timo exemplo das mudangas na
diagramacdo ao visualizar a primeira pagina de um namero de O Globo da década de 1950
e outra de hoje em dia: o contraste salta aos olhos.

Hoje os jornais reformularam suas diagramacdes, adotando a divisdo das paginas
em seis colunas, transferindo também essa medida para a publicidade. Mas nada é muito
rigido. Outros cadernos de outras editorias podem obedecer a padrfes graficos diferentes,
variando também entre os jornais. A cada dia € maior a preocupagdo em ousar com um
projeto grafico visualmente elegante e atrativo.

As colunas Boechat e Ancelmo Gois sdo exemplos que se beneficiaram das
inovacdes gréficas das ultimas décadas. O visual de ambas é “limpo” e agradavel de se ler.
A coluna de Ricardo Boechat sofreu algumas alteracdes quanto a localizacdo no jornal.
Quando de sua transferéncia de O Globo para o Jornal do Brasil, a coluna comecou a
ocupar o caderno Cidade, dedicado as noticias do Rio de Janeiro. Depois migrou para a
penultima pégina do primeiro caderno do JB, apds um periodo nas editorias de politica (O
Pais) e Internacional (época em que foi realizado este trabalho). Hoje a coluna se localiza
ainda no primeiro caderno, mas numa parte mais nobre (editoria O Pais) do JB, na pagina 6,
duas apds o tradicional Informe JB. Estas constantes mudancas na localizacéo refletem as
mudancas editoriais do JB, mas também sugerem uma maior importancia dada a coluna
pelos editores do jornal. Seu formato € vertical e abrange grande parte da mancha grafica —

mais da metade uma péagina inteira. A coluna do jornalista Ancelmo Gois esta no formato

165



horizontal e diferencia-se de Boechat® por dois detalhes: localiza-se na editoria de cidade,
chamada Rio, e abraca duas meias paginas, a maior parte a esquerda (par); a pagina da
direita sendo reservada para fotos legendadas e um pequeno comentario num boxe,
caracteristicas que serdo melhor detalhadas adiante.

Ambas reservam boxes (também chamados quadros) delimitados por fios no projeto
grafico, com um texto a que se pretende dar maior importancia e com um tipo ou corpo
diferente do restante da coluna. Em Boechat, o quadro vem sempre com uma noticia
referente a alguma personalidade (no sentido de pessoa publica e famosa, conhecida dos
leitores), com uma ilustracdo (caricatura ou foto) desta ao lado. Em Ancelmo Gois, temos
uma foto legendada com algum fato inusitado, geralmente com relacdo ao Rio de Janeiro.
As diferentes abordagens e modalidades entre as duas colunas — realizadas entre os dias 1 a
15 de dezembro de 2003 — estdo detalhadas a seguir. Acrescentamos a revisao da analise
das colunas (em 2008) alguns dados colhidos nestes cinco anos, como a analise da coluna
atual de Ricardo Boechat na revista semanal Isto E, e a interatividade dos leitores de Gois,
gue nesse periodo estreou sua coluna na internet, bem como algumas entrevistas dos

colunistas realizadas até entdo.

Coluna de Ricardo Boechat

Hoje em dia nenhum colunista que trabalha com informacdes variadas pode
prescindir de colaboradores. S&o eles que ajudam o titular da coluna na apuracéo das notas
exclusivas, batalham no dia-a-dia a dificil tarefa de seducdo da fonte (ou seja, convencer
quem esté repassando a noticia que ela deve sair no espaco do colunista titular, e ndo em
outra), e ndo deixam o trabalho parado quando o colunista eventualmente sai da redacéo
para um encontro com determinada fonte mais importante, aléem de saberem nos minimos
detalhes como emular o estilo do colunista titular. Na época em que foi analisada a coluna,
o0 jornalista Ricardo Boechat era o titular da coluna com a ajuda dos jornalistas Ronaldo
Herdy e Telma Alvarenga. Os nomes destes ultimos, ao contrario do titular, que aparece no

alto da coluna ao lado de sua foto, numa tipografia estilizada e de corpo bem maior que o

2 Atualmente (2008), a colunista Anna Ramalho — supracitada algumas vezes neste trabalho - é quem ocupa o
espaco privilegiado de colunista informativa do JB. Sua coluna encontra-se na Editoria Cidade.
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resto das notas, apareciam ao final da coluna, a direita e abaixo de um fio (traco grafico)
semelhante a uma nota de rodapé de alguns livros. A esquerda do fio e também abaixo,
temos o e-mail da coluna. O estilo é direcionado para que se tenha a impressdo de ser toda
ela escrita por uma unica pessoa.

Consideremos a pagina inteira do jornal, no dia 9 de dezembro de 2003. O pouco
espaco que sobra no espaco além da coluna é reservado para publicidades, o resultado de
loterias e noticias (deixei propositadamente para o final da frase o termo “noticias” por que
esta é muitas vezes negligenciada pelos anuncios publicitarios de ocasido; ndo esque¢amos
que a pagina da coluna é um espaco nobre do jornal, por isso a intencdo de anunciantes para
anunciarem seus produtos ali). A publicidade geralmente fica no canto superior esquerdo
ou na diagonal oposta, no canto inferior direito.

A esquerda da coluna, uma noticia, geralmente internacional e considerada relevante
pelos editores. As vezes, abaixo desta ha outra noticia, de Brasil ou Cidade, no estilo dos
antigos fait-divers. Neste mesmo dia, temos um exemplo: no alto, a esquerda, uma
publicidade de banco. Logo abaixo, uma matéria sobre um simpésio em Nova York que
homenageava o diplomata brasileiro morto no Iraque, Sérgio Vieira de Melo. Abaixo, no
canto inferior esquerdo, outra matéria, de menor impacto, que parece ter entrado por seu
carater inusitado: “Bandido furta carro dentro de delegacia”. A seu lado, o resultado das
loterias (Lotomania, Quina, Mega Sena e Dupla Sena), e no canto inferior direito, mais
publicidades e um pequeno box pago, a semelhanca daqueles dos cadernos classificados,
com o aviso das saudades de um professor ja falecido, como na pagina do obituério. E
importante ressaltar que, em todos os dias analisados, nenhuma noticia de fora da coluna ou
mesmo na primeira pégina coincidia com alguma de dentro desta, pelos motivos ja
mencionados anteriormente.

Passemos agora para a analise da coluna Boechat. Ainda no dia 9 de dezembro
temos trés fotos no alto da coluna. Na maior, a esquerda, ha a imagem de uma bela mulher,
sem identificacdo de profissdo, apenas com a legenda de que ela se divertia no
encerramento do evento Pdo Music, em Copacabana. Ao lado, duas fotos, uma acima da
outra, também legendadas: a de cima, com o autor de novelas Manoel Carlos e sua filha,
atriz de suas novelas, “em concorrida pré-estréia, no Downtown”, e logo abaixo, na terceira

foto, a apresentadora de TV Babi com sua mde e o irmdo, talvez também presentes na
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“concorrida pré-estréia”. E importante notar que estas trés fotos s&o uma padronizacéo da
coluna e se repetem todos os dias: a esquerda, sempre uma bela mulher (para atrair o
publico masculino), modelo, atriz ou pretendente a; a direita, personagens do society,
celebridades e outras ndo tdo famosas personalidades em fotos de inauguracdes, noites de
autografos, festas e outros eventos (uma influéncia clara do colunismo social).

Ao lado das fotos, a esquerda e abaixo destas, a coluna Boechat se divide em cinco
agrupamentos de notas curtas, com o titulo em negrito e obedecendo 0 mesmo corpo. Um
pouco abaixo das fotos, entre o centro e o lado direito da coluna, hd um box com uma
noticia em destaque. Esta noticia também é padrdo: abrange sempre uma personalidade
conhecida e seus projetos em questdo. Essa personalidade merece também uma caricatura
de si, ao lado da notinha (as vezes, uma pequena foto). Neste dia, a nota era sobre 0
reencontro musical dos artistas Wagner Tiso e Milton Nascimento, que depois de 15 anos,
voltavam a compor juntos. Ao lado, uma charge de Wagner Tiso.

Abaixo do boxe ha uma pequena se¢do, também separada por fios, chamada Lance
Livre. Funciona como um espago para com notas sobre pequenos registros: uma festa, o
lancamento de um livro ou CD, um show de sucesso em cartaz. Estas notas ndo recebem
titulo.

Outra caracteristica da coluna é que as 0s periodos no texto das notas ndo contém
mais de uma frase. Aqui, as técnicas jornalisticas parecem se preocupar com o leitor
apressado e fiel, que as vezes sO tem tempo para ler em todo o jornal justamente seu
colunista preferido. Por isso, periodos curtos para uma leitura mais rapida. Um exemplo
estd na nota de titulo “Fantasmas?” (assim mesmo, com ponto de interrogacdo), composto

de quatro pequenas frases.

Boechat — 09/12/2003:

Fantasmas?

O Conselho Regional de Economia pediu as secretarias de Estado, no Rio, a lista de
economistas nelas lotados, para atualizar o cadastro.

O resultado surpreendeu.

Varios contratados ndo tém registro profissional.

Hé casos na Codim, Emater, Funderj e Feema.
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Uma leitura mais atenta na coluna permite encontrar, entre notas mundanas, fatos
inusitados e o dia a dia de famosos, fatos que seriam tema de reportagens com repercussao
nacional nos dias seguintes, como a nota “Familia em crise”, onde pela primeira vez era
notificado que uma lista de intelectuais petistas pretendiam sair do PT “fazendo barulho”,
caso a expulsdo da senadora Heloisa Helena se concretizasse. A coluna Boechat, assim
como outras da grande imprensa, sdo mananciais de futuras reportagens que serdo
manchetes nos proximos dias. Ou, como define o jornalista, “trata-se de uma coluna de
variedades, que procura evitar a setorizacdo do noticiario, diversificando ao maximo
possivel as areas de cobertura e procurando informacGes exclusivas e em primeira mdo”
Para o colunista, sua coluna ndo se enquadra no perfil de colunismo social, mas sim de
colunismo de informagdo. “A coluna é “90% do fato e 10% de interpretacdo do fato”, de
forma que a interpretacdo fique a cargo do leitor: “Prefiro a informacéo factual” (Boechat,
apud CAVALIERE, apud FONTOURA, 2006)

Selecionamos abaixo um trecho de uma entrevista concedida pelo colunista quando
era titular da Coluna de Swann, ainda no jornal O Globo, onde ele da sua opinido sobre esta

caracteristica.

- Vocé tem consciéncia de que suas notas pautam o Brasil?

- Essa é uma caracteristica das colunas no Brasil. Pode-se admitir que a minha faca isso
com mais frequéncia. Tenho uma equipe talvez mais equilibrada, num jornal grande, a
televisao d& mais visibilidade, enfim...(...).

- Sua opinido sobre o jornalismo praticado hoje, de maneira geral, no parece ser das mais
elogiosas...

- O jornalismo brasileiro € repetitivo, oficialista, depende assombrosamente do mundo
institucional. Alimenta-se daquele Triangulo da Bermudas formado pela Camara, Senado e
Planalto numa intensidade que talvez ndo interesse ao Brasil verdadeiro, a sociedade, ao
cidaddo comum. E todos os jornais fazem igual, o que talvez explique este fenémeno das

colunas brasileiras serem tdo mais lidas e pautarem tdo mais do que no resto do mundo®.

A busca por um tom menos “oficialista” no colunismo informativo € marcado pelo

estilo mais livre, que permite uma maior “independéncia” ante as normas editoriais do

? Entrevista de Ricardo Boechat ao jornalista Vitor Sznejder, no livro Jornalistas (ver bibliografia).
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veiculo em que a coluna esta situada. A linguagem aqui € informal e mesmo os titulos, bem
sintéticos, como “Cascatinha”, “Cliente bravo”, “Paixdo nacional”, apelam para o lado
ameno e irdnico dos fatos. Os titulos também procuram fazer um pequeno comentario,
jocoso ou ndo, sobre o conteddo do texto, como nos titulos ja citados “Fantasmas?” e
“Familia em crise”.

Ndo devemos esquecer que em toda retdrica estd presente também o poder de
seducdo. O publico é seduzido ou ndo pelo estilo narrativo do enunciador. Tem-se aqui
novamente a busca do “contrato de leitura”, um modo de discurso que tem uma identidade
reconhecida de modo mais ou menos equivalente por produtores e consumidores, e que
supde certas convengdes (SUNKEL, 2002). As revistas ou jornais que ndo obtém sucesso
junto ao publico ndo sobrevivem, pois nao tiveram éxito ao formularem seus contratos de
leitura. O sucesso ou o fracasso de determinado 6rgdo de imprensa ndo passa pelo que é

dito (contetido), mas pelas modalidades de dizer o contetdo.

*k*k

Em setembro de 2008, o jornalista Ricardo Boechat transferiu-se para a revista
semanal Isto E, onde assina desde entfo a coluna Semana. Nestes cinco anos que separam
a analise de sua coluna de notas no Jornal do Brasil e a estréia na revista Isto E, o jornalista
atuou em varias fungdes. Em 2003, além de assinar a coluna na midia impressa, 0 Boechat
estreou como ancora na recem criada radio Band News FM. O jornalista, em 2005, deixou
a coluna diaria no JB para assumir a funcdo de ancora do Jornal da Band, na Rede
Bandeirantes de Televisdo. Mesmo assim, ap6s algum tempo o jornalista voltou a atuar na
midia impressa, assumindo uma coluna semanal no jornal carioca O Dia. O trabalho nas
trés frentes fez com muitos colegas jornalistas o rotulassem de “multimidia”, ou
workaholic, termo, alias, que ele rejeita: “Eu ndo sou propriamente um workaholic, eu
apenas sei que, se eu trabalhar menos, ndo consigo noticias. N&o é um problema de gosto™.

Apbs trabalhar em jornal, radio e televisdo, faltava a revista informativa semanal.
Na Isto E, Boechat escreve uma coluna também de notas curtas, como sempre fez desde
que, ainda jovem, comecou a trabalhar como assessor de Ibrahim Sued. A diferenca bésica,

no entanto, € o enfoque dado as noticias. Se em O Globo, O Dia e no Jornal do Brasil,

* Entrevista a Vitor Sznejder, 2000.

170



jornais cariocas, as noticias sobre a cidade assumiam grande importancia na selecdo das
notas a serem publicadas, agora a apuracdo € motivada pelos assuntos nacionais, que
tenham relevancia para o leitor situado nas cinco regides do Brasil. Como explica Ancelmo
Gais, colunista que ja assinou a coluna Radar, na revista Veja, ao ressaltar as prioridades de

pauta de cada coluna:

Nos anos 80, época aurea do JB, o jornal mais influente do Brasil
naqueles tempos, assumi o Informe JB - espago da politica pura, pesada.
Seis anos de experiéncia. Depois me transferi para a Veja, para escrever o
Radar: coluna de assuntos variados, a nivel nacional. Em O Globo,
escrevo uma coluna “bairrista”, que d& prioridade a assuntos amenos e
gue tenham a ver com a cidade. Eu, por exemplo, ndo posso falar do
carro estacionado ilegalmente, como faco no Globo, na coluna Radar. Ha
pesos e medidas diferentes®.

A coluna Semana, em Isto E, é composta de 15 notas, no mesmo estilo ferino e
informal das colunas anteriores de Boechat nos jornais diarios. Cada nota é precedida por
um tema — escrito em maidsculas - que permite ao leitor identificar qual o assunto o
colunista ira escrever. Deste modo, a noticia de titulo “Boas notas”, sobre o financiamento
do BNDES a producédo de CDs para musicos independentes, é precedida pela indicacéo
“Musica”. No dia 5 de novembro de 2008, a coluna ostentava 0s seguintes temas em suas
15 notas: Camara, Arte, MUsica, Rio, Precos, Varig, Senado, Judiciario, Transito, Balanca
Comercial, Economia, Esporte, Penitenciaria, PF [Policia Federal] e Automobilismo. A
leitura destes temas permite identificar os trés eixos basicos que “sustentam” a coluna:

politica, economia e variedades. Vejamos, entdo, a distribuicdo dos temas desta semana:

e Politica: Camara, Senado, Judiciario, Rio;
e Economia: Pregos, Balanga Comercial, Economia;
e Variedades: Arte, Musica, Varig, Transito, Esporte, Automobilismo, Penitenciéria,

Policia Federal.

Vamos atentar agora para uma nota em separado. O estilo € ao mesmo tempo

informal, direto e cortante.

% Ancelmo Géis, entrevista ao autor.
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Boechat — Semana, 05/11/08:
ARTE

Pintou sujeira

A Secretaria Estadual de Fazenda baixou decreto cobrando ICMS sobre obras de arte que
passem mais de 60 dias em exposi¢cdes no Exterior. Como nenhuma mostra séria demora
menos que isso, a cobranga é golpista. Suas primeiras vitimas foram donos de quadros da
artista plastica Rosangela Rennd, enviados no primeiro semestre ao Museu de Arte
Contemporanea do Canada. Repatriado na semana passada, 0 acervo estd preso, desde
entdo, na alfandega.

O estilo do colunista é demonstrado pelo titulo irbnico, que de antemédo faz aluséo a
pintura (“Pintou sujeira”). Depois passamos para a informacdo objetiva, devidamente
apurada: “A Secretaria Estadual de Fazenda baixou decreto cobrando ICMS sobre obras de
arte que passem mais de 60 dias em exposi¢es no Exterior”. Logo apds, um comentario do
colunista: “Como nenhuma mostra séria demora menos que isso, a cobranca é golpista”.
Para completar, algumas palavras e sentencas cuidadosamente empregadas, que realcam os
efeitos textuais — “primeiras vitimas”, “repatriado”, “0 acervo estd preso”. Sera a
combinacdo da noticia objetiva, a opinido do colunista e os efeitos textuais ali empregados
que conduzirdo a leitura do discurso empregado pelo colunista. Uma inten¢do que nédo é
outra a ndo ser compactuar com o que a coluna noticiou.

Outro tema, outra nota. Abaixo, uma nota politica, a respeito das elei¢cbes de 2008
para a prefeitura do Rio de Janeiro. A nota escolhida é muito comum nas colunas mais
politicas - uma tipica manobra de bastidores passada por uma fonte ao colunista, que a

lanca para testar a repercussao.

Boechat — Semana, 05/11/08:
RIO

Vai, ndo vai

Nos ultimos dias, o senador Marcelo Crivella revelou a aliados que assumira a Secretaria de
Urbanismo no Rio de Janeiro, com a posse de Eduardo Paes. Quem consultou o futuro
prefeito, entretanto, ouviu-o reagir até com certa irritagdo a hipotese. Um dos dois esta
enrolando a platéia.
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Como em grande parte das notas politicas, as fontes ndo sdo explicitadas. O
colunista limita-se a escrever, primeiro, que o senador “revelou a aliados” (1° fonte) sua
intencéo de assumir um alto cargo na prefeitura do Rio de Janeiro. Depois, escreve, “quem
consultou o prefeito, ouviu-o reagir...” (2° fonte). E possivel que alguém ligado ao senador
(ou o préprio) tenha passado a mensagem ao colunista — apenas para checar a reagdo do
futuro prefeito®. Apés apurar duas fontes antagonicas em off, o colunista conclui: “Um dos
dois est4 enrolando a platéia”.

A anélise de Semana, em Isto E, deixa claro que as caracteristicas basicas do
colunismo informativo estdo ali. Em 15 notas, o colunista antecipa dados, comenta alguns
assuntos que virdo a tona nos proximos dias e ainda encontra tempo para deixar no ar

algumas manobras e de bastidores ainda ndo devidamente levadas ao publico.

Coluna de Ancelmo Gois

A coluna do jornalista Ancelmo Gois é assinada pelo titular — em destaque na
pagina da esquerda, com a colaboracdo mais os jornalistas Ana Claudia Guimaraes, Marcia
Vieira e Marceu Vieira®. Os nomes dos jornalistas, seguindo o padréo da coluna Boechat,
vem no fundo da coluna, separada por um fio grafico e com o e-mail logo abaixo.

Como ja destacado, a coluna se apresenta na horizontal, diferenciando-se de Boechat
também no lugar em que sempre fica: Boechat na editoria Internacional, Gois na editoria
Rio. Abaixo da coluna, na folha impar, ha diariamente a coluna do cartunista Miguel Paiva,
com desenhos sobre 0 personagem “Gatdo de meia idade”. Paiva ndo esta ali por acaso:
seus editores pressupdem que sua coluna pegue carona na de Ancelmo Gois, lida por
adultos jovens e outros...de “meia idade”. O espa¢o que sobra entre as paginas par e impar
de O Globo sdo ocupadas por publicidades variadas e pequenas reportagens de cidade
(dependendo do dia). No dia 10 de dezembro de 2003, uma quarta-feira, havia um grande

ndmero de anuncios publicitarios — como é um dos espagos mais lidos do jornal,

A intencdo ndo é inverossimil, visto que a nota saiu publicada na mesma semana em que Eduardo Paes indicou a
deputada Jandira Feghali (assim como Crivella, candidata derrotada por Paes no 1° turno das elei¢des e que depois o
apoiou no 2° turno, contra o candidato Fernando Gabeira) paraa Secretaria de Cultura da cidade.

SEm 2008, os colaboradores da coluna eram: Ana Claudia Guimarées, Marceu Vieira, Aydano André Motta e Bernardo
de La Pefia
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anunciantes buscam sempre a mesma pagina da coluna para a propaganda de seus produtos
-, uma pequena reportagem sobre uma troca de tiros entre policiais e bandidos em
Copacabana — “Bandidos atiram em PMs em Copacabana” e dois boxes de notas curtas
também sobre cidade. O primeiro, na pagina par, logo abaixo da coluna de Ancelmo Gois e
ao lado da coluna de Miguel Paiva; e o segundo, na pagina impar, na parte superior direita.
Neste dia em particular, todas as notas dos dois boxes traziam titulos que tratavam da
violéncia urbana.

O colunista da detalhes do funcionamento de sua coluna: o espaco recebe por dia
cerca de 1000 e-mails, o que faz, com que “muita coisa - 70 a 80% - va para o lixo”. Qual o
critério para a selecdo das noticias? “A coluna é dividida de acordo com o espaco do jornal.
Em média, 30% das notas sdo de politica, 20% de economia e, o restante, sobre a cidade”.
Ele conclui: “E uma coluna de variedades™.

Ambos (Boechat e Gois) apresentam uma estrutura retorica comum. A semelhanca
de Boechat, ha quase sempre um titulo irbnico ou sarcastico que “comenta” as notinhas
escolhidas, com um estilo proximo aquele empregado pelo colunista do JB: ndo ha
paragrafos de dois ou mais periodos, as notas séo criadas com apenas duas ou trés frases, as
vezes somente uma. Como em Boechat, novamente, ha um espaco de registros, escrito em
corpo menor, intitulado aqui como Zona Franca.

Zona Franca, em Gois, e Lance Livre, em Boechat, sdo os espagos “de troca” da
coluna. Qualquer colunista sabe que as fontes ndo passam noticias “de graga”: por isso,
aquelas fontes que passam uma nota, no entender do colunista, relevante, ganham um
crédito nos registros. Gais ressalta que muitos a sairem na Zona Franca sdo clientes de

assessorias de imprensa. “O assessor liga e pede pra divulgar uma nota, dizendo ‘me

* Entrevista ao suplemento Megazine, do jornal O Globo, setembro de 2006. Em 2009, Ancelmo também
possuia uma coluna na internet, chamada “Ancelmo.com — a turma da coluna”. Néo s6 o colunista do Globo
mas também Anna Ramalho e Fernando Molica ressaltaram a dificuldade de continuar com os furos na versdo
impressa do jorrnal frente a concorréncia do meio online. Anna e Molica admitem que, quando sabem que a
noticia conseguida pela manha ndo conseguird manter-se exclusiva até o dia seguinte, muitas vezes as
mandam para a versdo online do JB ou de O Dia. Perdem a exclusividade na versdo impressa, mas mantém o
furo na rede. “A prioridade ainda é o jornal, mas hoje é mais dificil segurar o furo. Veja esse caso: outro dia
tinha conseguido uma nota muito boa ao meio-dia, que poderia ter lancado na internet, mas preferi aguardar
para publicé-la no jornal. Resultado: as cinco da tarde um concorrente me furou e publicou a nota que eu tinha
na internet”, diz Géis (entrevista ao autor, outubro de 2007).
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ajuda’; eu respondo, ‘me ajuda que eu te ajudo”. Boechat completa, “E um toma |4, da
’115

ca

Cabe aqui um paragrafo sobre uma das principais criticas as colunas de notas: a de
que estas constituiriam um “balcéo de classificados”, onde o colunista, longe de apurar com
precisdo as noticias, faria uma espécie de “leildo” a quem oferecesse “pagar mais” para ter
uma nota na coluna. Uma das jornalistas remanescentes do colunismo social mais
tradicional, Hildegard Angel, pondera que existe no meio jornalistico “uma arrogancia
intelectual e uma inveja ancestral” contra os mais bem sucedidos. Segundo ela, “nas
redacdes de jornais sempre houve o mito de que colunista social detinha privilégios, se
aproveitava das mordomias, era desonesto. De fato, numa época havia colunistas com esse
perfil, que achacaram pessoas e que se fizeram dessa forma”. Perguntada sobre quais
seriam estes colunistas, a colunista preferiu ndo dar nomes: “Ja& morreram. E 0s que

69

morreram ainda ndo sabem”” (risos). Segundo Gois, até os anos 1960, 70, havia o caso de

revistas como O Cruzeiro e também jornais nos quais ndo eram raras as matérias pagas,

invencdes de toda ordem etc.

Do ponto de vista da democratiza¢do da informacéo, o Brasil ainda esta
atrasado, mas acredito que a busca pela noticia melhorou bastante Volto
a falar da troca: eu sei que ha sempre interesses em volta. Tento ver o que
é de interesse publico. Ha o caso de noticias contraditorias, passadas
pelos leitores. Por exemplo: as vezes, dois leitores passam a mesma nota,
mas com versOes diferentes. Por isso a checagem de informagdes é
essencial. Veja o caso do nome da coluna Radar, da Veja [da qual
Ancelmo foi titular antes de migrar para O Globo]. O radar € um
equipamento que enxerga longe, mas muitas vezes enxerga um navio que
ndo é um navio. Ou seja, a coluna pode ousar mais que o resto do jornal,

mas ndo estamos imunes ao erro’”.

Voltemos a analise da coluna. As notas em Ancelmo Gois sdo criadas pela “turma da

coluna”, um dos varios borddes criados pelo jornalista e sua equipe. Ao contrario de

% Gois, entrevista ao autor (2007); e Boechat, entrevista ao site Comunique-se (2006). Obviamente, foi
somente nos espacos destinados aos registros que os colunistas admitiram a existéncia de uma troca de
interesses velada. Todos os colunistas entrevistados ou ndo para este trabalho (ndo s6 Gois e Boechat) negam
com veeméncia a existéncia da informacdes pagas a coluna.

® Entrevista para o Jornal do Brasil, janeiro de 2008.

" “Da arte de catar notinhas”, palestra realizada por Ancelmo Géis na Biblioteca Nacional, outubro de 2007.
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Boechat, que apela em menor escala aos borddes e outros lugares-comuns, a coluna
Ancelmo Gois parece buscar em cada nota um recurso para incorpora-los. Podemos tomar
como exemplo o dia 10 de dezembro quando, na pagina par, a coluna trazia dentro do box
com fotos, uma nota recorrente para quem a acompanha quase todos os dias - a indignacéo
contra estabelecimentos publicos que invadem calcadas, prejudicando a passagem de

pedestres (0s borddes estdo grifados):

Ancelmo Gois — 10/12/2003:

H& quem ache a turma da coluna muito radical em sua militdncia no MSC, o Movimento
dos Sem-Calcada. Mas é pouca gente, ainda bem. Esta dentada na sua, na minha, na
nossa passagem nio é nem para a entrada e saida de carros de uma garagem. E s6 para

estacionar mesmo. Francamente!

Além destes quatro lugares-comuns, podemos encontrar outros, que se repetem
rotineiramente, como “Na minha terra...”, “Meu Deus...”, “E, pode ser” etc. Ao abordarmos
os lugares-comuns e borddes, lembramos daquelas imagens ja desgastadas pelo uso, de tdo
repetidas. H4 mesmo em manuais de redacdo jornalistica da grande imprensa brasileira
listas de expressdes a serem evitadas pelo jornalista na elaboracéo do texto. Quando criticos
elogiam um romance, muitas vezes observam que uma das qualidades do escritor foi “fugir
dos clichés e outros lugares-comuns”. No entanto, assim como a fofoca ou o boato, ha
guem argumente a idéia de que, sem o lugar-comum, ndo ha como se aparar 0s niveis da

fala. Ou seja, € inutil propor sua eliminacédo da linguagem, como observa Claudio Tognolli:

Quando falamos em lugares-comuns, logo nos vem & idéia a condicéo
intrinseca de um nivel de fala universalmente popular: vastas operacoes,
enfim, de simplificag&o, ricas pelo folclore, pobres pela dessimbolizacdo,
triviais pelo uso e desgastadas pela repeti¢do sisteméatica. Mas o lugar-
comum ha muito deixou de ser sindbnimo de trivialidade, de prosaismo.
Ele habita e vem habitando as mais altas esferas do idioma. Passeia sem
maiores problemas entre as conversas que vao dos botequins as claques
de intelectuais. O chavao se reproduz em todos 0s grupos, niveis da fala,
diferentes esferas sociais e categorias profissionais. Num jogo de
linguagem, os chavdes tém servido como auténticas pegas, ao que alguns
chamariam de a mais fina forma de reificacdo do pensamento, volta e
meia sitiado por ofegantes tentativas de criatividade. Temos aqui, diga-
se, um terminus ad quem: palavras-pe¢a que ddo respostas imediatas a
cada jogo, a cada interagdo, sem que a palavra passe, necessariamente,
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pelo processo do pensamento, isto é, a simbolizacdo (TOGNOLLI,
2002).

Outra diferenca de procedimentos entre as colunas estd no uso das fotos e demais
ilustracbes. Como vimos na primeira parte desta tese, as antigas colunas sociais se
beneficiaram bastante com o advento do fotojornalismo, que permitiu aos colunistas
americanos publicarem, além de desenhos e cartuns, fotos das personalidades destacadas,
geralmente em ambientes luxuosos. Essa tendéncia foi uma das marcas de sucesso das
colunas sociais, pois os leitores corriam as colunas para conferir as fotos dos integrantes da
high-society com seus smokings, artistas de cinema e seus vestidos assinados por grandes
estilistas etc. Uma tendéncia que atravessou as décadas e encontra eco até hoje nas colunas
de notas. Porém, também as fotos e ilustracbes recebem hoje um tratamento diferenciado.

Em Boechat, como vimos, h4d uma padronizacdo quase diéria nas fotos — uma bela
mulher, uma imagem de alguma celebridade participando de evento “social” e a nota com
corpo e titulo igual as outras, apenas com o diferencial de se tratar sempre de uma
personalidade e sua caricatura (ou foto, de vez em quando). Boechat ndo estd preocupado
com o que é publicado nas fotos, e geralmente as pessoas retratadas ali s6 estdo na coluna
porque sdo de alguma forma “midiaticas” ou belas — no caso das mulheres ou modelos que
ilustram a coluna.

Em Ancelmo Gois a intengdo é diversa. Obviamente o colunista ndo deixa de
publicar fotos de celebridades na coluna, mas elas estdo no canto direito da coluna. Na foto
principal e maior, que fica no centro da coluna, logo abaixo do nome do colunista, Gois
inovou. Ali, a coluna parece pretender denunciar iconograficamente tudo que para ela é
errado na cidade do Rio de Janeiro (estamos na editoria Rio): placas da prefeitura com erros
de portugués, carros oficiais flagrados em praias turisticas em dias de expediente, prédios
tombados pelo patriménio historico e sem conservagéo, restaurantes que invadem o espaco
publico, entre outros. No texto referente a imagem, ndo h4 titulo. O espaco entrelinhas é
levemente ampliado, servindo de legenda as imagens. Ndo ha a divisdo de frases em
paragrafos.

Este procedimento, contudo, ndo ocorre todos os dias. Geralmente aos domingos ha

uma foto de mulher (atriz, modelo, cantora etc) sempre com o comeco textual “A coluna de

177



hoje € de...”, acrescido do nome da celebridade feminina. Pode-se interpretar este passo
como uma tentativa dos editores da coluna de deixa-la mais “leve” num dia como o
domingo, em que as pessoas estdo em casa descansando. Também temos notado,
recentemente, a publicacédo de fotos, em alguns dias da semana, com belas arvores (durante
a primavera foram publicados varios ipés-roxos) ou animais silvestres flagrados em bairros
da zona sul carioca, como Gavea ou Jardim Botéanico. Algumas destas fotos sdo registradas

por leitores donos de cameras digitais, que as enviam por e-mail a coluna.

Quando assumi a coluna, achei melhor mudar o critério das fotos
escolhidas. Os escolhidos para ilustrar a coluna eram sempre 0S mesmos,
alguns sem a menor importancia como noticia. Uma vez, perguntei ao
Boechat: “O que fez a Embaixatriz Paranagud [integrante da alta
sociedade] para aparecer sO este ano 17 vezes em sua coluna?”. Ele
respondeu, “N&o sei, nem conheco essa mulher!”. Ou seja, ele ndo se
preocupava com as fotos, apenas com a noticia, acima de tudo. Este era
uma caracteristica comum a muitos colunistas: publicar sempre fotos que
os fotografos do jornal ou free-lancers ofereciam. Resolvi mudar isso.
Publico fotos sobre desmandos de autoridades e agressdes a cidade, além
de outras que realcem a natureza do Rio de Janeiro. Amo esta cidade e
posso dizer que a minha coluna é bairrista. A tecnologia também nos
ajudou muito. Hoje h& uma participacdo muito grande dos leitores que
nos enviam fotos digitais. De cada 30 fotos que chegam por e-mail, 28 ou
29 vém dos leitores. De vez em quando promovo a elei¢do da arvore
mais bonita. Quando o tema é buganvilia ou ipé roxo é uma
loucura...(risos) (GOIS, entrevista ao autor).

Também entre os fios de um boxe, ha sempre uma notinha na parte inferior direita
da coluna, pagina impar. Ela pode se intitular, dependendo do dia, de Curva de Gois ou
Ponto Final (o titulo vem em letras brancas sobre fundo preto). N&o sdo noticias no sentido
de trazer um fato novo ao leitor: sdo sempre comentarios a respeito de um tema relevante
discutido pela opinido publica Ha desenhos que ilustram o box, tradicional fim de leitura
dos leitores da coluna: a Curva de Gois pode vir num dia com uma seta para cima, com um
elogio; ou pra baixo, com uma critica. No Ponto Final, ha um juizo da coluna que se
pretende definitivo sobre temas que tiveram repercussao entre os leitores.

Embora seja visivel nas colunas a busca de um discurso sedutor para conquistar o
leitor, notamos em Ancelmo Gois o apelo maior em favor do efeito pedagdgico. Gois se
indigna com os abusos de autoridade, e ndo se furta de informar as ultimas gafes ou frases

infelizes de politicos. Ambos buscam, além do supracitado contrato de leitura, “efeitos de
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reconhecimento”, ou seja, a procura por uma cumplicidade cultural com o leitor. Estes
efeitos de linguagem se manifestam ao tomar emprestado titulos de filmes ou mdusicas de
sucesso para ilustrar notas (o titulo “Aquele abraco”, do dia 12 de dezembro, pegava carona
no sucesso da musica de Gilberto Gil para destacar a grande procura em hotéis no Rio de
Janeiro para o reveillon). Em Gois, os titulos sdo também muito mais explicitos, no sentido
de buscar a todo custo um comentario “popular” e irénico. O dialogo entre titulo e o texto
em uma ou duas frases pode denotar uma aparente simplicidade, mas torna-se mais
complexo quando o colunista mistura propositadamente o publico e o privado. Assim, uma
mulher que teria, segundo a coluna, “oferecido uma graninha” a funcionarios de uma
vistoria do Detran teve como titulo “O, madame!”; o embaixador brasileiro em Roma na
época, Itamar Franco, chega ao Brasil para encontrar Lula: “Mamma mial!”; o compositor
Jodo Bosco anuncia que vai disponibilizar na internet toda sua obra para copia em mp3:
“Liberou geral”. Enfim, h& nestas colunas uma maior liberdade para a utilizagdo de
comentarios irbnicos (muitas vezes sarcasticos, como em Boechat) e ainda adjetivacdes
normalmente condenadas em textos definidos como jornalisticos, nos quais o padréo a ser

seguido — fora do espaco das colunas — ainda é o da objetividade.

A autoridade disfarcada

Uma leitura atenta e diaria das colunas Ancelmo Gois e Boechat permite entrever o
discurso ideoldgico ali contido. A procura por metaforas, metonimias, frases-de-efeito,
borddes, trocadilhos, sdo elementos importantes ao estudo. Estas serdo Uteis para
demonstrar as trés fungdes do discurso ideoldgico, segundo Olivier Reboul: a fungédo
pedagodgica, a funcdo lexical e a funcdo estética. Como vimos no topico anterior, se em
Boechat ha a busca de um colunismo sofisticado, irénico e bem informado, que busca nas
notas curtas a cumplicidade com o leitor, em Ancelmo Gois essa cumplicidade é levada ao
extremo, chegando perto do populismo. O discurso da coluna revela aqui sua carga
ideologica, onde se assiste a um forte investimento do sujeito enunciador, que ocupa
plenamente o lugar da enunciacdo (REBELO, 1992:77). Gois muitas vezes se arvora em
“advogado da cidade”, defendendo o que para ele é certo e assumindo um tom claramente

didatico e por vezes autoritario, ainda que com rompantes de humor. O bord3o “E. Pode
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ser” (também usado com menos recorréncia em Boechat e outras colunas como o Informe
JB) é uma figura retorica que sempre significa o que néo foi dito: na verdade, a “turma da
coluna” esta duvidando que o que a autoridade disse seja verdade. Os boxes Ponto Final ou
Curva de Gois, que pretendem comentar fatos relevantes, sé reforcam o carater de paladino
da ética e moralidade tipico do discurso autoritario, mas que muitas vezes passa
despercebido, disfargado por um tom bem-humorado e “carioca” de noticiar e comentar 0s
fatos.

O discurso autoritario pode ser confundido como “verdade” para o leitor
desavisado, que ndo acompanha diariamente estas colunas, quando a informacéo curta ndo
d4 margem a contextualizagbes. Segundo Perseu Abramo, a inversdo da opinido pela
informacgdo ¢ um padrdo de manipulacdo tipico da grande imprensa. O juizo de valor é
inescrupulosamente utilizado como se fosse um juizo de realidade, quando ndo como se
fosse a prépria mera exposicdo narrativa/descritiva da realidade (2003, grifos do autor).
Entendemos que o colunista, ao usar com alguma freqliéncia o bordéo “esta certo”, ou “esta

errado”, esté vaticinando um juizo de valor.

Hoje, o fato é apresentado ao leitor arbitrariamente escolhido
dentro da realidade, fragmentado no seu interior, com seus aspectos
decorrentes selecionados e descontextualizados, reordenados
invertidamente quanto a sua relevancia, seu papel e seu significado,
e, ainda mais, tendo suas partes reais substituidas por versbes
opiniaticas dessa mesma realidade (ABRAMO, 2003).

*k*k

Em sua aula inaugural da cadeira de semiologia literaria do Colégio de France, em
1977, Roland Barthes discorreu sobre o discurso do poder: “Adivinhamos entdo que o
poder esta presente nos mais finos mecanismos do intercambio social: ndo somente no
Estado, nas classes, nos grupos, mas ainda nas modas, nas opinides correntes, nos
espetaculos, nos jogos, nos esportes, nas informacdes, nas relagdes familiares e privadas, e
até mesmo nos impulsos liberadores que tentam contesta-lo: chamo discurso de poder todo

discurso que engendra o erro e, por conseguinte, a culpabilidade daquele que o recebe”
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(BARTHES, p.11). Tanto em Boechat como em Ancelmo Gois, ha um discurso de poder
subliminar, em que o leitor € levado irresistivelmente — pelo alto grau de aparente
informalidade ali presente — a identificar-se com o pensamento de seus autores, julgando
proprias idéias que na verdade Ihe foram passadas por outros. O discurso de poder presente
nestas colunas é tipico da era da publicidade: sabem conjugar com precisdo informacéo e

entretenimento, a fim de manter um leitor satisfeito e cativo.

Capitulo 8

Colunas de notas e a logica midiatica do entretenimento: transformando

rumores em noticia nas colunas de notas politicas

O fato é que os parametros de selecdo, de organizacdo e de apresentacdo da informacao
tendem a responder aos mesmos principios que ha algum tempo vém sendo identificados
como estruturadores da comunicacdo de massas: 0 entretenimento, como base de
referéncia, a ruptura, a diverséo e a dramaticidade como seus assuntos.

Wilson Gomes

Em novembro de 2007, uma campanha publicitaria do jornal O Globo trazia alguns
colunistas do jornal como estrelas. Veiculada principalmente pela televisdo, internet e
jornais das Organizac¢Bes Globo, os anincios mostravam fotos de alguns dos colunistas do
periédico — como Ancelmo Gois, Arthur Xexéo e Miriam Leitdo — em lugares como
restaurantes, teatros e interior de avides, com o slogan, “Vocé pode dar a sorte de sentar ao
lado do (nome do colunista). Ou pode assinar O Globo”. Na&o era a primeira campanha do
jornal a usar colunistas: Nos anos anteriores, anuncios veiculados na televisdo pela Rede
Globo davam a chamada das principais noticias da edi¢do do dia seguinte do periddico e, ao

final, um colunista anunciava, “Leia amanha - no Globo”.
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Numa época em que o0 jornalismo impresso procura constantemente algum
diferencial que a notabilize frente a concorréncia com a internet e a TV, as colunas
assinadas por jornalistas famosos tornaram-se cada vez mais essenciais para a comunicagdo
com o leitor. As principais jogada de marketing para fisgar o leitor da midia impressa,
frente a concorréncia cada vez maior da televisdo e internet, seriam a analise e a informacao
diferenciadas (exclusivas) de suas principais estrelas — os colunistas. O pesquisador Carlos
Castilho também analisou o papel das colunas assinadas na midia impressa. Segundo ele,
“as pessoas tomam conhecimento de um fato ou processo atraves de manchetes impessoais,
mas passam a dar mais relevancia a um tema depois que ele € tratado em colunas de notas
assinadas. (...) No terreno da politica, qualquer informacgéo ganha um plus quando vem sob
0 patrocinio da grife de Joelmir Betting, Janio de Freitas, Elio Gaspari ou Mauricio Dias”
(CASTILHO, apud COUTINHO, 2005). Os colunistas mais lidos promovem um contrato
de leitura que é todo particular: leitores mais fiéis “compartilham” com a visdo politica e
ideoldgica do colunista, aprovam o discurso inserido nos textos, apdiam os apelos as
autoridades e noticias sobre desmandos na cidade e se divertem com os borddes usados
pelo titular da coluna, mesmo sabendo de antem&o os principais borddes usados.

Mesmo as colunas de notas mais “sérias”, como o Informe JB e outras reservadas
aos primeiros cadernos da grande imprensa, ndo abdicam do entretenimento. A exposicdo
da vida privada de famosos, ao lado de assuntos publicos, atrai os leitores, e a linguagem
informal, caracterizada pela narrativa conversacional, € uma constante. A julgar pela
quantidade de colunas em todos os jornais da grande imprensa, este fascinio esta longe de
se acabar. Seria parte do que Norman Fairclough indicou como caracteristicas da midia
impressa de hoje: a tensdo entre informac&o e entretenimento; e entre o publico e o privado.

Em seu livro “Transformacdes da politica na era da comunicagdo de massa”, Wilson
Gomes defende a tese de que o modelo tradicional de relacéo entre politica e comunicagdo
de massa, em que as instituicbes do ramo da comunicagdo se ofereciam como meios
técnicos ou meros instrumentos atraves dos quais a politica alcangava as massas, ndo é mais
possivel nas novas condi¢des sociais dessas instituicbes. Primeiro, porque elas ganharam
uma forma empresarial, independente do Estado. Segundo, porque a configuracdo dos seus
conteudos se da através de uma logica propria a qual deve se dobrar tudo aquilo que entra

no circuito comercial de largo alcance (GOMES, 2004:299). A essa premissa inquietante
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soma-se um fator que hoje ndo pode ser desprezado pela industria da comunicacdo: o
entretenimento. Inicialmente constituidas por pilulas noticiosas, as colunas de notas,
mesmo aquelas mais voltadas ao mundo da politica e dos negdcios, jamais prescindiram da
diversao, caracteristica presente nas antigas colunas sociais. S6 que, ali, o entretenimento
tipico do género — rumores, insinuacdes, boatos, piadas - vem mesclado com informac6es
relevantes devidamente apuradas pela equipe da coluna. E essa caracteristica, aliada & busca
pela noticia exclusiva, em primeira mdo, que faz as colunas informativas brasileiras
constituirem um género Unico no jornalismo mundial, segundo jornalistas entrevistados.

Cabe a pergunta: pode o entretenimento conviver com a informagdo no mesmo espacgo?

Agora as informagdes devem ter trés qualidades principais: serem faceis,
rapidas e divertidas. Assim, paradoxalmente, os jornais simplificaram seu
discurso no momento em que o mundo, transformado pelo fim da Guerra
Fria e pela  globalizacéo econdmica, complexificou-se
consideravelmente. A informagdo ndo é um dos aspectos da distracéo
moderna, nem constitui um dos planetas da galéxia divertimento: é uma
disciplina civica cujo objetivo é formar cidaddos (RAMONET, apud
Trigo, 2003).

Gomes acrescenta que, com efeito, os principios cognitivos da informacéo de larga
escala demonstraram poder se adaptar convenientemente as regras de selecdo e exposicao
na logica que orienta a expressao dos produtores da industria da comunicacdo de massa
(2004). A idéia de “diversdo” citada acima por Ignacio Ramonet é compartilhada por
Wilson Gomes, que d& o nome de “consumo distraido” & logica da informagdo de
privilegiar mais o que € interessante em detrimento ao mais importante. Ou seja, uma
I6gica construida para reter o consumidor, entretendo-o cada vez mais. “Este principio é
apenas o indicio de que reina uma légica da diversdo, em cujo extremo de realizacdo é
presidido pela afirmacdo que nada mais deve ser solicitado ao destinatario da informagéo
do que um consumo distraido (GOMES, ibidem, grifos do autor).

Na busca de verificar com mais profundidade indicios deste “consumo distraido”,
optamos por analisar trés colunas de notas em que a diversdo e a informacgdo estéo
presentes. Primeiro, vamos destacar a coluna “Nhenhenhém”, do jornalista Jorge Bastos

Moreno, de O Globo. Depois, passamos para a coluna de Monica Bergamo, da Folha de
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Sao Paulo. Por fim, analisamos a coluna de Claudio Humberto, do Jornal de Brasilia. Sdo
trés espacos com alto indice de leitura e que se prestam a caracteristica difundida por

Ancelmo Gois, ou seja, sdo hoje “ancoras de leitura” da midia impressa nacional.

Nhenhenhém e a importancia da fofoca

A coluna analisada aqui difere daquelas estudadas no capitulo anterior — Boechat e
Ancelmo Gois — por ser um espaco de notas curtas que tratam exclusivamente sobre
politica, enquanto aquelas sdo colunas que podemos chamar de variedades, que abrangem
varios assuntos. Também ndo é uma coluna diaria como a dos autores supracitados, sendo
publicada somente aos sdbados. Comeco com a coluna Nhenhenhém - do veterano
jornalista Jorge Bastos Moreno -, porque reflete a perfeicdo a uma caracteristica basica das
colunas mais modernas — a quebra de barreiras entre 0 espacgo publico e privado no discurso
sobre a cena politica nacional. A coluna localiza-se na parte inferior da pagina 3, editoria O
Pais, reservado aos assuntos, na avaliagdo do jornal, mais “importantes” do dia, aqueles que
quase sempre merecem chamada na primeira pagina.

“Moreno”, como tambeém é chamado, mora em Brasilia e é jornalista especializado
na &rea politica, embora também assine eventualmente textos para outras editorias, com a
de cultura. Por vezes também é responsavel pela coluna “Panorama politico”, na segunda
pagina do periodico. Estamos, portanto, diante de um jornalista especializado nas chamadas
hard news, ou seja, as noticias do mundo da politica, aquelas que saem nos primeiros
cadernos e seriam mais “importantes” do que as demais.

No entanto, a caracteristica principal da coluna Nhenhenhém é apenas uma: a fofoca
sobre os bastidores do poder.

Troquemos 0s personagens citados na coluna por pessoas do mundo da alta
sociedade ou celebridades de qualquer area ligada ao entretenimento, e um olhar mais
apressado pode sugerir estarmos diante de mais uma coluna social tradicional. A diferenca,
aqui, € que as insinuacdes, as maledicéncias, os rumores e boatos vém todos da cena
politica.

Na busca de algumas caracteristicas em comum entre Nhenhenhém e outras colunas

de notas da grande imprensa, tomamos a liberdade de analisar em detalhes a coluna do dia
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24 de novembro de 2007, usando como referéncia a analise de discurso. O estudo de caso
sera importante para constatarmos a importancia deste género jornalistico singular e seu
papel na cena brasileira.

Consideremos a pagina inteira. Neste sabado em especial, havia no alto da pagina o
fato principal do dia: uma reportagem sobre o chamado “mensaldo mineiro”, no qual o
procurador geral da repUblica via indicios do envolvimento do secretario de governo de
Minas Gerais Eduardo Azeredo, no escandalo do “valerioduto”, que, em sua esfera
palaciana, derrubou varios ministros do governo Lula. Transcrevemos, a seguir, 0 primeiro
paragrafo da reportagem, assinada pelos jornalistas Jailton de Carvalho e Evandro Eboli.
Observe que ndo deixamos de citar elementos importantes da linguagem jornalistica
utilizados em reportagens; a retranca (que indica ser aquela matéria mais uma de uma

série), o titulo e o subtitulo:

Os 15 do esquema mineiro

Novas ramificacfes a vista
Procurador vé indicios de envolvimento do secretario de Governo de Minas no valerioduto

A denuncia do procurador-geral da Republica, Antonio Fernando de Souza, contra o
valerioduto tucano pode respingar na administracdo do governador de Minas Gerais, Aécio Neves
(PSDB). Na acusagéo, apresentada ao Supremo Tribunal Federal (STF), Antonio Fernando pede o
Ministério Publico Federal em Minas que aprofunde as investigacfes sobre as relacGes entre o
secretéario de Governo de Aécio, Danilo de Castro, e a SMP&B, agéncia de publicidade de Marcos
Valério de Souza, operador do mensaldo do PT e do valerioduto do PSDB mineiro.

Passemos agora para a analise da coluna. Nhenhenhém é uma tipica coluna de notas
politicas, com um destaque no meio para o titulo da coluna, ao lado a foto do colunista e
abaixo a indicacdo: Jorge Bastos Moreno: de Brasilia. Como nas colunas Informe JB e
Painel, ha ali também uma nota principal de tamanho maior que as outras notas, e que serve
como espago condutor do tom da coluna. Ou seja, é esta nota principal que servira de
“guia” para as diversas notas selecionadas pelo colunista, que de alguma forma fardo aluséo
aela.

Se na reportagem principal do jornal, havia a denincia do “valerioduto tucano”, o
texto principal da nota condutora da coluna, abaixo — “Governadores tucanos assaltam o

Planalto” -, € uma dendncia sobre as articulacdes do PSDB, o partido de oposi¢cdo ao
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governo, em Brasilia, e a semelhanca de seus metodos com o do PT. Vale a pena

transcrever a integra do texto principal:

Moreno - O Globo, 24/11/2007:

Governadores tucanos assaltam o Planalto

Os governadores do PSDB, as vésperas da convencéo tucana de ontem, transformaram a rampa do
Palécio do Planalto em cal¢caddo de Copacabana.

Venderam o corpo, a alma e 0s votos do partido na CPMF a um governo tarado por equilibrar suas
contas.

Como o procurador Antonio Fernando ja havia estragado mesmo a festa tucana, denunciando o
PSDB de Minas como criador do mensaldo, os governadores se sentiram muito mais a vontade para
pressionar seus senadores a aprovar o imposto do cheque. Em troca de outros cheques.

N&o se tem noticia, na pagina negra da historia politica do pais, de transacdo semelhante entre
governo e oposicao.

Comprova-se assim a tese caetana e velosamente celebrada de que PT e PSDB sdo irmdos gémeos
paridos pela rua Maria Antdnia (local de resisténcia dos estudantes, intelectuais, operarios e
artistas).

Portanto, com a licen¢a do Chico, séo filhos da rua e da mesma costela.

Exaurido como oposi¢do, sem discurso da moralidade, s6 resta como bandeira agora ao PSDB
atacar o portugués ruim do irmao pobre. Esse discurso, altamente impopular, s6 o consolida como o
partido da, como diz o Lembo, “elite branca”.

A partir do titulo — em que o verbo “assaltar” funciona como abertura do tom
contundente que se inicia, podemos inserir j& uma caracteristica do género coluna de notas:
0 tom mais ousado e livre que o espago jornalistico informativo, caracterizado na
reportagem acima da coluna. Em uma coluna de notas ndo ha olho, retrancas, subtitulo etc;
mas sim um titulo mordaz e mais livre que o usual na reportagem. O colunista abusa de
efeitos textuais, metaforas e frases de efeito (ver o 2° paragrafo) para levar ao leitor um
retrato bastante critico das negociagdes entre o Planalto e a oposi¢éo, representada ali pelo

PSDB. Selecionamos alguns trechos:

- “Venderam o corpo, a alma e os votos do partido na CPMF a um governo tarado por equilibrar
suas contas”.

- “(...) transformaram a rampa do Palacio do Planalto em cal¢addo de Copacabana.”

- “Portanto, com a licenca do Chico, sdo filhos da rua e da mesma costela.”
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As duas primeiras sentencas sdo usadas pelo colunista para indicar que o partido
“vendeu-se”, quando o jogo politico rende uma alusdo clara a prostituicdo (“venderam o
corpo, a alma e os votos do partido a um governo tarado...” / “transformaram o Palacio do
Planalto em calgaddo de Copacabana”). Adiante, ndo é dificil verificar que o discurso da
coluna, ao considerar os dois partidos como “filhos da rua e da mesma costela”, esta usando
mais um ponto em comum ao género das colunas de notas, ou seja, aproximar a realidade
de um tom ficticio e narrativo no qual os personagens retratados sdo parte de uma trama — 0
discurso aqui € melodramatico, apesar dos personagens politicos. Nao ha como nédo lembrar
do recurso enormemente utilizado até hoje em telenovelas — os rivais que se descobrem
irmdos de sangue -, que o0 cronista usa aqui num tom ironico, para referir-se ao PT e ao
PSDB.

Passemos agora as “notas curtas” que sao a razdo da existéncia da coluna. Se hoje
colunismo tem entre suas caracteristicas a funcao de “amplificar” os rumores que cercam 0s
bastidores das negociacGes politicas, h4 aqui 6timos exemplos. N&o ha, entre as treze notas
escritas pelo colunista, nenhuma noticia realmente factual, ou seja, devidamente apurada
seguindo as regras basicas da técnica jornalistica, que pressupde o nome das fontes, o
contraditorio das versdes, a apuracdo rigorosa, como pode ser verificado na reportagem
supracitada do alto da pagina (“Novas ramificacfes a vista”).

E nem poderia. Jorge Bastos Moreno esta preocupado com os rumores entreouvidos
nos bastidores das negociagdes politicas em Brasilia. Como nédo séo noticias definitivas, no
sentido de que ndo had como comprova-las a priori, elas jamais poderiam estar num espaco
fora da coluna, espaco este que pede o rigor da objetividade. O tom é de cronica, e a
sensacdo € de que o discurso das notas ndo foi escrito, mas sim passado ao leitor por

alguém muito bem informado, como nestes dois exemplos:

Moreno - O Globo, 24/11/2007:

Palavra de rei

Lula ja fala abertamente com seus ministros que Dilma € sua candidata a 2010.
N&o vai impor seu nome a base.

Mas quer que todos saibam que vai comecar a trabalhar o nome dela.

Mas sé a partir de 20009.

S6 que, dizendo isso, ja esta trabalhando.
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E pravaler

Sérgio Cabral e César Maia estdo conversando e muito sobre a sucessdo na Prefeitura do
Rio.
Oficialmente, espalham que as tentativas de entendimento entre eles fracassaram.

Nos dois casos, ndo ha a menor indicacdo de que as informacgfes passadas sejam
verdade, e mesmo que sejam, ndo € essa a intencdo do colunista. Caso fossem perguntados
sobre o conteldo das notas, Lula, Dilma Houssef, Sérgio Cabral e César Maia negariam
categoricamente os rumores. Sao ainda articulagdes nos bastidores, e no mundo politico,
articulacbes devem, no limite do possivel, permanecer no terreno das conjecturas. No
primeiro exemplo, sobre a “candidata a 2010” do presidente, o colunista afirma que Lula
“ndo vai impor seu nome a base, mas quer que todos saibam que vai comecar a trabalhar o
nome dela”. A segunda nota deixa claro que a disseminacéo de boatos ndo é privilégio da
imprensa — 0 meio politico, como ja vimos, aprendeu que a midia € importante campo de
experiéncia para lancar um baldo-de—ensaio, outra caracteristica comum as colunas de notas
politicas. Enquanto as editorias de politica e cidade refletem a troca de acusagdes entre 0s
dois politicos (“oficialmente, espalham que as tentativas de entendimento fracassaram”), o
colunista deixa claro ja no titulo (“E pra valer”) e no primeiro periodo — “estdo conversando
e muito sobre a sucessao na Prefeitura do Rio”.

Seguindo em frente, as duas notas sincopadas a seguir séo exemplos da “apuracéo”
tipica de uma coluna informativa. Ali, ndo ha tempo para gastar-se dois ou mais dias numa
reportagem politica convencional. Moreno estd mais disposto em “desvendar” para 0s
leitores como agem e trabalham os personagens principais de sua coluna. O assunto é a
obstinacdo do governador de S0 Paulo.José Serra, em conseguir votos a favor da
prorrogagéo da CPMF:

Moreno - O Globo, 24/11/2007:

Santo de casa

Maldade de FH:
- Se 0 Serra tivesse feito por mim 1% do que faz pelo Lula, nds ndo teriamos sido apeados
do poder.
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Famoso quem?

FH tem razdo.

Serra conversou até com os senadores do Nordeste.

Sem saber, claro, os nomes deles nem os estados que representam.
Mas um assessor o ajudava, soprando-lhe os nomes nos ouvidos.

Outra nota, em especial, diz muito sobre os bastidores politicos. Qualquer ministro
pré-demissionario ou que anuncie que “em algum tempo” ira deixar 0 cargo gera uma

montanha de rumores. A coluna ndo deixaria em branco a sucessao de Gilberto Gil:

Moreno - O Globo, 24/11/2007:

Sarau

H& uma briga surda nos meios artisticos e intelectuais ligados ao PT para tentar fazer o
sucessor de Gil no Ministério da Cultura.

Quem participa dessa briga? Que meios artisticos ligados ao PT estdo fazendo
pressdo para “fazer o sucessor” do ministro? Isso ndo importa, parece dizer o colunista, mas
sim a articulagdo dos bastidores. Para o professor Marcelo Kischinhevsky, que ja trabalhou
em uma coluna de notas ligada a economia, o Informe Econémico, do Jornal do Brasil, a
coluna do Moreno é o exemplo mais bem acabado de uma certa cronica politica da

realidade brasileira.

O processo que levou a atribuicdo de uma certa respeitabilidade das
colunas sociais foi lento. Passou por diversas reformulagdes de contetdo
de espacos como os de Ibrahim Sued e posteriormente Swan e Hildegard
Angel, para ficar s6 nos colunistas do Rio. Temos que observar que estas
colunas, no ato de revelar os bastidores dos eventos sociais da cidade,
falam diretamente também sobre 0s costumes e as praticas politicas e
econdmicas. Sdo, portanto, espacos fundamentais para o desempenho de
uma das fungdes da imprensa, desde o século 19: atuar como cronista de
época, expondo o0s varios aspectos da sociedade. O melhor exemplo
dessa linha, hoje, para mim, é o Moreno, de O Globo. Ao retratar a vida
privada dos politicos e a forma como costuram seus consensos e
dissensos em mesas de restaurante, chas etc., ele fala mais sobre nossa
realidade do que uma dizia de matérias convencionais do dia-a-dia,
aquelas que sdo incapazes de indicar quem realmente sdo o0s
protagonistas de nossa vida politica’.

! Kischinhevsky, 2007, entrevista ao autor.
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A coluna Nhenhenhém é um bom exemplo de como o entretenimento ligado a
informagdo pode ser um recurso eficaz no jornalismo da midia impressa. Ndo ha
“profundidade” nos comentarios e nas notinhas maliciosas contidas na coluna de Moreno.
Mas, ao relatar como agem os politicos, o leitor destas notas, a principio, “triviais”, recebe
uma informacdo diferenciada sobre a cena politica nacional: ao mesmo tempo em que se
informa, diverte-se, com uma visao singular do cotidiano dos politicos.

Mas ha um porém, passivel de criticas, sobre a coluna Nhennhenhém. Por vezes, o
colunista € muito auto-referente. Moreno ndo age apenas como um observador anénimo,
que colhe as fofocas dos bastidores e as passa para o leitor em primeira mdo. O colunista
muitas vezes é um personagem de si mesmo - também déa opinides, faz piadas com politicos
e ndo raro, de forma autoritaria, até faz ameacas a determinados politicos, mesmo que em
tom absolutamente informal. Como se estivesse fazendo uma piada. Vejamos dois

exemplos a seguir:

Moreno — O Globo, 28/07/2008:

Bilhete:

Ministro Temporao:

Ao noticiar todas as tramas do comando do PMDB contra a sua gestdo, esta coluna,
involuntariamente, o tem ajudado a se manter no cargo.

Mas, se 0 senhor ndo determinar a urgente apuracdo da barbarie cometida contra a india
xavante de 16 anos, que estava sobre a responsabilidade da Funasa, a esta coluna ndo
restara outra alternativa, a ndo ser abrir espaco para seus algozes Henrique Eduardo Alves e
Michel Temer.

Moreno — O Globo, 25/10/2008:

“Marta, afasta de mim esse calice!”

Meu coracdo é mole que nem o de Lula. Tenho entrevista dele gravada dizendo que a
Unica pessoa do mundo que ndo perdoaria nunca seria o Collor. Hoje sdo unha e carne feito
a Mariana Ximenes e eu. O Lula perdoa até o Eduardo Paes.

Mas eu nédo sou assim tdo magnanimo como o nosso presidente. Depois de tudo que ele
fez contra as minhas queridas Luciana Genro e Manuela D’Avila no primeiro turno em
Porto Alegre, resolvi perdoar o Tarso Genro por puro interesse eleitoral: o ministro da
Justica agora € o principal cabo eleitoral da minha candidata Dilma, Veja a nossa conversa:
- Ministro, vai resistir até quando contra a Dilma?

- Ela ¢ minha candidata!
- N&o acredito!
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- Ela é a candidata do presidente Lula. Sou muito disciplinado. Consegiientemente, sera a
candidata do PT.
- O Lula ja fala abertamente sobre isso?
- Ndo, mas sinaliza. Comigo nunca falou, mas eu percebo que a candidata é ela. E vamos
trabalhar juntos por ela. Acredito que ndo s6 o PT, mas toda a base aliada, vai se engajar
totalmente na candidatura da ministra Dilma.

Viu, vencemos todas as resisténcias! Falta quem? A Marta? Mas que ela ndo me traga o
Jodo Santana. Ai t0 fora!

Na primeira nota, escrita em forma de bilhete a0 ministro da Saude de Lula, José
Gomes Tempordo, o colunista deixa claro, ainda que “involuntariamente”, que sua coluna o
“tem ajudado a se manter no cargo”. E que ndo hesitard em abrir espaco na coluna para
algozes politicos do ministro, caso ele ndo determine a “urgente puni¢do da barbarie”
cometida contra uma india xavante que estava sob a protecdo da Funasa. Aqui, o colunista
abandona a isencdo e parte para a ameaca contra o ministro. Nao importa se o proposito é
louvavel ou ndo - importa deixar claro que, agindo e ameagando dessa maneira, Moreno
extrapola sua fungdo como colunista, confundindo opinido com intimidacao.

Na segunda nota, o colunista ndo so relata os bastidores das negociagfes politicas
que envolvem a eventual candidatura da ministra Dilma Houssef (um dos rumores mais
fortes de Brasilia era a preferéncia do presidente Lula pela ministra como candidata oficial
do PT a presidéncia da Republica), como se pde como um interlocutor privilegiado, em que

primeiro desanca o presidente — “O Lula perdoa até o Eduardo Paes”?

— para depois, a
maneira dos politicos -“por puro interesse eleitoral”, ja que o colunista declara-se
abertamente pela candidatura de Dilma Houssef - , consegue arrancar do ministro da Justica
a declaracdo de que a ministra € mesmo a candidata do presidente, embora ele ndo fale
abertamente, apenas “sinalize”.

Ao abandonar a imparcialidade e investir fundo no apoio a uma candidatura politica,
0 colunista/personagem corre o risco de ter sua credibilidade como jornalista ameagada.
Quando expbe os bastidores das negocia¢Oes politicas da capital brasileira, Moreno é
muitas vezes brilhante. No entanto, ao assumir constantemente o papel de personagem de
suas proprias notas, corre o risco de misturar-se aos politicos que critica, desfavorecendo o

distanciamento e o espirito critico que o leitor precisa para ler suas notas.

2 0 entdo vencedor das eleicBes para a prefeitura do Rio de Janeiro foi relator da CPI do Mensal&o, e na época
chamou Lula de “chefe da quadrilha” (ver capitulo 6).
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Monica Bergamo: dos bastidores da politica aos bastidores da novela

A jornalista Monica Bergamo assina hoje uma das colunas didrias mais lidas do
pais. ApoOs passagens pelas revistas “Playboy”, “Veja Sdo Paulo” e “Veja” (onde foi
reporter politica), a jornalista assumiu a direcdo de jornalismo da sucursal de Brasilia, em
1997. E também reporter especial da Folha desde 1999. Sua coluna encontra-se na pagina 2
do suplemento llustrada, da Folha de S&o Paulo. No site da Folha, ha a informacéo de que
a jornalista “destaca em sua coluna informacGes de diversas areas, entre elas poder, moda e
coluna social”.

“Coluna social”. A principio, a julgar pelo local e editoria do jornal onde se
encontra a coluna de Monica Bergamo — caderno llustrada, suplemento reservado a
cobertura da cultura, artes e espetaculos -, poderiamos supor ser esta coluna uma coluna
social nos moldes antigos, preocupada apenas na descri¢cdo dos habitantes do society. Mas
ndo eé.

A coluna de M6nica estd mais proxima hoje daquela escrita pelo jornalista Joaquim
Ferreira dos Santos, em O Globo. Ambos preferem descrever situagdes envolvendo artistas,
celebridades, modelos, cantores e (por que ndo?) politicos para, assim, obterem uma
crénica — mais do que social — dos costumes de certa sociedade brasileira. Diferencia-se da
coluna de Jorge Bastos Moreno por uma tematica mais variada e pelo uso constante de

entrevistas, sempre com alguém em evidéncia na midia.

Faco o que eu fiz a minha vida toda como repérter. A diferenca é que
hoje tenho um espago importante dentro de um jornal importante. E isso
me permite entrar em todos os lugares. Posso fazer desde o bastidor do
senado até o bastidor da novela das oito. Tudo isso cabe na coluna. Gosto
dessa abertura. Antes eu era reporter de politica em Brasilia. Entdo, o que
eu fazia? Ficava todos os dias no Congresso (Bergamo, entrevista).

O formato da coluna pode mudar de acordo com a tematica ou a importancia dos
assuntos escolhidos pela colunista. Pode vir, por exemplo, um dia com um texto longo
(como na célebre entrevista com a ex-diretora da Infraero Denise Abreu). Em geral, a

colunista abre a coluna com uma entrevista, segue com notinhas de variedades de termina
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com a secdo “Curto-circuito”, com avisos sobre langamentos culturais ou “sociais”, a
maioria enviados por assessorias de imprensa.

Como lembraram Sodré & Paiva (2004), hoje, para conseguir um espago numa
coluna de notas (social ou ndo) nédo basta pertencer a elite dos nomes de familia. A pessoa
tem que ter tido alguma passagem pela midia eletrénica, ou ter conseguido virar uma
“celebridade”. Assim, nada mais natural de que no dia 6 de novembro de 2007 a coluna se
inicie com uma entrevista com a atriz Suzana Vieira, estrela da entdo novela “Duas Caras”,
veiculada no horério nobre da rede Globo. Otima entrevistadora, a reporter consegue
arrancar frases inusitadas a partir de acontecimentos que, a principio, s6 seriam noticia
numa revista voltada ao mundo das celebridades, como Caras e Quem. O propoésito da
entrevista era a morte por atropelamento do cdo pastor aleméo da atriz, no bairro da Barra
da Tijuca, e que teria “movimentado a TV Globo na semana passada”. Logo no alto do
texto, uma frase € selecionada: “Cachorro é um ser humano que une as pessoas”. Passemos
agora para um trecho da entrevista, na qual a atriz trata o cachorro morto, “Heitor”, como

se realmente fosse um ser humano. Atente para os trechos grifados:

Bergamo — Folha de Sao Paulo, 6/11/2007:

FOLHA - Como o Heitor foi parar na sua casa?

SUSANA VIEIRA - Comprei pela internet uma cadela e o Heitor veio junto porque o dono dela
queria empurrar o cachorro. Ele tinha sete meses, tinha displasia [defeito na pata] e ninguém quis
compréa-lo. (...) A gente contratou de tudo: homeopata, "psiquiropata”, floral, fisioterapeuta. E o
cachorro estava uma maravilha quando sofreu acidente e morreu atropelado. E uma pena que,
dentro de um lar, entre um casal que se ama, tem um cachorro, e ele se vai.

FOLHA - Ja tem cachorro novo?

SUSANA - Continuo com um casal, os yorkshire Scarlett O'Hara e o Clark Gable. E agora "t6"
com um bebezinho de dois meses aqui, porque o Clark, minha filha, traiu a Scarlett, arrumou uma
mulher fora e teve um bebé fora de casa. E ainda trouxe o bebé para a Scarlett criar o problema!
Na verdade, o dono da cachorrinha que ele "*namorou™ me trouxe o bebé.

FOLHA - A Scarlett perdoou?

SUSANA - Néo, estéo se estranhando! [risos] E como na vida real, cara: ele arrumou uma mulher
fora, engravidou a mulher. A Scarlett "ta" muito doida. Qualquer uma de nos ficarial

FOLHA - O Heitor foi enterrado?

SUSANA - N&o, foi cremado. N&o fiquei com as cinzas, ndo teve nenhum tipo de ceriménia. A
imprensa chegou até a publicar que enterrei o cachorro no sitio do meu ex-marido. Imagine! Aqui
no Rio ndo da para falar com jornalistas porque h4 uma corja que trabalha em jornais
especificamente de popularidade necréfila. Ninguém respeita nada.
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ApOs esse sutil retrato de uma celebridade brasileira e seus sofrimentos, a coluna sai
do ambiente privado para entrar direto no campo politico ja na primeira nota. N&o ha
indicacdo da mudanca de tematica, apenas uma simbiose entre os dois espacos referidos.

Bergamo — Folha de Sao Paulo, 6/11/2007:

EXECUCAO?

O governador Sérgio Cabral, do Rio, marcou encontro para o dia 12 com o ministro Tarso
Genro, da Justica. A conversa sera tensa: a Secretaria de Direitos Humanos do governo
Lula, com consentimento de Genro, acusou a policia do Rio, comandada por Cabral, de
executar sumariamente "varias pessoas” no Complexo do Alemdo. Cabral apoiou a
operagéo.

Poder-se-ia perguntar: o que hd em comum entre a morte de um cachorro de uma
celebridade televisiva e a reunido, que “sera tensa” entre o governador do Rio de Janeiro e
0 ministro da Justica? A principio, nada. Mas serve aos propositos de uma coluna de
variedades contemporanea: embaralhar as nocbGes de publico e privado, informacao
relevante e noticias triviais, e 0 mais importante: redefinir o espaco para o entretenimento,
agora mesclado a uma informagéao relevante. A nota sobre a morte do pastor aleméo seria
um atrativo para o leitor apressado comecar a ler a coluna (por isso a colunista ndo abriu a
coluna com a nota sobre o encontro dos dois politicos, apesar de sua maior “relevancia”).
Como seus pares das colunas de notas, Bergamo ndo subestima o poder do humor no
género — caracteristica que o aproxima do entretenimento.

No entanto, no meio académico, permanece o debate: pode a informacgdo vir
conciliada ao entretenimento, ou ha a necessidade de separa-las? A pesquisadora Fabia
Angélica Dejavite acredita que sim. Dejavite é autora de uma tese de doutorado sobre o
chamado “jornalismo de infotenimento”, definido por ela como — “(...) 0 espago destinado
as matérias que visam informar e divertir, como, por exemplo, 0s assuntos sobre estilo de

vida, as fofocas e as noticias de interesse humano” (DEJAVITE, 2006).

A fronteira entre jornalismo e entretenimento nunca foi nitida e a
sobreposicdo € quase inevitavel nos dias atuais. Nessa area, delimitar e

2 Ao contrario da coluna Nhenhenhém, os titulos das notas curtas em Bergamo sdo escritos em caixa alta. Optamos por
repetir o estilo grafico, para que o leitor tenha nocéo das sutis especificidades de cada coluna analisada.
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distinguir o que significa entreter e informar ndo é tarefa facil (se é que
isso seja realmente possivel) (Idem, 2006:72).

A abertura da coluna Bergamo nem sempre abre espago apenas para celebridades.
No dia 29 de novembro de 2007, a entrevista foi com o ex-presidente Fernando Henrique
Cardoso. A colunista ndo esta interessada em aludir ao chamado “propinoduto mineiro”,
como seria esperado, por tratar-se de um escandalo politico relacionado ao partido do ex-
presidente, o PSDB. Como em outras colunas de notas, Bergamo esta interessada no “outro
lado” dos bastidores. E este “outro lado” néo é o direito ao contraditorio tipico do moderno
jornalismo, ou seja, o direito de escutar os dois lados, as duas versdes dos envolvidos.
Bergamo aproxima-se do “secundario” (conforme estudado por Braga), ou seja, aquilo que
é usualmente deixado de lado das grandes coberturas. Aqui, sob o titulo “Erro de

portugués”, a jornalista entrevista o ex-presidente sobre um suposto erro gramatical:

Bergamo — Folha de Sao Paulo, 29/11/2007:

Erro de Portugués
““Se errei, peco perdéo e corrijo.”

No langcamento de um livro que reune estudos em sua homenagem, em Sao Paulo, o ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso falou & coluna anteontem sobre o erro de portugués que cometeu ao
dizer que os tucanos sabem "muito bem falar nossa lingua” e que quer "brasileiros melhor
educados”, numa referéncia ao presidente Lula. O correto, segundo a norma culta da lingua, é "mais
bem educados".

FOLHA - O senhor acha que cometeu um erro de portugués na critica ao presidente Lula?
FERNANDO HENRIQUE CARDOSO - Nao € verdade. Acho que néo [cometi erro]. Alias, eles ndo
disseram quem era o gramatico [que apontou o erro]. Mas o [assessor de FHC] Eduardo Graeff
até respondeu que, pelo "Houaiss", quando vocé diz "mais bem-educado™ é "mais cortés, mais
amavel". Eu ndo queria dizer isso.

FOLHA - Mas esse "bem-educado™ a que o Graeff se refere é com hifen.

FHC - Ou sem hifen também. (...). Mas ndo sei, ndo estou preocupado. Isso ai € polémica
gramatical [risos]. E bom, polémica é sempre bom. Se errei, peco perd&o e corrijo. Mas até agora
nao consegui ver por que eu ndo posso dizer "melhor educado™ em vez de "mais bem educado".
N&o sei. Qual é a regra? Vocé sabe? O que me obriga?

FOLHA-E que, antes de um participio, como “educado”, é preciso usar a forma "mais bem", e ndo
"melhor”. Por exemplo, "mais bem pago", e ndo "melhor pago".

FHC - Pode ser, mas a lingua € algo vivo. Os gramaticos fixam as regras, mas isso muda. Todo
mundo fala assim, vai mudando a lingua. Mas, em todo caso, procurarei dizer "mais bem educado™
de agora em diante.

FOLHA - Sua declaracao foi feita bem no dia em gque o "mensaldo” tucano, de Minas, estava no
foco.

FHC - O que isso tem a ver? Nao tem nada a ver uma coisa com a outra.

FOLHA - Sua declaragdo gerou novas criticas ao partido.
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FHC - Imagina! Vocés estdo querendo pegar pélo em ovo. Tenha paciéncia! Convencdo € para
criticar. Nés estamos na oposicdo, temos que criticar. Ndo tem nada, ndo! Olha, seria
inapropriado se eu fosse 14 bajular o governo. Eu tenho que ir Ia para dizer que estou na 0-po-si-
¢&o ao governo.

"Procurarei dizer ‘mais bem educado’ de agora em diante"

Note que a jornalista usa todo 0 comego da entrevista para inquirir o ex-presidente
sobre um erro de portugués, e que, s6 ao final, aproveita para mencionar o “mensaldo
tucano”, provocando a resposta irritada de FH. Espertamente, a jornalista escolhe a frase
dita no comeco da entrevista — “procurarei dizer ‘“mais bem educado’ de agora em diante” -,
para “responder” ao ex-presidente. A principio, as perguntas centradas num erro de
portugués na teriam a menor importancia, porém se atentarmos para uma das principais
criticas ndo s6 do PSDB, mas de toda a oposi¢do — o “portugués ruim” do presidente Lula
(que, por isso, ndo seria digno de ser presidente da Republica) -, a entrevista ganha valor.
Uma critica sutil ao meio politico brasileiro.

Neste meio dia, a jornalista usa quatro notas sincopadas para informar sobre a lista
de filmes nacionais selecionados para disputar uma verba publica do BNDES. Nas notas,
algumas incoeréncias do governo, a grita dos cineastas e a vaidade dos selecionados — e

consegue um retrato original da classe cinematografica brasileira:

Bergamo — Folha de Sao Paulo, 29/11/2007:

From Brazil

A lista dos 30 filmes selecionados para disputar R$ 12 milhGes do BNDES, publicada na
terca-feira, ja comeca a causar polémica. Entre os finalistas, que concorrem a até R$ 1,5
milhdo, estdo "Blindness”, de Fernando Meirelles, estrelado por atores estrangeiros como
Julianne Moore e filmado boa parte fora do pais, e "Birdwatchers", co-producgéo da Gullane
Filmes com a Itéalia -que tera um diretor argentino, Marco Bechis.

0OS GRANDOES

"E uma contradigio tdo louca, um imperialismo dentro de casa", diz Claudio Assis, que
teve o longa "Sebastianismo no Brasil” fora da lista da estatal. "VVocé vé o BNDES dando
dinheiro para os granddes, os bobalhdes! Esse tipo de gente ndo precisa de dinheiro. Isso é
ridiculo!™ O BNDES diz que o apoio as co-producdes com outros paises amplia a
possibilidade de insergéo, exibicdo e mercado para o filme nacional.
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MATEMATICA

O produtor Fabiano Gullane explica: "O diretor [de "Birdwatchers”, orcado em R$ 7
milhGes] é estrangeiro, mas 95% da equipe € brasileira, sera 100% filmado aqui, com
elenco 100% brasileiro. Mas ndo vamos cair nessa conversa nacionalista. O Brasil precisa
internacionalizar a producdo”. Ja "Blindness", de Meirelles, teve 75% do orcamento (R$ 53
milhGes) financiado por co-produtores japoneses e canadenses. Do total, diz o diretor, R$
15 milhdes serdo gastos no Brasil.

SUPER JUSTO

Critico da Petrobras quando seu longa "Era uma Vez" ficou de fora do patrocinio da estatal,
o diretor Breno Silveira ("2 Filhos de Francisco™) agora é s6 elogios ao edital do BNDES:
"Achei super justo”.

Na verdade, como estudado por José Luiz Braga no artigo “Varejo”, no
respiradouro entre uma nota “trivial” e outra, ha espacos sutilmente escolhidos para passar
ao leitor uma nota com um contedo realmente informativo. Um contetdo que pode vir
com uma pequena dose de sarcasmo ou ironia, mas ainda assim, importante na cena atual
do jornalismo impresso, cada vez mais assolado por pressdes internas e operacOes de

marketing em dire¢do ao aumento das noticias de carater “light”.

Colunas de notas em Brasilia: Claudio Humberto e o folclore politico

Alguns dos colunistas de maior prestigio da imprensa brasileira nos ultimos anos
ampliaram seus campos de trabalho para a internet. E o caso de Ancelmo Gois, com a
coluna supracitada “Ancelmo.com”, dentro do Globo Online, e também do jornalista
Claudio Humberto, que, além da coluna diaria no Jornal de Brasilia, possui o portal
“Claudio Humberto.Com.Br: Poder, politica e bastidores em tempo real”. No link “Nossa
equipe”, ha uma pequena descricao biografica do colunista. “Alagoano de Macei0, fez tudo
em jornal: foi repdrter, chefe de redacdo, editor-chefe e, claro, colunista. Dos quase trinta
anos de batente, dedicou quatro a assessorias de imprensa, dois deles na Presidéncia da
Republica, entre 1990 e 1992. Publicou "Mil Dias de Soliddo" (1993), sobre o periodo em

que foi porta-voz, e "Poder Sem pudor™ (2001), de histérias do folclore politico brasileiro,
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ambos pela editora Geragéo (SP).” E sobre a coluna de Claudio Humberto no jornal Jornal
de Brasilia que falaremos neste tdpico.

O jornalista alcancou notoriedade no periodo em que passou a frente da assessoria
de imprensa do ex-presidente Fernando Collor. Apés a destituicdo do presidente, Claudio
Humberto retirou-se para escrever o livro “Mil dias de soliddo”, sobre sua experiéncia junto
ao poder. De 1994, em diante, voltou a imprensa escrita, agora como colunista. O fato de
ter sua coluna reproduzida em varios jornais de diferentes regides do Brasil revela que o
jornalista manteve o prestigio junto aos leitores. Claudio Humberto assina o espaco e conta
com uma equipe de dois jornalistas, Teresa Barros e Tiago de Vasconcelos. Sua coluna
transita entre 0os modelos (ja estudados aqui) de Ancelmo Gois de Antonio Bastos Moreno.
Como Moreno, a prioridade aqui séo as informagdes do mundo politico e seus bastidores;
como Gois, 0 colunista vai além dos rumores para desvendar noticias objetivas - e que
podem muitas vezes vir a ser temas de reportagens em outras editorias -, em pequenas
notas investidas de humor e ironia.

Sua coluna tras uma média de 15 a 20 pequenas notas. A coluna ndo usa 0 recurso
da caixa-alta nos titulos das notas. Apenas a primeira nota, logo acima do nome do
colunista (seguido da sua foto), vem em corpo um pouco maior das outras. Ha parcimonia
no uso das fotos, quase sempre de um politico ou de uma figura publica momentaneamente
ligada ao jogo do poder. A coluna — escrita em formato vertical — sempre deixa para o0 “pé”
uma citacdo do mundo politico. Ao fim da coluna, ha uma secédo intitulada “Poder sem
pudor”, na qual o colunista leva ao leitor histérias do que ele chama de “folclore politico
brasileiros”, e por fim uma citacdo, ou frase, seguida de um breve comentério irénico do
jornalista.

Como na analise que fizemos da coluna de Monica Bergamo, optamos aqui por
utilizar ndo um dia em especial, mas alguns exemplos colhidos em dias esparsos, de modo a
realcar algumas caracteristicas recorrentes & andlise textual. Como no Informe JB, aqui a
primeira nota quase sempre funciona como “condutora” das noticias seguintes. Vamos
conferir a coluna do dia 11 de dezembro de 2007, quando a nota inicial serve a este

propdsito, gerando duas outras sincopadas:
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Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 11/12/2007:

Marta sai do hotel sem pagar

A ministra Marta Suplicy (Turismo) provocou saia justa em Buenos Aires, ontem, ao sair
sem pagar a conta do hotel Ceasar Park, onde se hospedou para a posse da presidente
Cristina Kirchner. Marta decidiu ir a posse em cima da hora, por isso ndo ficou na
residéncia do embaixador, como Lula e 0 ministro Guido Mantega (Fazenda). Na hora de
fechar a conta no hotel, a ministra foi embora, avisando que a sua assessoria “entraria em
contato”.

Opcéo camarada
Em visita oficial, o erario paga a hospedagem de integrante da comitiva, que abre méo de
30% das diarias.Marta Suplicy fez essa op¢éo no check-out.

Uma jé& dangou

Em 2003, a hospedagem no luxuoso Alvear por conta do erdrio para um encontro
evangeélico, custou o cargo da entdo ministra Benedita da Silva.

Notas desse tipo costumam incomodar a classe politica, e quase sempre geram
desmentidos, sinal da repercussdo da coluna. No dia seguinte (12/12), o colunista cedia

espaco para a explicacdo da assessoria da ministra.

Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 12/12/2007:

Tango argentino

A assessoria garante que Martha Suplicy (Turismo) pagou a conta do hotel com cartdo de
crédito e nega embaragos. Testemunhas do hotel e fontes do Itamaraty reafirmam: ela foi
embora sem pagar a conta, certa de que era encargo da embaixada. Se pagamento houve,
foi posterior.

Note que a argumentacdo da assessoria de imprensa da ministra do Turismo é
desmontada por fontes andnimas, procedimento tipico no terreno das colunas de notas.
Aqui, a versdo da assessoria € desmentida por “testemunhas do hotel e fontes do
Itamaraty”. No noticiario politico, em que o jornalista é instruido a revelar o nome das

fontes (a ndo ser em casos de jornalismo investigativo, onde o sigilo é muitas vezes
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essencial), esta argumentacdo da assessoria da ministra poderia ter funcionado. Ja& no
terreno das colunas, onde rumores adquirem status de “verdade”, a versdo da ministra — a
depender do humor do titular da coluna — cai por terra. Também é um género que
possibilita uma contra-argumentacdo de quem quer continuar anénimo — o colunista
consegue a noticia, mas ndo revela aquele que a divulgou, por medo de represalias.
Ressaltemos também o titulo irdnico escolhido pelo colunista — “Tango argentino”, como
se a situacdo vivida pela ministra desse mote a letra do mais popular estilo musical
portenho. O rotulo de “trivial” dado ao género revela-se aqui um equivoco.

Muitas vezes um comentario entreouvido nos corredores do Congresso ou do
Senado pode virar uma nota neste género jornalistico. O colunista pode usar a frase para
atacar sutilmente o politico ou simplesmente para fazer um comentério sarcéstico sobre a
situacdo — no caso, a votacdo em Brasilia que determinou o fim da cobranca da CPMF,
imposto provisério sobre movimentacéo financeira, criado durante o primeiro governo de
Fernando Henrique. A nota abaixo, sobre a repercussdo causada pelo fim do imposto, como
varias selecionadas nesta tese, serve bem a logica midiatica do entretenimento (através do
humor), mas que nédo esta isenta do tom critico quanto a uma certa postura de politicos que
adoram cunhar frases de efeito para os jornalistas. Poder-se-ia apressadamente sugerir a
pergunta basica de qualquer manual de redagdo: “isso é noticia?”. A questdo a ser colocada
é outra: implica analisar o discurso (efeito) textual utilizado pela coluna para transparecer

um comentario sobre a cena politica.

Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 15/12/2007:

Sabor das ruas

O senador M&o Santa (PMDB-PI) diz que na madrugada de quinta, apos a votacédo, foi ao
bar Beirute, em Brasilia, “ouvir as ruas”, a reacdo das pessoas a rejeicdo da CPMF.
Conversa. Deve ter ido beber chope.

Vejamos alguns exemplos, agora, da caracteristica comum as colunas aqui
estudadas: os bastidores das negociagfes, o secundario do que ha entre as manipulagdes de

toda a ordem no mundo politico. A seguir, veremos dois exemplos.
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Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 07/12/2007:

DaslLula do Cerrado

As residéncias presidenciais do Palacio da Alvorada e da Granja do Torto vao gastar
R$52,7 mil renovando uniformes dos empregados, em uso desde 2005. No novo guarda-
roupa, 57 cintos, 100 botas de seguranca, 180 meias, 36 uniformes de copeiros e 111
jalecos, a maioria sob medida.

Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 12/12/2007:

Fome Zero em 2008:

A despensa do Planalto estd garantida a partir de janeiro. Vai gastar R$ 123,9 mil em
produtos ndo pereciveis: R$ 10,6 mil em leite longa-vida, biscoitos, refrigerantes e 25
bolos, que os cozinheiros ndo séo de ferro.

As duas colunas possuem titulos irdnicos: na primeira, a residéncia presidencial é
rotulada pelo colunista de “DasLula”, uma referéncia a notoria loja Daslu, em Sao Paulo,
considerada a “loja mais cara do Brasil” e ponto de encontro de celebridades e pessoas da
“alta classe” paulistana. Ja na segunda nota, 0s gastos da presidéncia da Republica sdo
ironicamente comparados ao programa Fome Zero, do primeiro governo de Lula. Tirando
os titulos, ndo ha a retdrica irbnica no texto das notas, mas sim objetividade: o colunista
pode ser muitas vezes maledicente, pode atacar ou elogiar os personagens que fazem parte
da coluna, mas jamais poderda inventar algo, caso contrério sua reputacdo cairia por tera, e o
contrato de leitura estaria na corda bamba. Novamente lembremos do contrato de leitura:
para que as duas colunas sejam lidas com o devido senso critico, o leitor deve compartilhar
com o colunista dos assuntos em voga — que pode ir desde os planos assistenciais do
governo e escandalos politicos, até nomes de lojas para gra-finos, filmes em destaque,
musicas de sucesso etc. Nas duas colunas citadas, o leitor médio da coluna pode
empreender da leitura a sensacdo de desperdicio com o dinheiro publico, sustentada pela
relaco de gastos do qual o colunista teve acesso®.

Alguns colunistas, como Gois, Bergamo e Fernando Molica também gostam de
deixar em separado frases peculiares ou inusitadas dos bastidores do poder. Alguns de

% O uso de nimeros de gastos financeiros para manipular a opini&o pablica é um jogo sutil que ja foi usado
varias vezes em nossa imprensa. Para maiores informagdes sobre o assunto, checar o ensaio de Perseu
Abramo, “Padrdes de manipulacdo na grande imprensa” (ver bibliografia).
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modo sutil, outros acrescentando pequenos comentarios a frase. Muitas citacbes que ja
foram parar em selecGes de “frases da semana” de revistas informativas e noticiarios
televisivos, foram publicadas nas colunas de notas antes de repercutirem pela imprensa. E
interessante notar a mudanca na selecdo das frases que merecerdo destaque - uma tradicao
que atravessa séculos na imprensa mundial. Se antes a imprensa procurava selecionar as
frases mais relevantes ou “importantes”, como declaracbes de chefes de estado,
economistas de renome, grandes artistas e escritores, de modo a marcar uma antologia de
cada época, hoje o jornalismo contemporaneo estd mais interessado em buscar frases
“infelizes”, carregadas de humor involuntario, e que revelam muitas vezes o lado patético e
ridiculo da politica. As frases edificantes de outrora deram lugar as citagdes que operam
uma pequena sociologia de cada época. Claudio Humberto prefere reservar um comentario
quase sempre irénico, de modo a “explicar” melhor aos leitores o contexto em que foi

colhida a devida frase. Vejamos um exemplo, do dia 12/12/2007:

Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 12/12/2007:

FRASE

“Certamente esta faltando algum voto...”
Ex-presidente FHC, “secando” a prorrogacdo da CPMF, imposto que ele criou.

O colunista € um contumaz colecionador de histdrias que ele chama de “folclore
politico brasileiro”. Ou seja, aqueles fatos inusitados que revelam sutilmente o meio
politico nacional. Este é o seu diferencial em relacdo as outras colunas. Em 2001, ele reuniu
uma compilagio destes “causos” brasileiros no livro “Poder sem pudor”. E este 0 nome da
secdo em sua coluna que, diariamente, leva ao leitor episddios curiosos envolvendo

personagens da politica nacional.

Claudio Humberto — Jornal de Brasilia, 12/12/2007:
PODER SEM PUDOR

Pavio curtissimo

Adhemar de Barros estava sempre as voltas com repdrteres e suas perguntas nem sempre
compreendidas. Na campanha presidencial de 1960, durante uma coletiva, um jornalista
perguntou se a sua candidatura, no fundo, ndo beneficiaria a de Janio Quadros (UDN).
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Adhemar ndo suportou a provocagdo. Arrancou o microfone das mdaos do repoérter e
afirmou:

- Primeiro, ndo permito que pronuncie o nome do deménio na minha frente. E depois, como
médico, posso dizer que o senhor é um débil mental. E encerrou a entrevista.

A analise das colunas de Claudio Humberto, Ménica Bergamo e Jorge Bastos
Moreno revela pontos em comum a este género jornalistico e ajuda-nos a entender melhor o
carater da politica brasileira. Enquanto as principais articulagdes do meio politico se d&o
nos bastidores, é sintomatico que um género que saiba mergulhar no “entorno” dos grandes
fatos leve ao leitor um pouco dessas noticias. Ndo concordamos com a carga pejorativa
destacada no termo “consumo distraido”, pois a génese das colunas de notas € mesmo esta:
levar ao leitor os bastidores da cena politica nacional em primeira médo, sem esquecer de
diverti-lo, mesmo que seja na forma embrionaria dos rumores e insinuagfes. Os colunistas
do dia-a-dia sabem que, na realidade brasileira, jamais devem dar de ombros aos rumores

da estacao.
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Capitulo 9

Colunistas entre o sim e 0 nao: o referendo das armas de fogo segundo as

colunas de notas do Rio de Janeiro.

(...) A enunciacdo visa o préprio real da linguagem; ela reconhece que a lingua é um
imenso halo de implicacOes, de efeitos, de repercussdes, de voltas, de rodeios, de redentes;
ela assume o fazer ouvir um sujeito a0 mesmo tempo insistente e insituavel, desconhecido e
no entanto reconhecido segundo uma inquietante familiaridade: as palavras ndo sdo mais
concebidas ilusoriamente como simples instrumentos, sdo lancadas como projecoes,
explosdes, vibragdes, maquinarias, sabores: a escritura faz do saber uma festa.

Roland Barthes

Em outubro de 2005, 122 milhGes de brasileiros foram as urnas para mais uma
eleicdo. O que estava em jogo, desta vez, ndo era a disputa por cargos publicos, como a
eleicdo para vereadores, deputados, prefeitos, governadores ou mesmo a presidéncia da
republica. Desta vez, os brasileiros se prepararam para votar no primeiro referendo da
historia republicana do Brasil sobre a comercializacdo de armas de fogo em territério
nacional. Apos pesquisas amplamente favoraveis a Frente Parlamentar por um Brasil sem

Armas, que pregava o voto no “Sim” (a favor da proibicdo), a disputa passou por uma
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virada vertiginosa dos partidarios da Frente Parlamentar pelo Direito da Legitima Defesa,
em favor do “N&o” (contra a proibicdo), a partir do comeco do horario eleitoral gratuito na
televisdo e radio, com esta Ultima op¢do saindo-se vitoriosa. O objetivo deste artigo ndo é
fazer qualquer analise sobre o resultado do referendo. Queremos aqui analisar como a
disputa entre partidarios do Sim ou do Né&o foi divulgada por meio das colunas de notas de
jornais cariocas. Mais precisamente: como se construiu o discurso de colunistas sociais e

politicos no embate entre partidarios e contrarios ao desarmamento.

Sobre fofocas, furos e subjetividade

Frases curtas, duas ou trés no maximo, estilo direto ao ponto, comentarios sintéticos
sobre a politica ou a economia, pontos de vista sobre personalidades, unidades informativas
ou opinativas onde se articulam relatos, flashes, comentarios jocosos advindos de uma fonte
“proxima ao poder” ou “amigo da coluna”. Como vimos nos capitulos anteriores, estamos
diante de um género ambiguo e heterogéneo, caracterizado por seu tom leve, muitas vezes
irdnico, dos fatos ou falas contados de modo direto, e a sele¢do e construcéo voltadas para
um objetivo de assinalar o pontual, o destaque, o pitoresco, numa perspectiva proxima da
fofoca (BRAGA, 1999)

Segundo José Luiz Braga, a impressdo de fofoca seria dada pelo tom ligeiro das
notas e pela predilecdo por personagens, mais que suas idéias ou a discussao dos problemas
politicos relevantes do pais'. Dai o preconceito que muitos jornalistas veteranos e parte dos
leitores alimentam com relacdo as colunas jornalisticas: estas seriam o espaco privilegiado
das intrigas e maledicéncias, territorios da futilidade, acarretando na perda da

“consisténcia” de um jornalismo ideal. Visdo rebatida por Braga. Para ele,

A fofoca é tida como comportamento provinciano, de quem ndo tem o
que fazer. Mas é possivel perceber, que numa forma ou noutra, permeia
todo o tecido social como um componente merecedor de analise
antropoldgica (...) Resta que, em politica, parece se imiscuir, junto com
0s boatos, nos assuntos mais relevantes e graves (BRAGA, ibid, 1999).

! Mais detalhes no artigo “Varejo: analise das colunas de noticias da Folha de S&o Paulo e do Jornal do Brasil” (ver
bibliografia).

205



A caracteristica marcante da fofoca e a postura negligente de muitos criticos destas
colunas faz com que pouca importancia seja relevada as colunas jornalisticas. Muitos,
porém, esquecem de outra caracteristica basica delas: o furo. A noticia em primeira mao e
exclusiva, ainda que por meio de notas curtas é algo que as torna relevantes, como alerta

José Marques de Melo:

Trata-se portanto de um mosaico, estruturado por unidades curtissimas de
informacdo e de opinido, caracterizando-se pela agilidade e pela
abrangéncia. Na verdade, a coluna cumpre hoje a funcdo que foi peculiar
ao jornalismo impresso antes do aparecimento do réadio e da televisdo: o
furo. Procura trazer fatos, idéias e julgamentos em primeira mao,
antecipando-se & sua apropriagdo pelas outras sec@es dos jornais, quando
ndo funciona como fonte de informagéo (MELO, 1994).

ApoOs estas primeiras consideragdes, partimos agora para a analise de como este
género jornalistico noticiou o referendo sobre a comercializagdo das armas de fogo.
Levando em consideracdo as caracteristicas ja ressaltadas, buscarei explicar como um
evento politico foi levado aos leitores das colunas, e que fatores foram determinantes no
enquadramento jornalistico do noticiario informativo sobre o referendo - um evento desde

cedo marcado pela grande polarizagéo entre partidarios do “Sim” e do “N&o”.

A leitura das colunas

O corpus escolhido para a analise comparativa das colunas de notas foi buscado nos
jornais O Globo e Jornal do Brasil, do Rio de Janeiro. A pesquisa se deu no periodo
determinado entre a segunda-feira anterior ao referendo — dia 17 de outubro de 2005 - até a
segunda-feira seguinte, 24 de outubro, quando o resultado eleitoral j& se confirmava. Entre
as colunas analisadas, estdo Boechat e Marcia Peltier?, do Jornal do Brasil, Ancelmo Gois
e Joaquim Ferreira dos Santos, do Globo. Optou-se aqui por “abrir o leque” das colunas
pesquisadas, ou seja, procurei ndo restringir o estudo das colunas aquelas essencialmente

politicas (publicadas em geral nos primeiros cadernos), mas também as colunas de notas

2 Como ja foi ressaltado, estes colunistas, embora ainda sejam titulares de colunas de notas na midia impressa, ndo estdo
mais no Jornal do Brasil. Em dezembro de 2008, Boechat assinava uma coluna semanal para a revista Isto E, enquanto
Maércia Peltier era colunista do Jornal do Comércio.
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dos segundos cadernos, que reformularam suas antigas colunas sociais e hoje - embora o
foco principal esteja concentrado nas noticias sobre sociedade e celebridades -, ndo deixam
de comentar a cena politica.

Durante a semana que antecedeu a ida as urnas, 0s jornais reservaram sempre uma
manchete, ilustracdo ou chamada na primeira pagina para aludir ao referendo. Foram
publicadas varias reportagens elucidativas, posi¢des contrarias ou a favor do desarmamento
mereceram registro nos editoriais ou na secdo de cartas dos leitores, matérias sobre as
articulacGes das duas frentes em disputa, além de informacGes didaticas sobre como votar
no Sim ou pelo N&o no dia marcado.

Essa tendéncia, de privilegiar o servigo publico e os “grandes temas” (a principio,
aqueles de maior repercussdo) nao foi encontrada nas colunas de notas. Essa € uma
caracteristica das colunas: mesmo quando o fato se passa, textualmente, “em cena”, o que €
noticiado geralmente ndo trata do centro da cena. As colunas, como vimos nos capitulos
anteriores, muitas vezes deixam de lado os “assuntos sérios” e preferem se ocupar com 0
que acontece nos bastidores do acontecimento (BRAGA, 1998).

Outra caracteristica encontrada nas colunas de notas é que, pela prépria estrutura e
seu carater sintético, seu discurso lhes tira a possibilidade de ir além, ou seja, informar as
circunstancias (local, contexto politico ou social, dia e hora, nexos causais, etc.) do fato. No
entanto, Braga salienta que a nota tem frequentemente uma certa complexidade —
despachada necessariamente em frases curtas e diretas - relacionando momentos diferentes

ou posicdes, ou uma série de acontecimentos relacionados.

E necessario frisar que é muito mais dificil dar uma noticia importante
em apenas trés linhas, e a nota em poucas linhas pode ser muito mais
fulminante do que um texto longo. Ndo concordo com a perda da
densidade — a nota curta, se bem escrita, pode ter uma profundidade que
outros textos de 200 linhas ndo tém. Vai depender do talento do
colunista. Se ele for ruim, se a coluna ndo for boa, a nota ndo vai
repercutir e ndo vai adiantar nada. Se a noticia for boa e o colunista tiver
talento, havera densidade e o contetido da nota pode se revelar poderoso’.

Abaixo, encontramos um exemplo de como noticiar o que é “secundario” nesta nota

da coluna de Mércia Peltier, uma semana antes do referendo:

% Ancelmo Gais, entrevista ao autor.
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Marcia Peltier — Jornal do Brasil, 17/10:

Porrada no nao

A turma dos praticantes de jiu-jitsu ndo tomou uma posicao formal sobre o referendo das
armas, mas a tendéncia dos principais lutadores é pelo sim. H& até alguns mais radicais,
como Carlos Gracie Jr., presidente da Confederacdo Brasileira de Jiu-Jitsu: “Sou contra a
fabricacdo, venda e uso de arma de fogo, seja qual for a razdo. Nenhum motivo justifica
tirar a vida de outra pessoa”, declara.

Podemos alistar trés pontos que fazem a nota referida apoiar o Sim. Primeiro, 0
titulo, irbnico e que “comenta” a nota: “Porrada no ndo”. Segundo, embora a coluna
reconheca que a “turma dos praticantes de jiu-jitsu” ndo tenha ainda uma posicdo formal
sobre o referendo, ela informa que “a tendéncia dos principais lutadores é pelo Sim.
Terceiro, 0 proprio ato de selecionar as notas que vao estar presentes em uma coluna de
notas, j& garante a posic¢do contraria ou a favor do colunista. Assim, a mera “objetividade”
ensaiada no estilo da técnica jornalistica com que a nota foi redigida € rechacada pela
opinido contraria a venda de armas por uma “autoridade” na area, ainda que esta area (artes
marciais) esteja ligada, para o leitor ndo especialista em jiu-jitsu, & violéncia das lutas.

Poder-se-ia questionar por que a colunista ndo preferiu dar uma nota sobre as
passeatas dos partidarios das duas frentes, optando por uma inusitada pesquisa nos
bastidores do jiu-jitsu. Mas nada € tdo simples: os colunistas trabalham “descobrindo fatos
que estdo por acontecer, pingando opinides que ainda ndo se expressaram, ou exercendo um
trabalho sutil de orientagdo da opinido publica” (MELO, 1994). Passemos agora a nota

seguinte:

Joaquim Ferreira dos Santos — O Globo, 17/10:

Sobre o plebiscito

Dias atras a jornalista Laura Benevides, da Frente pelo Nao, recebeu um e-mail dizendo que
traficantes do Morro do Dendé haviam abragado a defesa do Sim. Ela entrou em contato
com o responsavel pela noticia, o site Cocadaboa, sem saber que é uma pagina humoristica.
Deram-lhe o telefone de um “traficante” chamado Xaxim e Laura fez longa entrevista, que
circula na internet. Somente minutos antes de publica-la avisaram que era trote.
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Eis aqui um exemplo de como um boato surgido na semana anterior ao referendo -
ndo confirmado pela policia nem por jornalistas — transforma-se em piada numa coluna de
notas jornalistica. Ndo obstante o titulo equivocado (ndo era um plebiscito, mas um
referendo), o carater mais importante do fato — teriam ou néo traficantes de morros cariocas
tomado partido a favor do Sim? — é preterido pelo “trote” recebido por uma jornalista que
nédo foi capaz de perceber a procedéncia do site de humor e 0 nome do traficante (Xaxim,

gue insinuava um “pé” de maconha).

A valorizacgao do secundario

Voltemos aqui a um dos problemas discutidos nesta tese: ao exercer o papel
intermediario entre o publico e o privado, estariam as colunas contribuindo para uma falta
de consisténcia na midia impressa? Ou, pelo contrario, seu estilo mais leve, informal, mais
critico e muitas vezes mordaz ndo seria uma contribuigdo para um “outro olhar” do leitor, a
despeito do alto grau de informalidade de grande parte das notas? N&o cabe aqui encontrar
respostas prontas para essa questdo, nem formular respostas sobre o sentido por tras das
colunas de notas. Buscamos aqui a proposta de analise de discurso sugerida por Eni Orlandi
e outros teoricos, segundo o qual a analise de discurso busca menos a interpretacédo do que
a compreensao do processo discursivo. Ou seja, a analise do discurso visa compreender 0
texto, na mesma medida em que procura explicitar a histéria dos processos de significagéo,
para atingir os mecanismos de producdo (ORLANDI, 1988).

Para isso, devemos examinar o texto das colunas ndo apenas como matéria
informativa sobre eventos caracterizaveis como "politicos"”, ou diretamente referentes a
questdo do referendo. Mas também para perceber o processo politico que se opera nas
notas. Ou seja: considerando como "nota politica” ndo apenas a noticia em si, mas todo o
processo comunicacional, desde os "fatos", passando por sua sele¢do e tratamento noticioso
(verbal), e fazendo inferéncias sobre as possibilidades de sua leitura/interpretacdo pelo
leitor (BRAGA, ibidem, 1998).

Duas notas publicadas na terca-feira permitem constatar como o uso do secundario
pode continuar “a margem” do acontecimento, sustentando-se unicamente na sua

atualidade, ou receber contornos relevantes. No primeiro caso, a coluna Boechat repercutia
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a manifestacdo dos partidarios do Sim na Lagoa Rodrigo de Freitas do domingo anterior,
apoiada pela governadora Rosinha Matheus, quando centenas de cruzes de isopor foram

jogadas na agua.

Boechat — Jornal do Brasil, 18/10:

Génios

H& dez anos devotado a recuperacdo da fauna do local, o ambientalista Mario Moscateli
esta indignado:

- As cruzes de isopor espalhadas na Lagoa Rodrigo de Freitas pelos partidarios do Sim,
domingo, deixaram centenas de pedacos flutuando — critica.

- Os biguas vao engolir aquilo como se fosse comida e morrer.

Nesta nota ha um olhar diferenciado sobre a campanha a favor do desarmamento.
Rompendo com a intengdo do “furo” jornalistico, Boechat deixa de lado a noticia em
primeira mao para repercutir uma consequéncia desastrosa — em termos ambientais - da
manifestacdo do Sim, ao jogar cruzes de isopor na Lagoa. Além disso, a nota busca revelar
o fato a margem do que fora noticiado no dia anterior. Seu enunciado curto contribui para o
rotulo de “noticia de bastidores”, algo que ndo mereceu destaque anteriormente, mas que
encontrou porto seguro no ancoradouro das colunas. No entanto, se atentarmos para o
titulo* sarcéstico da nota (“Génios”, que resume a interpretacdo do colunista para o fato) e o
tom critico, marcado pelas duas declaracfes do ambientalista entrevistado, pode-se entrever
uma sutil critica quanto a campanha em marcha, ou no minimo ao tipo de manifestacédo
planejada para angariar eleitores naquele dia.

Vejamos agora trés notas que sairam na mesma coluna, em sequéncia:

Ancelmo Gois — O Globo, 18/10:

Chico fora

A campanha contra as armas decidiu suspender os antncios com Chico Buarque, Fernanda
Montenegro e outros artistas.
Pesquisa interna do “Sim” mostrou que foi contraproducente o uso de artistas.

Lula dentro

* 0 titulo mais irdnicos das colunas funcionam como um direcionamento prévio do olhar do leitor, quase chegando a dizer
como ele deve ler a nota.
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A idéia de juntar FH, Lula e Garotinho para pedir pelo “Sim” no referendo causa polémica
na campanha contra as armas.

Um integrante do QG do “Sim” tem pesquisa que mostra que, em algumas favelas do Rio, a
imagem dos politicos € pior que a de bandidos e policia.

No mais...

E como dizia Vinicius, muitos anos antes do referendo, em “A vida tem sempre razio”,
parceria com Toquinho: “A hora do sim é o descuido do ndo”...

Aqui, podemos destacar os titulos das duas primeiras notas (“Chico fora”, “Lula
dentro”), que somados ao terceiro (No mais...) evidenciam a continuidade do assunto em
trés notas sobre 0 mesmo tema, porém com abordagens diferenciadas. Nas duas primeiras,
alude-se a pesquisas (ndo é indicado em nenhum dos casos quais pesquisas especificas sdo
essas) indicam falhas na campanha do sim ou estratégias que ndo deram certo, como a idéia
de juntar Lula, FH e Garotinho para pedirem votos a favor do Sim. Na terceira nota (No
mais...), a coluna aproveita para fazer um comentario irénico, usando a fala de outro, no
caso a letra de uma musica. Ao selecionar falas de outros personagens o colunista esquiva-
se de dar sua opinido prépria e protege-se numa “objetividade” que remete ao leitor a iluséo
de imparcialidade. Um curto e direto “a propdsito...” que indica mera observacao pitoresca
ou de bastidores. A ressaltar, também, o fato do colunista misturar figuras da politica com
cantores, atrizes e poetas, “bandidos e policia” - o que faz as trés notas retratarem a esfera
publica diferenciada no Brasil, onde, como vimos, o espaco publico e privado é cada vez
mais embaralhado e menos delimitado.

Assim, podemos constatar que a coluna de Ancelmo Gois, embora num tom leve e
informal, préprio de uma conversa entre amigos, leva ao leitor duas notas a principio
secundarias, mas que nos dias seguintes se revelariam decisivas nas criticas a campanha do

Sim, quando a derrota para 0 N&o ja se mostrava inevitavel.
Os colunistas e a opinido publica
Jornalistas e politicos tém em comum o fato de proclamarem-se ambos 0s

representantes da opinido publica. Seriam, segundo Victor Sampedro Blanco, delegados

publicos que constroem a realidade politica: “Partidos e politicos se intitulam a cada eleicdo
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0S porta-vozes da opinido pablica. Meios de comunicacdo e jornalistas dizem que a
expressam cotidianamente através da opinido publicada, irradiada ou televisionada”
(BLANCO, 1994). Sampedro argumenta que tal atribuicdo de papéis sociais resulta, no
minimo, problematica. José Marques de Melo ressalta que a coluna possui um carater
persuasivo: ela ndo se limita a emitir uma simples opinido, vai mais longe e conduz os que
formam a opinido puablica, veiculando versdes dos fatos que lhes dardo contorno definitivo.
Por isso, as colunas sdo assediadas regularmente por politicos, na intencdo de converter
suas leis em acontecimentos midiaticos.

Como vimos na analise das colunas de Gois e Boechat, leitores de jornais estdo
sempre em busca de um discurso de autoridade quando Iéem o jornal. Por isso, poucos
questionam a veracidade de determinadas noticias. As colunas de notas, para serem
devidamente apreciadas, pedem um leitor minimamente informado e que saiba identificar o
os “efeitos de reconhecimento”: marcas, borddes, expressdes que determinam uma
cumplicidade com os leitores. Assim, o leitor recebe em sua casa uma coluna em que o
discurso € revestido por tonalidades pedagoOgicas e autoritarias, mas que muitas vezes
passam despercebidas frente ao alto grau de informalidade e entretenimento ali contidos
(SOUZA, 2005).

Portanto, uma leitura sem espirito critico das colunas pode se revelar um problema.
O tom leve e informal do noticiério, sem espaco para analises aprofundadas, faz com que
muitos leitores apressados tomem estes espacos como repositores de uma “verdade”
comunicacional®. Vejamos dois exemplos, em Boechat e depois em Gois, ambas com o

mesmo titulo:

Boechat — Jornal do Brasil, 18/10:

Sim ou ndo?

Ainda ha& mistério em torno da ida as urnas no proximo domingo.

O Tribunal Superior Eleitoral ainda ndo decidiu se a data serd ou ndo feriado.

Em eleicdo, sempre é proibido trabalhar.

Mas como trata-se do primeiro referendo popular da Histéria do Brasil, torna-se necessaria
uma decisao formal do TSE.

% Iss0 & perigoso, pois as colunas de notas sdo um espaco privilegiado para os “baldes de ensaio”, pratica também
chamada de “plantar noticias”: langar idéias, sugerir situacBes, ndo necessariamente verdadeiras, com a finalidade de
avaliar repercussdes do publico. Muitos politicos procuram divulgar ali fatos com essa intencdo. Ver mais sobre a
“verdade” no jornalismo no capto 5.
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Ancelmo Gois — O Globo, 18/10:

Sim ou ndo?

O QG do pessoal do Sim, contra 0o comércio de armas, com base em pesquisas diarias,
aposta que o0 jogo deve virar até domingo.
Ha controvérsias.

No primeiro caso, Boechat alude a indecisdo do TSE sobre se a data da ida as urnas
seria feriado ou n&o, e cobra uma posicdo formal do tribunal. A objetividade da nota de
Boechat contrata com o sarcasmo de Géis, que com apenas uma frase (“Ha controvérsias”)
demonstra sua incredulidade quanto a virada nas urnas dos partidarios do Sim, que aquela
altura ja se encontrava em queda franca nas pesquisas. Pode-se constatar aqui o grau de
autoridade que os colunistas possuem, buscada, em Gois, por em varias marcas de efeito,
como o borddo referido acima — “ha controvérsias”. No entanto, para que o discurso da
coluna funcione, o leitor deve estar minimamente inteirado dos fatos da atualidade, como

na nota abaixo:

Marcia Peltier — Jornal do Brasil, 21/10:

Com armas

Larry Rohter da mais uma alfinetada no governo. O correspondente do New York Times no
Brasil publicou um artigo, ontem, sobre o referendo. Sarcéstico, ele escreveu que a maioria
vai votar no “nao” porque significa ser contra o governo, que esta envolvido num escandalo
de corrupcéo.

Na nota a seguir, o contrato de leitura esta na alusdo a uma cronica do escritor Luis
Fernando Verissimo. Ressalte-se algo peculiar no segundo periodo da nota, onde o estilo do
colunista produz o que Braga chama de “efeitos de leitura” (efeitos com que o colunista
tenta seduzir o leitor pela linguagem empregada): ao indicar frentes a principio divergentes,
como a TFP, o MV-Brasil e 0 PSTU, “juntos” na defesa do N&o, o colunista reforgca o tom
de estranheza do fato (a partir do prefixo “ultra”) seguido do tom tematico de cada um
deles. Assim, o efeito, além de reforcar uma possivel incoeréncia dos defensores do Néo,

permite ao leitor descobrir a ironia de ver frentes divergentes unidas num Unico objetivo:
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Ancelmo Gois — O Globo, 21/10:

Em tempo...

Mais uma esquisitice brasileira para a cole¢do da amiga francesa de Verissimo, que fez um
“aaaah” de espanto ao saber que, no Brasil, um comunista dirige a Camara.

Na defesa do “Nao”, a favor do comércio legal de armas, estdo juntas a TFP
(ultraconservadora), o0 MV-Brasil (ultranacionalista) e 0 PSTU (ultra-esquerda).

Pesquisas de diversas precedéncias foram publicadas por colunistas as vésperas do
referendo. Colunistas buscavam ali ndo sé o inusitado do acontecimento, mas (amparados

na “objetividade”) ostentavam sutilmente suas opinides sobre como corria a campanha.

Boechat — Jornal do Brasil, 22/10:

Midia

Se dependesse dos jornalistas, o referendo sobre o comércio de armas no Brasil ndo sairia
do papel.

Pesquisa do portal Comunique-se constatou que, na opinido de 60% dos 2032 profissionais
entrevistados, a consulta popular de amanha é pura perda de tempo.

Segundo a maioria, o resultado das urnas, seja qual for, ndo mudaréa a realidade da violéncia
no pais.

Ancelmo Gois — O Globo, 22/10:

A cadeia diz sim

Pesquisa coordenada pela ONG Viva Rio com detentas da Penitenciaria Talavera Bruce,
em Bangu, no Rio, revela a preferéncia na cadeia.
A maioria das presidiarias (90%) votaria “Sim”, amanhd, a favor do desarmamento.

Abaixo, ha o exemplo de como as colunas de notas podem romper com a atualidade
e buscar no passado elementos que ajudariam o presidente a ndo tomar uma providéncia
infeliz. Apesar do evidente tom de fofoca do enunciado, a objetividade das notas em

sequéncia é verificada na especificagcdo da fonte, como nestas notas sincopadas:
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Ancelmo Gois — O Globo, 23/10:

Sim ou N&o de Lula |

Quando a crise do mensaldo estava no auge, em agosto, Lula chegou a pensar em incluir
neste referendo de hoje uma pergunta sobre a aprovacao a seu governo.

Seria coisa nos moldes do plebiscito que garantiu a permanéncia de Hugo Chavez na
Presidéncia da Venezuela.

Ancelmo Gois — O Globo, 23/10:

Sim ou N&o de Lula Il

Lula confessou a idéia ao professor Candido Mendes num papo no Planalto, dia 24 de
agosto.

Era, por coincidéncia, aniversario da morte de Vargas e vespera dos 44 anos de renincia de
Janio (toc, toc, toc). Mas, dez dias depois, informou a Candido que desistira da idéia, pois
teria pouco tempo para concretiza-la.

O teor discursivo aparentando mera curiosidade da nota anterior contrasta com
outra, na coluna de Boechat. Nela, o colunista aponta fatores importantes que ficaram ao
largo das campanhas e mesmo do noticiario jornalistico sobre o referendo — como o estatuto
do desarmamento, documento importante para que os brasileiros chegassem a uma opinido
sobre o comércio de armas, e que teria sido pouquissimo discutido na grande imprensa.
Uma nota que, sem davida, so realca o espirito critico que a noticia em poucas frases pode

conter:

Boechat — Jornal do Brasil, 23/10:

O destino

Qualquer que seja o resultado do referendo de hoje, o comércio de armas no Brasil ndo
mudaré muito.

E que a grande maioria dos trabucos é vendida as policias federal e estaduais.

Para a populacdo, ano passado, foram negociadas apenas 1600 unidades.

A informacdo, dada quarta-feira numa palestra em Brasilia, é do ex-secretario nacional de
Seguranca Publica José Vicente da Silva.
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O dia seguinte

Na segunda-feira posterior ao referendo, em que o N&o derrotou o Sim em todas as
unidades da federagdo por uma larga margem de votos (63% X 32%), todos 0s jornais
estamparam manchetes em suas capas com o resultado.

Diante da grande cobertura em cadernos e suplementos jornalisticos, as colunas de
notas jornalisticas oscilaram entre a opinido e o inusitado dos fatos envolvendo a ida as
urnas. A coluna de Ancelmo Gois buscou, a partir de uma discussao dentro de um cinema
carioca, aludir novamente a contradi¢do do eleitor brasileiro. A sensacdo de incoeréncia a
gue a coluna alude é maior na segunda nota em sequéncia, sobre uma discussao privada

dentro de um condominio num bairro da classe alta no Rio de Janeiro.

Ancelmo Gois — O Globo, 24/10:

O Brasil disse nao |

Veja como o Brasil, contraditorio pela propria natureza, disse ndo ao desarmamento, mas
quer distancia das armas.

Sabado, na sessdo de 21h30m de “Senhor das armas”, no Fashion Mall, no Rio, o filme foi
interrompido no meio porque algumas pessoas suspeitaram que havia gente armada no
cinema. N&o tinha. Mas deu até policia.

O Brasil disse ndo 11

Ontem, por volta das 11h, um morador do condominio de bacanas Village S&o Conrado, no
Rio, reagiu assim a um militante do “Sim” que fazia boca de urna no Ciep Ayrton Senna:
“Nao. Vou votar no ‘N&o’. Quero ter direito a ter meu proprio Caveirdo.”

Caveirdo (cruz, credo!) é o apelido daquele carro-forte preto blindado da policia.

Boechat preferiu destacar o que ele mesmo rotulou de “inutilissimo referendo”,
levando ao leitor dois fatos concretos. Aqui, a escolha dos fatos é totalmente subjetiva - o

colunista utiliza os fatos para deixar claro que, na sua opinido, os dois lados perderam:
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Boechat — Jornal do Brasil, 24/10:

Perde & ganha

De todo este inutilissimo referendo realizado ontem, ao custo de R$600 milhdes para 0s
cofres publicos, restam dois fatos concretos.

Primeiro: nunca tantos artistas globais e ndo globais levaram uma coca tdo grande nas
urnas.

Segundo: as a¢Oes da Taurus, maior fabricante de armas do pais, subiram 20% na semana
passada.

Cabe ressaltar que — ao contrario da semana anterior - somente na segunda-feira o
referendo obteve posicdo mais destacada em uma coluna, com direito a foto. Em Ancelmo
Gois, podemos notar os fatores e personalidades que teriam ganhado ou perdido com a
campanha sobre o desarmamento. GAis usa o0 termo “gangorra brasileira”, e utilizando um
processo ja usado por revistas como a Veja, discorre sobre quem a coluna elegeu como
“perdedores” e “vencedores” do referendo. Ao misturar personalidades, situacdes, citacdes
conhecidas e internet, podemos atentar nesta Ultima nota um pequeno universo das colunas
de notas jornalisticas brasileiras. Um universo onde a variedade da o tom e a politica é cada

dia mais presente.

Ancelmo Gois — O Globo, 24/10:

Sobe, desce

Com esta vitoria do Ndo sobre o Sim no referendo das armas, veja como fica a gangorra
brasileira.

Sobe Desce

Fagner Chico Buarque
Luiz Antonio Fleury Renan Calheiros,Lula, FH, Garotinho etc...

Taurus/CBC Taco/Varig
Baixaria na internet Gente de branco na Lagoa

Jair Bolsonaro Rubem Ceésar Fernandes

Dente por dente, olho por olho D& uma chance a paz

Liberalismo \oto obrigatério

*k*k
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A intencdo deste capitulo foi pensar como um género jornalistico cada dia mais
constante na midia impressa noticiaria um evento politico de carater nacional. Em que
pesem as criticas que sdo feitas hoje, quando a politica parece estar dominada pelo jogo das
aparéncias, pelo marketing e reviravoltas da propaganda eleitoral obrigatoria, as notas
jornalisticas convidaram o leitor a um passeio pelos bastidores da campanha, ainda que em
relatos proximos a conversa de bastidores ou a mais pura fofoca. Se atentarmos para a
argumentacdo de que hoje a midia € o principal setor a desconstruir as fronteiras entre o
publico e o privado, podemos inferir que as colunas de notas jornalisticas — mesmo as mais
voltadas para a politica — s&o um espaco onde 0 processo ocorre com maior freqiiéncia. Em
toda a cobertura jornalistica sobre o referendo do comércio das armas de fogo, foi ali que as
noticias aparentemente deixadas de fora do noticiario mereceram destaque. O secundario
irrompeu, e a cobertura do referendo nas colunas assumiu um carater definitivamente
peculiar.

Esse carater esteve na busca do que foi considerado “a margem” do noticiario
padréo sobre o referendo. Nao foram encontradas ali informacdes sobre como e onde votar,
ndo se discutiu detalhes sobre as campanhas, ndo se tentou analisar as causas e efeitos da
vitéria do Ndo. Porém, em meio as notas sobre os bastidores da ida as urnas, os leitores
puderam encontrar, ainda que condensadas pela estrutura curta e direta deste género
jornalistico, pequenas notas objetivas sobre o referendo, misturadas a comentarios, ironias,
momentos inusitados da campanha etc. Longe das hard news da editoria de politica, e da
tarefa de servigo da imprensa em orientar o eleitor/leitor sobre um referendo a que néo
estava acostumado, as colunas buscaram levar aos seus publicos pequenos detalhes em
primeira médo — resultados de pesquisas diversas (algumas inusitadas), chistes, comentarios
ora criticos, ora jocosos, informacdes objetivas. Tudo na linguagem de notas curtas diretas
e incisivas. Para que o efeito destas notas tivesse sucesso junto ao leitor, este tltimo deveria
estar de alguma forma informado sobre o dia-a-dia da campanha politica.

A cobertura da chamada grande imprensa recebeu um enquadramento de modo a
optar pelo Sim. Essa postura foi seguida pelas colunas de notas, com um porém: quando
esta mesma grande imprensa e 0s colunistas comecaram a perceber que a vitoria do N&o era

cada vez mais evidente, houve uma mudanca de enfoque. Alguns continuaram apoiando o
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Sim; outros, como Gois, quando viram que a derrota para 0 Nao ja se manifestava,
preferiram atentar sobre as incoeréncias dos dois lados em disputa. N&o faltou quem usasse
seu sarcasmo para, em tom mais pessimista, concluir sobre a “inutilidade” do referendo,
como Boechat. Cada colunista buscou equilibrar objetividade e subjetividade na escolha
das noticias sobre o referendo a serem publicadas, exercendo um papel de orientacdo da
opinido publica — e formadores de opinido também, pois muitos o sdo — sobre o evento.
Como vimos, o evento s6 obteve grande destaque nas colunas no dia seguinte a ida dos
eleitores as urnas. Mesmo na semana anterior ao voto, assuntos como o escandalo do
mensaldo, a iminéncia da cassacdo de politicos e as diversas CPIs em voga na época
receberam mais destaque nas colunas do que as notas sobre o referendo.

Procurei aqui, como citei anteriormente, atentar preferencialmente para a analise do
funcionamento discursivo das colunas e suas modalizagbes — 0 uso dos borddes, o tom
textual entre o irbnico e o sarcastico, os titulos que “comentam” o que vai ser lido, o carater
muitas vezes autoritario das notas etc. Também citei ser este carater diferenciado das
colunas e seu estilo mais livre ainda visto com ressalvas por muitos, que acusam as notas de
estarem contribuindo para uma “falta de consisténcia” na imprensa escrita.

Ora, essa “falta de consisténcia” sO0 é real se considerarmos hoje o jornalismo
“sério”, “de referéncia”, ou aquele que procura seguir a risca os padrdes da objetividade,
clareza, concisdo e principalmente, ouvir os dois lados, ainda como o Gnico que vale, como
gritam certas correntes académicas. No entanto, ndo seriam as colunas de notas, com seu
apelo ao que geralmente é deixado de lado pelo grande noticiario, aos comentarios, a ironia
e ao sarcasmo, ao humor que desafia e critica o dia a dia da politica; uma alternativa
jornalistica, mesmo que contraria a um determinado “canone” de regras especificas?
Decerto, a propalada “falta de consisténcia” revela-se falsa em muitos casos, como nos
complexos efeitos de texto encontrados nas notas. Podemos transferir a pergunta para o
campo politico e questionar: ndo seria a politica de hoje, com seu culto as aparéncias,
também ela um espago onde o secundario ou seus bastidores, tém importancia decisiva?
Sabemos que as colunas de notas estdo muito longe de representar um utopico “jornalismo
puro”, como gquerem alguns — e ndo nos furtamos a deixar claro em capitulos anteriores que

0 género ndo esta livre de plantagdes, maledicéncias e boatos com o Unico propoésito de
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destruir reputacdes, principalmente em época de eleicdes. Mas esses males ndo sdo

exclusivos do colunismo.

*k*x

O historiador de imprensa Michael Schudson gostava de citar a analise do jornalista
David Riesman, reveladora ao mostrar que os jornalistas concedem a politica um prestigio
que ela ndo tem na mente publica, “prestando mais atencao a politica do que sua audiéncia
parece exigir”. Jornais, portanto, portam-se como “patrdes da vida politica”, e muitas vezes
superdimensionam os fatos envolvendo personagens do Congresso ou da Céamara dos
Deputados. As colunas de notas brasileiras, ao buscarem o lado oculto dos bastidores, de
certa forma desmistificam toda a pompa e seriedade que a propria midia erigiu em torno da

politica.

Concluséao

Pesquisar um género jornalistico com tamanho fascinio entre os leitores, como 0
colunismo na midia impressa brasileira, implica um distanciamento critico para melhor
entender as complexidades do género. Apesar de estar presente na midia impressa brasileira
ha& pelo menos seis décadas — desde que, em 1945, Maneco Muller copiou a formula das
colunas sociais americanas e adaptou-as para o Brasil -, 0 género ndo parou de sofrer
transformacOes. Foi se reinventado e se adaptando as mais diversas transformagdes na
sociedade e no fazer jornalismo. E hoje, mesmo com toda a série de criticas por aqueles que
insistem em considera-lo um subgénero, ou um jornalismo “menor”, as colunas de notas
tornaram-se espacos nobres de nossa imprensa. Sdo comandadas pelos jornalistas mais bem
informados do pais e quase sempre adiantam o que sera noticia nos dias seguintes.

Com toda a certeza, ndo é mais possivel classificar o género das colunas de notas
como “colunismo social” apenas. Conjugam interpretacédo, opinido e informagdo no mesmo

espaco. De comum, além do texto curto, direto e livre, sem amarras ou imposicGes de
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regras jornalisticas, esta aquilo que o jornalista Franklin Martins definiu com precisao:
ancorar o noticiario, tomar a temperatura do dia e farejar possiveis desdobramentos.
Uma coluna de notas bem escrita pode desnudar uma pequena sociologia do poder,

como neste exemplo do jornalista Elio Gaspari®:

Elio Gaspari, O Globo, 04/01/2009:

Lula watch

Nosso Guia comegou a usar no pulso um patacdo negro de fazer inveja a torre da Central do Brasil.
Os relégios de Lula sdo sua demonstracdo explicita de gosto pelo consumo. O reporter Orlando
Brito, com mais de 40 anos de experiéncia e observacéo dos costumes dos presidentes, ja fotografou
oito modelos.

Nenhum deles vale o breitling de Fernando Collor (US$ 4 mil para um Chronomat), ou o Rolex de
ouro do general Jodo Figueiredo, presente de um amigo, aliviado por um ajudante de ordens.

José Sarney foi o Unico presidente que atravessou 0 mandato com o mesmo relogio.

Brito ja se divertiu acompanhando a fidelidade cromatica de Itamar Franco. Se ele vestia um paletd
azul, o sapato também era azul.

Jornalistas e pesquisadores sdo unanimes em apontar as caracteristicas singulares que
0 género encontrou no Brasil. Experimente entrar em qualquer redacdo da grande imprensa
e peca para falar com os titulares das colunas — todos eles confirmardo esta afirmacédo. O
problema a que eu me reparava, e que nenhum jornalista sabia responder a fundo, era saber
por que estas colunas se tornaram tdo importantes, a ponto de tornarem-se ancoras de
leitura dos grandes jornais. Do problema para a hipotese, uma certeza se consolidava: para
mim, o carater especifico do jornalismo brasileiro de 1945 em diante seria um protagonista
importante nesta historia. Parti entdo para a pesquisa histdrica, elemento essencial desta
tese - eu deveria pesquisar quais transformacBes no contexto social e politico teriam
influenciado o jornalismo brasileiro a ponto de permitir que um género considerado trivial
pela propria imprensa se expandisse tanto, a ponto de muitas vezes a noticia principal de
um jornal vir no seu interior, em duas ou trés frases de uma coluna de notas.

A pesquisa realizada nos permite concluir que as duas ditaduras brasileiras do século
XX — primeiro, a ditadura do Estado Novo, entre 1937 e 1945; depois a militar, entre 1964
e 1985 -, influenciaram fundamentalmente as mudancas sofridas pelo colunismo de notas

no Brasil, tornando-o um género Gnico na imprensa mundial.

! Gaspari também pode ser considerado um dos responséaveis pelas mudancas no perfil das colunas durante a
ditadura e mais tarde. Trabalhou com Ibrahim Sued, chefiou Z6zimo e Ancelmo Gois no Jornal do Brasil. Em
sua coluna dominical no Globo e Estado de Sdo Paulo, é também capaz de escrever pecas jornalisticas
brilhantes em poucas linhas.
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Da metade do século XX aos dias de hoje, passamos de um jornalismo literario e
politico, de inspiracdo francesa, para uma imprensa mais informativa, influenciada pelas
técnicas de redagdo do jornalismo norte-americano. De um jornalismo provinciano, mais
disposto a convencer do que informar, para um jornal plural e heterogéneo. A imprensa
acompanhou as mudancas na sociedade e tratou de se modernizar para nao perder o bonde
da histéria. Com a industrializacdo, uma nova elite deixava pra tras o baronato rural do café
e despontava nas areias de uma até entdo idealizada Copacabana. O Brasil se urbanizava, e
nos sales da sociedade 0s canapés, cascatas de camardo e jantares suntuosos davam o tom.
As colunas sociais fizeram a crénica desta elite, que sonhava em ser cosmopolita e deixar
para trds o subdesenvolvimento.

Silenciada em grande parte durante a ditadura Vargas, a esfera publica nacional ndo
resistiu aos encantos de uma incipiente industria cultural, representada pelas estrelas do
radio e do cinema, e gritou por mais entretenimento nos meios de comunicacdo. Como
demonstra Habermas, como esfera privada, a sociedade sé é colocada em questdo quando
as préprias forgas sociais conquistam competéncias de autoridade publica (HABERMAS,
1984:170). O fascinio pelas colunas sociais era de tal forma que colunistas eram parados
nas ruas, por leitores que davam dicas para as famosas listas de todo o tipo. As fronteiras
entre 0 que era assunto publico e privado — mais fortes até a metade do século, foram aos
poucos se rompendo. Nossos colunistas, ao misturarem os assuntos privados aqueles antes
reservados as editorias de politica e economia, sem o saber estavam criando uma formula
diferente de colunismo.

Na segunda e terceira partes, busquei com a parte tedrica e os estudos de caso
demonstrar a complexidade do género, em estilos que variam em sua heterogeneidade. Ao
lado das caracteristicas em comum, como a nota curta, sintética, em linguagem mais livre e
informal, a maior parte dos colunistas busca imprimir um estilo préprio ao género. Ha uma
variedade grande de estratégias discursivas que sdo usadas pelo colunista para fazer valer
seu ponto de vista junto a opinido publica. Colunistas estdo cientes de sua popularidade
junto aos leitores como modernos formadores de opinido, e atraves da coluna influem no
debate politico nacional.

Durante a ditadura militar, a censura imposta aos meios de comunicagédo — e também a

autocensura, como vimos, imposta pelos proprietarios dos veiculos, temerosos em perder
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verbas publicitarias -, foi, paradoxalmente, um fator de vantagem para as colunas de notas.
Ao abrigar no mesmo espaco informacdes que transitavam nos bastidores, abordagens mais
informais, declaragdes em off etc; as colunas serviram de escoamento para informagoes
importantes que seriam facilmente censuradas se voltadas para outras editorias. O ministro
Armando Falcdo, famoso pela frase “Nada a declarar” com que brindava os reporteres de
politica em Brasilia, sempre tinha algo a declarar ao colunista Ibrahim Sued, tido como
aliado do sistema (uma idéia falsa, pois ele adulava os militares visando conseguir
informacdes exclusivas), com notas importantes (apud BOECHAT, 2003). Comecava ali 0
poder de antecipacéao dos fatos pelas colunas de notas.

Foi também durante a ditadura militar que pressées mercadoldgicas fizeram com que
aos poucos o jornalismo fosse encurtando seus textos e as colunas se proliferassem. De
fato, ha hoje uma colunizacdo da midia impressa, e até um certo exagero no niamero de
colunistas. No entanto, o fenbmeno vem ao encontro da aceleracdo propiciada pelas novas
tecnologias. Hoje a midia impressa viu-se competindo com um novo meio — a internet, em
que a noticia em tempo real tornou-se realidade. A competicdo € cada vez mais feroz.

Por isso, 0 investimento da midia impressa em interpretacdo. O publico leitor dos
jornais ndo esta mais interessado em informacao pura e simples: ele quer mais indagacdes,
reflexGes, opinides pessoais que possam orientd-lo no dia-a-dia. E as colunas sdo espacos
que refletem essa procura, sem perder tempo. Numa época marcada pela velocidade, a
informacao em primeira méo é outro composto na formula de sucesso das colunas.

Mas ainda resta responder a questdo: por que o investimento no género? Se néo
vivemos mais numa ditadura, civil ou militar, por que as colunas continuam pautando o que
sera noticia na imprensa brasileira? Novamente devemos olhar para trds para entender o
presente. Ao longo de sua histéria, o jornalismo brasileiro sempre primou por um carater
oficialista, bastante subserviente do poder do Estado — situacdo que, como vimos, sO
aumentou com as duas ditaduras por que passamos. As colunas, ao abandonar o caréater
meramente informativo, por terem a liberdade de misturar informacdo com opinides,
insinuacdes, rumores e até piadas, seriam uma alternativa “ndo-oficial” e irreverente ao
tradicional teor da cobertura politica.

Lembremos do primeiro capitulo e as declaracdes de Maneco Muller. O introdutor da

primeira coluna social moderna no pais deixa claro que no Brasil os colunistas ndo
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poderiam ter 0 mesmo poder dos seus colegas nos Estados Unidos, onde colunistas como
Winchell tinham o poder de derrubar até governadores. Maneco nédo teve outra saida que
ndo fosse “adapta-las” — ou seja, escrever de uma forma a qual a linguagem empregada nédo
desagradasse os “patrfes” (donos do veiculo e governos). Ou seja, colunistas ndo tinham
ainda a independéncia editorial que usufruem hoje, e estavam longe de se tornarem
formadores de opinido.

Seis décadas depois, podemos dizer hoje, com certeza, que a adaptagdo buscada por
Maneco levou aos titulares das colunas de notas um poder nunca imaginado pelo colunista
naquele dia de 1945, quando foi chamado para assinar uma coluna no Diario Carioca. Este
poder quase sem limites (obviamente, ha uma relacdo de confianca entre o colunista e o
dono do jornal, e aquele dificilmente sera ingénuo a ponto de publicar algo que contrarie 0s
interesses da empresa) é também passivel de criticas. Pois, na busca do furo jornalistico,
por vezes informacdes erradas sdo publicadas, maledicéncias vém a tona e rumores criados
apenas para atingir um adversario politico sdo publicados.

Territorio cercado de controvérsias, as colunas de notas representam com perfeicéo
um inusitado perfil do processo jornalistico brasileiro atual: a noticia em tempo real, elas
entregam o olhar especifico e interpretativo de cada colunista; a falta de investimentos em
reportagens investigativas, as colunas promovem a noticia antecipada e exclusiva; a
compensar a pressa do leitor, notas curtas e rapidas, direto ao ponto. Sdo, portanto, parte

inegavel do que foi e 0 que se tornou nosso jornalismo.
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