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RESUMO

BRASIL 500 ANOS: RITUAIS DISCURSIVOS DA NACIONALIDADE

Hugo Silva Santos Junior

Orientador: Prof. Dr. Geraldo Luiz dos Reis Nunes

Resumo da Tese de Doutorado submetida ao Programa de Pds-graduacdo em
Comunicacdo e Cultura, da Escola de Comunicacdo, da Universidade Federal do Rio de
Janeiro - UFRJ, como parte dos requisitos necessdrios a obteng@o do titulo de Doutor em
Comunicacao.

Este trabalho analisa a interferéncia ocorrida no campo da identidade nacional
brasileira a partir da implementacdo do Projeto Brasil 500 anos, empreendido pela Rede
Globo de Televisao, entre os anos de 1998, 1999 e 2000 — periodo das celebracdes desta
Rede de Televisao, pelos 500 anos de descobrimento do Brasil.

Procura-se mostrar quais foram as efetivas contribuicdes que a maior empresa de
comunica¢do, de ambito nacional, deixou para o reforco do sentimento de pertencimento a
uma comunidade “imaginada” que denominamos de nacgdo e para a construgdo/atualizacdo da
memoria coletiva da Histdria. Para isso, materializa-se a pesquisa a partir de trés vertentes: a
revisdo bibliografica, a construcdo e a producio de sentidos e a andlise da recepc¢do por parte

dos “brasileiros”.

Palavras-chave: midia, identidade nacional e memoria
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ABSTRACT

BRASIL 500 ANOS: RITUAIS DISCURSIVOS DA NACIONALIDADE

Hugo Silva Santos Junior

Orientador: Prof. Dr. Geraldo Luiz dos Reis Nunes

Abstract da Tese de Doutorado submetida ao Programa de Pds-graduacdo em
Comunicacdo e Cultura, da Escola de Comunica¢do, da Universidade Federal do Rio de
Janeiro - UFRJ, como parte dos requisitos necessdrios a obten¢do do titulo de Doutor em
Comunicagao.

This paper analyses the interference that ocurred in Brazil’s national identity field as
result of the implementation of the project known as “Brasil 500 Anos”, undertook by Rede
Globo de Televisao, between 1998 and 2000 — time that this Television Network took to
celebrate the 500 years of Brasil’s discovery.

The intention is to show what is the real contribution that this huge, nation wide
comunication company, effectively left to the enhancement of the feeling of belonging to a
“wonder” comunity that we call nation and for the construction/atualization of people’s
history memory. In order to do it, the research materializes towards three different views:
bibliographic review, the construction and prodution of senses and analisys of it’s reception

by brazilian people.

Key-words: media, national identity and history memory

Rio de Janeiro
Abril 2004
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RESUME

BRASIL 500 ANOS: RITUAIS DISCURSIVOS DA NACIONALIDADE

Hugo Silva Santos Junior

Orientador: Prof. Dr. Geraldo Luiz dos Reis Nunes

Résumé da Tese de Doutorado submetida ao Programa de Pds-graduacdo em
Comunicacdo e Cultura, da Escola de Comunicacdo, da Universidade Federal do Rio de
Janeiro - UFRJ, como parte dos requisitos necessdrios a obten¢do do titulo de Doutor em
Comunicagao.

Ce travail procede a Lanalyse de I'interférence produite dans le champ de I’identité
nationale brésilienne a partir de la mise en oeuvre du Projeto Brasil 500 anos, entrepris par le
Groupe Globo de Télévision, dans la période comprise entre les années de 1998 et avril 2000
— période des célébrations des 500 ans de la découverte du Brésil.

Nous cherchons a montrer quelles ont été les formes effectives de contributions que la
plus grande société brésilienne de communication, a mis en place pour le renforcement du
sentiment d’appartenance a une communauté “imaginée” que nous appelons nation et aussi
por la construction/mise a jour de la mémoire collective de I’Histoire. Pour ce faire nous
avons travaillé a partir de trois sources: la revision bibliographique, la construction et la

production de sens et I’analy se de la réception par le public brésilien.

Mot-clé : media, identité nationale, mémoire

Rio de Janeiro
Abril 2004
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Introducao

Este trabalho se prop0s a analisar as possiveis alteragdes que possam ter ocorrido no
campo da identidade nacional brasileira tendo como ponto de partida o discurso da campanha
“Brasil 500 anos” empreendida pela Rede Globo de Televisdo e que compreendiam diversas
acoes no campo do entretenimento e da educacdo que comecaram a ser desenvolvidas durante
os anos de 1998, 1999 e 2000.

Como exemplo dessas agdes encontramos a colocacdo de relégios, com o objetivo de
marcar cronologicamente o dia 22 de abril de 2000, nas principais capitais brasileiras, shows
de grandes nomes da Msica Popular Brasileira (“Mama Africa”, etc.), seriados e programas
ligados ao descobrimento do Brasil (“A Muralha”, “A Invencdo do Brasil”, “Aquarela do
Brasil”, “No quinto dos Infernos”, etc.), matérias em todos os programas jornalisticos da Rede
Globo, que versavam sobre o descobrimento, a identidade nacional, etc., além do programa
educacional “Amigos da Escola” que teve sua origem como uma acdo alusiva as
comemoragdes do Brasil 500 anos e que perdura até hoje., a “Bienal do Livro”, entre outras.
Essas acdes que ocuparam grande parte de tempo e espaco da midia, podem ter provocado no
telespectador a sensacdo de que eram manifestacdes isoladas. Mas, na verdade, embutiam
uma intencdo de celebrar a nacdo e de atrair as atengdes para um pais chamado “Brasil” e,
possivelmente, intensificar o sentimento e o espirito de “brasilidade” em cada cidaddo, tal
qual o acontecido por ocasido da festa do Bicentenario da Independéncia dos Estados Unidos.

Paralelamente e neste contexto, enquanto a campanha tinha como um dos objetivos o
de elevar o sentimento do nacional existiam as agdes que faziam parte da agenda oficial do
governo brasileiro. Essas agdes, que muitas vezes foram empreendidas de forma truculenta,
levaram os mass media a estabelecer uma série de criticas, o que levou a predominancia de
um discurso mididtico que apontava para manifestacdes contrarias aos da comemoragao.
Assim vimos estampadas nos noticidrios impressos e eletronicos, manchetes como
“Comemorar o qué?”’, “Que pais € este?” e matérias que desqualificavam as comemoracdes
dos 500 anos do descobrimento e levantavam questdes nevrélgicas e ainda ndo resolvidas pelo
poder publico brasileiro. Incluem-se af as questdes étnicas, do M ST e etc.

Neste cendrio, este trabalho de pesquisa busca compreender, a partir da andlise do

discurso e da recepc¢do do Projeto “Brasil 500 anos”, empreendido pela Rede Globo de



Televisdo, até que ponto essa festa tornou-se mercadoria, ganhou repercussdo no imagindrio
nacional e foi negociada socialmente e consumida pela sociedade.

Em que medida esse esforco empreendido pela Rede Globo contribuiu, ou ndo, para o
reforco do sentimento de pertencimento do povo brasileiro a esta nagdo “imaginada” chamada
Brasil e como foram lidas e interpretadas as mensagens pelos brasileiros, também foram foco
deste estudo.

Devido ao fato das comemoragdes pelos 500 anos do descobrimento do Brasil terem
sido realizadas no ano de 2000, tal estudo apresentou-se como extremamente relevante
quando se pensa a questdo da identidade nacional nas sociedades atuais, fragmentadas, plurais
e globalizadas em que temos mais dificuldade em saber/reconhecer quem somos nds e quem
sdo os outros. Soma-se a isto, o fato de ter sido, nos ultimos anos, um dos mais extensos
acontecimentos, no que tange a duracdo das agdes que compunham o planejamento dos
eventos e além de contar com a participacdo da maior rede de televisdo brasileira no comando
deste acontecimento.

Assumindo uma postura analitica e critica de todas as agdes empreendidas nesta
campanha, pretendemos mapear ndo s6 as determinacdes, mas, também, as linhas de fuga
desse discurso, no sentido de articular o consumo, a identidade nacional € a midia e
determinar como a identidade nacional foi construida no discurso desta campanha, dando
énfase na percepc¢ado, por parte do brasileiro, das possiveis alteragdes do seu comportamento
depois do aniversério de 500 anos de Brasil.

Pensamos que, desta forma, estaremos dando continuidade ao estudo desenvolvido
para a conclusdo do curso de mestrado que procurou estabelecer a relacdo existente entre o
consumo e a identidade nacional na publicidade brasileira.

Diante disso, nossa pesquisa se prop0ds a mapear e desenvolver as seguintes questoes,
ponto de partida para uma andlise pontual dos discursos sobre a identidade nacional, consumo

e midia na campanha “Brasil 500 anos™:

e Jdentidade e Midia. A estereotipia das representacdes do nacional. A

construcdo, pela midia, do sentimento de pertencimento a uma comunidade
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imaginada chamada Brasil. A constru¢do da identidade nacional como forma

de solugdo para as crises do social e do politico.

Texto e contexto. A rede de sistemas complexos que envolvem a elaboragio de
um projeto como o apresentado pela Rede Globo. A construgdo dos discursos
do nacional nos seus diversos contextos especialmente quando, predominava
naquele momento na midia, um discurso que desqualificava a comemoragao

dos 500 anos do descobrimento do Brasil.

A relacdo entre o nacional e os bens de consumo/mercadorias. O consumo
como forma de afirmacdo da identidade nacional. Um novo “brasileiro”

espelho da atualidade, numa sociedade fragmentada, plural e globalizada.

Tipos e repertorios. As figuras e os discursos do nacional na campanha “Brasil
500 anos”. Repertérios sobre o nacional. A etnicidade, a musica, o folclore, a
familia, a crenca, o futebol, a comida, etc. Enfim, um olhar para o interior do

Brasil;

Global e local: a ordem mundial e a ordem brasileira. Analisar o contraste da
globalizacdo e da possivel originalidade de um povo. A perda de certezas
absolutas para se pensar algumas noc¢des como: territério, geografia, histéria
estd na pauta de discussdes no meio académico internacional, porém
contraditoriamente estamos vivendo aqui, hoje nas comemoracdes, a afirmagao
do sentimento de nacionalismo, de territorialidade e de pertencimento. Parece
que ndo acompanhamos os movimentos internacionais e isso pode nos
fomentar o sentimento de sermos originais. Se estdo falando em movimento de

unificacdo, nés falamos que algo nos torna diferentes no mundo.

Os processos de identificagdo do brasileiro com os diferentes modelos de
sujeitos nacionais. A “identidade” como produto;
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e Regularidade e consenso, oposicdo e dissenso na producdo e recep¢do dos
discursos do nacional. Os pontos que tangenciam os discursos do nacional. O
popular/povo; o “brega”; o auténtico. Povo e cultura popular na campanha

Brasil 500 anos.

e A relacdo entre os discursos do nacional e o contexto social e politico.
Construcido e dissolugdo de preconceitos e tabus. Chegou a hora do nacional no

Brasil ?

e Repercussdao no publico. Como foram lidas e interpretadas as mensagens da
campanha, no contexto do conteido predominante na época, que

desqualificava a comemoracio do aniversario de 500 anos.

Nesta vertente, nosso trabalho se prop6s, num viés transdisciplinar, analisar as
relagdes entre a constru¢do da idéia de nacional e de cultura, comportamento e produgdo
discursiva e de subjetividades, tendo como ponto de partida a hip6tese de que o aniversario de
500 anos de Brasil se tornou em um paradigma quando o assunto € a (re)afirmagdo/construcao
da identidade nacional.

Nossa énfase recaiu na producdo de novos sujeitos e identidades nacionais, buscando
um mapeamento dos modelos de identificacdo que buscam levar o brasileiro a ndo ter mais,
na maioria dos casos, vergonha de ser e se sentir brasileiro. Tratou-se de encontrar na
campanha “Brasil 500 anos” um ponto de vista diferencial para enxergar e analisar questdes
que atravessam o universo da comunicacdo midiatizada e diferentes campos do saber,
especialmente o socioldgico, o antropoldgico, o politico e 0 econdmico, e que convergem para
a mesma questao.

O discurso tedrico sobre o campo da identidade nacional deve ter continuidade e nos
parece que se nao houver um estudo mais acurado sobre esta questdo, apos o aniversdrio de
500 anos do descobrimento do Brasil e todos os esforcos que se somaram na sua

comemoragdo, estaremos deixando passar uma oportunidade de se conhecer melhor os efeitos
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e o caminhar dos discursos que constroem e descrevem o Brasil e os brasileiros. Assim,
cremos ser mister conhecer e analisar a campanha “Brasil 500 anos”, no que tange seus niveis
de recepcdo, consumo diferenciado dos seus contetidos, sua contextualizagdo e producdo
simbdlica.

Acreditamos que este tipo de pesquisa possa trazer uma real contribuicdo ao campo
das Ciéncias Sociais e a producdo de conhecimento, no sentido de se pensar como esta
campanha descreveu o Brasil e os brasileiros e os modos de como a identidade nacional foi
construida neste discurso.

Soma-se a isto, a possibilidade de se relacionar intimamente seu questionamento
tedrico a uma agdo pratica de uma emissora de televisdo que, a partir da nossa andlise deste
caso, pecas desenvolvidas , programacdo e campanhas, permitirdo um corpo-a-corpo entre a
teoria e a pratica.

Por fim, no nosso entender, possuimos um material vivo, carregado de significados
estratégicos e que se oferece como fértil campo de reflexdo e pesquisa, onde o desejo de
controle esbarra nas derivas e deslizamentos do sujeito.

Assim, este trabalho poderd ser um indicador de uma questdo crucial no campo da
Comunicagdo e Cultura que sdo as derivagdes e contaminagdes dos discursos sobre o
nacional, com todos os seus paradoxos, no contexto atual.

Esse trabalho seguiu trés linhas complementares: a revisdo da literatura existente e o
desenvolvimento dos pressupostos tedricos; o trabalho de campo, com a andlise de todo o
projeto “Brasil 500 anos” empreendido pela Rede Globo de Televisao, visto tratar-se da maior
rede de televisdo aberta do Pais; e a pesquisa e andlise das cartas de leitores das duas
principais revistas nacionais e semanais brasileiras: Veja e IstoE, de forma a se avaliar os
processos de recepcido das mensagens e possiveis alteracdes no campo do comportamento do
sujeito quanto ao seu sentimento de pertencimento a uma comunidade imaginada brasileira.

O trabalho de levantamento deste material serd feito junto a esta emissora de televisao,
incluindo-se af, todas as agdes empreendidas ao longo dos anos de 1998, 1999 e 2000 e a
partir dos arquivos das duas revistas nas respectivas editoras.

A partir desse primeiro levantamento procederemos a uma andlise qualitativa e

quantitativa deste material, tendo como fio condutor as questdes propostas anteriormente.
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Em relacdo a andlise de sua recepcdo, cabe observar que o foco do nosso projeto
recaiu na perspectiva da Analise dos Discursos Sociais das cartas dos leitores das revistas
Veja e IstoE, a partir de um completo levantamento das manifestacdes dos leitores dessas
revistas, em ambito nacional. Apresentard como as pessoas pensam as agdes e efeitos da
campanha “Brasil 500 anos” e se acreditam, ou ndo, que tenha havido alteracdes no
sentimento de identidade nacional.

Este trabalho, conforme haviamos falado anteriormente, se desenvolveu num dominio
transdisciplinar, onde diferentes tedricos de diversas dreas de conhecimento foram utilizados
como base conceitual e fio condutor dos temas propostos.

Consideramos como relevantes alguns pontos nesta primeira abordagem e, tomando
como ponto de partida as questdes propostas por Benedict Anderson, em seu livro “Nacdo e
consciéncia nacional”, trabalhamos o conceito de nagdo, que € datado da modernidade.

Assim, o primeiro capitulo deste trabalho apresenta a idéia de constru¢do do conceito
de Nacdo e Comunidade Imaginada. Neste sentido Anderson, soube observar as origens da
nacionalidade e do sentimento de pertencimento a uma comunidade politica imaginada e,
implicitamente limitada e soberana, chamada nacdo. Segundo o autor, comunidade porque ha
o sentimento de fraternidade entre os seus membros. Imaginada porque jamais conheceremos
nossos compatriotas na totalidade. Limitada porque possui, geograficamente, fronteiras
delimitadas, e soberana porque é autdnoma. E a partir deste conceito que enveredaremos para
os elementos centrais que constituem a identidade nacional que, segundo Anderson, passam
pela lingua, crenga, etnia e as fronteiras nacionais que, quando aplicados a um pais de
dimensdes continentais, como o Brasil, acabam por permitir uma leitura mais acurada do
conceito de identidade nacional principalmente, quando associamos esta idéia com a anélise e
importancia dos meios de comunicacdo e dos discursos mididticos, na constru¢do da
identidade nacional. Neste sentido, Jesus Martin Barbero em seu livro “Dos meios as
mediacOes”, soube avaliar, especialmente na América Latina, como os meios de comunicacdo
trabalham como mediadores e agentes disseminadores da cultura popular e massiva e de que
forma as massas se transformaram em povo e o “povo em nac¢do”. Diante disso, a andlise das
representacdes do popular e do massivo nos diversos meios de comunicagdo, apresentadas por

Nestor Garcia Canclini em “Culturas hibridas”, nos revelard como se dé este agenciamento.
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No segundo capitulo, trabalhamos o consumo e a construcdo da idéia de Nacdo e de
Identidade. Para isso foram articulados diversos autores como John B. Thompson, M anuel
Castells, Stuart Hall, Nestor Garcia Canclini e Jésus Martin Barbero. Neste capitulo,
trabalhamos com o conceito de que a identidade é um processo de constru¢do continuado e
que as prdaticas tradicionais nao desaparecem no mundo moderno. Elas apenas mudam o seu
status no momento em que deixam de ser consideras verdades. Também veremos de que
forma os meios de comunicacdo de massa agem como mediadores da construcdo das
identidades, especialmente na identidade nacional e no sentimento de pertencimento do
cidaddo a nacdo brasileira. Veremos também o impacto que o mundo globalizado e as redes
de comunicacdo planetdrias exercem nas tradicdes e na idéia do nacional. Em outras palavras,
estabeleceremos uma relacdo entre o local e o global apresentando a questdo da interferéncia
da comunicac@o global na cultura local. Se, num primeiro momento, a globalizacdo foi vista
como uma ameaca as culturas locais, hoje temos uma no¢do mais exata sobre seus impactos e
trés correntes de pensamento comecam a se apresentar. Stuart Hall, em seu livro “A
identidade Cultural na Pds- modernidade” (p. 77), cita o argumento de Kevin Robin que
defende a idéia de que “ao lado da tendéncia em direcio a homogeneizacdao global, ha
também uma fascina¢do com a diferenca e com a mercantilizagdo da etnia e da alteridade. Ha,
juntamente com o impacto do global, um novo interesse pelo local”. Em outras palavras, a
comunicacdo global levou a percepc¢do das diferencas e ao convivio com produtos culturais
prét-a-porter de outros paises. Como conseqiiéncia disto, houve a valorizacdo dos costumes e
da cultura nacional.

O terceiro capitulo tratard da identidade nacional na cultura brasileira. Se fizermos
uma andlise da midia, na atualidade, vemos que ha uma forte tendéncia a valoriza¢do do
interior do Brasil e de personagens que compdem o dito “povo brasileiro”.

Para efeito de ilustracdo podemos evidenciar os programas televisivos que apresentam
o Brasil e contam um pouco sobre os brasileiros. Como exemplo, “Brasil Legal” apresentado
pela Regina Casé e “Me leva Brasil”, apresentado, aos domingos no Fantéstico, pelo jornalista
Mauricio Kubrusly. Podemos citar, também, o programa “Amigos” comandado por alguns
dos cantores de musica sertaneja, a apresentacdo de “forr6”, no Domingdo do Faustdo, a

transmissdo de Parintins pela televisdo, sem falar na transmissdo de eventos esportivos como
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a Copa do Mundo, Olimpiadas, etc, que produzem uma comog¢ao nacional, apresentando uma
verdadeira catarse coletiva.

Somado a tudo isto, temos a busca incessante das emissoras no sentido de retratar
personagens comuns nas programacgdes, apresentando histérias do cotidiano de cada uma
delas e suas relagdes com o sucesso ou realizagdes de “sonhos”. Neste sentido, podemos
enumerar o programa “No Limite”, programa “Domingo Legal”, onde idolos do telespectador
se travestem de motoristas, pintores de parede, etc. e vao visitar o fa na residéncia dele.
Enfim, a midia nos oferece um sem nimero de op¢des que, a cada dia, reforcam e constroem
a identidade nacional. O estudo da sociedade brasileira permeia a etnia, a religido, a lingua e a
cultura como um todo. Neste aspecto e neste capitulo, Roberto DaMatta e Renato Ortiz
conseguiram interpretar a sociedade brasileira, a “malandragem”, o “jeitinho brasileiro”, o
carnaval, a democracia racial brasileira, a culiniria, as mulheres, enfim, o fundamento da
identidade brasileira. Aquilo que faz com que os brasileiros se reconhecam como brasileiros
“nos minimos e mais variados gestos”. Aquilo que faz com que nossa brasilidade seja
estimulada. Nosso estilo, nossa “maneira particular de construir e perceber a realidade”.
Enfim, como é o Brasil e os brasileiros. Daremos énfase especial a questdo da raca negra em
nossa sociedade, na medida em que hoje, o Brasil estd vivenciando uma grande discuss@o na
esfera do politico e do social sobre as acdes afirmativas, especialmente no que tange o negro.
N3ao raro, diariamente encontramos na midia noticidrios que envolvem esta questdo. Soma-se
a isto, o fato de que, em grande parte das ac¢Oes comemorativas dos 500 anos de
descobrimento do Brasil, observamos a inclusdo do negro de forma a (re)afirmar o discurso
oficial que aponta para o “mito das trés ragas”.

No quarto capitulo trataremos da construcdo das identidades através da midia. Para
1ss0, recorreremos, mais uma vez, ao autor John B. Thompson quando ele pensa a publicidade
mediada. Cabe observar que o autor entende a expressdo publicidade como tornar publicas as
decisdes da esfera politica. Neste capitulo, também trabalharemos com o processo de
construcdo de celebridades e as formas com que a midia se apropria de suas imagens para
servir de modelo de identificacdo social e, com esta apropriacdo, facilitar o consumo dos

produtos/mercadorias veiculadas pela midia.
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No quinto capitulo, abordaremos a dissolucdo da histéria e a proliferacdo dos mass
media como elementos de transicdo para a entrada na pés modernidade. Para isso,
recorreremos ao filésofo Gianni Vattimo e ao seu pensamento “debole”.

O sexto capitulo apresentard a memdria coletiva e como os meios de comunicagido
(re)afirmam, (re)atualizam e/ou constroem a histéria e a identidade nacional. Para isso,
trabalhamos com os conceitos da historiadora Ana Paula Goulart, da pesquisadora M arialva
Barbosa.

O sétimo capitulo trabalhard com o processo de construgdo de celebridades e mostrara
como as agdes empreendidas pela Rede Globo de Televisao por ocasido do Projeto Brasil 500
anos, se apropriou da imagem de idolos midiaticos.

No oitavo capitulo, ndo poderiamos tratar do Projeto Brasil 500 anos sem
contextualiza-lo em relacdo as comemoragdes oficiais € a repercussdao que tais eventos
obtiveram pela midia em geral. Assim, recorremos aos autores Micael Herschmann e Carlos
Alberto Messeder, no sentido de retratar/apresentar este cenario.

No nono capitulo, descreveremos todas as agdes empreendidas, tanto no campo do
entretenimento como no campo educativo, pela Rede Globo de Televisao e procederemos a
descricdo de cada uma das acdes e, em seguida, a andlise do discurso destas acdes. A andlise
obedecerd o critério cronoldgico das acdes.

Por fim, no décimo capitulo, procederemos a andlise da recep¢ao a partir das cartas de

leitores encaminhadas para as revistas Veja e IstoE no periodo de janeiro de 1998 a dezembro

de 2000.
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1. Aidéia de construcao do conceito de nacdo e comunidade

imaginada

Constantes mudangas e inovagdes vém invadindo nosso mundo moderno, interferindo
cada vez mais no dia a dia. Nao obstante o processo de globalizacdo passou-se a valorizar o
sentimento de nacionalidade. Apesar da ameaca de americanizacdo ou de aculturacdo dos
paises do terceiro mundo, hoje chamados de emergentes, o que percebemos € uma igual
valorizagdo das culturas locais e das diferencas.

Através da busca da origem histérica da interferéncia das tradigdes que dao
continuidade a um passado histérico (real ou imagindrio) temos uma primeira forma de
entender o conceito de nag@o.

A idéia de nag@o € datada da modernidade. O sentimento do nacional surge a partir do
momento em que se encoraja e se cultiva um nucleo étnico, fazendo com que esses “filhos” de
uma nagdo tenham um sentimento, quase que religioso, de pertencimento e amor pelo lugar
onde vivem e onde fizeram sua histdria de vida.

Assim, usamos como subsidio, para a elaboracdo de um conceito de nacgdo e
Identidade Nacional Brasileira, além da histéria que atravessou séculos, aspectos da
miscigenacdo, aspectos das ragas (seus conceitos e pré-conceitos), a mistura religiosa que
ocorreu hd séculos e perdura até hoje, as tradi¢des e cultura do povo brasileiro; com suas
especificidades e regionalismos. Destacando que, apesar dessas especificidades, que se
tornaram verdadeiros clichés - a forma gaicha de encarar a cultura e o social, com suas
vestimentas e alimentac@o tipicas (churrasco e chimarrdo); o carnaval do Rio de Janeiro, o
frevo do Nordeste; as musicas sertanejas, outrora difundidas apenas no interior do Pais; o axé-
music, difundido largamente na Bahia; etc. - ndo se abandonou aqui, o conceito de nag@o.

Essa relacdo entre local e global torna-se mais complexa com o advento das novas
tecnologias de comunica¢do. Com a globaliza¢do e o uso intensivo da Internet, as tradi¢Oes
dos povos sdo difundidas mais rapidamente. Em contrapartida, acabamos absorvendo, de
forma fragmentada, parte das tradi¢cdes de outros povos, como se estivéssemos num ‘““grande

supermercado cultural” com produtos prét-a-porter, prontos para o consumo. Ao mesmo
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tempo, comecamos a observar que hé a percepc¢ao das diferencas e, com isto, a valorizag@o € o
resgate das culturas locais levando a um processo simultaneo de globalizacdo e interiorizacdo

das culturas, como descreve Stuart Hall' :

“Hd, juntamente com o impacto do “global”, um novo
interesse pelo “local”. A globalizacdo ( na forma da especializagdo
flexivel e da estratégia de criacdo de ‘nichos’ de mercado), na
verdade, explora a diferenciacdo local. Assim, ao invés de pensar no
global como “substituindo” o local seria mais acurado pensar numa
nova articulagdo entre “global” e “local”. ( p.77)

Reportando-nos aos estudos de Benedict Anderson’, sobre a formagao da nacdo e da
tomada da consciéncia nacional por parte do “povo”, nos interessa mapear a trajetoria da
percepcdo do conceito de nacdo e de identidade nacional, de forma geral. Embora tenha
desenvolvido esse trabalho na década de 80, Anderson apresenta uma marcante atualidade,
especialmente quando chamava a atenc@o para a possibilidade de conflitos étnicos e para a
formagdo de novas nagdes. Como exemplo, podemos citar o Leste Europeu que, na década de
90, foi praticamente redefinido/reconceituado em termos de territdrio, raga, nacio.

Naquela época, Anderson chamava atencdo para a falta de percepc¢ao, por parte dos
tedricos, da transformacdo fundamental na histéria do marxismo e dos movimentos marxistas,
mudancas que traziam uma nova Otica sobre a questdo do nacional. Seus sinais mais
perceptiveis puderam ser vistos nas guerras entre o Vietna, o Camboja e a China.

Essas guerras foram de importancia histérica mundial, por terem sido as primeiras a
ocorrer entre regimes cuja independéncia e credenciais revoluciondrias eram inegiveis. E,
ainda, porque nenhum dos beligerantes procurou, sendo perfunctoriamente, justificar o
derramamento de sangue em termos de uma perspectiva tedrica “marxista” aceitavel, nem por
raz0es ideoldgicas anti-capitalistas.

Anderson previu que “apenas os mais confiantes ousariam apostar que, nos anos finais
deste século, qualquer deflagracio importante de hostilidade entre Estados encontraria a
Unido Soviética e a China Popular — para ndo falar nos Estados socialistas menores —
apoiando ou combatendo do mesmo lado” (p. 10). Ele sugeriu um choque entre a Iugoslavia e

a Albania, o que de fato ocorreu, confirmando seu pensamento. Isto significa que a oposi¢ao

1 HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modemidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2000.
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entre capitalismo e comunismo, que alimentou a guerra fria e seus aliados, seguia agora uma
nova légica. Nesta, os combates se travavam por questdes €tnicas € nacionais € nao mais por
alinhamentos ideoldgicos.

Neste aspecto, diz Anderson, podemos nos reportar a Eric Hobsbawn’ quando este
afirma que “os movimentos e Estados marxistas tenderam a tornar-se nacionais € nao apenas
na forma, mas também, na substancia, isto €, nacionalistas. Nada indica que essa tendéncia
ndo persistird” (p. 13). Tais previsdes ndo eram restritas ao ex- mundo socialista. Diversas das
“Velhas Nagoes” estdo se vendo ameagadas por ‘“sub-nacionalismos no interior de suas
fronteiras”. Isto pode ser observado a partir do momento em que nos deparamos com a
existéncia das sociedades ‘“hifenizadas”, ou seja, aquelas formadas a partir de culturas
hibridas e que servem de palco para os conflitos étnicos, culturais e sociais. Verificamos,
hoje, tais conflitos ocorrendo na Franga, em relacdo aos drabes, na Inglaterra, em relagdo aos
indianos, nos Estados Unidos, em relacdo aos latinos e asidticos, entre outros.

Para ilustrar esta situacdo, Hobsbawn cunhou a expressdo ‘“nation-ness”, como
substitutiva da expressao ‘“nacionalidade”, por possuir miltiplas significacdes e estar vindo
carregada de um sentido constituido como “o valor mais universalmente legitimo na vida
politica de nossa era” (p. 12). Tal sentimento, mesmo com a ameaca da globalizacdo, faz com
que, nem de longe, se pense no fim dos tempos do nacionalismo ou que vamos deixar de
acreditar no mito da Nag¢do como sendo eterno.

Para compreender melhor, apesar da palavra nacionalismo s6 ser amplamente
empregada no final do século XIX?, por volta dos fins do século XVIII comecaram a ser
apresentados os primeiros artefatos culturais que acabaram por criar vinculos afetivos bastante
profundos em relagdo aos cidadaos.

O conceito de Nagdo e as concepgdes de nacionalismo esbarram, segundo Anderson,
em trés paradoxos: 1- a Modernidade Objetiva das nagdes aos olhos do historiador versus sua
Antigiiidade Subjetiva aos olhos dos nacionalistas; 2- a wuniversalidade formal da
nacionalidade como conceito sécio-cultural — no mundo moderno, todo mundo pode e deve

ter, e terd, uma nacionalidade, tanto quanto terd um sexo — versus a particularidade

2 ANDERSON, Benedict. Naco e consciéncia nacional. Rio de Janeiro: Atica, 1989.
3 HOBSBAWN, Eric. Some reflections on the break-up of Britain. New Left Review, 105, set./out. 1997.
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irremedidvel de suas manifestacOes concretas, tal que, por definicdo, a nacionalidade grega é
sui generis € 3- o poder politico dos nacionalismos versus sua pobreza, ¢ até mesmo
incoeréncia filoséfica.

Poucos pensadores estudaram o nacionalismo em sua esséncia. Entretanto, Tom
Nairn,5 autor da obra The Break-up of Britain, e estudioso da ciéncia social marxista, € citado

por Anderson quando acrescenta:

“O nacionalismo é a patologia da moderna historia do
desenvolvimento, tdo inevitdvel quanto a ‘neurose’ no individuo,
trazendo consigo muito da mesma ambigiiidade essencial, uma
capacidade implicita semelhante para degenerar em deméncia,
enraizada nos dilemas do desamparo imposto a maior parte do mundo
(o equivalente do infantilismo para as sociedades), e em grande
medida incurdvel.” (p. 359)

Anderson, fazendo uma leitura antropoldgica, propde como definicdo de Nagdo algo
do tipo: “uma comunidade politica imaginada — e imaginada como implicitamente limitada e
soberana” (p. 14). Imaginada porque por menor que seja uma na¢do nunca um individuo
conhecerd a totalidade de seus compatriotas ou, até mesmo, jamais ouvird falar da maioria
deles.

E imaginada como limitada porque possui geograficamente fronteiras que sdo
perfeitamente delimitadas. E imaginada como soberana devido ao fato deste conceito ter
surgido numa época em que o [luminismo e a Revolucdo Francesa estavam destruindo a
legitimidade do reino dindstico hierdrquico, divinamente instituido. E imaginada como
comunidade porque ha um sentimento de fraternidade e companheirismo profundo e
horizontal entre os seus membros.

Para que tenhamos a idéia de soberania das nagdes, em seguida, apresentamos as
origens do nacionalismo a partir das comunidades religiosas e reinos dindsticos e suas
respectivas concepcdes de tempo.

As comunidades cldssicas religiosas s6 eram imagindveis a partir da existéncia de uma
linguagem sagrada e um texto escrito. Na verdade, “quanto mais morta a lingua escrita e mais

distante da fala” cotidiana, mais garantia havia em relacido a seguranca da sacralidade singular

4 KEMILAINEN, Aira, Nationalismo, p- 10.
5 NAIR, Tom. The break-up of Britain. New Left Review.
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de suas linguas. Assim, o ponto que tangenciava os sacerdotes em relacdo aos homens
comuns restringia-se aos signos — que pressupostamente, todos tinham acesso (um sinal
matemdtico de + pode ser reconhecido em qualquer parte do mundo sem que, necessariamente
possa se saber como € chamado em portugués, ou em inglés, ou qualquer outro idioma).
Apesar das grandes areas geograficas ocupadas pelos reinos, todos conseguiam se conceber
participes de comunidades imensas. O fato de o enorme contingente populacional ser
analfabeto em relacdo ao pouco nimero de leitores/letrados fazia com que o dominio da
lingua permitisse, aos sacerdotes, a intermediacdo nos contatos entre os céus e a terra. Entre o
sagrado e o profano. Entre o imortal e o mortal.

Diante de tanto poder que os religiosos possuiam por dominarem a lingua, era
eminente a interferéncia nas decisdes politicas. Tais incursdes permitiram o inicio da nogdo de
territério e nagdo conforme podemos observar a partir da carta, datada de 1712, de Paris,

escrita pelo viajante persa “Rica” a seu amigo “Ibben”, descrita por Anderson :

“O Papa é o chefe dos cristdos; é um idolo antigo,
agora reverenciado por hdbito. Outrora, ele amedrontava até mesmo
os principes, pois podia depd-los tdo facilmente quanto nossos
magnificos sultdes depdoem os reis da Iremécia ou Georgia. Agora,
porém, ninguém mais o teme. Ele proclama ser o herdeiro de um dos
antigos cristdos, chamado Sdo Pedro, e essa é por certo uma rica
heranca, pois seu tesouro é imenso e ele tem um grande pais sob seu
controle.” (p.26)
Assim, a partir do século XVIII, inicia-se o processo da consciéncia da

“territorializacdo” e da degradacdo gradual da propria lingua sagrada.

1.1. O Reino Dinastico

O reino dindstico era percebido como o unico sistema politico possivel. O rei
centraliza tudo no centro das decisdes e sua legitimidade ndo € dada pela populacdo — que
sao considerados, suditos — e sim, pela divindade. Os Estados eram definidos por centros de
poder, as fronteiras eram “porosas e indistintas” e as soberanias eram fundidas, sem que se
percebesse, umas nas outras — o poder estava restrito aos nomes “de batismo” dos monarcas,

seguidos de um nimero ou alcunha: Guilherme “o conquistador”.
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E importante lembrar que ndo era apenas a guerra que levava os Estados mondrquicos
a se expandirem. Uma politica sexual, onde eram realizados casamentos dindsticos, reuniam
populacdes diversas sob novos dirigentes e, em conseqiiéncia da anexacdo de um novo
territério, o Estado ficava cada vez mais forte e poderoso. Apesar de os Estados dindsticos
terem se constituido bem antes do século XX, no inicio da Segunda Guerra Mundial, em
1914, o sistema politico mundial era constituido, fundamentalmente, de Estados dinésticos.
Isto embora alguns deles, ja estarem hd algum tempo “adquirindo um cunho nacional”, na
medida em que seus exércitos eram formados por homens de mesma nacionalidade.
Paulatinamente, comeca a haver a ocupacdo do espaco dindstico que, associada a questdo da
crenca, da etnia, das fronteiras e da lingua, a nacio encontra seu lugar e com ela, suscita todas
as discussoes referentes ao nacionalismo.

Anderson indica o surgimento do nacionalismo, tal como o entendemos no Estado
Nacdo, a partir da mudanca de trés paradigmas que anteriormente predominavam entre os
homens:

I- do dominio de uma lingua escrita — restrita fundamentalmente aos sacerdotes onde, tal
acesso, permitia a comunicacdo com o divino e os distinguia dos demais seres humanos
que nao detinham o dominio da lingua;

2- na crenca de que os monarcas dirigiam o Estado a partir de uma determinacgao divina;

3- na “concepcio de temporalidade” onde os homens e a origem das coisas teriam sido

criadas juntas.

Tais certezas comecaram a entrar em decadéncia inicialmente na Europa ocidental e
depois por todo o mundo. As causas foram as alteracdes da economia, dos avancos sociais e
cientificos, caracteristicos do Iluminismo e, principalmente, o capitalismo editorial que
permitiu que as pessoas pensassem sobre elas mesmas e sobre os outros. A “imprensa
enquanto mercadoria” se desenvolveu, tal qual as linguas Vulgzures6 e a possibilidade de
acesso as informacdes, por parte das populagdes antes incultas, “criou a possibilidade de uma
nova forma de comunidade imaginada que, em sua morfologia bésica, prepara o cendrio da

na¢do moderna”.
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1.2. Concepcgoes do Tempo

Apesar da sua importancia na formagdo do nacionalismo, seria simplificado afirmar
que as comunidades imaginadas das nag¢Oes tenham advindo por si s6 das comunidades
religiosas e dos reinos dindsticos e, portanto, tomado os seus lugares. Por trds da queda destas
comunidades, do acesso as linguas e linhagens sagradas estavam, de forma concomitante, uma
mudanca fundamental “nos modos de apreender o mundo” que permitiu, mais do que
qualquer outra coisa, a possibilidade de “pensar a nagao”.

Tratava-se de um mundo onde grande parte das representacdes da “realidade
imaginada” era visual e auditiva e vigorava um outro conceito de histdria. Neste sentido,
Anderson relata alguns exemplos em que podemos conferir sua afirmacdo. Ele lembra que as
imagens pintadas, na Idade Média, dos pastores que haviam acompanhado a estrela até a
manjedoura em que Cristo nasceu, tinham feicdes de camponeses da regido de Borgonha. Ou
seja, o passado se confundia com o presente. Assim, pela possibilidade de se atribuir feicdes
de camponeses da regido da Borgonha a algo que teria acontecido ha séculos, indicava uma
outra concep¢do de tempo, por parte dos cristdos medievais, onde ndo aparece a idéia de que a
histéria € infinddvel, ou que possui uma corrente de causa e efeito, ou que separa passado e
presente.

Nesta linha, a cristandade assumiu as suas caracteristicas universais a partir de uma
infinidade de especificidades e peculiaridades: seus vitrais, seus sermoes, suas fabulas, pecas
morais, reliquias, etc, que atravessam diferentes épocas, criando a idéia de *“simultaneidade”
do tempo. Como ilustragdo, Anderson cita Auerbach’ que se refere a questdo da

temporalidade como:

“0 aqui e agora ndo é mais um simples vinculo em uma
corrente terrena de eventos. Ele é simultaneamente algo que sempre
existiu e que serd cumprido no futuro: e estritamente, aos olhos de
Deus, ¢ algo eterno, algo onitemporal, algo jd consumado na esfera
do evento terreno fragmentdrio.” (p. 33 )

6 Observar que as linguas vulgares administrativas antecederam tanto a imprensa quanto a revolucdo religiosa do século XVIL

7 Esta citagdo estd no livro Nagio e Consciéncia Nacional, pp. 32-33.
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Essa interpretacdo do tempo estd proxima a no¢ao do “tempo messianico”, de Walter
Benjarning, onde hé a “simultaneidade de passado e futuro em um presente momentaneo”.

E a partir desta leitura que a expressio “enquanto isso” assume, num conceito
moderno de temporalidade, uma posi¢ao fundamental na abstragdo do conceito de nacdo a
partir do momento em que tempos simultdneos nos permite uma no¢do de conjunto. Em
outras palavras, os espacos temporais em termos de nacdo se ddo no momento em que as
pessoas vivem de formas diferentes, num mesmo tempo € num mesmo espago fisico. Como
exemplo, podemos citar um fato ocorrido recentemente no Brasil e onde pudemos ter esta
no¢do da temporalidade e do conceito de nacdo, de forma associada. Trata-se do impeachment
do, na época, presidente da republica Fernando Collor de Mello.

Além do fato da midia ter criado um momento de comog¢@o nacional, na hora da
votacdo do impeachment, uma emissora de televisdo estava presente em vérios pontos do Pais,
entrevistando e observando as reacOes dos telespectadores. Neste momento hd a percep¢ao,
por parte de todos, que a0 mesmo tempo em que algo acontecia, outros fatos estavam
acontecendo (no caso as reagcdes dos entrevistados), em vdrios lugares diferentes —
temporalidades multiplas. Por meio dos depoimentos e da aten¢do que todos tinham nesta

mobilizacgdo, permitiu-se aflorar o sentimento de pertencimento a nacao.

8 Ibid., p. 33
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2. Consumo e construcio da idéia de nacao e de identidade

Antes de abordarmos a interferéncia da globalizacdo e os impactos nas culturas locais,
em especial na cultura brasileira e na constru¢do da idéia imaginada de nagdo, se torna
necessario que sejam feitas algumas consideracdes acerca das tradigcdes, até porque muitas
delas irdo contribuir na perpetuacio e na constru¢cdo do nacional, e seus possiveis desmanches
a partir da constituicdo das “sociedades modernas” em contraste com as ‘“‘sociedades
tradicionais”.

Sobre este assunto, Thomp son’ se posiciona refratdrio ao conceito de que as tradi¢oes
se remetem, apenas, ao passado. Ele nega que tenha havido, na segunda metade do século
XX, um processo de ‘“desenraizamento das tradicOes”, a partir do desenvolvimento das
sociedades modernas, conforme alguns tedricos tentam fazem crer. Esta, alids, € a orientacio
do pensamento social classico, pds-iluminista, que despotencializa a importancia das tradi¢oes
no cotidiano da maioria dos individuos.

Para o autor, antes do desenvolvimento da midia, a maioria das pessoas tinha a nogao
de passado, de seus locais imediatos e de “suas comunidades limitadas”, através das tradigcdes
transmitidas oralmente, face a face, e que eram “produzidas e reproduzidas” na vida cotidiana
de cada sociedade. Com o advento da midia e a possibilidade do individuo ter acesso aos seus
produtos por ela apresentados, houve um distanciamento do “contetdo simbdlico”, do face a
face e, conseqiientemente, das formas com que as tradi¢Oes eram autoritariamente impostas
nos diversos contextos sociais. A midia permitiu um processo de ‘“auto-formacdo” do
individuo, deixando-o mais reflexivo e aberto aos “préprios recursos e ao contetido
simbdlico” propagado por ela, levando-o a busca de uma identidade coerente de si proprio.

Nesta perspectiva, Thompson afirma que o desenvolvimento mididtico nao
enfraqueceu as tradi¢des. O que ocorreu foi a possibilidade de criar uma dinadmica na sua
existéncia sem, contudo, condené-la a extin¢do. Esse pensamento pode ser melhor apreciado

quando ele observa:

“A mediatizacdo da tradicdo dotou-lhe de uma nova
vida: a tradicdo se libertou das limitacoes da interagdo face a face e
se revestiu de novas caracteristicas. A tradicdo se desritualizou;

9 THOMPSON, John B. A midia e a modernidade. Petrépolis: Vozes, 1998.
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perdeu sua ancoragem nos contextos prdticos da vida cotidiana. Mas
o desenraizamento das tradi¢coes ndo as privou dos meios de
subsisténcia. Pelo contrdrio, preparou-lhes o caminho para que se
expandissem, se renovassem, se enxertassem em novos contextos e se
ancorassem em unidades espaciais muito além dos limites das
interacoes face a face.” ( p.160).

Assim, Thompson parte do pressuposto de que as praticas tradicionais nao
desaparecem no mundo moderno. Contudo, admite que elas mudam o seu status na medida
em que perderiam o seu “monopolio da verdade” e se tornariam menos seguras no que tange a
sua exposicao ao “impacto corrosivo do escrutinio” e ao “debate publico”. Suas afirmacdes se
baseiam no fato de que, em pleno século XX, ainda existem certas tradicdes e sistemas de
crencas tradicionais (incluem-se ai, as crencas e préticas religiosas) e que, se as tradi¢Oes
apenas estivessem ligadas ao passado, ndo teriam sobrevivido até hoje.

Segundo Thompson, as tradicdes podem ser distinguidas a partir de quatro aspectos. O
primeiro € hermenéutico, onde as tradi¢des sdo aceitas como verdadeiras sem que haja um
questionamento pelo individuo que as pde em préatica no seu dia-a-dia, transmitindo-as de
geracio em geracdo.

O segundo aspecto das tradicOes € o normativo, que trata de pressuposi¢des, crengas e
padrdes de comportamento trazidos do passado e que servem de balizadores para orientar as
acoes e crengas do presente.

O terceiro aspecto é o legitimador, que atua como fonte de apoio para o exercicio do
poder e da autoridade. Logo, ele legitima um sistema de dominacdo, seja ele racional -
envolvendo uma crenca na legalidade de normas promulgadas; carismético, que diz respeito a
devocdo a santidade ou ao cardter excepcional de um individuo; ou tradicional, envolvendo
uma crenga no cardter sagrado de tradicdes imemoriais.

O quarto aspecto seria o identificador, que refere-se a natureza da tradicdo em relagio
a formacdo da identidade. E esse o aspecto que nos interessa para o desenvolvimento deste
estudo. O aspecto identificador da tradi¢do, para Thompson, divide-se em dois tipos: auto-
identidade e identidade coletiva. O primeiro, se traduz pelo sentido que cada um tem de si
mesmo como dotado de certas caracteristicas e potencialidades pessoais, como um individuo
situado numa certa trajetéria de vida. Ja a identidade coletiva refere-se ao sentido que cada

um tem de si mesmo como membro de um grupo social ou coletividade; um sentido de
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pertencimento, de ser parte de um grupo social que tem uma histdria propria e um destino
coletivo.

Em outras palavras, a auto-identidade significa a imagem que o individuo tem de si
proprio, formada a partir de referenciais de subjetividades que incluem, moral, valores,
potencialidades e habilidades. J4 a identidade coletiva diz respeito a relacdo que o individuo
estabelece com o ambiente social, proporcionando a identifica¢cdo com o seu grupo e que lhe
d4 a sensacgdo de pertencer e compartilhar crengas similares, além de uma histéria comum.

A partir destes conceitos, Thompson relaciona e explica a tradicdo na constituicdo

destes dois tipos de formacdo de identidade:

“Como conjuntos de pressuposigdes, crencas e padroes
de comportamento trazidos do passado, as tradi¢des fornecem
material simbolico para a formagdo da identidade tanto em nivel
individual quanto em nivel coletivo. O sentido que cada um tem de si
mesmo e o sentido de pertengca a um grupo sdo modelados — em vdrios
graus dependendo do contexto social — pelos valores, crencas e
padroes de comportamento que sdo transmitidos do passado. O
processo de formacdo de identidade nunca pode comegar do nada;
sempre se constroi sobre um conjunto de material simbolico
preexistente que constitui a fonte da identidade.” (p.165)

2.1. Construcio de Identidades - A Analise de John B. Thompson

Iremos agora tratar das maneiras com que os meios de comunicacdo de massa agem
como mediadores na construcdo das identidades, visando associd-las a nacionalidade e ao
sentimento de pertencimento do cidaddo a nagdo brasileira. Sabe-se que o processo de
formacdo da identidade do individuo é cada vez mais alimentado pelos sistemas simbdlicos
mediados, o que permite um leque de opcdes para o individuo e a possibilidade de
enfraquecimento da cultura local, sem, contudo, haver a sua destruicdo. H4 conexdo entre a
formacdo do individuo e o seu “local compartilhado”.

Em outras palavras, o individuo, até pela disseminacdo das redes globais de
informacdo, passou a ter acesso as informacOes e comunicacOes cuja origem € distante e

transcendente a territdrios e culturas locais mas, apesar deste acesso, ndo houve a destruicdo
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entre a formacgdo identitdria do individuo e o “local compartilhado”. A expressdo “local
compartilhado” se refere a cultura local que é compartilhada com uma sociedade especifica.10

Diante disto, o desenvolvimento da midia fez com que o individuo, além de se
enriquecer culturalmente e deslocar o processo de sua formacdo identitdria, tivesse a
possibilidade de desenvolver novos tipos de intimidades, diferentes daquelas encontradas nas
relagcdes face-a-face. Tratam-se de dois tipos de interacdo mediada: aquela em que pode haver
uma intimidade reciproca — é o caso de uma ligacao telefonica ou envio de cartas — ou aquela
em que o individuo pode estabelecer uma relacdo de intimidade ndo reciproca onde a auséncia
e a falta da possibilidade de acesso criam uma dependéncia e transformam o objeto, em
elemento de veneracio — refiro-me, aqui, a relacdo estabelecida entre um fa e seu idolo.

Feitas estas consideracdes, Thompson vai além na sua andlise ao afirmar que mais do
que esta nova forma de intimidade ndo reciproca, o desenvolvimento da midia trouxe a
possibilidade de uma “experiéncia mista” que vai de encontro as sociedades modernas: trata-
se da alteracdo do contexto espaco-temporal da vida cotidiana que, nas sociedades modernas,
implica num processo de “segregacdo institucional e experimental”’, onde “certos fendmenos
sociais (doenca, loucura, morte, etc.) sdo separados dos contextos sociais cotidianos e sdo
tratados por instituicdes especializadas e pessoal profissionalizado™.

Assim, relata ele (Thompson), para muitos individuos, ter a experiéncia de ver alguém
morrendo, sofrendo de uma doenca cronica, etc., ¢ uma experiéncia mais rara do que os fatos
corriqueiros. Portanto, a interacdo quase mediada permite que o individuo tenha acesso, a
partir do uso da televisdo ou internet, a imagens de fome, guerra, doencas, violéncia, etc., sem
jamais encontrd-las em seu cotidiano (o que ndo € aplicavel a realidade brasileira). Sobre este

assunto, o autor conclui:

“Hoje vivemos num mundo no qual a capacidade de
experimentar se desligou da atividade de encontrar. O segiiestro das
experiéncias de locais espago-temporais da vida cotidiana vai de
mdos dadas com a profusdo de experiéncias mediadas e com a
rotineira mistura de experiéncias que muitos individuos dificilmente
encontrariam face a face.”( p.182)

10 A expresséo pertence a John B. Thompson, empregada no liviro A Midia e a Modernidade — Uma Teoria Social da Midia, 1998, p.181
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Todas estas experi€éncias mediadas sdo recebidas de forma seletiva pelos individuos.
Quanto mais informagdes disponivel, maior serd o descarte e a filtragem que o individuo far4.
Entretanto, apesar de haver uma selecdo de informacOes, muitas delas desafiam a
compreensao e exigem que o individuo se esforce em compreender e dar um sentido a elas, no
sentido de estabelecer uma relagdo com o seu cotidiano.

O problema, portanto, reside no fato das pessoas terem que lidar com o deslocamento
simbdlico num mundo onde a experimentacdo ndo estd associada, necessariamente, ao
encontro. Esbocando seu pensamento quanto aos deslocamentos do simbdlico, Thompson
explica como sa@o construidas as identidades, as quais ele denomina de self.

Segundo o autor, o self ndo pode ser visto como “um produto do sistema simbdlico
externo” ou como algo fixo e que pode ser pego pelo individuo. Ao contrério, o self € um
“projeto simbdlico” que € construido a partir dos materiais simbdlicos disponiveis com o0s
quais constréi uma ‘“narrativa coerente da propria identidade”. Esta narrativa se altera
conforme o tempo passa e conforme sdo apresentados novos materiais simbodlicos de forma a
redefinir a sua prépria identidade no transcorrer da vida de um individuo. Tal pensamento vai
ao encontro do pensamento de Stuart Hall, conforme haviamos descrito, anteriormente.

Os recursos simbélicos ndo estdo disponiveis para todos do mesmo modo. Pode haver
a interferéncia, inclusive, de recursos materiais e das habilidades que cada individuo possui.
Entretanto, Thompson acrescenta que ndo ha didvidas de que o desenvolvimento dos meios de
comunica¢do tiveram uma forte carga de interferéncia no processo de autoformacgado
identitdria. Antes dos meios de massa, a formacdo do self estava calcada na interacdo face a
face e estavam vinculadas ao local onde o individuo vivia e seus conhecimentos transmitidos,
muitas vezes, de geracdo para geracdo através do intercambio oral, tal qual descrito quando
nos referimos a Hobsbawn, no capitulo anterior.

Hoje, o processo de formacdo do self estd cada vez mais dependente do acesso as
formas de comunicacdo, sejam impressas ou eletronicas, € o conhecimento local é
“suplementado” pelo conhecimento global que sdo “reproduzidos tecnicamente” e
disseminados pela midia. Vale lembrar, que tal disseminacdo do mundo exterior leva os

individuos a compreensao e a reflexdo sobre si mesmos.
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Thompson lembra que o desenvolvimento da midia ndo trouxe apenas o
“enriquecimento” do self e chama a atencdo para quatro pontos sobre os produtos da midia e

suas conseqiiéncias que sdo, possivelmente, considerados negativos na formag@o do self:

e a intrusdo mediada de mensagens ideoldgicas — mensagens mediadas podem ser
ideolégicas dependendo de como serdo recebidas e incorporadas, reflexivamente,
pelos individuos em sua vida. Como exemplo, textos e programas que contenham
imagens estereotipadas, ou mensagens tranqiiilizadoras sobre problemas nacionais,
etc. Vale considerar que o cardter ideoldgico dos discursos mididticos deve ser
analisado a partir da forma com que os individuos o incorpora(m) no seu cotidiano e

de que maneira podem fazer parte do seu projeto de formacao de identidade.

e A dupla dependéncia mediada — refere-se ao paradoxo que envolve a possibilidade da
reflexdo sobre a vida, por parte de cada individuo a partir dos produtos que a midia o
oferece, e a dependéncia com relacdo a formacdo do self e ao que se poderia chamar
de “vida da imagina¢do” que, em grande parte das vezes, independe do controle do
individuo. Como exemplo, podemos citar ideais de entrada no mercado de trabalho, no
sistema educacional, no sistema de assisténcia social, imaginados, que nem sempre se

realizam.

e O efeito desorientador da sobrecarga simbdlica — Apesar de haver a selecio no
volume de informacgdes, estas, muitas vezes, competem entre si e dificilmente
poderiam ser assimiladas de forma coerente. Entende-se que o individuo ainda tenha a
seu dispor a influéncia de pessoas com quem troca informacdes e que poderiam
contribuir para o estabelecimento da coeréncia entre elas. Entretanto, essas

informacdes ndo deixariam de desorientar os individuos.

E fato, também, que a midia pode contribuir tanto para o crescimento da complexidade
social, pelo volume de informagdes, quanto proporcionar uma fonte de conselhos e orientacio

para enfrentar essa complexidade. Como exemplo, Thompson refere-se aos individuos que
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confiam nas opinides de criticos de cinema ou de TV para fazer a sua escolha, em meio a um
excesso de escolhas.

A absor¢ido do self na interacdo quase mediada — Ao nos referirmos sobre a interagcido
mediada estamos nos remetendo a natureza de dois tipos de relacionamento pessoal que tem
origem na midia, e que por nds, ja foram anteriormente explicitados quando nos referimos ao
tipo de interacdo que permite uma forma de intimidade com as outras pessoas sem a presenca
no mesmo espaco-temporal (o telefone e a intimidade que ele permite) e a interacdo em que a
intimidade nao tem cardter reciproco (a relacdo do fa com seu idolo).

Trata-se da incorporagdo dos materiais simbdlicos da midia como ideais no processo
de organizacido da vida do individuo e o sentido que ele da a esta vida. Neste sentido, cabe
ressaltar que os materiais simbdlicos mediados sdo recursos “ricos e variados para a formagao
do self, embora ndo sejam os Unicos nem os mais importantes”, devendo ser considerados
outros elementos como a familia, os amigos, o trabalho, etc.

A partir destas consideracdes, Thompson descreve como € a vida num mundo mediado
de informagdo e comunicacio e, logo de inicio, se contrapde a posi¢ao da maioria dos tedricos
sociais que sugerem que a quantidade de informacgdes mididticas contribuem para a dissolucio
do self como uma ‘“entidade coerente” tendo ele, sido absorvido por uma “desarticulada
exibicdo de simbolos mediados”, tornando-se disperso e descentrado tal qual “as imagens
refletidas num espelho, onde o self se torna um jogo sem fim de simbolos que mudam a cada
momento”. Na visdo de Thompson, isto ndo ocorre. O self ndo foi dissolvido pelo excesso de
informacdes e a metdfora do espelho ndo se adapta muito bem ao mundo contemporaneo. O
que, efetivamente, acontece é que o self — compreendido como um projeto simbdlico que é
organizado pelo individuo de forma reflexiva — se libertou dos contextos locais e da vida
cotidiana, apesar de estar inserido nesta esfera, e passou a poder “experimentar/vivenciar
acontecimentos distantes, interagir com outros a distancia e deslocar-se para outros
microcosmos mediados” e que, de acordo com as determinacOes e prioridades feitas pelo
individuo, estas ag¢des exercerdo graus de “controle e poder”.

Thompson complementa:

“A proporg¢do que estas experiéncias mediadas vio
sendo incorporadas reflexivamente ao projeto de formacdo do self, a
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natureza do self também vai se transformando. Ndo é dissolvida ou
dispersa pelas mensagens da midia, mas aberta por elas, em vdrios
graus, para influéncias provenientes de locais distantes.” ( p.202)

Assim, conclui Thompson, estar num mundo mediado significa estar em constante
articulacio com as diferentes formas de experiéncia. E assumir que, durante o percurso de
suas vidas didrias, o individuo serd suplementado por experi€ncias mediadas que serdo
capazes de “informar e remodelar” a construcdo da sua propria identidade a partir do
momento em que, quando estd diante da midia ele ndo estard “consumindo” uma fantasia; ele
estard num processo de exploracdo de todas as possibilidades e imaginando alternativas, no
sentido de empreendé-las no seu cotidiano. E, neste sentido, que a publicidade também vai
atuar como forma de experiéncia e interferir no cotidiano do individuo com suas ideologias e
representagdes, que no caso deste trabalho, referem-se a relacdo entre o consumo, a
publicidade e a identidade nacional.

Assim, apds a compreensdo, de forma geral, da interferéncia das experiéncias
mediadas advindas do desenvolvimento dos meios de comunicacdo, deveremos nos
concentrar nas formas com que acontecem na sociedade globalizada. Trata-se de compreender

a diversidade de manifestacdes sociais ocorridas nestes fins de século XX, dando origem a

uma sociedade globalizada, fragmentada e plural.

2.2. Os Movimentos Sociais e as Identidades numa S ociedade Globalizada, Fragmentada

e Plural — A contribuicao de Manuel Castells

O socidlogo Manuel Castells, durante os ultimos 25 anos, percorreu diversos paises
espalhados pelos continentes europeu, asiitico, africano e americano, buscando mapear a
diversidade de manifestacdes sociais que eclodem no mundo, neste estigio da evolugdo
planetéria, a que convencionamos chamar de globalizagao.

Procurou — nesse quadro marcado por uma enorme diversidade de povos, com
culturas e costumes, por vezes, simbolicamente tdo “distantes” quanto suas localiza¢Ges
geograficas — entender os impactos que a “sociedade em rede” produziu nas sociedades por
ele estudadas, dirigindo seu foco para as “manifestacdes identitdrias” coletivas, enquanto
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mecanismos politico-culturais que interferem nas mudancas sociais em curso, nos paises
observados.

Optando por um estudo comparativo e acreditando na necessidade de se “refletir sobre
os contextos novos em que se desenrola a vida social”, conforme sinaliza a antrop 6loga Ruth
Cardoso, no preféacio de “O Poder da Identidade”, Castells empenhou-se, ainda, em construir
um novo quadro tedrico que desse conta desse mundo, se ndo ‘“‘admirdvel’, mas
indiscutivelmente “novo”, como ele mesmo definiu. Um dos conceitos apresentados por
Castells para definir as caracteristicas do mundo contemporaneo globalizado é “A sociedade

em rede”, explicado da forma que se segue:

“A revolucdo da tecnologia da informacdo e a
reestruturagcdo do capitalismo introduziram uma nova forma de
sociedade, a sociedade em rede. Essa sociedade é caracterizada pela
globalizacdo das atividades econdmicas decisivas do ponto de vista
estratégico; por sua forma de organizacdo em redes; pela
flexibilidade e instabilidade do emprego e a individualizacdo da mdo-
de-obra. Por uma cultura de virtualidade real construida a partir de
um sistema de midia onipresente, interligado e altamente
diversificado. E pela transformagdo das bases materiais da vida —
tempo e o espaco — mediante a criagdo de um espago de fluxos e de
um tempo intemporal como expressoes das atividades e elites
dominantes.(...)” (CASTELLS, 1999, p.17).

Entendendo que as bases materiais da vida “deixam marcas locais ndo visiveis (porque
virtuais), mas que mudam as formas de acdo e as orientacOes bésicas da cultura”, conforme
ressalta, ainda Ruth Cardoso, Castells nos mostra como diversos movimentos sociais, em
escala mundial, se apdéiam na defesa ou/e (re)constru¢do de identidades coletivas para
enfrentar — e responder — ao processo globalizante de homogeneizacdo das sociedades e
culturas.

Operando com trés conceitos — identidade legitimadora — que se refere a que é
introduzida pelas instituicdes dominantes no sentido de disseminar sua dominag¢@o em relag@o
aos atores sociais, — identidade de resisténcia — que se refere a que € criada pelos atores que
estdo a margem da logica da dominagdo e que resistem e sobrevivem sob principios diferentes
dos das instituicdes da sociedade (exemplo: o feminismo), e — identidade de projeto — que,
conforme Thompson havia descrito, se refere aos materiais culturais e mediados pelos meios

de comunica¢do que constroem ou redefinem a identidade do individuo — Manuel Castells
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estabelece uma forma de classificacdo das manifestacdes oriundas dos movimentos sociais em
diferentes contextos sdcio-politico-culturais.

A primeira vista, a prépria terminologia utilizada por Castells acaba por sugerir uma
classificacdo dos movimentos sociais entre aqueles tradicionalistas, de resisténcia a
mudangas, que se contraporiam a outros, progressistas, alicercados no desejo de
transformacgdes sociais. Entretanto, o autor recusa qualquer tipo de valoracdo nesta
classificacdo, nos mantendo atentos para a inexisténcia de “bons” ou “maus” movimentos
sociais. Assim como para a inexisténcia de “bons” ou “maus” projetos identitarios por eles
defendidos. O que se impde em sua andlise é a observagdo das dindmicas sociais € com que
contribuicdes estes movimentos nelas interferem.

Cabe destacar, ainda, embora soe redundante, que o trabalho de Castells nos faz ver
que, embora a forma neoliberal com que estamos nos globalizando, de maneira imperiosa,
tenha seus aspectos inegavelmente excludentes e conflitivos, ndo significa que os atores
sociais, das diferentes sociedades humanas, estejam inertes frente aos desafios politico-
culturais que emergem no novo contexto mundial.

Da mesma forma como procedemos com os demais tedricos, cujas idéias,
anteriormente, foram acolhidas em nossa pesquisa, nos propomos aqui a apresentar
resumidamente parte da discussdao que Castells realiza sobre a questdo identitdria, atento as
suas articulagdes com os movimentos sociais em nivel mundial, enfatizando, entretanto, que a
exposicdo de idéias que se segue ndo pretende, de forma alguma, dar conta da riqueza e
complexidade do trabalho integral do autor, aqui citado.

Citando Calhoun, Manuel Castells nos mostra que a identidade estd invariavelmente
alicercada na distingd@o entre o eu e 0 outro. Associando o conceito de identidade ao de
autoconhecimento, enfatiza que se trata invariavelmente de uma ‘“construcdo”, nao
importando o quanto possa parecer uma “descoberta’; nunca estando o autoconhecimento (e a
identidade) dissociado, portanto, “da necessidade de ser conhecido, de modos especificos,
pelos outros™.

Para Castells, entender a no¢do de identidade como construcdo implica em estabelecer,
ainda, uma distincdo entre o que podemos chamar efetivamente de identidade e o que os

socidlogos entendem como papel social. Ele chama a atenc¢do para o fato de que, se, por um
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lado, as identidades “constituem fontes de significado para os préprios atores sociais, por eles
originados, e construidas por um processo de individualizagdo”, os papéis sociais (ser por
exemplo, trabalhador, pai, vizinho, militante socialista, jogador de futebol, freqiientador de
uma igreja, etc.) s@o definidos por “normas estruturadas pelas instituicdes e organizagdes da
sociedade”.

Por estarem apoiadas no processo de autoconstrucdo e individuacdo, as identidades,
portanto, se colocam, segundo este estudioso, como mais importantes fontes de significado
que os papéis sociais, uma vez que a importancia relativa desses dltimos no ato de influenciar
o comportamento das pessoas “é negociada” entre os individuos e as instituicdes e
organizacdes sociais.

Trabalhando essencialmente com “identidades coletivas”, M anuel Castells ressalta que
a questdo central que se coloca nesse tipo de estudo € entender como, a partir de qué, e para
que, as identidades sdo construidas, destacando, por sua vez, que essa construcdo alimenta-se
de matérias primas fornecidas pela histéria, geografia, biologia, instituicdes produtivas e
reprodutivas, pela memoria coletiva e por fantasias pessoais, e ainda, pelos aparatos de poder
e revelacdes de cunho religioso.

E na construgiio das identidades coletivas e das mediacdes de massa que abordaremos
as representacdes do nacional, no sentido de termos um material tedrico vivo para
compreender e analisar a temadtica desta festa historica que foram as comemoracdes dos 500
anos do descobrimento do Brasil e seus vinculos com o consumo. Para tal, ainda precisaremos
rever alguns conceitos trabalhados, por Stuart Hall, por John B. Thompson, Néstor Garcia

Canclini e por Jésus Martin Barbero, para que a compreensdo e andlise possam ser mais

contundentes.

2.3. O Local e Global na Identidade — Fragmentacio e pluralidade — A analise de

Stuart Hall e John B. Thompson

Em tendo feito as consideracdes referentes as tradicdes, sua insercdo na formacgdo de

identidades e suas articulacbes com a midia de forma geral, podemos, agora, nos reportar a
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questdo das identidades na era global e de que forma, elas podem ou ndo, interferir na
construcdo da identidade nacional. Para tal andlise, nosso referencial tedrico se embasara na
reinterpretacao de Stuart Hall''.

O autor se propde a analisar o declinio das “velhas identidades”, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo moderno: o sujeito do iluminismo; o sujeito socioldgico, como
veremos a seguir. Constatando uma “crise de identidade”, Hall desdobra seu estudo na andlise
especifica das transformacGes que vém ocorrendo nos processos identitdrios que se
relacionam a um tipo especifico de pertencimento: a que 0s sujeitos estabelecem com as
culturas étnicas, raciais, lingiifsticas, religiosas e, sobretudo, nacionais — as identidades
culturais. E que caracterizam o sujeito pds-moderno.

Se por um lado, Thompson trabalha com a tradi¢do como elemento formador da auto-
identidade e da identidade coletiva, Hall se remete 2 mesma questdo e também admite que as
sociedades modernas do final do século XX estdo passando por uma série de transformacoes
que mudam as identidades pessoais, a partir da fragmentacio ou pluralizacdo de identidades e
as quais denomina de “crise de identidade”. E para entender essa crise, que Hall identifica trés
concepc¢oes historicas de identidade:

a-) sujeito do iluminismo — caracterizado como um individuo centrado, dotado de
razdo, de consciéncia e de acdo, em “cujo ‘centro’ consistia num nucleo interior que emergia
pela primeira vez quando o sujeito nascia e com ele se desenvolvia, ainda que permanecendo
essencialmente o mesmo — continuo ou ‘idéntico’ a ele — ao longo da existéncia do
individuo”. Trata-se, fundamentalmente, do pensamento de Descartes que pode ser traduzido

pela frase: “penso, logo existo”.

b-) sujeito socioldgico — caracterizado pela relagdo existente entre o “mundo pessoal e
o mundo publico”. Neste sentido, o individuo percebe que seu nucleo interior ndo esta
desassociado das outras pessoas que o circundavam e que era através delas que o sujeito
aprendia a cultura e se completava em relacdo aos valores, sentidos e simbolos do mundo

habitado por ambos. Enfim, era um sujeito que possuia uma esséncia interior, mas que podia

11 HALL, Stuart. A identidade cultural na péds-modemidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2000.
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ser formado, mudado ou transformado a partir do “didlogo continuo” com o mundo cultural

exterior e as identidades por ele oferecidas.

c-) sujeito pés-moderno — caracterizado pela inexisténcia de uma identidade “fixa,
essencial ou permanente”. Sua identidade estd sempre sendo formada e transformada a partir
das formas “pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam”. Em outras palavras, o sujeito pds-moderno possui identidades diferentes em
diferentes situacdes e momentos e, muitas vezes, identidades que competem entre si e que
empurram, umas as outras, em direcdes diversas, promovendo constantes deslocamentos em
nossas identificagoes.

Citando Ernest Laclau que utiliza o conceito de deslocamento, Hall salienta que “as
sociedades da modernidade tardia sdo caracterizadas pela diferenga, atravessadas por
diferentes divisdes e antagonismos sociais que produzem uma variedade de ‘posicOes’ de
sujeito, de identidades para os individuos” (p.17). A questdo dos deslocamentos das
identidades estd diretamente associada a propria velocidade de transformacdo que caracteriza
a modernidade. Além disso, tem-se uma dimensao politica, uma vez que, ao considerarmos a
identidade nao como algo acabado, fixo e imutdvel, mas como um processo em andamento,
ela poderd mudar de acordo com a forma com que o sujeito € interpelado ou representado: “a
identificacdo ndo € automadtica, mas pode ser ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada.”
(p-21)

Todas as transformacgdes que se referem a modernidade podem ser pensadas a partir do
momento em que se tirou do individuo os estdveis alicerces que eram sustentados pelas
tradicOes e pelas estruturas vigentes. Estruturas baseadas na relacdo com os poderes divinos,
conforme ja vimos no capitulo anterior, e que, portanto, seriam imutéveis. Outro aspecto que
permitiu o surgimento de uma identidade moderna se refere a dissolu¢do da ordem secular e
divina que pressupunha o nascimento de um individuo soberano. E a partir da queda destes
paradigmas que o autor considera que o sistema social da modernidade tenha comecado o seu

. 12
movimento .

12 Conforme exposto no primeiro capitulo, quando Benedict Anderson, em Nagéo e Consciéncia Nacional,descreveofinal daComunidade Religiosaedos
Reinos dinasticos.
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Datado o inicio dos movimentos identitdrios, o autor manifesta sua preocupacdo com
este “sujeito fragmentado” e sua identidade na modernidade tardia ou na pds-modernidade,
como alguns tedricos preferem se referir. Para ele, a principal questdo estd ligada a identidade
nacional - visto que ‘“as culturas nacionais se constituem em uma das principais fontes de
identidades culturais”. Vale observar que tais culturas ndo sido representadas, apenas por
instituicdes culturais, mas também, por simbolos e representacdes que sao traduzidos a partir
dos discursos que constroem sentidos e que influenciam e organizam as nossas acgdes e a
concep¢do que temos de ndés mesmos. Assim, as culturas nacionais quando produzem sentidos
sobre “a na¢do”, nos levam a identificar e a construir as nossas identidades.

E nesta direcio que o tedrico, também se remetendo a Benedict Anderson, lembra que
um dos principais pontos que sustenta a identidade do sujeito p6s-moderno € a nacionalidade
e o sentimento de pertencimento que uma pessoa desenvolve em relacdo a sua nagdo
(“nationess”) e que a construcdo dessa identificacdo ndo se d4 naturalmente, mas € fruto de
um conjunto de artificios embasados em tradi¢do e histéria: uma narrativa de nacdo; o
conjunto de tradi¢des inventadas que ditam valores; o mito da pureza e heroismo do povo,
numa leitura do seu cardter genuino e auténtico.

Ao se referir ao conceito de nacdo, Stuart Hall utilizando-se da definicdo de Anderson,
a descreve como “uma comunidade simbdlica” e, que por esta razdo, explica-se o “seu poder
para gerar um sentimento de identidade e lealdade” e levanta uma questdo: Como € contada a
narrativa da cultura nacional? Para responder a esta questdo, o autor selecionou cinco
elementos que permitiriam uma leitura mais acurada da andlise dos discursos sobre o nacional
e que para este trabalho serd de fundamental importancia:

Numa primeira instancia, o autor destaca a “narrativa da nagdo”, discurso que surge
nas histdrias e nas literaturas nacionais, na midia e na cultura popular. Essas narrativas sdo
formadas por diversas “estorias, imagens, panoramas, cendrios, eventos histdricos, simbolos e
rituais nacionais que simbolizam e representam as experi€ncias partilhadas, as perdas, os
triunfos e os desastres que dao sentido a nag@o”.

No caso brasileiro, como ilustracdo, podemos citar uma série de obras, imagens,
géneros mididticos que constituem a idéia e o discurso sobre a nacido e que muito contribuem

para sua formacdo simbolica. Desde classicos da literatura e da sociologia brasileiras - como
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“Os Sertoes” de Euclides da Cunha, “Casa Grande & Senzala” de Gilberto Freire, “Raizes do
Brasil” de Sérgio Buarque de Holanda, entre outros, até as atuais telenovelas, cito como
exemplos, marcantes titulos como “A Escrava Isaura”, “Pantanal”, “Renascer”, “O Rei do
Gado”, entre outras.

O sentido do nacional permeia obras de €pocas e géneros distintos. Apenas para
ilustrar citamos as recentes minisséries como “Aquarela do Brasil” e “A muralha”. Ou ainda o
surto de nacionalismo no cinema brasileiro contemporaneo (que segue uma linha histérica):
filmes como “Central do Brasil”, “O Auto da Compadecida”, “Eu, tu, eles”, “Cidade de
Deus”, entre outros, colocam o nacional brasileiro em pauta, principalmente quando, dois
deles, foram indicados para concorrer ao Oscar americano.

Também podemos citar momentos importantes de constru¢do e experiéncia do
sentimento de nacdo a partir da midia televisiva: as transmissdes em cadeia nacional das
“Olimpiadas”, da “Copa do Mundo”, dos campeonatos de “Férmula 17, a historia exemplar
do piloto Ayrton Senna, transformado-o em mito da nacionalidade, e os eventos esportivos
em geral. O nacional também surge fortemente na musica popular brasileira: com o samba, o
pagode, o forrd, o sertanejo, o axé music que se traduz na mistura de ritmos tipicamente
regionais. Como veremos, o nacional também vai aparecer nas agdes empreendidas pela Rede
Globo por ocasido das comemoracdes dos 500 anos do descobrimento do Brasil que, de forma
exemplar e representativa das questdes conceituais que temos analisado, se constitui no tema
deste trabalho.

Numa segunda instincia, para se entender como se constitui a narrativa sobre o
nacional, Hall sublinha elementos como “origens, continuidade, tradicdo e intemporalidade”
(p.53) como caracteristico dessas narragcOes. Trata-se de representar a identidade nacional
como questdes intrinsecas e essenciais do cardter nacional, algo da ordem de uma natureza
imutavel, apesar de todas as transformagdes ao longo da historia.

Discursos sobre a defesa do territério nacional, a hegemonia e a soberania, sempre
implicam na crenga em uma natureza eterna da na¢do. Podemos dar exemplos corriqueiros na
midia. Quando o governo brasileiro assume uma posicdo de austeridade e soberania junto ao
FMI; ou quando defende a soberania do territdrio, ver o discurso sobre a guarda da fronteira

amazoOnica diante de uma possivel ameaca de invasdo de traficantes colombianos, ou, até
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mesmo, quando o governo brasileiro se coloca de forma frontal as poténcias mundiais, como
foi o caso da identificacdo dos cidaddos americanos nos aeroportos brasileiros e a questdo da
ndo permissao da inspecdo da comissdo de energia nuclear nas usinas de enriquecimento de
uranio. Estes discursos de soberania e hegemonia serdo reencontrados nas agdes
desenvolvidas pela Rede Globo por ocasido das comemoragdes do Brasil 500 anos .

Numa terceira instancia de constru¢ao da narrativa da cultura nacional, Hall destaca as
tradigdes. Para explicd-la, o autor se remete a Eric Hobsbawn e Ranger, quando conceituam a
expressdao ‘“tradicdo inventada”. Esta seria “um conjunto de préticas, de natureza ritual ou
simbdlica, que buscam inculcar certos valores e normas através da repeticdo a qual,
automaticamente, implica continuidade com um passado histérico adequado” (p.54)13. Ou
seja, a invengdo de mitos contemporaneos legitimados por um passado imaginado.

Assim, no caso brasileiro, podemos exemplificar com mitos e ritos recentes, como as
homenagens aos soldados desconhecidos, instituidas no pds-guerra ou os ritos das
festividades da padroeira do Brasil, instituidos apenas em meados do século XX.

Uma quarta estratégia discursiva se refere ao “mito fundacional” que estabelece a
origem da nagcdo em um passado tdo distante que acaba por se perder no préprio tempo.
Tratam-se de “tradi¢cOes inventadas™ de fatos “inteligiveis”, marcados por triunfos e desastres
acontecidos durante o processo de constru¢do do pais. Aqui o mito se funde com a Historia.

Uma quinta representacdo simbdlica da identidade nacional € atribuida a uma idéia de
povo ou “folk puro, original”. Trata-se do folclore, transmitido de geracdo para geracdo. No
Brasil, temos um arsenal riquissimo deste folclore, que inclui o carnaval e seus derivados, que
sdo um dos mais conhecidos em nivel planetario.

Diante disto, Stuart Hall, sintetiza o discurso do nacional como:

“O discurso da cultura nacional ndo é, assim, tdo
moderno como aparenta ser. Ele constréi identidades que sdo
colocadas, de modo ambiguo, entre o passado e o futuro. Ele se
equilibra entre a tentagdo por retornar a glorias passadas e o impulso
por avangar ainda mais em direcdo a modernidade. As culturas
nacionais sdo tentadas, algumas vezes, a se voltar para o passado, a
recuar defensivamente para aquele ‘tempo perdido’ quando a nagdo
era ‘grande’; sdo tentadas a restaurar as identidades passadas. Este
constitui o elemento regressivo, anacrénico, da estoria da cultura
nacional. ... esse mesmo retorno ao passado oculta uma luta para

13 Hobsbawn apud Hall.
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mobilizar as ‘pessoas’ para que purifiquem suas fileiras, para que
expulsem os ‘outros’ que ameacam sua identidade...” ( p.56)

Stuart Hall ndo pensa as culturas nacionais como algo unificado. Segundo ele, as
identidades nacionais € que ainda sdo representadas como “unificadas” e a forma que tem sido
usada para unificé-las tem se dado a partir do uso do conceito de “um tnico povo”, que tem
na etnia — lingua, religido, costume, tradi¢des, sentimento de ‘“lugar” que sdo socialmente
partilhadas pelo povo — a caracteristica cultural mais marcante. Para ele, nenhuma nacdo tem
um Unico povo, cultura ou etnia. “As na¢des modernas sdo, todas, hibridos culturais”.
Portanto, sociedades plurais.

Partindo desta assertiva, Hall credita a globalizacdo todos os deslocamentos das
identidades culturais nacionais neste final de século XX e, examinando suas conseqiiéncias
por trés vertentes, afirma algumas possibilidades:

e (Como resultado da homogeneizacdo cultural, as identidades nacionais estdo se

“desintegrando” tornando-se globais.

e Ha uma forte tendéncia de reforco das identidades nacionais e “locais” devido a
tentativa de resisténcia a globalizacdo — Teoria do “Glocal”.
e As identidades nacionais estdo desaparecendo e novas identidades, desta vez hibridas,

estdo assumindo os seus lugares.

A caracteristica principal do processo de globalizacdo, quando estamos avaliando as
identidades nacionais, €, segundo Hall, a “compressdo espaco-tempo”. Ou seja, 0 mundo
parece menor e funcionando de forma simultanea. Algo que esteja acontecendo em um lugar,
geograficamente distante pode, através dos meios de comunicacio, ser percebido como ao
nosso lado. Simultaneidade do tempo experimentada pela transmissdo imediata que nos leva a
pensar que estamos vivenciando todos os fatos num aqui e agora.

E nesta perspectiva que Hall contra argumenta sobre as conseqiiéncias da globalizagio
e da compressdo espaco-tempo e afirma em relacio a primeira hipétese: “As identidades
nacionais permanecem fortes, especialmente com respeito a coisas como direitos legais e de
cidadania, mas as identidades locais, regionais e comunitdrias tém se tornado mais

importantes.” (p.73)
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E vai além, quando propde que esteja havendo um retorno da etnia e do local, mesmo

com a forte pressdo do global:

“«

. ao lado da tendéncia em direcdo a homogeneizacdo
global, hd também uma fascinagdo com a diferenca e com a
mercantilizacdo da etnia e da alteridade. Hd, juntamente com o
impacto do ‘global’, um novo interesse pelo ‘local’. ... Assim, ao imé
de pensar no global como ‘substituindo’ o local seria mais acurado
pensar uma nova articulacdo entre ‘o global’ e ‘o local’.”( p.77)

2.4. Consumo e Cidadania - A Analise de Nestor Garcia Canclini

A reestruturacdo da esfera publica, com a descrenca nas institui¢des de representaciao
politica; o aumento do consumo privado de bens e dos meios de comunicacdo e a afirmagdo
do neoliberalismo em escala planetdria deram origem a uma vertente do pensamento social
que enfatiza as novas conexdes entre cidadania e consumo.

Para o desenvolvimento dos temas propostos por este trabalho, a anélise das alteracdes
do comportamento dos consumidores do século XX, especialmente quando se refere as
retéricas do nacional e as perspectivas de alteracdo das sociedades globalizadas do século
XXI, se faz obrigatdria, visto que o Projeto Brasil 500 anos da Rede Globo de Televisdao pode
ser visto como um produto da midia.

Assim, Canclini em seu livro “Consumidores e Cidadaos. Conflitos Multiculturais da
Globalizacdo” mostra que ndo ha coincidéncia entre o senso comum € 0 bom senso quando o
assunto € o consumo e se contrapde a leitura simplista que associa o ato de consumir a gastos
indteis e compulsdes irracionais que atribuem aos meios de comunica¢do a onipoténcia de
incitarem as massas a se lancarem irrefletidamente sobre os bens.

Para o autor, os processos de consumo sdo mais complexos do que a relacdo banal
entre os “meios manipuladores” e suas audiéncias. Diversos estudos sobre a hegemonia
cultural dos meios de massa avalizam sua posi¢cdo e acrescentam que existem diversos outros
“mediadores” que interferem neste processo como, a familia, o bairro, e o grupo de trabalho.

Soma-se a isto, o fato de tais estudos apontarem para a concep¢ao de que os vinculos entre os
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receptores das informacOes e os emissores de mensagens ndo se dd numa relacdo de
dominagdo, e sim, a partir de interacdes de “colaboracio e transacdo” entre ambos.

Segundo Canclini, definir o consumo é algo bastante dificil, visto que ndo hd uma
“teoria sociocultural do consumo”. Entretanto, no sentido de identificar os pontos de
confluéncia que possam conceituar de forma global o consumo e que também se incluam os
processos de comunicacdo e recep¢ao, ele propde, como ponto de partida, uma defini¢ao que
se traduz pelo “conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriagdo e os
usos dos produtos.” (p.53).

Assim, na perspectiva desta definicdo, o consumo deve ser compreendido,
especialmente, pela “racionalidade econdmica” e pela participacdo do ciclo produtivo e de
reproducdo social. Em outras palavras, € o fim de um processo que se iniciou na gera¢do de
produtos que tem por objetivo a expansdo do capital e a reproducdo da forca de trabalho.
Tudo é engendrado visando a lucratividade dos produtos, mesmo quando se trata de prover
alimentos, habitacdo, transporte e diversdo para os membros de uma sociedade. Podemos nao
concordar com estas estratégias de estimulo ao consumo, mas, com certeza, ndo podemos
negar que as mercadorias e a inducdo publicitdria de compra nao se traduzem em atos
arbitrarios.

No entanto, considera o autor, o consumo nao ¢ modelado apenas pela racionalidade
dos agentes econdmicos. Ha estudos, que se desenvolvem a partir da Antropologia e da
Sociologia Urbana, que apontam para uma teoria mais complexa sobre a interacdo entre
“produtores e consumidores” e “emissores e receptores” e que denotam que no consumo
existe uma manifestacdo da “racionalidade sécio-politica interativa”. Neste sentido, Canclini

completa:

“Quando vemos a proliferacdo de objetos e de marcas,
de redes de comunicacdo e de acesso ao consumo, a partir da
perspectiva dos movimentos de consumidores e de suas demandas,
percebemos que as regras moveis — da distingdo entre os grupos, da
expansdo educacional e das inovagdes tecnologicas e da moda
também intervém nestes processos.” (p.54)
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Canclini recorre a M anuel Castells para concluir seu pensamento sobre o consumo: “O
consumo ¢ um lugar onde os conflitos entre classes, originados pela desigual participacdo na
estrutura produtiva, ganham continuidade através da distribuic@o e apropriacao dos bens”.'*

Portanto, consumir € estar disputando aquilo que a sociedade produziu e os modos de
se usar estas mercadorias. O consumo é um lugar de diferenciacdo e de distin¢do entre as
classes e os grupos, e que possui aspectos simbdlicos e estéticos que vao ao encontro de uma
“racionalidade consumidora”. Racionalidade esta que se constréi muito mais pela
“apropriacdo dos meios de distincdo simbolica” do que na busca dos préprios meios de
producdo. Assim, a légica que rege a apropriacdo de bens ndo estd, necessariamente, na
satisfacdo de necessidades. Se concentra, sobremaneira, no fato de um membro da sociedade
possuir uma mercadoria diferenciada e absolutamente impossivel de que outro a tenha.

Canclini concentra sua andlise nas classes menos favorecidas pelo fato dos ricos terem
acesso a todo tipo de mercadoria. E para isto, ele volta a investir contra o pensamento que se
refere a irracionalidade e ao desperdicio do consumo quando se refere aos gastos dispendiosos
que sdo feitos, pelas classes mais populares, por ocasido das celebragdes que estdo associadas
aos “ritos”, como casamento, batizados, festas de quinze anos para meninas, etc.

Assim, também uma data ou aniversiario de um santo padroeiro justifica moral ou
religiosamente o gasto e os significados que regulam a sua vida. Quanto mais caros forem os
bens comprados para a realizacdo dos rituais, mais forte serd o “investimento afetivo e a
ritualizagdo que fixa os significados a eles associados”.

Por fim, acrescenta Canclini “comprar objetos, penduré-los ou distribui-los pela casa,
assinalar-lhes um lugar em uma ordem, atribuir-lhes fungdes na comunica¢do com os outros,
s30 Os recursos para se pensar o proprio corpo, a instavel ordem social e as interagdes incertas
com os demais.” (p.59)

Ap6s terem sido feitas algumas consideragdes sobre o consumo, seria importante
entendermos como o consumidor reage diante do consumo em tempos globalizados. Para isto,
Canclini recorre a questdo do nacional e afirma que o cardter nacional era definido pelas
tradicoes “auténticas” do povo e que, hoje, sabe-se que esta autenticidade € ilusdria pelo fato

de possuir ingredientes de origem ‘“‘autoctone” e “estrangeira”’, fazendo com que haja

14 Canclini apud Manuel Castells in Consumidores e Cidadaos — Conflitos Multiculturais da Globalizagéo, 1997, p.54
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processos historicos hibridos. A partir desta hibridizagdo, sdo construidos simbolos
transnacionais que sdo consumidos pelas classes populares — portanto capazes de “ler as
citagdes de um imaginério multilocalizado”- através da televisdo e da publicidade.

Diante disto, a televis@o e a publicidade vao se utilizar, nao s6 das representacdes que
compdem a sua sociedade, mas também, de simbolos que pertencem a outras sociedade, mas
que sdo percebidos de forma planetdria dando origem, assim, a uma “cultura internacional-

popular”15 . Assim, Canclini exemplifica alguns simbolos:

“«

. 0s idolos do cinema hollywoodiano e da misica
pop, os logotipos de jeans e cartdes de crédito, os herois do esporte
de vdrios paises e os do proprio que jogam em outro compéem um
repertorio de signos constantemente disponivel. Marilyn Monroe e os
animais jurdssicos, Che Guevara e a queda do muro, o refrigerante
mais bebido no mundo e Tiny Toon podem ser citados ou insinuados
por qualquer desenhista de publicidade internacional confiando em
que sua mensagem terd sentido ainda para aqueles que nunca sairam
do seu pais.” (p.63)

Canclini chama a atencdo para o fato de que, apesar de haver a distin¢cdo entre os
grupos hegemoOnicos e subalternos — principalmente como oposi¢do entre o “nativo € o
importado”, ou entre o tradicional e o0 moderno, h4 espaco para diferentes formas de adesao e,
com isto, ha a formacdo de subsistemas culturais que permitem a co-existéncia do que é
produzido e consumido internamente € o que vem de fora. Assim, enquanto alguns cidaddos
optam por ouvir, por exemplo, misicas de Sting, Santana, etc., outros optam e preferem
musicas de Chitdozinho e Xorord, Roberto Carlos, etc.

Os relatos do multiculturalismo se encontram, hoje, divididos entre a ‘“‘teorizagdo
académica” e os movimentos soécio-politicos. Por um lado hd a concepcdo, pelas ciéncias
sociais, que as identidades sdo “historicamente constituidas, imaginadas e reinventadas em
processos constantes de hibridizacdo e transnacionalizacdo, os quais diminuem seus antigos
enlaces territoriais” (p.120)16. Por outro lado, hd aqueles que supervalorizam o territério que

deu origem as etnias e as nacdes fixando “dogmaticamente os tracos bioldgicos e teliricos

15 Expresséo criada por Renata Ortiz e citada por Canclini em Consumidores e Cidadaos (p.63)
16 Teoria construtivista
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associados a esta origem como se fossem alheios as peripécias histdricas e as mutagdes
contemp oraneas”"”. (p.120).

Canclini observa que nos conflitos interétnicos e internacionais existe uma fixacdo em
conceber a identidade nacional como um “niucleo sélido e compacto” de resisténcia ao
multiculturalismo e que a defesa da “pureza”, exercitada em muitos paises, estd em oposi¢ao
as correntes modernas que visam “relativizar” as especificidades de cada etnia e nacdo com o
objetivo de “construir formas democriticas de convivéncia, complementacio e
governabilidade multicultural.

A oposicdo entre estes discursos estabeleceu, juridicamente, que os habitantes de uma
certa drea geografica, denominada de pais, devessem ter uma cultura homogénea, uma tnica

identidade. Esta identidade deveria fazer parte de uma nacdo traduzida, por Canclini, como:

“uma entidade espacialmente delimitada, onde tudo
que é compartilhado pelos que a habitam — lingua, objetos, costumes
— os diferenciaria dos demais de forma nitida. Esses referentes de
identificagcdo, historicamente mutdveis, foram embalsamados pelo
folclore em um estdgio ‘tradicional’ de seu desenvolvimento, e foram
declarados esséncias da cultura nacional.” ( p 121)

Hoje, vemos todos estes referentes de identificacdo exibidos em museus, transmitidos
nas escolas e pelos meios de comunicacdo de massa, assumindo uma atitude dogmatica
através dos discursos religiosos e politicos, e defendidos, quando hd instabilidades, pelo
“autoritarismo militar”.

Para o autor, este modelo foi tdo convincente que permitiu a estruturacdo das zonas da
cultura, do saber, do esporte, etc., “delimitando-as em unidades nacionais”, especialmente na
América Latina.Aqui, o deslocamento das identidades tnicas para o multiculturalismo global
encontram, no fundamentalismo e nos movimentos étnicos e nacionalistas da politica, um
elemento de oposicdo que ignora o cardter polifénico, imagindrio e hibrido das identidades

modernas.

17 Teoria fundamentalista
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2.5. Das Representacoes do Popular e do Massivo as Retoéricas do Nacional — O que

pensa Jesds Martin Barbero

Enquanto Castells caracteriza as identidades como legitimadoras, de resisténcia
politica e de projeto de construcdo da identidade, Barbero trata da formacdo das identidades
coletivas nas manifestacoes populares. Tema que nos interessa na medida em que diversas
acoes empreendidas pela Rede Globo por ocasido das comemoragdes de 500 anos de
descobrimento do Brasil vao se apropriar dessas manifestacdes populares como forma de criar
identificacdo entre consumidor e produto/mercadoria. No caso, o proprio Projeto “Brasil 500
anos”.

Barbero sugere que o campo tedrico das ci€ncias humanas encontrou-se em crise a
partir da “redescoberta do popular efetuada nos udltimos anos”. Isto por que, o grande
problema da interpretacdo da cultura popular, por parte dos “letrados”, estd no fato de ser
vista como um déficit, uma desqualificacdo sobre a qual, ndo € possivel se pensar a cultura.
Citando Certeau'®, Barbero mostra que esse paradigma que busca um modelo para a cultura

popular auténtica ou original ndo é produtivo:

“Contra a tendéncia a idealizar o popular, contra esse
‘culto castrador’, Certeau tem reconstruido os marcos de sua propria
historia [do popular] e o mapa do que este culto encobre. A cultura
popular a que se refere Certeau é a impura e conflitiva cultura
popular urbana. Popular é o nome para uma gama de prdticas
inseridas na modalidade industrial, ou melhor, o ‘lugar’ a partir do
qual devem ser vistas para se desentranharem suas tdticas. Cultura

popular fala entdo ndo de algo estranho, mas de um resto e um
estilo.”(p.115).

Por “resto”, Barbero entende que seja a bagagem constituida pelas tradi¢des culturais
que resistem ao discurso e a “colonizagdo tecnoldgica”. TradicOes e saberes marginalizados
que “carregam simbolicamente a cotidianeidade e a convertem em espacgo de criacdo muda e

coletiva”. Quanto ao “estilo” da cultura popular, o autor chama atenc¢do para as operacoes

'8 M. de Certeau — L’ Invention du quotidien. Arts de Faire, Paris, 1980
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banais do dia a dia: o “modo de caminhar pela cidade, habitar a casa, de ver televisdo, um
estilo de intercambio social, de inventividade técnica e resisténcia moral”.

E esse popular impuro, mididtico, que a publicidade e a media, em geral, vai trabalhar.
Como exemplo, podemos citar manifestacdes populares recentes como o pagode. O pagode é
a atualizacio do samba. Em determinadas situagdes ele chega até aos letrados
descontextualizado do local onde nasceu. Pode ser considerado como uma arte impura, que
nasce do cotidiano. Diante desse ideal de pureza dos letrados, um conjunto de pagode s6 é
legitimado quando, por exemplo, chega ao Teatro Municipal, “legitimado” como arte ou
quando atinge a midia que por ser pensada pela elite letrada é um dos locais de legitimagdo da
cultura popular, e onde se pode dizer o que é melhor ou pior para o povo e o que deve ser
visto como popular tradicional ou culto.

Data de meados do século XIX o inicio do deslocamento da legitimidade burguesa
onde, de submisso e oculto, o popular se transforma em consenso valorado. Esta mudanca
contém uma série de movimentos, entre os quais, a “dissolucdo do sistema tradicional de
diferencas sociais, a constituicio das massas em classe e o surgimento de uma nova cultura,
de massa”. (p. 167). Contra a idéia de que massa tem a ver com perda da autenticidade ou

degradacio cultural como alguns tedricos sugerem, massa, para Barbero, significa:

“O modo como as classes populares vivem as novas
condicdes de existéncia, tanto no que elas tém de opressdo quanto no
que as novas relacbes contém de demanda e aspiracdes de
democratizacdo social. E de massa serd a chamada cultura popula....
sabemos que essa inversdo vinha sendo gerada hd muito tempo, mas
ela ndo podia transformar-se efetiva sendo quando, ao se
transformarem as massas, em classe, a cultura mudou de profissdo e
se converteu em espago de hegemonia, passando a ‘mediar’, isto é,
encobrir as diferencas e reconciliar os gostos.” (p. 169)

Assim, os mecanismos da mediacdio de massa ligam-se, estruturalmente, “aos
movimentos no ambito da legitimidade que articula a cultura”, encobrindo as tensdes entre as
classes, produzindo e oferecendo a partir do desenvolvimento tecnoldgico da midia, a sua
resolucdo no imagindrio, com a permissao ativa dos dominados.

Essa mediacdo e consentimento dos dominados s§ existiram no momento em que a

cultura de massa foi constituida ‘“acionando e deformando ao mesmo tempo sinais de
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identidade da antiga cultura popular e integrando ao mercado as novas demandas das massas.”
(p. 169)

Assim, o massivo surgiu de forma paulatina e a partir do popular. E hoje, falar de
“cultura de massa” € atribuir um nome aquilo que é entendido como “‘um conjunto de meios
massivos de comunicacdo”. E neste contexto que envolve a cultura de massa e os meios de
comunicacio, que encontramos a formagio da idéia de Nacfo. E através dos meios de
comunicacdo que a Nacdo e o nacional se deslocam da retérica e assumem o cariter de
“sentimento”.

Antes de fazermos uma andlise dos meios massivos na formacgdo das culturas
nacionais seria ideal analisarmos 0s processos sociais que serviram de base para a constitui¢ao
da Nacdo, na América Latina.

Para tal, Barbero parte das lutas pela independéncia, ocorridas entre metropoles e suas
colonias, apontando para trés vertentes observadas neste processo de descontinuidade: o
descompasso entre Estado e Nacdo — onde alguns estados so se constituem em Nagdo muito
depois e algumas nagdes somente mais tarde se consolidam como estados -; as formas
desviadas com que as classes populares se engajam no sistema politico e no processo de
formacdo dos Estados Nacionais; e no papel politico e ideoldgico em que os meios de
comunica¢do desenvolvem a nacionaliza¢do das massas populares.

Comecgando sua andlise pelo descompasso entre Estado e Nacdo, Barbero marca os
anos 20 como o inicio do processo de reorganizacdo da economia e da politica na América
Latina. E o periodo em que se inicia o processo de industrializacio como tnica forma de
substituicio das importacdes e absorcio de mio-de-obra. E neste momento, em que hé a
intervencdo do Estado, que sdo feitos investimentos em obras de infra-estrutura no setor de
transportes e de comunicacgoes.

E, neste cendrio, que se d o surgimento de uma nova burguesia que, 20 mesmo tempo
controla 0 mundo dos negocios e da politica provocando mudancas que apontam para um
novo nacionalismo ‘“baseado na idéia de uma cultura nacional, que seria a sintese da
particularidade cultural e da generalidade politica, da qual as diferentes culturas étnicas ou
regionais seriam expressdes’. Assim, na busca desta cultura nacional e a partir dos modelos

da cultura burguesa dominante, Barbero sintetiza:
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“A nagdo incorpora o povo, transformando ‘a
multiplicidade dos desejos das diversas culturas (...) num iinico
desejo: participar do sentimento nacional’. Sob esta forma, a
diversidade legitima a insubstituivel unidade da Nagdo. Trabalhar
pela Nacdo é antes de mais nada tornd-la uma, superar as
fragmentacoes que originaram as lutas regionais ou federais no
século XIX, tornando-lhe possivel a comunicagdo entre vdrias regioes
— rodovias, estradas de ferro, telégrafos, telefones e rddio — mas
acima de tudo das regiées com o centro, com a capital.” ( p.217)

Esta concepcao bdsica levou ao desejo de construgdo de uma Nagdo, que pudesse ter
uma identidade prépria e que estivesse atrelada ao discurso modernizador dos paises
hegemoénicos visto que sé desta forma e a partir deste discurso, é que haveria o
reconhecimento e a validagdo de todo este esforgo.

A segunda vertente proposta por Barbero, que se refere as formas com que as classes
populares se engajam no sistema politico, € descrita a partir da migracdo das massas para a
cidade, onde o autor ressalta que grande parte dos Estados vai buscar nesta camada social, a
sua legitimagdo nacional. Surge o populismo que € traduzido pela forma com que o Estado
funda a sua legitimidade a partir do atendimento de algumas reivindicagdes formuladas pelas
massas urbanas. Mais do que uma estratégia de poder, a ascens@o das aspiracdes populares
resulta numa forma do compromisso que € estabelecido entre massas e Estado.

Segundo o tedrico, a presenca das massas na cidade, aos poucos, comecou a ser
sentida: o volume de pessoas que migraram do campo para a cidade, na busca dos beneficios
que a cidade representava, gerou um déficit muito grande na drea de habitac@o e transportes,
inaugurou um novo modo de morar na cidade e de se comportar no cotidiano. Surgem os
bairros de periferia destinados aos pobres e, em lado diametralmente oposto, o local de
moradia e circulacdo dos ricos e as transformagdes da sociedade comecaram a ocorrer, a partir
do momento em que os bens e servigos, que até entdo eram privilégios de poucos, tiveram que
ser oferecidos as classes populares.

A transformacdo da sociedade pode ser percebida a partir da citacdo abaixo:

“A massificacdo afetou a todos, mas nem todos a
perceberam e sentiram da mesma forma. As classes altas aprenderam
muito cedo a separar a demanda das massas — com sua carga de
periculosidade politica e também seu potencial de estimulagdo
econdmica — da oferta massiva de bens materiais e culturais ‘sem
estilo’, pelos quais ndo podia sentir sendo desprezo. Para as classes
médias, pequeno-burguesas, aquelas que por mais que desejassem
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ndo podiam distanciar-se, a massificagdo foi especialmente dolorosa,
porque atacava aquele anseio de interioridade que caracterizava seus
membros, zelosos de sua individualidade e de sua condig¢do de
pessoas diferenciadas”. (p.223)

Segundo o autor, a massificacdo teve mais ganhos do que perdas para a massa: na
massificacdo estava a possibilidade de sobrevivéncia fisica desta classe além da possibilidade,
que foi dada a ela, de acesso a cultura. Esta nova cultura, a cultura de massa, passou a ser um
local onde a massa se identificava, desde a musica até as novelas de radio e ao cinema e, além
disso, o local onde ela podia retomar algumas das suas formas de ver, sentir e expressar o
mundo.

Assim, o0 massivo também se incorpora ao nacional e diversas manifestacdes da massa
serdo percebidas como genuinamente brasileiras. Quanto as formas desviadas com que as

classes populares se engajaram no sistema politico, Barbero conclui:

“O massivo ¢é hibridizacdo do nacional e do
estrangeiro, do patetismo popular e da preocupacdo burguesa com a
ascensdo, e de dois tipos bdsicos: os que sem serem ricos chegam a
aparentd-lo, ‘os que imitam as formas eternas que caracterizam o0s
ricos’, e seu oposto simétrico, os desgarrados tipos do subtirbio e da
malandragem. Uma cultura, enfim, essencialmente urbana, que

3

corrige seu marcado materialismo — o que importa, o que tem valor, é
0 econdmico e o que significa a ascensdo social — com o
transbordamento do sentimental e do passional”. (p.224)

Em outras palavras e aproximando com a questdo da formacdo da identidade
brasileira, o que Barbero quer expressar se refere a aversdo da burguesia a tudo que emana da
massa e o horror de que esta classe média tem de poder ser confundida a ela.

Foi através da combinacdo de progresso tecnolégico com a possibilidade de acesso as
formas de crédito financeiro que houve a possibilidade de se produzir massivamente um
grande nimero de bens de consumo de forma a barated-los nos seus custos de produgdo e
permitir as massas o acesso ao consumo inaugurando, nos EUA, nos anos 1920, o “consumo
de massa” e com ele, surge a mentalidade de que “era indispensdvel educar as massas para o
consumo”, fazendo com que, além da alfabetizacdo, elas devessem adquirir “uma certa
cultura”.

Barbero relata que a melhor maneira de expressar o0 modo de como o consumo se

converteu em elemento “de cultura” € a partir da mudanca “radical sofrida pela publicidade”,
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a partir do momento em que ela passou a estar, fortemente presente, no cotidiano dos
individuos e a transformar “a comunicacdo inteira em persuasdo’. Segundo este autor, a

publicidade deixou de informar sobre os produtos conforme pode ser vista na citagio, abaixo:

“Deixando de informar sobre o produto, a publicidade
se dedica a ‘divulgar os objetos dando forma a demanda’, cuja
matéria-prima vai deixando de ser formada pelas necessidades a
passa a ser constituida por desejos, ambicoes e frustragoes dos
sujeitos. S6 agora o processo de secularizagdo iniciado séculos antes
chega de verdade as massas: quando o ideal de salvagdo for
‘convertido’ no de bem-estar , essa figura objetiva da felicidade, jd
que ¢é a unica comprovdvel e mensurdvel em objetos. (...) Para a
cultura de massa a publicidade néo serd somente a fonte mais vasta
de seu financiamento; ¢é também, a forca que produz o seu
encantamento.” ( p.193)

Apos verificarmos como se deu a passagem do popular para o massivo e de povo para
publico e a constituicdo do publico cidaddo, a partir da mediacdo dos meios de comunicacio,
pensamos que seja necessdria a avaliacdo das representacdes do nacional na cultura brasileira.
Em outras palavras, como se apresenta a identidade nacional na cultura brasileira e o que faz
com que nds nos reconhecamos como brasileiros e tenhamos o sentimento de pertencimento a

uma comunidade imaginada chamada Brasil. Diante disto, no préximo capitulo
apresentaremos algumas das caracteristicas mais marcantes do povo brasileiro e que, com
certeza, pelo menos algumas delas, foram apropriadas pela Rede Globo, por ocasido da

implementacio das a¢des do Projeto Brasil 500 anos.
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3. A construcao da identidade nacional na cultura brasileira - as

analises de Roberto DaMatta e Renato Ortiz

Conforme apresentado no capitulo anterior, o século XVIII foi marcado, na Europa
Ocidental, pelo surgimento de uma nova experiéncia do nacionalismo e pelo final do
pensamento que atribui ao religioso a razdo de todos os acontecimentos. Este periodo foi
marcado, enfim, pelo pensamento racionalista. A partir deste cendrio e analisando a
constru¢do da identidade nacional, Roberto DaMatta descreve em seu livro “O que faz o
brasil, Brasil ?” alguns dos aspectos da sociedade brasileira que, sem sombra de duvidas,
nortearao/contribuirdo para a nossa andlise do Projeto Brasil 500 anos empreendido pela Rede
Globo de Televisao, por ocasido das celebracdes de aniversario de 500 anos de Brasil.

Segundo o autor, alguns tedricos sociais do século XIX viam o Brasil como um

pedaco de terra desprezivel, conforme pode ser analisado pela citacdo, abaixo:

“um pedaco perdido de Portugal e da Europa — um
conjunto doentio e condenado de racas que, misturando-se ao sabor
de uma natureza exuberante e de um clima tropical, estariam fadadas
a degeneragdo e a morte bioldgica, psicolégica e social.” (p. 11)

Esse pensamento, que marcou o século XIX, sofreu alteracdes que nos interessa
analisar, ao criar modelos mais positivos para a nacionalidade. Comecaremos a mapear a
no¢do de identidade brasileira ndo apenas como territério, o pais, local geogrifico, mas
também como cultura, fronteira ou territério percebidos e respeitados “de dentro” e “de fora”,
por todos os outros paises do mundo. Partiremos de uma andlise que contempla e passa por
outras questdes relativas a identidade, como a experiéncia da “casa” — “um lugar com o qual
se tem uma ligacdo especial, Unica e totalmente sagrada”, da rua, e do trabalho, tal como
apresentadas por DaM atta.

A partir da leitura de Roberto DaM atta, analisaremos ainda eventos definidores da
cultura brasileira como a festa do carnaval, bem como ritmos, musica e sonoridade Uinicos
localizados e dispersos em vérias regides do Brasil.

Como caracteristicas desse ‘“nacional”’, vamos encontrar no Brasil uma sociedade em
que valores especificos sao seguidos e onde se julgam “as a¢des humanas” dentro de padrdes

que lhe sdo exclusivos. Um Brasil que € em parte conhecido e em parte desconhecido tem
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mistérios e é, de acordo com DaMatta, “grande e poderoso como um espirito”. E como um
Deus que estd presente em todos os lugares, se manifesta nas mais diversas formas e faz com
que o povo ame suas divindades de forma ferrenha. Numa relagdo direta entre nacional e
religido.

Uma outra caracteristica do nosso nacional, para o autor, é a imposi¢ao das leis nas
esferas politica e econdmica, no qual, segundo DaM atta, falamos um idioma oficial e ao
mesmo tempo, precisamos dobrar a lingua para entendermos algumas das expressdes. Um
Brasil que convive com um “jeitinho malandro” expresso por uma vontade escusa de ganhar,
de levar vantagem em tudo, sem levar em conta as leis existentes.

O autor encontra a nacionalidade nas experiéncias mais cotidianas, como na comida
com especificidades que lhe conferem um inigualdvel sabor, nas formas de vestir e até mesmo
na nossa relacdo com a “mulher” que € adorada, contada e cantada' .

Por fim, um nacional que deverd ser avaliado com o olhar cimplice do proprio
brasileiro, inserido neste contexto. E, sem ddvida, uma andlise diferente da baseada em
métodos importados pré-estabelecidos, partindo do principio de que os modelos de anélise e
avaliacdo de uma sociedade nao podem ser definidos por critérios universais. Neste aspecto,

DaM atta expde a leitura que faz do Brasil quando afirma sobre a forma com que vé o pais:

It

‘... 0 BRASIL do povo e das suas coisas. Da comida,
da mulher, da religiGo que ndo precisa de teologia complicada nem
de padres estudados. Das leis da amizade e do parentesco, que atuam
pelas ldgrimas, pelas emocbes do dar e do receber, e dentro das
sombras acolhedoras das casas e quartos onde vivemos 0 nosso
quotidiano. Dos jogos espertos e vivos da malandragem e do
carnaval, onde podemos vadiar sem sermos criminosos e, assim
fazendo, experimentamos a sublime marginalidade que tem hora para
comecar e terminar. Deste Brasil que de algum modo se recusa a
viver de forma totalmente planificada e hegemonicamente
padronizada pelo dinheiro...” (p.14 )

E a partir deste viés que DaMatta descreve o Brasil e os brasileiros. E nesta
perspectiva que podemos interpretar o primeiro ponto € o mais visceral de nossa analise que
se constitui na percep¢do da menor célula social, a familia, como lugar de onde partem e para

onde convergem todas as demais caracteristicas que constituem o nacional.

'9 Cantada nos dois sentidos: musica e paquera
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3.1. Conceitos de Casa e Rua e sua Associacao com o Trabalho como Representacoes do
Nacional

Quando observamos os cidaddos brasileiros percebemos que hd, pelo menos, um
movimento rotineiro no seu dia-a-dia: ir do trabalho para casa e da casa para o trabalho. Neste
momento, casa e rua interagem e se complementam. M as hd uma divisao clara entre estes dois
espacos da vida social brasileira: “o mundo da casa e o mundo da rua”, onde, neste ultimo,
inscrevemos o trabalho, o movimento, a surpresa e a “tentacao”.

A casa/lar nos dd a sensac@o de familia. De um grupo fechado e limitado, mas que
possui a mesma substancia: a mesma carne, 0 mesmo sangue e, com isso, os mesmos valores,
que sdo chamados de “tradi¢des de familia” 0 Valores que passam pela “honra” e “vergonha”
de tal forma que a familia se constitui como uma “pessoa moral” que age, principalmente, nas
fronteiras do publico e do privado.

E por isso, que o brasileiro tem um alto sentido de defesa dos seus bens, sejam iméveis
ou mdveis, suas criancas ou mulheres. E, até mesmo, empregados, visto que trabalham sobre
o mesmo teto da familia e, portanto, fazem parte dela. Segundo DaM atta, a idéia de residéncia
¢ um fato social totalizante, como a define M arcel M auss, citado pelo autor, quando fala da

“casa” e acrescenta que:

“ndo estamos nos referindo simplesmente a um local
onde dormimos, comemos ou que usamos para estar abrigados do
vento, do frio ou da chuva. Mas estamos nos referindo a um espago
profundamente totalizado numa forte moral. Uma dimensdo da vida
social permeada de valores e de realidades miltiplas.” (p.24)

Quanto as “realidades multiplas”, DaM atta se refere as coisas que “vém do passado e
objetos que estdo no presente” e as pessoas que morrem € nascem e que fazem parte da
“casa”. Neste sentido, os membros de uma “casa” sdo insubstituiveis, sdo unicos e singulares.
Sdo marcados por divisdes de sexo e idade tendo, como responsabilidade, manter a “honra” e
o “respeito” evitando, sobremaneira, a “vergonha”.

A partir dai, sd@o gerados sentimentos como o amor filial e familiar, estendido a todos

que se aproximam desta familia: amigos, compadres, comadres, etc. Tais sentimentos fazem

20 Vale lembrar o conceito de Eric Hobsbawn sobre tradigdes inventadas, in A Invengéo das Tradigdes,1989.
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com que as portas das casas das familias brasileiras estejam abertas para “qualquer um”.
Quanto a percepcdo, o brasileiro tem claramente em sua cabeca a diferenca entre casa e
morada, prédio e lar, mesmo que se more numa vila onde a arquitetura dos prédios seja igual.
E no afi de tentar evidenciar estas diferenciacdes que afloram as identidades quando vemos
cores diferenciadas em portas e janelas, flores e jardins diferentes, azulejos que identificam o
lar, etc. e que reafirmam as diferencas entre a morada e o lar.

Segundo a andlise de DaMatta, a casa demarca um espaco definitivamente amoroso
onde a harmonia deve reinar sobre a confusio, a competicio e a desordem. E um espago em
que ndo se pode, ou pelo menos se deve evitar, que sejam feitos comércios de compra, venda
ou troca e que as discussdes sobre ideologias politicas sejam “banidas das mesas e das salas
intimas e, sobretudo, dos quartos”. Quando inevitdveis, que estejam em dreas externas da casa
como varandas e quintais. Assim, em casa, os discursos sdo sempre conservadores e a moral,
tradicional, é defendida pelos mais velhos e pelos homens fazendo com que haja um
“supremo reconhecimento pessoal” dos membros constituintes da familia.

Como conseqiiéncia disto, hd uma espécie de “supercidadania que contrasta
terrivelmente com a auséncia total de reconhecimento que existe na rua. Se por um lado, a
casa tem toda esta representacdo simbdlica, a “rua”, conforme citado anteriormente, possui
caracteristicas diferenciadas. As pessoas sao chamadas de “povo” ou “massa”, € vista como
um local de “luta” e de “batalha” e onde o tempo, medido pelo relégio, corre em sentido
contrario ao desejo das pessoas.

Segundo DaM atta, casa e rua “sdo como os dois lados de uma mesma moeda”. O que
se perde do lado da casa - sexo e trabalho - ganha-se do outro, na rua. Assim, a rua permite a
mediacdo pelo trabalho que, para o brasileiro, é visto como um castigo. Neste sentido,
DaM atta remete este sentimento do brasileiro para o sistema escravocrata que vigorou no pais
por mais de trezentos anos, no qual a relacdo patrdo e empregado perdura, até hoje, no sentido
da exploracdo do trabalho e sendo o patrdo, “o dono e até mesmo o responsavel moral pelo
escravo/trabalhador”. Diferentemente do que acontece na sociedade americana onde a reforma
Calvinista transformou o trabalho numa ac¢ao “destinada a salvacdo” e ndo ao castigo.

Por fim, sobre as relacdes do brasileiro com a casa, a rua e o trabalho podem ser

sintetizadas pela citacdo de DaM atta™:
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“Casa e rua sdo mais que locais fisicos. Sdo também
espagos de onde se pode julgar, classificar, medir, avaliar e decidir
sobre agoes, pessoas, relacbes e moralidades. Compensando-se
mutuamente e sendo ambas complementadas pelo espaco do ‘outro
mundo’, onde residem deuses e espiritos, casa e rua formam os

espacos  bdsicos através dos quais circulamos na nossa
sociabilidade.” (p.33)

Outro espaco em que a questdo do nacional é explicitada refere-se as racas. No Brasil,
esta discussdo, que estd presente na midia constantemente a partir das acdes afirmativas
empreendidas pelo poder publico, se did na valoracdo negativa ou positiva da miscigenacao
das racas e no mito da democracia racial brasileira. Tal aspecto serd bastante explorado no
nosso estudo de caso na medida em que, de todas as acdes que foram empreendidas pela Rede
Globo de 1998 até abril de 2000, por ocasido das celebracdes de 500 anos do descobrimento
do Brasil, em apenas duas das acOes observamos a presenca do indio e, nestes dois casos,
também com a presenca do negro. Vale lembrar, que o negro protagoniza quatro outras acoes.
Por esta razdo, nos deteremos no aprofundamento da questdo racial, no que tange o negro, a
sua representacdo social e as formas com que nos deparamos com o0 racismo, principalmente
quando estamos nos referindo ao aparecimento do negro na midia, a fim de encontrarmos
fundamentacio tedrica que nos permita analisar as representacOes simbdlicas desta raca no
contexto destas agdes. Isto porque, tende-se a pensar e a generalizar a questao racial brasileira

a partir da relacio brancos e negros, esquecendo-se, ndo raro, do indio.

3.2. As representacoes do Negro

Nunca a midia destinou tanto destaque e espaco para a questdo racial como na
atualidade. Diariamente somos impactados com um sem ndmero de matérias e artigos
jornalisticos que abordam a questdo dos programas de acdo afirmativa implementados pelo
poder politico brasileiro. Todo esse discurso vem ao encontro da necessidade de inser¢do do
negro enquanto representante da cultura e da identidade nacional e, portanto, da necessidade
ou ndo, da implementacdo de legislacdo capaz de balizar as condigdes necessdrias para que
essa inser¢do ocorra. Em recente matéria jornalistica veiculada no jornal O Globo, em 8 de
abril de 2004 (p.13) , mais de 50% da populacdo brasileira é constituida de negros ou

descendentes. Diante disso, pretendemos aqui, a partir da extracdo do pensamento sobre a
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questdo do racismo de alguns autores como Stuart Hall, de Roberto DaM atta, Homi Bhabha e
Miriam Chnaidermam buscar elementos tedricos, no ambito da etnicidade, que nos permita
fazer uma andlise das acdes empreendidas pela Rede Globo e veiculadas por ocasido das
comemoragdes do aniversdrio de 500 anos de Brasil. Pretendemos mostrar que, apesar da
preocupagdo do poder publico com a inser¢do do negro em espagos ocupados pelos brancos e
o indio ter sido apresentado como icone das comemoragdes de 500 anos de descobrimento,
nas acoes empreendidas pela Rede Globo foi o negro que foi apresentado como representante
da identidade nacional brasileira.

Para que possamos entender e analisar a identidade nacional no campo das etnicidades
e, em especial, nas acdes empreendidas pela Rede Globo por ocasido das comemoracdes do
aniversdrio de 500 anos de Brasil, é necessdrio que recorramos a alguns conceitos que
precederdo a sua compreensdo. Assim, neste capitulo, nossa proposta € a de examinar aquilo
que vamos chamar de “identidade negra moderna” — devido ao fato do termo “racismo” sé ter
entrado no diciondrio francés depois da ocorréncia do nazismo’' - e sua insercao no contexto
brasileiro. Vale lembrar, que no diciondrio brasileiro Houaiss a expressdo “racismo” é
traduzida como o “sistema que afirma a superioridade de um grupo racial relativamente aos
outros, preconizando, em particular, o isolamento destes no interior de um pais (segregacao
racial) ou até visando ao exterminio de uma minoria (racismo anti-semita dos nazistas)”. O
que nos leva a crer que tal expressdo deva ter sido incluida em nosso diciondrio a partir do
nazismo e, portanto, também na modernidade. Em outras palavras, iremos partir da terceira
coordenada de apresentacdo de uma genealogia do momento presente, proposta por Cornel
West e descrita por Stuart Hall e que € caracterizada pela descolonizacgio do Terceiro M undo
a partir daquilo que propde Franz Fanon quando inclui, ai, “o impacto de direitos civis e lutas
negras na descolonizacdo de mentes de povos da didspora negrazz. Assim, esse estudo podera
nos permitir, também, analisar o discurso utilizado pela midia, que inclui o negro e a sua
insercdo como representante da cultura brasileira e da identidade nacional, estabelecendo
possiveis linhas de fuga com a recente legislacdo que obriga a inclusdo, na publicidade e nos

programas de TV, de um percentual de representantes da raca negra.

21 Miriam Chnaidermam in Raga e Diversidade, Edusp, Séo Paulo, 1996 — p. 90-91)
22 HALL, Stuart. “‘What is this ‘black’ in black popular culture ?
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Inicialmente, e que veremos a seguir quando conceituarmos O racisSmo, parece
necessdrio problematizar a questdo do negro e das diferencas como uma marca dos tempos
atuais e que vem ao encontro da necessidade de preservacdo das identidades.
Inacreditavelmente, estamos vivenciando um periodo da histéria onde, apesar dos grandes
avangos tecnoldgicos, e portanto do desenvolvimento intelectual humano, estamos diante de
situagdes discriminatdrias e que envolvem as etnicidades, como se estivéssemos retornando
ao periodo da inquisicdo e das perseguicdes s6 que num novo formato, camuflado, mas que
obedece a mesma légica. E € nessa mesma vertente que o tedrico Ciro Marcondes Filho

pensa, quando afirma que:

“(...) numa época de civilizacdo tecnologica altamente
desenvolvida, sobrevivem processos e formulas de barbdries (...).
Talvez estejamos hoje convivendo com novos processos e situagoes de

barbdries ndo catalogados na forma cldssica (...) (p.8).

Ao pensarmos a questdo da intolerancia e do racismo no Brasil podemos concluir que
seus niveis sdo muito inferiores em relacio aos observados em outras sociedades,
principalmente as sociedades européia e americana. Nao obstante isso, hd uma diferenca clara
na compreensdo do que é lei. Parafraseando Roberto DaM atta, o Brasil € o Pais do ndo pode.
Aqui se legisla para tudo. Sdo observadas uma infinidade de regras a serem seguidas e
nenhuma delas € respeitada. Nessa vertente e citando o livro “Hello Brazil” de Contardo

Caligaris, a pesquisadora Mirian Chnaiderman se remete a questdo da aplicagcdo da lei no

Brasil quando afirma que:

“(...) no Brasil ndo hd lei, mas sempre uma ordem de
gozar, uma impossibilidade de limitagdo, e esse seria o destino do
Brasil por causa do lugar ocupado pelo Pais diante da Europa e dos
colonizadores”. (p.9)

Continuando seu pensamento, a autora cita Luis Claudio Figueiredo, cujo texto foi
publicado em um Boletim de Novidades Pulsional e se referia, também, a questdo legal, e

reafirma que:

“Constroi-se a lei pela lei em vez de se voltar para o
real e o que se estd precisando. As idéias de Nagdo e Estado passama
ser ficticias e a transgressdo pode ser um jeito de se apropriar de
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algo que sempre veio de fora, uma tentativa de introduzir um rasgo
nesse legalismo e deixar de ocupar sempre o lugar do improprio. Hd
sempre uma lei feita para construir um real, mas as pessoas nunca
sabem muito bem onde estdo, elas tentam ‘estar’ mesmo que seja via
transgressoes.” (p.10)

Enfim, com esse estudo procuraremos investigar se hd ou n3o hd razdo para a
implementacdo de leis, no Brasil, que possam legitimar a participacdo de negros na midia
brasileira ou se, em especial, nas acdes empreendidas pela Rede Globo por ocasido das
celebragdes do aniversario de 500 anos do Brasil, o negro foi usado apenas de forma
caricatural e com o objetivo de (re)afirmar o discurso oficial que preconiza a “democarcia
racial” brasileira.

3.3. CONCEITUANDO O RACISMO - A leitura psicanalitica e a leitura do estereotipo
de Homi Bhabha.

Antes de abordarmos a questdo da aplicabilidade da legislacdo brasileira no que tange
a utilizacdo de negros na midia e, principalmente na TV, seria interessante partir da leitura do
senso comum e que aponta para o significado da palavra racismo como a discriminagao dos
individuos por raca. Em geral, a maior parte das pessoas tendem a associar essa expressio a
questdes relacionadas as diferencas. Assim, o racismo € traduzido como se fosse a ndo
possibilidade de convivéncia com aquilo que nos parece diferente. E contra esse sentido que a
psicanalista Miriam Chnaidermam se posiciona quando afirma que o racismo sO passa a
existir quando ha a aproximag@o entre o diferente e o mesmo. Ou seja, “é ver o outro como
muito parecido e, por isso, sentir-se ameacado na sua identidade™™

Assim, a autora afirma que hd a tranqiiilidade por parte do sujeito quando as

diferencas sdao claramente evidenciadas e que o racismo se insere no contexto da perda da

identidade. E nessa vertente que a teGrica Chnaidermam comp lementa:

E no momento que se tem medo de perder a identidade,
de uma perda de contorno proprio, que se precisa definir algo de
diferente no outro. E a unido do diferente no mesmo que leva a
suportar mal o fato de ser o mesmo que se mostra em diferentes
estados. O que acontece é que se fabrica — do modo mais arbitrdrio,
com 0s meios que se tém a mdo — um outro. Na marra. ( p.85-86).

23 Raca e Diversidade, EDUSP, Sao Paulo, 1996 — pag. 85.
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Com efeito. Todas as vezes que lemos ou presenciamos algum fato relacionado ao
racismo percebemos que o motivo dessa manifestacdo se did a partir da possibilidade de
igualdade social entre as partes envolvidas. Exemplo claro disso pode ser observado quando
alguém, no Brasil, chama de “criolo” ou de “negdo” um representante da raca negra. Nao raro,
isso sO acontece quando esse representante da raca negra reivindica seu lugar,
pressupostamente igualitdrio, na sociedade. Essa mesma logica pode ser aplicada a todas as
outras formas de discriminacdo a partir das diferencas religiosas, sexuais, culturais e,
sobretudo étnicas.

E a partir desses tipos de reacdes que a autora se apropria da expressdo
“Estranhamente Familiar”, advinda da traducdo para o francés da palavra “unheimlich”
descrita num texto de Freud escrito em 191924, para se referir a um “estranho que € familiar, a
um mesmo que eu torno outro. E isso que est4 em mim, mas que vejo no outro como um outro
e que passa a ser estranho” e que estd presente em todos nds e que se apresenta toda vez em
que temos a sensagdo de estarmos perdendo a identidade.

Outra leitura possivel e que é feita acerca da discriminag@o/racismo € a que Homi
Bhabha faz em seu texto “O Local da Cultura” onde, a partir do fetiche, da construgdo de
esteredtipos sobre a raca negra, ele constréi sua perspectiva sobre a “teoria do discurso
colonial”.

Fundamentalmente, Bhabha evidencia como especificacdes e condi¢des minimas do
discurso colonial, enquanto aparato de poder, o fato de haver o reconhecimento e o repudio de
diferencas raciais/culturais/histéricas com o objetivo de “apresentar o colonizado como uma
populacdo de tipos degenerados com base na origem racial de modo a justificar a conquista e
estabelecer sistemas de administracio e instrugéo.”25

Para Bhabha, dentro do aparato de poder colonial, hi um processo de
“sobredeterminag@o funcional” onde estdo relacionados os discursos da sexualidade e da raca
e onde se pode justificar tanto de forma estrutural como de forma funcional a leitura do
esteredtipo racial do discurso colonial, no que tange o fetichismo. Como elo estrutural, o autor

afirma que:

24 (FREUD, s.d.; 1973)
25 (p.111 — O Local da Cultura — Ed. UFMG — Belo Horizonte — 1998).
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“O fetichismo, como a recusa da diferenca, é aquela
cena repetitiva em torno do problema da castragdo. O
reconhecimento da diferenca sexual — como pré condi¢do para a
circulagdo da cadeia de auséncia e presenga no campo simbolico - é
recusado pela fixacdo em um objeto que mascara aquela diferenca e
restaura uma presenca original”.(p. 116 )

Quanto ao elo funcional entre a fixacdo do fetiche e o esteredtipo (ou o esteredtipo

como fetiche), Bhabha o considera mais relevante que o elo estrutural porque:

“O fetichismo é sempre um’ jogo’ ou vacilagdo entre a
afirmacdo arcaica de totalidade/similaridade — em termos freudianos:
‘Todos os homens tém pénis’; em nossos termos: ‘Todos os homens
tém a mesma pele / raca/cultura’- e a ansiedade associada com a falta
e a diferenca — ainda para Freud: ‘Alguns ndo tém pénis’; para nos:
‘Alguns ndo tém a mesma pele/raca/cultura’. Dentro do discurso, o
fetiche representa o jogo simultdneo entre a metdfora como
substituicdo (mascarando a auséncia e a diferenga) e a metonimia
(que registra contiguamente a falta percebida) (p.116)

Assim, o fetiche ou o esteredtipo permitem a formagdo de uma “identidade” que se
baseia “tanto na dominag¢@o e no prazer quanto na ansiedade e na defesa” visto que € “uma
forma de crenca miltipla e contraditéria em seu reconhecimento da diferenca e recusa da
mesma”. Diante disso, o esteredtipo seria, no discurso colonial tanto para o colonizador

quanto para o colonizado, o desejo do sujeito de ter uma origem pura e até certo ponto

7z

impossivel e que é ameacada pelas diferencas de raga, cor e cultura. Nesse sentido,

complementa o autor:

“Minha afirmativa estd contida de forma espléndida no
titulo de Fanon: ‘Pele Negra, Mdscaras Brancas’, onde a recusa da
diferenca transforma o sujeito colonial em um desajustado — uma
mimica grotesca ou uma ‘duplicacdo’que ameaga dividir a alma e a
pele ndo diferenciada, completa, do ego. O esteredtipo ndo é uma
simplificagdo porque é uma falsa representagio de uma dada
realidade. E uma simplificacdo porque é uma forma presa, fixa, de
representacdo que, ao negar o jogo da diferenca (que a negagdo
através do Qutro permite), constitui um problema para a
representacdo do sujeito em significacoes de relacoes psiquicas e
sociais”. (p.117)

Assim, complementa o autor ao citar, mais uma vez, Fanon: “onde quer que v4, o

negro permanece um negro” (p.117) e possuird todos os esteredtipos que de antemao nos
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L. . . . 26 .
sabemos e temos em mente. O fato deste esteredtipo possuir a fixidez™ e ter uma qualidade
fantasmatica — onde sempre se repetirdo as mesmas historias sobre, por exemplo, a
“animalidade do negro”, “a licenciosidade do negro”, etc.- € que levard a reafirmacdo da

discriminag@o enquanto efeito politico do discurso colonial.

3.4. AFINAL, O QUE E IDENTIDADE E QUEM PRECIS A DELA ? - A perspectiva de

Stuart Hall.

Em tendo conceituado a expressdo “racismo” e devido a polémica e a dificuldade dos
tedricos na convergéncia de um conceito aceitavel por todos, nos parece interessante avaliar o
conceito de identidade a partir do viés desenvolvido por Stuart Hall em seu texto “Quem
precisa de identidade ?” Publicado no livro “Identidade e Diferenga”,27 0 autor critica a
diversidade de concepg¢des tedricas que giram em torno dos conceitos de subjetividade e
identidade.

Nesse sentido, Hall citando e concordando com a posicdo assumida por Foucault
propde pensar o sujeito por uma nova perspectiva — “deslocada ou descentrada — no interior
do paradigma”. Em outras palavras, € na busca de uma rearticulacdo entre sujeito e praticas
discursivas que a identidade/identificacao deve ressurgir.

Para Hall, diante dessa falta de articulacdo, o conceito de identificacdo acaba por ser
pouco desenvolvido pela teoria social e cultural tal como o conceito de “identidade”. E € a
partir da linguagem do senso comum, que atribui a identificacdo a idéia de algo construido “a
partir do reconhecimento de alguma origem comum, ou de caracteristicas que sao partilhadas
com outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir de um mesmo ideal.”(p.106), que Hall
apresenta um contraponto, a partir da abordagem discursiva a esse conceito do senso comum,
alertando para o ‘“naturalismo” dessa conceituacdo, que vé “a identificacdo como uma

construcdo, como um processo nunca comp letado — como algo que esta sempre em processo.

26 Para o autor o conceito de fixidez, enquanto signo da diferenga cultural/histérica/racial no discurso do colonialismo,éummododeigpesentagéo
paradoxal, ou seja, a0 mesmo tempo que conota rigidez e ordem imutavel, também possui a conotagaodedesodem,degeneracio, e iepeliciio demoniaca)
27 Tomaz Tadeu da Silva (org) Ed. Vozes, Petropolis — 2000

66



Por esse viés, o autor define a identificacdo como “um processo de articulacdo, uma
suturacdo, uma sobredeterminacdo ou uma falta, mas nunca um ajuste completo, uma
totalidade” (p.106).

Continuando seu pensamento, o tedrico lanca mao do conceito do “jogo da différance”

e afirma que a identificacdo

“«

. obedece a logica do mais-que-um. E uma vez que,
como num processo, a identificacdo opera por meio da différance, ela
envolve um trabalho discursivo, o fechamento e a marcacdo de
fronteiras simbdlicas, a producdo de ‘efeitos de fronteiras’. Para
consolidar o processo, ela requer aquilo que é deixado de fora — o
exterior que a constitui”. ( p.106)

Assim, para Hall, toda vez que pensamos a identidade devemos ter em mente o cariter
externo que interfere em sua formagdo e, portanto, devemos vinculd-la a um passado
histérico, “aos recursos da linguagem e da cultura para a producdo nao daquilo que nds
somos, mas daquilo no qual nos tornamos”.(p.109)

Complementando sua posicdo e citando Gilroyzg, Hall estabelece que a identidade esta
vinculada a invencdo das tradigdes — tal qual preconiza Eric Hobsbaum — da mesma forma
que com a prépria tradicdo. A identidade, portanto, deveria ser lida ndo como uma ratificacdo
das tradi¢Oes, mas sim como “o mesmo que se transforma: ndo o assim chamado ‘retorno as
raizes’ mas uma negociacao com nossas ‘rotas’.

E dessa forma que se justifica o fato das identidades serem construidas. E nessa

vertente comp lementa o autor:

(...) as identidades sdo construidas dentro e ndo fora
do discurso que nos precisamos compreendé-las como produzidas em
locais historicos e institucionais especificos, no interior de formagoes
e prdticas discursivas especificas, por estratégias e iniciativas
especificas. Além disso, elas emergem no interior do jogo de
modalidades especificas de poder e sdo, assim, mais o produto da
marcagdo da diferenca e da exclusdo do que o signo de uma unidade
idéntica, naturalmente constituida, de uma ‘identidade’ em seu
significado tradicional (...) (p.109)

E a partir dessa conceituacdo que podemos explicar o caso brasileiro no que tange a

questdo da “democracia racial”. Trata-se de um discurso construido pelas esferas do poder

28 GILRQOY,P. — The black Atlantic: Modemity and Double Consciousness. Londres: Verso,1994
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publico visando fazer-nos acreditar que ndo ha discriminacdo racial na sociedade brasileira.
Que podemos conviver pacificamente com todas as racas. Tal discurso leva a crenga de que a
verdadeira identidade nacional inclui todas as etnias e, principalmente, a miscigenacdo de

todas elas.

3.5. O BRASIL E A CRENCA DAS IDEOLOGIAS RACIAIS. - A leitura de Thomas E.

Skidmore

Nao restam duvidas que quando somos levados a pensar a questdo do racismo no
Brasil tendemos a despotencializd-lo diante das informacOes que temos sobre a mesma
questio nos EUA e na Africa do Sul. Diante disso, julgamos que seja importante
estabelecermos uma comparagcdo com os EUA, até pelo seu modelo hegemonico de cultura.
Assim, inicialmente procuraremos pensar a identidade nacional para que, mais a diante,
possamos estabelecer os pontos diferenciais do Brasil e dos EUA. E nesse viés, pensar a
identidade nacional sem citar a ideologia racial brasileira € algo que nos parece sem sentido.

Em seu texto “O Brasil visto de fora”, o brasilianista Thomas E. Skidmore® aponta
para uma divergéncia radical entre as ideologias raciais no Brasil e nos EUA, por parte dos
académicos, até mais ou menos 1920. Primeiramente, ressalta o autor, a crenca no
“branqueamento” levou os brasileiros brancos a permitir e até “encorajar’ a miscigenacgao, de
forma controlada, como forma de se obter uma sociedade mais branca. Tal comportamento,
continua o autor, diferia do comportamento americano que acreditava na ideologia de “pureza
racial” e que classificava os individuos de brancos e nao brancos.

Diante disso, Skidmore ressalta a dificuldade de, no Brasil, se estabelecer uma

ideologia racial e complementa:

(...) exceto por interferéncia de seus comportamentos
institucionalizados.(...) ndo podemos tentar comparar aqui, nem ao
menos de forma superficial, as ideologias raciais populares
expressas, por exemplo, no folclore. (p.113)

29 SKIDMORE, Thomas E. — “O Brasil visto de fora™ Rio de Janeiro — Ed. Paz e Terra — 1994)

68



Em verdade, o autor ressalta, fundamentalmente, que enquanto a ideologia americana
previa, na década de 20, a crenca em diferencas biologicas raciais e, portanto, assumia uma
postura birracial, os brasileiros, em oposicdo, enfatizavam as diferencgas culturais e, portanto
assumiam uma postura multirracial. Em verdade, todas essas “doutrinas ‘cientificas’ de
inferioridade racial, bioldgica e cultural foram, com o passar dos anos, rejeitadas pela maioria
dos cientistas nos dois paises, embora continuassem sendo aceitas por longo tempo por

intelectuais e lideres politicos™. (p.115)

3.5.1- A crenca da democracia racial brasileira. - a perspectiva de Thomas E. Skidmore

O 1ideal racial operado pela elite e que apresenta o Brasil como uma ‘“democracia
racial” pode ser datado a partir de 1920 (p.133). A auséncia de uma linha nitida de separacao
entre brancos e ndo brancos — a partir dos contrastes com a sociedade americana -, somada as
doutrinas do racismo cientifico — desacreditadas no ambito académico — que vinham do
estrangeiro e a associacdo da idéia do processo de “branqueamento” brasileiro, além do
reconhecimento internacional da falta de segregacdo no Brasil, levaram as elites ao discurso e
a crenga da “democracia racial”’, conforme pode ser ilustrado a partir do discurso politico do
presidente do Congresso Nacional, Senador Petronio Portella, publicado no jornal O Globo,

de 6 de abril de 1977:

“No Brasil, a ascensdo na sociedade depende do
esforco individual, capacidade intelectual e mérito ... Todos herdamos
atributos comuns e o que estamos construindo — social, economica e
politicamente — prova a corre¢do de nossa rejeicdo dos mitos de
superioridade racial.” (p.132)

O discurso, acima, associado a préopria ditadura militar vivenciada no periodo afirmava
e acalmava qualquer ato de subversdo dessa ordem. Ninguém, além dos préprios académicos-
muitas vezes perseguidos- ousava comentar algo diferente dessa possivel “democracia racial”.
Entretanto, pds regime militar, a sociedade brasileira e visitantes atentos comegaram a
perceber que os critérios raciais brasileiros ndo eram claramente definidos em nossa

sociedade. O legado multirracial — com a inclusdo mulatos, mesticos, pardos, etc. — passou a
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encobrir a diferenca e a classificar, através de um sistema de “estratificacdo social” onde a
ideologia do branqueamento poderia levar a aspiracdo de uma maior mobilidade social, os
brancos e os ndo brancos.

Em suma, complementa o autor, o espectro de cores existentes no Brasil levou toda e

qualquer discussio sobre as relagdes raciais a uma leitura “soft” e como demonstragao disso o

tedrico complementa:

“«

. 0 Brasil é multirracial, ndo birracial. Isso tornaas
relacdes raciais ai mais complexas do que nos Estados Unidos, e mais
complexas do que a maioria dos europeus imagina. Do ponto de vista
dos que desejam estudar essa sociedade multirracial, o fato mais
importante é que, até quinze anos atrds, ndo havia virtualmente dado
quantitativo algum para analisd-la”. (p.152)

3.6. O PRECONCEITO NA MIDIA - ONDE ESTA O NEGRO ? SO LEGISLANDO ?

3.6.1. A ESTETICA DO BRANQUEAMENTO NA MIDIA E, EM ES PECIAL, NA TV

2

E através de um terrorismo estético que, cada vez mais, os discursos afirmam que a
beleza € branca. O lado mais evidente desse terrorismo que ataca na surdina € a exclusdo da
estética negra nos setores mais influentes da sociedade, incluindo-se ai, e principalmente, a
midia televisiva que, devido a auséncia na quase totalidade dos casos, despreza aqueles que
coincidentemente ndo possuem a pele branca.

Eventualmente, podemos ter a sensacdo de que o que foi dito anteriormente nio é
verdade. Isso se da pelo fato de vermos, principalmente na TV, momentos esporddicos com
algumas personalidade negras que talvez, com muito sacrificio, tenham conseguido um
espaco de destaque no mundo mididtico. Refiro-me aqui, a personalidades como a jornalista
Gloria Maria, a modelo Naomi Campbell e, talvez, a outros cuja dificuldade para se elencar
nos foge momentaneamente a memoria mas que, de uma forma ou outra, conseguiram driblar
a surda ditadura do branqueamento.

Propositalmente, se forem excluidos os atores negros que, ndo raro e via de regra, ao
aparecerem na TV, estdo representando papéis de empregados, escravos, etc. e, portanto,
estdo representando “papéis de negros”, e excluirmos também os representantes da musica e

dos esportes, dreas em que os negros se apresentaram nas agdes da Rede Globo, até porque é
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nesses dois aspectos e pelo fato da insercdo do negro ser vista pela sociedade a partir de sua
expressividade/musicalidade e suas tradicdes no ambito esportivo, veremos que muito pouco
se observa a presenca da raca negra na midia televisiva. Vale lembrar que € permitida a
ascen¢do deste negro na sociedade apenas nessas duas situagdes: musica e esportes. E € nesse
sentido que Stuart Hall em seu texto “What is this ‘black’ in black popular culture?”,

corrobora com essa idéia no que tange a musica e salienta:

“Embora os negros e as tradicoes e comunidades
negras aparecam e sejam representados na cultura popular sob a
forma de deformados, incorporados e inauténticos, continuaremos a
ver nessas figuras e repertorios, aos quais a cultura popular recorre,
as experiéncias que ficam por trds deles. Em sua expressividade, sua
musicalidade, sua oralidade e na sua atengdo rica, profunda e
variada a fala; em suas inflexdes para o vernacular e o local; em sua
rica produgdo de contras-narrativas; e, sobretudo, em seu uso
metaforico do vocabuldrio musical, a cultura negra popular tem
permitido vir a tona, dentro de modos mistos e contraditorios, até da
cultura popular mais comercial, os elementos de um discurso que é
diferente — outras formas de vida, outras tradigoes de representagdo.”

(p-7)

Com a extrac@o das situacOes descritas acima, teremos um outro momento em que o
negro ird ter evidéncia na midia. Refiro-me, ai, ao carnaval, a alegoria. Entretanto, se
observarmos a forma de sua inser¢cio poderemos, também, enquadrar esta aparicdo na
categoria musical/tradicdes. Assim, podemos afirmar, sem medo, que na TV brasileira a
vitéria, no sentido figurado, é sempre da estética/ideologia do branqueamento além da
afirmacdo da dita “democracia racial” que, com a pulverizacdo de alguns momentos de
insercdo de negros, nos causam a sensacdo de estarmos diante de um meio de comunicagao,
onde qualquer um, independentemente de raca, pode ocupar um lugar de destaque em sua
programacio.

E importante ressaltar, também, que a midia televisiva ndo pode ser vista como o
“vilao” da estdria. Em verdade, ela apenas obedece a mesma légica que reflete a rejeicdo da
negritude e a promog¢do da negritude e dos seus modelos de estética e bom gosto alicercados
pelo discurso hegemodnico de superioridade branca. Para se ter uma idéia do que acontece fora
do espaco mididtico, mas dentro das relacdes sociais, como no mercado de trabalho, os

homens brancos ganham, em média, quatro vezes mais do que as mulheres negras, e 20,56%

30 Este livro é datado de 1994.
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das criancas negras de 10 e 14 anos estdo precocemente trabalhando. Esse indice € cerca de
50% superior ao das criangas brancas.’’

Evidentemente que, ao despontecializar o cardter discriminatorio da TV brasileira,
como foi feito acima, em momento algum retiramos a idéia e a constatacdo do seu carditer
elitista. Sabemos que desde sua origem, as classes dominantes € que controlam a programagao
e, portanto, apresentam apenas aquilo que € do seu interesse; sem qualquer possibilidade de
estimulo a andlise, a critica e a reflexdo dos telespectadores. Some-se a isso, o discurso
televisivo que, portanto, enveredard para a negacdo das diversas nuances étnicas brasileiras e
para o “adestramento” do telespectador no sentido de criar uma mentalidade que obedece aos
parametros do discurso europeu que, fundamentalmente, preconiza a leitura do branco sobre o
negro. Além disso, é importante que se destaque o alto poder de sedu¢do mididtico, no sentido
de incutir comportamentos e idéias no seu target, que considera que todos os temas
apresentados pelos meios de comunica¢do sdo relevantes, importantes e desprovidos de
qualquer carga ideoldgica tendenciosa. ndo raro, presenciamos cenas que atestam e
(re)afirmam tal assertiva quando ouvimos alguém comentar algo e se posicionar do mesmo
modo que o veiculo de comunicagdo se posicionou. Como exemplo, algo do tipo: “estou
falando isso porque eu vi isso na novela ou no Jornal Nacional”. A midia é, para o brasileiro,
a “boca de Deus”.

Assim, se € notoria a influéncia dos meios de comunicacdo na formacao do ideério das
massas, o discurso que preconiza a branquitude sobre a negritude, transmitido por tais meios
é, cada vez mais, cristalizado na sociedade de massa.

Se, por um lado, a TV se utiliza predominantemente da estética do branqueamento em
sua programacao, por que a Rede Globo de Televisdo, nas acdes empreendidas no Brasil 500
e que se utilizavam do meio TV, teria se utilizado de programas com a participagdo macica de

negros? Neste ponto, estamos nos referindo as acdes: “Primeiro M ega-Show” em Sdo Paulo

(lancamento do Projeto), ao Show “Coracdo Brasileiro” (realizado em Paris), e ao Show

31 Dados retirados da matéria “Renda média de brancos é quatro vezes a de negros” e do quadro ilustrativo da matéria ‘Situagio social dos negios no
Brasil hoje” da Folha de Séo Paulo, 8 de abril. 1995, p. 3-4.)
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“Mama Africa” ocorrido em Salvador/BA, todos transmitidos em cadeia nacional e com a

. . 32
presenca maciga de cantores e personalidades negras.

3.6.2. AESTETICA DO BRANQUEAMENTO NA PUBLICIDADE

Pela onipresenca da publicidade no cotidiano brasileiro julgamos necessério destacar a
quase inexisténcia da representacdo do negro, visto que a publicidade se apresenta como
modelo de projecdo e identificacdo da sociedade. Diante disto, o fato de estarmos diariamente
em contato com os comerciais publicitarios e ndo vermos cidaddos negros, nos leva a afirmar
que a publicidade contribui/potencializa, € em muito, a discriminacdo do negro na midia. E,
no caso do objeto deste trabalho, a presenca do negro nas acdes empreendidas, mesmo que de
forma discreta, serd muito observada. Diante disto, discorreremos sobre a presenca do negro
na publicidade brasileira.

Assim, se a discriminacdo do negro na midia o torna praticavelmente invisivel, na
publicidade isto é mais assustador. A 16gica da sociedade, dos empresdrios e dos publicitarios
— e que aponta para o fato do negro ser sindnimo de pobre e que, portanto, € igual a consumo
de subsisténcia -, € arraigada no pensamento destes, em toda a sua extensao. A norma seguida,
na maior parte dos casos, e em vigéncia determina a opc¢do pelo grupo racial branco tanto
quando o assunto € o consumo, quanto nos processos de escolha de modelos que
protagonizardo a campanha e, até mesmo, da opc¢do pela estética branca da propria
publicidade. Entenda-se como estética branca o uso de motivos/approaches que estao
vinculados a cultura branca e que sdo utilizados nas campanhas publicitdrias. Além disso, ndo
se cogita, na maior parte dos momentos, a possibilidade do negro poder ser considerado como
uma forca econOmica e, consequentemente, ser visto como consumidor de produtos em
potencial (heavy-user).

A postura dos produtos da publicidade descrita cima pode, até certo ponto, parecer um

contra-senso quando constatamos que, segundo o IBGE, sessenta por cento da populagido

32 Todas estas agdes serdo detalhadas e analisadas no capitulo 4.
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brasileira é constituida por negros33. Para se ter uma idéia desse cendrio, em 1991, o
pesquisador Frederico Subervis publicou o relatério de um levantamento sistematico que foi
realizado por ele em 1500 comerciais (incluindo repeti¢oes) levados ao ar em 59 horas de
programacdo do horario nobre das trés maiores Redes de TV, nas capitais do Rio de Janeiro e

Minas Gerais, em 1998, e chegou as seguintes conclusdes:

1) os negros s6 aprecem em 39 comerciais (excluindo as repeticdes) e os indios brasileiros
foram encontrados em apenas dois comerciais;

2) Dos 39 comerciais em que 0S negros apareciam, em nove comerciais os negros ap areciam
em papéis com fala;

3) Nesses comerciais com fala, a maior parte, cinco, negros representavam papéis
secundarios;

4) Portanto, em quatro comerciais eles representavam papéis proeminentes, sendo um deles
celebrando os 100 anos da Aboli¢do da Escravatura e nos outros trés, anunciando produtos

da industria da musica.,

Os papéis positivos s6 existiam, portanto, em publicidade do governo e da inddstria de
entretenimento.”’ Esse exemplo de andlise quantitativa dos comerciais veiculados na TV
brasileira apenas reforcam a idéia de que € muito pequena a participacdo de negros na
publicidade, principalmente a partir da constitui¢@o racial da populacio.

Entretanto, ao realizarmos uma enquete com alguns dos mais renomados publicitarios
cariocas sobre a justificativa para tal cendrio, a maior parte desses profissionais afirmam que
hoje essa situacdo ja melhorou muito quando comparamos com os comerciais veiculados nas
décadas anteriores a década de 90. Para a publicitaria e Diretora de Contas Publicitarias Lais
Chamma (MPM, Publicita &Esquire/Alliance, Propeg, Telemar, W/Brasil), a “descoberta do
poder de consumo das classes CD e, por conseqiiéncia o investimento das empresas
anunciantes no desenvolvimento de produtos apropriados para a raca negra, principalmente

aqueles vinculados a categoria higiene pessoal e beleza (personal wash & beauty), elevaram a

33 Dados do IBGE/1995)
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utilizacdo de personagens negros na publicidade nacional”. Para a publicitdria, o uso de
negros se faz obrigatdria a0 anunciarmos, por exemplo, xampus, cremes ou hidratantes para
maos da marca Vasenol, destinados aos cabelos encaracolados, a massagem em cabelos
crespos ou para hidratacdo de maos negras, respectivamente. O Diretor de Criacdo Eduardo
Correa (MPM, Ogilvy & Mader, Publicitd & Esquire/Alliance, Propeg) concorda com a
opinido de Lais e salienta que a estética do branqueamento ainda é uma realidade, apesar de
em menor escala nos dias atuais, e relembra um “case” da loja de roupas C&A que inovou
colocando como ancora de sua comunica¢do um modelo negro (Sebastian). Para confirmar
sua opinido acerca da ditadura da estética do branqueamento, Eduardo comenta que “o uso do
modelo negro levou a decodificac@o, por parte do publico receptor da mensagem publicitéria,
de que a loja vendia roupas para as camadas mais pobres da populacdo (down grade de
marca), obrigando-os a necessidade de fazer um up-grade de imagem a partir da contratac@o
de um outro protagonista. No caso, a modelo internacional Gisele Buenchem”.

O publicitario e vice-presidente de Atendimento e Planejamento da Propeg/Rio,
Ronaldo Conde, vai mais além. Ele ressalta que nio obstante o aumento do poder de consumo
das classes CD e do lancamento de produtos para negros, o aumento da participacio de negros
na publicidade €, também, reflexo da organizacdo dos grupos afro-brasileiros (ONG’s) que
tentam criar, muitas vezes com sucesso, a afirmacido e a conscientizacdo da raca negra no
sentido de assumir a cor da sua pele e, com isso, a publicidade, por estar a reboque e buscar
retratar a realidade da sociedade, se apropria da idéia que o negro faz parte da identidade
nacional brasileira e, portanto, deve estar representado, também, nas pecas publicitdrias,
principalmente naquelas que sdo solicitadas pelos governos municipal, estadual e federal.

Com efeito. A pressdo exercida pelas ONG’s junto ao poder politico nos ultimos dois
anos, associada ao discurso da democracia racial e da formag@o da identidade nacional, levou

o governo a estabelecer a criacdo de uma série de leis de acdo afirmativa que garantiriam a

participacdo e a inser¢do do negro na sociedade brasileira, conforme veremos a seguir.

34 Frederico Subervis — Velez & Omar — “Negros ( e outras etnias) em comerciais da televiséo brasileira — uma investigacdoaeatdia’; Comunicacdoe
Sociedade, ano X, Séo Paulo, 17 de ago, 1991.

75



3.6.3. A LEGISLACAO BRASILEIRA SE CURVA A NECESSIDADE DE INCLUS AO

DO NEGRO. MAS AFINAL, ONDE ESTA O NEGRO NA PUBLICIDADE?

Apesar de todos os publicitdrios entrevistados sobre a questdo da inser¢do do negro na
publicidade concordarem com o aumento da participacdo da raca negra enquanto modelo
simbdlico em comerciais € admitirem que, atualmente, algumas empresas parecem estar
esquecendo os preconceitos e tudo que envolve a discriminacdo racial em funcdo do
crescimento da participagdo do negro na economia e, portanto, na geracdo de lucros para as
empresas, onde estd o negro, se excluirmos a categoria de produtos esportivos e de grupos
musicais?

A Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica tem a
orientacdo de evitar quaisquer atos discriminatérios nas agdes de publicidade, no ambito de
orgdos, entidades e sociedades controladas pelo Poder Executivo.” E é a partir desse discurso
politico, focado na identidade nacional e no populismo, que podemos responder o porque das
campanhas governamentais possuirem negros como modelos.

Entretanto, no ano de 2001, o mercado publicitario foi impactado com uma polémica
lei que obriga as TV’s, agéncias de publicidade e produtoras de cinema a escalar os afro-
descendentes, em suas produgdes. Essa lei foi idealizada pelo Deputado Paulo Paim (PT-RS),
que criou uma cota de 25% para atores negros ou mulatos no elenco de filmes, programas de
TV, pecas de teatro e telenovelas. Ja nos filmes publicitdrios, a porcentagem sobe para 40%
do total de atores, modelos e figurantes. Ou seja, pelo projeto, se uma peca teatral, por
exemplo, tiver quatro atores, um deles deverd ser negro.

Segundo o autor do projeto, o sistema de cotas pode ajudar a corrigir distor¢des
existentes no mundo artistico. Para ele, a proposta tem o objetivo de fazer justica aos
discriminados, criando um espagco compensatdrio e, também, pode levar a uma ampliacdo do
mercado de trabalho. *°

A Comissao de Ciéncia e Tecnologia da Camara dos Deputados aprovou, no dia 28 de

marco de 2001, o projeto do deputado gaticho.

35 Site da Presidéncia da Republica — www.planalto.com.br
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As cotas va@o vigorar por um prazo determinado. Devem durar o tempo necessdrio para
que se crie uma cultura de valorizagdo do negro na sociedade brasileira. Caso a lei ndo venha
a ser cumprida, a emissora, produtora ou agéncia de publicidade serd condenada a pagar a
multa e a prestar servicos comunitarios de combate ao racismo. A multa comegaria em R$5
mil reais e aumentaria conforme a freqii€ncia das infracdes.

O lado desfavordvel da implementacdo dessa lei é a questdo da obrigatoriedade. A
maior parte dos autores de novela, produtoras de cinema, publicitdrios, ainda se encontram
confusos quanto a aplicabilidade dessa lei. Eles alegam ser muito desagraddvel uma lei definir
o elenco e acreditam que esta deveria ser uma descoberta da sociedade e ndo uma imposi¢cao
da justica.

Como vimos na introdug@o deste capitulo, a questdo legal no Brasil é algo que nem
sempre € respeitada. Apesar da lei Paim ja estar em vigor, continuamos a procurar 0 negro na
publicidade, pelo menos na mesma propor¢do da composicdo étnica brasileira. E, ao
consultarmos aqueles publicitdrios sobre a questdo legal, todos informam que, no processo de
producdo de campanhas publicitdrias, ndo cogitam e ndo se preocupam com a aplicabilidade
da lei de cotas. Tal atitude vem ao encontro de nossa percep¢ao sobre a ndo aplicabilidade da
lei. Esse cendrio de ndo controle da aplicacdo da lei por parte do governo, associado a postura
de ndo cumprimento das leis, por parte dos brasileiros, nos leva a crer que tal acdo ndo tenha
passado de um discurso populista no sentido de se angariar votos dessa numerosa classe racial
de eleitores. Mas, até que ponto a lei que regulamenta o uso da imagem do negro na
publicidade e interfere no processo de producio publicitaria € valida, se a ascensdo das classes
CD, no que tange ao consumo e a proliferacio do nimero de produtos destinados ao negro, ja
estd fazendo com que, naturalmente, haja o aumento da participacdo do negro na publicidade?

Creio que a resposta para essa questao esteja exatamente na vocagdo eleitoreira dessa
lei. Até porque outras leis de ac@o afirmativa deveriam ser criadas, aplicadas e controladas a
fim de que pudéssemos, desta forma, garantir o aumento do poder de consumo das classes
menos favorecidas e, como conseqiiéncia, proporcionarmos o aumento gradual da

participacao do negro na publicidade brasileira.

36 Jomnal O Globo, 29 de margo de 2001 — 2a edi¢cao
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Entretanto, como haviamos comentado anteriormente, as campanhas institucionais
governamentais, até pelo fato de estimularem o discurso da democracia racial, se utilizam do
negro como forma de afirmacdo da identidade nacional. E nesse sentido, a fim de avaliar a
insercdo do negro nas agdes empreendidas no Projeto Brasil 500 executado pela Rede Globo
em comemoragdo ao aniversario de 500 anos de Brasil e de verificar a importancia do uso da
imagem do negro, enquanto representante da identidade nacional, é que faremos, a seguir,
algumas consideragdes de cunho mais tedrico, a partir da leitura de Renato Ortiz e Roberto
DaMatta, sobre a democracia racial brasileira e outros aspectos que constituem a nossa

cultura.
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3.6.4. A Democracia Racial Brasileira

Segundo Renato Ortiz, as relagdes raciais no Brasil, sdo “obscurecidas pela ideologia
da democracia racial’. Em realidade, este autor discorda quanto a existéncia de uma
democracia racial brasileira, apesar de admitir a possibilidade de haver uma ideologia de
miscigenacdo democratica na histdria brasileira mais recente.

E com base nesse viés que Ortiz, em seu livro “Cultura Brasileira e Identidade
Nacional” justifica seu pensamento e o sustenta a partir das ideologias que exprimem a
realidade social, em nivel simbdlico, desde o final do século XIX. Naquele momento, a busca
da identidade j4 comeca a aparecer no movimento romantico que buscava “construir um
modelo de ser nacional”.

Neste sentido, Ortiz exemplifica com o romance “O Guarani” ao mostrar que a
miscigenacdo do indio com o branco exclui o negro, cuja identificacdo se restringia, apenas, a
forca de trabalho, destituido, assim, de qualquer forma de cidadania. Ortiz cita, ainda, que até
mesmo as andlises do folclore escritas na década de 70 excluiam a figura do negro e

acrescenta:

“A escraviddo colocava limites epistemologicos para o
desenvolvimento pleno da atividade intelectual. Somente com o
movimento abolicionista e as transformacoes profundas por que passa
a sociedade é que o negro ¢ integrado as preocupacbes nacionais.
Pela primeira vez pode-se afirmar, o que hoje se constitui num
truismo, que o Brasil é o produto da mesticagem de trés ragas: a
branca, a negra e a india.” (p.38)

E neste sentido que Roberto DaMatta se refere em seu livro “Relativizando”, a “f4bula
das trés racas” como mito constituinte da nacionalidade brasileira. Ele estabelece como marco
da sua existéncia o periodo de transicdo que o Brasil vivia na virada do século XIX, que a
titulo de ilustracdo,refere-se a mudanca do sistema econdmico —de escravista para capitalista-,
da forma de organiza¢do — de mondrquica para republicana -, e a busca de uma solug@o para o

problema da médo-de-obra, incentivando a imigracdo européia.
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Roberto DaM atta coloca, também, que se tivermos como crenca o fato de que o Brasil
foi feito por este “tridngulo racial” estaremos imaginando que estes “contingentes humanos se
encontraram numa espécie de carnaval social biologico”, o que ndo parece ser verdade. Em

realidade, DaM atta sintetiza como o Brasil foi feito:

“«

. por portugueses brancos e aristocrdticos, uma
sociedade hierarquizada e que foi formada dentro de um quadro
rigido de valores discriminatorios. Os portugueses jd tinham uma
legislacdo discriminatoria contra os judeus, mouros e negros, muito
antes de terem chegado ao Brasil; e quando aqui chegaram apenas
ampliaram estas formas de preconceito. A mistura de racas foi um
modo de esconder a profunda injustica social contra negros, indios e
mulatos, pois, situando no biolégico uma questdo profundamente

social, econémica e politica, deixava-se de lado a problemdtica mais
bdsica da sociedade.” (p.46)

DaM atta continua afirmando que, de fato, € mais facil dizer que o Brasil foi formado
por um triangulo de ragas, o que nos conduz ao mito da democracia racial, do que assumir que
somos uma sociedade hierarquizada. Sociedade que, segundo o autor, “opera por meio de
gradagcdes e que, por isso mesmo, pode admitir, entre o branco superior € o negro, pobre e
inferior, uma série de critérios de classificacao”. (p.47)

Num ponto, Ortiz e DaMatta concordam. Ha a possibilidade de existir uma
“democracia racial” no Brasil se estiver alicercada em bases juridicas e ndo apenas na crenca
mitica da democracia racial. Caso contrdrio, usaremos as misturas raciais positivadas, os
mulatos e mesticos, como forma de legitimar desigualdade em relacdo aos negros. Neste
caso, podemos nos referir a algumas leis que ja foram aprovadas para coibir o preconceito:
empregados negros e domésticos podem subir por elevadores sociais, um ter¢o dos atores de
propaganda na Bahia devem ser negros, as cotas para negros em Instituicdes de Ensino
Universitdrios Publicos, além das legislagdes de protecdo aos indios.

Por fim, o “mito das trés ragas”, por suas caracteristicas enquanto mito, tende a se
apresentar como eterno e imutdvel, além de retratar, de certa forma, a sociedade em que foram

criados.
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3.7. A Identidade Nacional Brasileira a Partir da Comida e das Mulheres

Se observarmos a culindria brasileira, pela Odtica do brasileiro, chegaremos a
constatacdo de que o Brasil tem a melhor comida do mundo, assim como a melhor mulher e o
melhor futebol. Com efeito. Na sociedade brasileira a comida nos remete a algo relacionado
ao prazer, ao relacionamento entre amigos, familiares e pessoas que compartilham de nossa
intimidade. Em geral, ndo sabemos comer sozinhos e estas relagdes sociais “devem ser
degustadas e prazerosamente desfrutadas como as comidas que elas estdo saboreando”.

E assim que DaMatta se refere ao jeito brasileiro de comer que inclui uma mesa
bastante farta, composta pelo maior nimero possivel de pessoas, que devem conversar
assuntos que sejam alegres e € o local onde a harmonia deve reinar. Para o autor, a
compreensdo do significado da comida, para o brasileiro, deve passar pelo conceito do
antropologo Claude Lévi-Strauss quando se refere ao “cru e ao cozido”, ndo como processos
naturais, mas sim, como modalidades que ajudam a classificar coisas, pessoas e, até mesmo,
acOes morais importantes especialmente quando se relaciona, simbolicamente, a “mulher com
a comida” e o “doce com o feminino”.

Numa leitura mais filos6fica e universal, o autor relaciona o cru a um estado de
“selvageria”, a propria natureza, enquanto que o cozido se relaciona ao “universo socialmente
elaborado” onde a sociedade humana o define como parte de sua cultura e ideologia. Em
outras palavras, o ato de cozer os alimentos permite que os “pratos” sejam elaborados a partir
de caracteristicas particulares de cada sociedade. Assim, a iguaria que denominamos cozido —
varios vegetais, legumes e carnes misturados -, o churrasco- que € servido com diversos
acompanhamentos cozidos, o feijdlo com arroz, o bife com batatas fritas, a feijoada
caracterizam, junto com outros pratos emblematicos da culindria brasileira também cozidos, a
identidade cultural, até porque, € ideologicamente compartilhada por todos os brasileiros.

Nesta perspectiva, DaMatta afirma que os brasileiros tém a percep¢do e fazem
distingdes entre o que € alimento e o que é comida. Segundo ele, o alimento € percebido como

“tudo que pode ser ingerido para manter uma pessoa viva” enquanto que a comida € “tudo que
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se come com prazer, de acordo com as regras mais sagradas de comunhio e comensalidade”.
Assim, os alimentos pertencem a todos os seres vivos de forma universal. J4 a comida define
um dominio e ajuda a estabelecer uma identidade, seja pessoal ou grupal e, por conseguinte,
define um grupo, uma classe social indicando, inclusive, estilos regionais e nacionais “de ser,
fazer, estar e viver”.

Ainda sobre o tema comida, DaM atta, numa abordagem mais geral, a associa ao sexo
e apresenta uma idéia que € bastante valorizada na cultura brasileira. Segundo ele, ¢ o homem
que, simbolicamente, “come” a mulher. Sua justificativa para esta expressdo advém do
conceito, socialmente aceito, de que € a mulher quem cozinha, d4 os alimentos, faz a comida e
que, portanto e a partir destes conceitos, permite a hierarquizacdo do sexo. Neste sentido,

DaM atta vai além e acrescenta:

“A comida, como a mulher ( ou homem em certas
situagoes), desaparece dentro do ‘comedor’ — ou do ‘comildo’. Essa é
a base da metdfora para o sexo, indicando que o ‘comido’ é
totalmente abracado pelo ‘comedor’. A relagdo sexual e o ato de
‘comer’, portanto, aproximam-se num sentido tal que indica de que
modo nds, brasileiros, concebemos a sexualidade e a vemos, ndo
como um encontro de opostos e iguais (0 homem e a mulher que
seriam individuos donos de si mesmo), mas como um modo de
resolver esta igualdade pela absor¢do, simbolicamente consentida em
termos sociais, de um pelo outro”. (p.60)

3.8. Carnaval: O Império de Eros - A Expressao Maxima do Profano Brasileiro

O nacional se expressa ainda na relacdo com a festa e com a cultura popular. O
carnaval € visto e definido pelo povo brasileiro como sindnimo de “liberdade” e de uma forma
utdpica de inexisténcia de “miséria, trabalho, obrigacGes, pecado e deveres”. Trata-se de um
momento em que a vida deixa de ser vista e vivida como um peso e passa a ter uma nova
perspectiva que consiste, fundamentalmente, em viver o excesso, a expressdo maxima do
prazer e da riqueza.

Roberto DaM atta adjetiva o carnaval como “catastrofe/inversdo do mundo” a partir da

premissa de que hé a sensacdo, por parte do povo brasileiro, de que todos sdo iguais ou, pelo
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menos, poderiam ser iguais quando o assunto € a distribuicdo do prazer e o uso do corpo
como instrumento maximo de prazer e alegria.

E no carnaval que o brasileiro substitui os trajes do cotidiano, que uniformizam e ddo a
sensacdo de ordem, e passam a usar a fantasia que liberta, “des-constréi”, abre todas as portas
e acessos e permite a “passagem para outros lugares e espagos sociais”.

Imaginar estas possibilidades de transito na esfera do social numa sociedade
hierarquizada como a nossa €, no minimo, experimentar uma sensacdo que o cotidiano nao

oferece como possibilidade. Assim, DaM atta escreve e acrescenta ”:

“Se no mundo didrio estamos todos limitados pelo
dinheiro que se ganha (ou ndo se ganha...), pelas leis da sociedade,
do mercado, da casa e da familia, no carnaval e na fantasia temos a
possibilidade de virar onipotente e ser tudo o que se tem vontade...
por estar vivendo num mundo assim constituido, onde as regras do
mundo didrio estdo temporariamente de cabeca para baixo, que posso
ganhar e realmente sentir uma incrivel sensacdo de liberdade.” (p.75)

Assim, o carnaval, de forma utdpica, permite um movimento social numa sociedade
engessada e que ndo admite a mudanca de lugar ou a troca de posi¢do em sua estrutura. E o
lugar de invers@do do mundo, onde o povo brasileiro num periodo especifico do ano, busca a
felicidade, a riqueza, a liberdade e, sobretudo, o sentimento de igualdade diante de toda a

sociedade.

3.9. As Festas da Ordem - O Povo Brasileiro Bem Comportado

Em sentido oposto e diferentemente ao descrito anteriormente quando abordamos o
carnaval, as Festas da Ordem, que por exceléncia se referem aos ritos civicos e religiosos,
visam celebrar a propria ordem social, “com suas diferencas e gradacdes, seus poderes e
hierarquias”, promovendo a distancia entre o sagrado e o profano, entre a estratificacdo social
e o respeito as instituicdes e simbolos nacionais.

Assim, as festas religiosas sdo organizadas e comandadas por igrejas das mais diversas
ordens, a partir de valores que sdo sempre estabelecidos e institucionalizados de cima para
baixo e/ou de baixo para cima, de forma verticalizada. Em meio aos participantes desses
rituais hd a mistura entre o sagrado e o profano. O povo sabe, apenas, que o que € sagrado

83



atua nos céus e, no caso da Igreja Catdlica, seus santos ajudardo e agraciardao a todos os que se
fizerem merecedores de suas gracgas.

Segundo DaMatta, o espago religioso permite o que ele denomina como “carnaval
devoto”, isto é, assim como o carnaval tradicional permite a mistura e o transito em todas as
escalas sociais, a Igreja também o permite. Por isso, vemos juntos o rico e o pobre, o poderoso
e o fraco, o sadio e o doente, o homem e a mulher, o santo e o pecador, a crianga e o adulto, o
crente e o freqlientador esporadico. Entretanto, o que fundamentalmente diferencia as festas
da ordem e o carnaval é que todas essas misturas sao ‘“hierarquicamente ordenadas”, de forma
que o comportamento seja caracterizado pela “contricio e pela solenidade”, que ¢
materializado a partir do controle rigido do gestual, corporal e verbal no sentido de se
promover a uniformidade e a obediéncia dos fiéis ou servidores, proprias de situacdes onde a
formalidade € um imperativo.

Quanto ao poder do sagrado, festas e dias religiosos em que se deve seguir um ritual
predeterminado, DaMatta recorre ao soci6logo francés Emile Durkheim e acrescenta que
“este poder é que permite, as pessoas, a percep¢ao entre o mundo didrio, suas rotinas e
tendéncias a inércia e a ‘indiferenciacdo’ e a distancia, deste cotidiano, em relagdo a tudo que
vem dos céus” (p. 84). Assim, a limitacdo dos atos fisicos como: falar baixinho, andar sem
arrastar os pés, usar uma linguagem mais rebuscada, vestir as “melhores” roupas, etc., levam
ao respeito e a ordem e deixam bem claras as diferencas entre céu e terra e acentuam o temor
a tudo que cerca as divindades.

Os ritos da ordem ndo se esgotam nos eventos religiosos. Eles se referem, também, aos
ritos civicos, promovidos pelo Estado, e aos ritos de passagem que se encontram no mundo
social como, por exemplo, as festas de formatura, funerais, nascimentos, casamentos,
batizados, posses de cargos publicos ou privados, crismas, etc.

Quanto as comemoracdes militares, como as paradas que sdo realizadas em datas
comemorativas nacionais, DaM atta chama a atencdo para a expressao “bater continéncia” que,
ja de inicio, denota como significado o ato de “conter-se”, “controlar-se”, “dominar-se”. A
énfase destas comemoragdes, diz ele, recai sobre “a ordem, a regularidade, a repeticdo, a
marcha ordeira, no cantico cadenciado, o controle do corpo” e nos remete a idéia de

“sacrificio e disciplina”, onde as diferenciacdes sociais sdo rigorosa e hierarquicamente
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expressas durante todo tempo. Em outras palavras, hd a separacdo nitida a partir da posicdo
geogrifica ocupada pelas autoridades em relacdo a posi¢do ocupada pelo que denominamos,
genericamente, de povo. Sabe-se, exatamente, quem € ator e quem € expectador e ndo ha a
menor possibilidade de mobilidade, exceto se houver a quebra de protocolo.

Ja as comemoragdes dos ritos de passagem seguem, fundamentalmente, a mesma
l6gica. H4 sempre um centro das atencdes, o uso de uma roupa diferenciada daquela usada no
cotidiano, a contencdo dos gestos e do comportamento e, por fim, algo simbdlico e que
legitima o evento: seja um bolo de aniversdrio, um anel de formatura, um banho na cabeca de
uma crianga ou qualquer outro simbolismo, que venha a reafirmar e a solidificar os elos
sociais entre o ator principal e seus convidados e o sentido de fraternidade e unido, peculiares

da sociedade brasileira.

3.10. O Individuo e a Pessoa no Brasil - O Jeitinho Brasileiro Permeando as Relacoes

Sociais

Outra caracteristica do nacional passa pelo famoso “jeitinho brasileiro”. Tal nogao
também serd analisada quando entrarmos no estudo de casos. Assim, em seu livro,
“Carnavais, malandros e her6is”, Roberto DaM atta sugere que o brasileiro possui um dilema
que consiste, essencialmente, na dualidade de posicdes em que € obrigado a transitar. Em
outras palavras, trata das oscilagdes entre o individuo — sujeito que deve seguir as leis
universais impostas - € a pessoa, que refere-se as situacdes onde cada um tenta se defender
como pode utilizando seu sistema de relacdes pessoais.

Em meio a estes dois pdlos, o autor inclui a “malandragem, o jeitinho e o famoso e
antipético sabe com quem estd falando?’. M ostra como o brasileiro pensa a lei e de que forma
ele busca a sua desmoralizacdo e desqualificacdio em contraponto a outras sociedades,
especialmente a americana, a francesa e a inglesa, onde as leis sdo feitas de forma a ndo
contrariar ou aviltar o bom senso destas comunidades e, por isso, sdo seguidas sem que haja

chance para a corrup¢do burocratica e a ampliacdo da desconfianca do poder publico.
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DaM atta diz que o brasileiro fica fascinado ao ver o comportamento dos cidaddos dos
paises de primeiro mundo em relacio a obediéncia e respeito as leis. Ao admirar este
comportamento, o interpreta/traduz como sinal de “civilizagdo e disciplina, educacio e
ordem”. Segundo DaM atta, a leitura que se faz daquelas sociedades desenvolvidas € a de que
as leis ndo sdo feitas para explorar ou submeter o cidaddo e nem servem como instrumento
para “corrigir e reinventar a sociedade” como acontece no Brasil. Aqui, a legislacdo didria é
regida pelo “ndo pode” e estabelece uma relacio de submissdo do cidadao em relagdo ao
Estado. Desta forma, ndo restam opc¢des que ndo sejam a busca de um modo ou “jeito” para
que se saia do “ndo pode” para o “pode”, e € neste sentido, que o brasileiro desenvolve o seu
jeito, peculiarmente, pacifico e até mesmo legitimo, de conseguir resolver os seus problemas.
Sobre este ponto, o autor destaca, como exemplo da nocido de “malandragem”, a figura do
“despachante”, um mediador entre o Estado e o cidaddo.

O “malandro” seria o profissional do “jeitinho” e da arte de sobreviver nas situagdes
mais adversas e hostis possiveis onde, o uso de “expedientes”, de “histdrias” e de “contos do
vigario” — que nada mais sdo do que “modos engenhosos de tirar partido de certas situacdes”
— levam a uma ag@o concreta que se posiciona entre a lei e a desonestidade, num “modo
ambiguo de burlar as leis e as normas sociais mais gerais”.

Outra caracteristica que DaM atta descreve quando pensa o malandro remete para o
fato de ele se sentir bem e se entrosar em todos os lugares por onde circula. Entretanto, possui
uma 4rea onde €, particularmente, privilegiado. Trata-se da regido do prazer e da
sensualidade, zona que “o malandro € o concretizador da boemia e o sujeito especial da boa
vida”. Em outras palavras, o malandro busca o miximo do prazer e do bem-estar com o
menor nivel de trabalho possivel. Para o autor, o malandro é um “personagem nacional”,
disseminado em todo territério brasileiro, mas que tem uma razdo de ser, conforme comenta

no periodo abaixo:

“A malandragem, assim, ndo é simplesmente uma
singularidade inconsegiiente de todos nds, brasileiros. Ou uma
revelacdo de cinismo e gosto pelo grosseiro e pelo desonesto. E muito
mais que isso. De fato, trata-se mesmo de um modo — jeito ou estilo —
profundamente original e brasileiro de viver, e as vezes sobreviver,
num sistema em que a casa nem sempre fala com a rua e as leis
formais da vida piiblica nada tém a ver com as boas regras da
moralidade costumeira que governam a nossa honra, o respeito e,
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sobretudo, a lealdade que devemos aos amigos, aos parentes e aos
compadres. Num mundo tdo profundamente dividido, a malandragem
e o ‘jeitinho’ promovem uma esperanga de tudo juntar numa
totalidade harmoniosa e concreta. Essa é a sua importdncia, esse é o
seu aceno. Ai estd a sua razdo de existir como valor social.” (pp. 14-
3)

3.11. O Sagrado Para o Brasileiro

A religido é, com certeza, algo que também estd arraigado a cultura brasileira e a idéia
de nacdo. Somos, sem ddvida, um povo bastante religioso. DaM atta distingue os espacos entre
os quais os brasileiros transitam: a casa, a rua € um terceiro, o outro mundo”, ligado a
experiéncia religiosa. H4 o espaco da “rua” onde conseguimos as formas de sustento da
familia. O da casa, onde sdo estabelecidas as relagdes morais e, como veremos a seguir, o
espaco do “outro mundo”, que refere-se aquele mundo que é habitado pelos mortos, deuses,
orixds, anjos, santos, almas, Deus, Virgem Maria e Jesus Cristo. Enfim, mundos que,
geograficamente, estdo inscritos em espagos como os das igrejas, capelas, ermidas, terreiros,
centros espiritas, sinagogas, templos, cemitérios e demais espagos que claramente nos
separam da vida terrena e da vida dos “céus”.

No universo da religido, a forma de se comunicar com o além e seus habitantes se da
através da suplica. E a partir das rezas, preces e discursos, realizadas através das cantorias,
que sdo levados, de forma coletiva, os pedidos para o céu e para as instancias superiores que,
estabelecendo e reafirmando as hierarquias, distinguem o que € mais nobre e poderoso do que
¢ mundano e material.

A andlise de DaMatta vai mais além. Segundo ele, o brasileiro quando pensa em agir
individualmente atrela suas suplicas a objetos (velas, presentes, oferendas), dando origem as
promessas que, a partir dos sacrificios impostos para sua realizacdo, levariam a uma acao
mais positiva por parte do sagrado, no que tange a solugdo de algum problema terreno. Na
dimensdo do sagrado que aparecem as explicacdes para a justificativa da fatalidade: do por
que uma pessoa da familia ficou doente, sofreu um grave acidente, muitas vezes fatal, ou por

que se passa uma situacdo aflitiva e desesperadora em nivel material. Nao raro, podemos
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confirmar este fato quando assistimos, por exemplo, reportagens sobre acidentes ou tragédias
em qualquer telejornal e as vitimas creditam a Deus todas as agruras sofridas.

Todos esses elementos que caracterizam as representagdes do nacional brasileiro: a
relacdo com a casa, a rua, o trabalho; o mito a democracia racial; a relacio com a comida e
com as mulheres, as festas profanas e sagradas, a malandragem, o jeitinho e a relacdo com o
sagrado, descritos anteriormente, servirdo de base para nossas andlises pontuais do nacional
no Projeto Brasil 500 anos, empreendido pela Rede Globo de Televisdao, por ocasido da

celebracdo dos 500 anos de descobrimento do Brasil.
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4. A Construcao de identidades na publicidade — A abordagem de
John B. Thompson

Em seu livro, A Midia e a Modernidade, Thompson propde que a publicidade seja
reinventada. Publicidade pensada aqui como tornar publicas as decisdes da esfera politica.
Para isto, o autor recorre aos dois sentidos da dicotomia existente entre o publico e o privado
e remete a origem de tais conceitos ao século XVI, onde a idéia de publico significava a
“atividade ou autoridade relativa ao estado e dele derivada” enquanto que privado se
associava as “atividades ou esferas da vida que eram excluidas ou separadas daquela”. A
partir destes dois conceitos surgiu, nos séculos X VIII e XIX, a idéia de sociedade civil como
sendo “constituida da esfera de individuos privados, organizacdes e classes reguladas pelo
direito civil e formalmente distintas do estado”. Assim, o privado ndo s6 incluiria a sociedade
civil, mas também a esfera das relacdes pessoais “centradas principalmente, embora nao

exclusivamente, na familia”. Sintetizando estes conceitos, Thompson acrescenta:

“O dominio privado inclui organizacoes econdmicas
privadas operando num mercado econdmico e visando, de alguma
maneira, fins lucrativos, como também uma vasta gama de relacoes
pessoais e familiares que podem ser informais ou formalmente
sancionadas por lei (por exemplo, o matriménio). O dominio puiblico
inclui uma série de instituicoes estatais e paraestatais: das
corporagdes legislativas, judiciais a policia, servicos militares e
secretos, dos servigos sociais a uma variedade de organizacoes
econdmicas de propriedade do estado, como as indistrias
nacionalizadas e as empresas de utilidade puiblica.” (p. 111 )37

Apesar de aceitos, estes dois conceitos, por parte dos tedricos, Thompson relata uma
nova distincdo que emergiu a partir do discurso socio-politico ocidental. Trata-se de dar
sentido ao “publico” como “aberto” ou ‘“acessivel ao publico”. Em outras palavras, o que
pode ser visto e percebido pelas pessoas, o que € “realizado na frente dos espectadores” e o
que € permitido que seja visto ou ouvido pelas pessoas. Privado, ao contrdrio, é o que se
esconde dos olhos dos outros, o que € falado ou feito em sigilo ou privativamente num grupo

restrito de pessoas. Neste sentido, argumenta Thompson, a dicotomia entre os dois primeiros

37 Entre o dominio do publico e do privado surgiram organizag¢des que ndo pertencem ao Edado, nem
se situam inteiramente no dominio do privado. S&o associa¢des nao lucrativas de beneficéncia e
caridade, associacdes de beneficio multuo, organizagdes econdémicas administradas porcooperativa,
etc.
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Conceitos apresentados e e estes dois ultimos conceitos tém a ver com “publicidade
versus privacidade”, com “abertura versus segredo”, com “visibilidade versus invisibilidade”.

Neste sentido, Thompson explica que na Grécia Classica, os cidaddos se reuniam para
tomar decisdes politicas e debater questdes em lugares publicos, como pracas, onde as pessoas
que estivessem presentes naquele local e naquela hora, tinham a possibilidade de ver, de ouvir
e, até mesmo de interferir, nas decisdes (desde que fossem cidadaos de Atenas, maiores de 20
anos — excluiam-se ai, mulheres, escravos e estrangeiros). Thompson considera que estas
assembléias “‘constituiam um tipo distinto de esfera publica na qual a publicidade (ou
visibilidade) do poder se baseava na capacidade dos individuos de se ocuparem num debate
uns com os outros num lugar comum e de chegarem a decisdes coletivas através de um
consenso da maioria”.(p.112).

O desenvolvimento da midia criou novas maneiras de se pensar a publicidade e a
disponibilidade oferecida pela midia faz com que a “publicidade de individuos, acdes ou
eventos, ndo esteja mais limitada a partilha de um lugar comum”.

Surgem, assim, as novas formas de “publicidade mediada” e que, originalmente, t€ém
no surgimento da imprensa, o inicio de sua trajetéria, onde o ato de se tornar algo publico saia
da limitacdo dial6gica, observada nas relacdes face-a-face, e dependia cada vez mais do
acesso aos meios de producdo e transmissao da palavra escrita. Assim, conhecer ou participar
dos eventos publicos independia da interacdo face-a-face e, através da leitura que ndo permitia
nenhuma interacdo e incursdo direta, a ligacdo entre a producdo de matérias escritas e seus
receptores se dava, fundamentalmente, numa relacdo de “interacdo quase mediada, e o tipo de
publicidade criada pela palavra impressa era definida em parte por esta relagdo”.

Diante disto, Thompson estende seu raciocinio, que comecou pela imprensa, até as
mais recentes formas de comunicacdo eletronica — inclui-se ai o rddio e a televisdo — onde o
fendmeno da publicidade também se separou da idéia de conversacdo dialdgica em espagos
compartilhados e “ligou-se de forma cada vez mais crescente ao tipo de visibilidade produzida
e alcancada pela midia”. Indo mais além, o tedrico enfatiza que a publicidade feita na
televisdo permitiu um campo de visdo completamente diferente do campo de visdo observado

nas relacdes face-a-face. Apesar de depender do foco da camera — o que na relagdo face-a-
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face me permite olhar para onde eu quero — o campo televisivo permite mais alcance e faz
com que individuos assistam a fendmenos que acontecem “em contextos muito distantes”.

Apébs a contextualizagdo do surgimento da publicidade como forma de divulgacdo das
informacdes da esfera publica e retomando a dicotomia existente entre o publico e o privado,
Thompson estabelece que para que se reinvente a publicidade sejam observadas duas
vertentes: a primeira em nivel institucional, onde a publicidade “implica a criacio de novas
formas de vida publica que estdo fora da alcada do estado” e a segunda que se refere a questao
da visibilidade versus a invisibilidade, onde a publicidade exigird que se supere a nocio de
estar presente ao evento ou fato.

Nesta primeira vertente, o autor propde que haja um “pluralismo regulado” dos meios

de comunicacdo. Trata-se, segundo ele, de estabelecer:

“«

. uma estrutura institucional que abriga e garantea
existéncia de uma pluralidade de independentes organizagoes da
midia. E um principio que leva a sério a tradicional énfase liberal na
liberdade de expressdo e na importdncia de sustentar as instituicoes
da midia independentemente do poder do estado. Mas é um principio
que também reconhece que o mercado deixado a si mesmo ndo pode
garantir, necessariamente, as condigoes de liberdade de expressdo e
promover a diversidade e o pluralismo na esfera da comunicagdo.
Para garantir estas condicdes e promover estes objetivos, podem ser
necessdrias a intervengdo no mercado e a regulamentagdo dos
processos mercadologicos, de tal forma que ndo se enfraquecam a

diversidade e o pluralismo pela concentracdo de poder econémico e
simbdlico”. (p.209)

Para explicar sua posi¢do, o autor recorre a Habermas quando mostrou que o
desenvolvimento dos meios impressos de comunica¢do tiveram um papel importante no
aparecimento de novas formas de vida publica (advindas de organizacdes que incluiam desde
classes trabalhadoras até a vida social burguesa dos saldes, cafés e “clubes”) e no
aparecimento de um novo tipo de “opinido publica” que era diferente das opinides do estado e
que exercia um forte poder critico contra elas, dando origem a diversos meios impressos que
puderam controlar os abusos do poder corrupto e tiranico dos governos do século XIX.

Esta liberdade da imprensa, de manifestar opinides e pensamentos que muitas vezes
vai de encontro com os regimes vigentes, para o autor, “¢ um aspecto vital da ordem
democratica moderna” e que ainda ndo € uma caracteristica unanime, nos dias de hoje em

muitos Estados-Nacao.
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Complementando sua citagdo, o autor reconhece e critica o fato de haver uma
concentracdo de recursos na “industria da midia” o que acarreta a formacdo de grandes
monopolios de comunicacdo global, que atuam num diversificado ramo de atividades de
entretenimento e que ameacam a liberdade de expressdo, nao pelo exercicio do poder do
Estado, mas em funcdo dos interesses comerciais mercadolégicos que tem, na receita
publicitaria, um forte aliado.

A segunda vertente de sua andlise recai nas novas formas de publicidade mediada que
tém como principal caracteristica o fato de ndo estarem mais localizadas no espaco e tempo:
“elas subtrairam a visibilidade de acdes e eventos do compartilhamento de um local comum”.
A publicidade mediada tem um cardter ndo dialégico, onde produtor e receptor assumem
papéis diferenciados e o processo de intercambio simbolico através da midia possui
caracteristicas que o distinguem de uma interacao dialdgica.

Sobre esta segunda vertente, Thompson estabelece uma critica que vai de encontro ao
pensamento de alguns tedricos que consideram que o modelo tradicional de encarar a vida
publica € a unica e legitima forma de ver a vida publica em relagdo as novas formas de
publicidade. Thompson sugere que tal hipdtese pode ser verdadeira em alguns poucos casos
neste século XX e, neste sentido, restringe sua considerac@o a alguns contextos da vida social
e politica, tais como, “reunides e encontros publicos de vérios tipos” que se assemelham com
as assembléias cldssicas da Grécia Antiga.

Quanto ao fato da comunicacdo mediada ser uma extensdo do modelo tradicional,
Thompson também se posiciona de forma refratdria a esta idéia. Segundo este autor, ndo é
possivel supor que a comunicacdo mediada que € estabelecida pelo réadio, televisao, livros e
jornais possa ser considerada, como propdem alguns tedricos, como uma simples conversagao
e que sO difira da conversacdo ordindria na situacdo face-a-face, e em termos de escala: a
conversacao mediada envolve milhdes e ndo dois ou trés. Thompson reconhece que hd a
comunicacdo telefonica que se resume numa conversa. Entretanto, ele rebate a posicio destes
tedricos, alegando que nao hd nenhuma forma de didlogo na comunica¢do mediada de massa.
Os ouvintes ou telespectadores ou leitores se posicionam como receptores de mensagens

“produzidas e transmitidas independentemente de sua capacidade potencial de resposta”.
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Para Thompson, a tnica forma de encarar a publicidade mediada seria colocando de
lado o modelo tradicional face-a-face, com énfase na comunicacdo dialdgica partilhada em
lugares comuns e “tentar nossa maneira de ver a vida publica do enfoque tradicional”. Assim,
o autor propde a andlise das caracteristicas da publicidade mediada, tais como, “sua forca e
sua fraqueza, as oportunidades abertas por ela e os riscos a ela associados”.

Diante disto, o autor, concentrando-se fundamentalmente no tipo de publicidade criada
pelos materiais impressos, como livros e jornais, e pela midia eletronica, rddio e televisdo,
afirma que existe um novo tipo de publicidade que ele descreve como “o espago do visivel”
que € traduzido como: “um espaco nido localizado, ndo dialégico e aberto, no qual as formas
simbdlicas mediadas podem ser produzidas e recebidas por uma pluralidade de outros ndo
presentes”.(p. 213)

Espaco ndo localizado, porque ndo se refere a locais espaciais ou temporais
particulares. E um “espago” porque é uma esfera aberta de possibilidades “na qual formas
simbdlicas mediadas podem aparecer”. Nao podemos denominar de “lugar”’, porque nio se
refere a um local determinado onde os individuos possam agir e interagir. Complementando

seu pensamento, o autor acrescenta:

“Assim como o desenvolvimento dos meios de
comunicagdo permite que formas simbdlicas circulem além dos
contextos de sua producdo, assim também ele subtrai o fendmeno da
publicidade do local comum compartilhado: a esfera da publicidade
mediada se estende no tempo e no espaco, e é potencialmente global
em abrangéncia”. (p.213).

Quanto aos programas que permitem a interagdo entre produtor do programa e
receptor de mensagem, que caracterizaria a leitura dialdégica da publicidade mediada e que
poderiam colocar em risco a tese do autor, Thompson se defende afirmando que, apesar de
haver este didlogo, este acontece entre um, dois ou um pequeno grupo de espectadores e/ou
ouvintes. A grande massa da audiéncia permanecerd em estado de recepcdo sem que haja,
nenhum tipo de interferéncia da parte delas.

Continuando seu pensamento sobre a publicidade mediada, Thompson se refere a ela
como sendo um espacgo “aberto”, a partir do momento em que hd a permissdo para que seja

criativa e incontrolavel. O autor, caracteriza a publicidade mediada por “espaco” porque
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permite a manifestacdo de novas formas simbdlicas, novas palavras e imagens podem
aparecer de forma repentina (expressando informacdes antes ocultadas) e, por fim, onde “as
conseqiiéncias da visibilidade n3o podem ser prevenidas nem controladas. Thompson

acrescenta:

“A publicidade mediada é aberta no sentido de que os
conteiidos dos materiais simbolicos ndo podem ser inteiramente
demarcados com antecedéncia — embora o grau de controle dependa
do tipo de organizacdo das instituicoes da midia e de suas relacoes
com os poderes econdmico e politico. E quando os materiais
simbdlicos se tornam disponiveis na midia, suas conseqiiéncias sdo
indeterminadas. Umas poucas frases que aparecem inicialmente na
iltima pdgina de um jornal local podem ser transferidas para a
imprensa nacional e divulgadas como uma grande historia; uma
imagem filmada por um fotégrafo amador pode ser comprada pelas
redes de televisdo e transmitida ao mundo todo; e as consegiiéncias
destes e de outros procedimentos semelhantes ndo se podem
determinar com antecedéncia. (p. 214)

Apesar das reflexdes de Thompson estarem associadas a publicidade mediada no que
se refere as informacdes que sdo divulgadas pela midia e que tornam publicas as questdes
institucionais, podemos aproveitar seus conceitos, adequando-os ao objeto de estudo deste
trabalho. Achamos, portanto, oportuno lembrar algumas das mensagens mediadas e que nos
levam a ter o sentimento de pertencimento a nacdo brasileira e que servirdo, oportunamente,
como pano de fundo para a andlise das ac¢des empreendidas pela Rede Globo, por ocasido da
celebracdo de 500 anos do descobrimento do Brasil.

Assim, partindo-se do pressuposto que os meios de comunicacdo passaram a dar uma
dimensao ndo dialégica as mensagens veiculadas e que os meios massivos, no caso brasileiro,
representam a “boca de Deus” e, portanto, sao formadores/disseminadores das representacoes
sociais descreveremos, a seguir, como a midia constréi/desconstréi ou atualiza/produzem uma
idéia e um sentido de histéria/memoria e de que forma, esta prépria midia constitui/aumenta o
sentimento do nacional.

Nesta perspectiva, julgamos importante recorrer, em uma primeira anélise, ao ponto de
vista do filosofo Gianni Vattimo quando ele aponta a historia enquanto interpretacio e que,
em verdade, o que existe € possibilidade de constru¢do de uma narrativa histdrica e nio a
historia. M ais do que isso e no caso da celebracdo dos 500 anos do descobrimento do Brasil,

trabalharemos aqui com a midia como construtora/proponente/agente/articuladora de uma
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narrativa de mudanga ou constru¢do de uma nova historia, a partir da proposta da Rede Globo
de articular o rompimento do momento presente com o momento passado e a sugestdo de
construg¢do do futuro histérico brasileiro. Na realidade e conforme veremos no capitulo 6, a
proposta desta emissora foi a de, se utilizando do publico como agentes, celebrar o inicio de

um novo futuro para o Brasil.
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5 — A visao hermenéutica da histéria — A perspectiva de Gianni

Vattimo.

Compreendemos a hermenéutica como a filosofia que, em esséncia, pode ser traduzida
pelo fendmeno da interpretacdo. Para Vattimo, quer dizer “de um conhecimento do real que
ndo se pensa como espelho objetivo das coisas ‘14 for a’, mas como preensao que traz consigo
a marca de quem ‘conhece’”.”®

Num mundo regido pela midia, ndo poderiamos nos furtar de analisar o Projeto Brasil
500 anos empreendido pela Rede Globo de Televisdo a partir da perspectiva do filésofo
itlaiano Gianni Vattimo e a sua proposta de colocar a hermenéutica como a filosofia do
mundo atual. Com efeito, a partir do que Nietzche ja profetizava no século XIX quando dizia

”3 pd . .
€ que Vattimo, ao dialogar com outros

que “ndo existe fatos, somente interpretacdes
tedricos como Heidegger e Richard Rorty, defende seu pensamento.

Diante disso, nos parece bastante acertado que nos tempos atuais e a partir do processo
de dissolug@o da histdria, recorramos a uma perspectiva intepretativa dos fatos que marcaram
as comemoracgdes € a tentativa da espetacularizacdo do aniversario de 500 anos e a sua relagcdo
com o reforco identitdrio do nacional brasileiro.

Para que tais reflexdes possam se realizar, iremos recorrer a alguns conceitos que
foram langados por Vattimo por ocasido da exposi¢do do seu pensamento. Trabalharemos
com a idéia do “pensiero debole”, do enfraquecimento da metafisica e a nossa tentativa pela
busca do mundo do real, da formacdo de um mundo das mercadorias, das imagens e, em
suma, de um mundo fantasmagoérico dos mass média e, por fim, da sua posi¢ao quanto a poés-
modernidade e a dissolu¢do dos pontos de vista centrais, os quais, para Jean Francois Lyotard,

citado por Vattimo, sdo denominados como a dissolucdo das “grandes narrativas” historicas.

8 VATTIMO, Gianni. A Tentacdo do Realismo. Rio de Janeiro: Nova Aguillar, 2001.
% ldem — p. 17.
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5.1 - Mas afinal, o que € o pensiero debole (pensamento fraco) na pés-modernidade e por
que ele se opoe, na modernidade, ao pensamento forte da metafisica classica? — a leitura
de Gianni Vattimo.

Vattimo, ao falar em pensamento “debole” tem em mente o enfraquecimento do
pensamento metafisico, cartesiano. Por debole ele entende algo pluralistico e imcompleto,
algo nao finito. Trata-se de um pensamento que ndo tem como proposta a sintese, apesar de
ser dialético. Em verdade, ha a investigacdo da tese e da hipdtese sem que haja nenhum
comprometimento em se chegar a sintese.

Para esse filosofo italiano, as certezas absolutas obtidas a partir de um fundamento
unico da realidade, tal qual se fazia na modernidade, devem ser revistas e, hoje, sado
necessdrias leituras mais amplas e mais largas de interpretacdo e de reflexdo sobre a realidade
€ O ser.

Assim, a partir dos marcos que caracterizam a entrada da sociedade na era pds-
moderna, qualquer pensamento ao nascer ja seria debole por esséncia. Para Vattimo, ndo
existe uma tnica forma de se ver a realidade, tal qual propde a metafisica e, se 0 moderno
possui um pensamento objetivo, o pds-moderno teria um pensamento subjetivo e, portanto,
debole. Em outras palavras, tentar ver alguma coisa por uma unica perspectiva €, no minimo,
uma miopia na contemporaneidade e €, por isso, que Vattimo vai operar pelo viés da
hermenéutica.

Ao conceituarmos o pensamento debole, nos parece importante pontuar a pods-
modernidade e a possibilidade do conceito de uma sociedade transparente, questionado por
Vatttimo, até porque a hermenéutica surge com destaque nesse contexto.

Assim, baseado nas proposicoes feitas em seu texto A Sociedade Transparente,

pretendemos apresentar suas convicgdes acerca do pds-moderno.
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5.2 - Teriamos uma sociedade transparente poés-moderna? O pensamento de Gianni

Vattimo sobre a pos-modernidade.

Apesar da grande maioria dos autores ainda estar discutindo a inser¢do ou a nao
insercdo da sociedade na Pds-modernidade, para Vattimo, o conceito de p6s-moderno faz
sentido quando o associamos ao fato de vivermos em uma ‘“sociedade generalizada, a

0 . C . .
e que isso, por si sO, jd seria um motivo para o fim da

sociedade dos mass media™
modernidade.

Entretanto, o autor elenca como essenciais outros fatores que também apontariam para
o fim da modernidade. Para ele, ser moderno € nao ser reaciondrio. Isto €, ndo ser “agarrado
aos valores do passado, a tradi¢cdo, as formas de pensamento ‘superadas’. Ser moderno € o
que “caracteriza toda a cultura moderna” (p.7).

Remontando o inicio da Idade Moderna (século XV), Vattimo salienta que, com o
desenvolvimento das artes e, portanto, do artista enquanto “génio criador, “abriu-se um
“caminho para o culto pelo novo, pelo original” e, com o passar dos séculos, a evidéncia deste
culto ao novo e ao original, na arte, se liga a perspectiva pds-iluminista que considerava a
“histéria humana como um progressivo processo de emancipacdo, como a cada vez mais
perfeita realizacdo do homem ideal” (p.8).

Nessa vertente, Vattimo exercita seu pensamento e faz men¢do a uma histéria de

cardter unitario, observada na modernidade e questiona esse viés unitario quando descreve:

“Se a historia tem esse sentido progressivo, € evidente
que terd mais valor aquilo que é mais avangado em termos de
conclusdo, aquilo que estd mais perto do final do processo. No
entanto, a condi¢do para conceber a historia como realizacdo
progressiva da humanidade auténtica, é que se possa vé-la como um
processo unitdrio. SO se existe a historia é que se pode falar de
progresso. Pois bem, a modernidade, na hipotese que proponho,
termina quando — miiltiplas razoes — jd ndo parece possivel falar de
historia quando como qualquer coisa de unitdrio”. (p. 8)

*0 VATTIMO, Gianni. A Sociedade Transparente. Portugal: Ed. Relégio D’Agua, 1992, p. 7.
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Com efeito. O que vemos hoje na historia € exatamente o seu desmoronamento em
relacdo ao seu cardter unitdrio. A cada dia novas leituras s@o feitas e mudam o curso da
histéria, como por exemplo, a recente descoberta de sucatas de um submarino japonés que foi
bombardeado pelos americanos, duas horas antes do ataque japonés a Pearl Harbor. O que se
conhecia da narrativa histdrica apontava para um ataque subito e que teria pego 0s americanos
de surpresa. As evidéncias descobertas e amplamente divulgadas pela midia podem apontar
para o conhecimento, por parte dos americanos, de que os japoneses se encontravam na costa
americana e que, talvez, o ataque a Pearl Habor possa ter sido uma forma de retaliacdo ou
resposta do governo japonés ao ataque do seu submarino.

Voltando-se para entender a questdo da impossibilidade de um cardter Unico na
histéria e parafraseando Benjamin, Vattimo acrescenta que o curso unitdrio da histéria € uma
representacdo do passado e € construida pelas classes sociais dominantes. Portanto, é, sem
sombras de dudvidas, uma narrativa: “ndo hd uma histéria udnica, hd imagens do passado
propostas por pontos de vista diversos, e € ilusOrio pensar que existe um ponto de vista
supremo, global, capaz de unificar todos os outros”(p. 9).

Continuando seu pensamento, o filésofo italiano afirma que hé, hoje, um, processo de

dissolugdo da historia e reflete:

“(...) a crise da idéia de historia traz consigo a da idéa
de progresso: se ndo hd um curso unitdrio dos acontecimentos
humanos, também ndo se poderd sustentar que eles avancam para um
fim, que realizam um plano racional de melhoramento, educacdo,
emancipagdo” (p. 9).

Tal reflexdo € justificada até porque os acontecimentos histéricos seriam narrados, nao
s6 por uma classe dominante, como citamos anteriormente, mas, também, a partir da
perspectiva de um certo ideal de homem — o homem europeu moderno, que se percebia
como a mais evoluida e a melhor forma da humanidade. Essa colonizacdo dos povos
primitivos pelos europeus “em nome do bom direito da civilizagdo superior” foi suplantada e
passou a ndo mais sintetizar a verdadeira esséncia do homem. “De qualquer homem”. O ideal
europeu de humanidade passou a ser mais de um ideal de humanidade diante de diversos

outros ideais.
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Assim, prossegue o autor em seu raciocinio, além do fim da crise do colonialismo e do
imperialismo europeus, outro fator determinante para a dissolucdo da idéia de histdria e,
portanto, da modernidade, foi o advento da sociedade de comunicag@o.

Nessa vertente, Vattimo surge com o conceito, em termos interrogativos, de uma
“Sociedade Transparente”, o que para nosso trabalho de andlise hermenéutica do discurso
observado nas ac¢des do Projeto Brasil 500 anos empreendido pela Rede Globo de Televisao,
nos parece fundamental, e afirma:

1) “que no nascimento de uma sociedade pds-moderna um papel determinante é

desempenhado pelos mass media”. (p. 10)

2) “que os mass media caracterizam esta sociedade ndo como uma sociedade mais
‘transparente’, mais consciente de si, mais ‘iluminada’, mas como uma sociedade
mais comp lexa, até mais cadtica’(p. 10).

3) “que é precisamente neste relativo ‘caos’ que residem as nossas esperancas de

emancipacao” (p. 10).

Para o filésofo, mais importante que pensar a histéria como curso ndo unitdrio a partir
da crise do colonialismo e do imperialismo europeu e, consequentemente, se estabelecer o
final da modernidade, € reputar ao nascimemento dos meios de comunicacdo de massa o fato
de servirem como marco de passagem de nossa sociedade para a pds-modernidade.

Por esse viés, Vattimo defende a idéia de que o final da modernidade se da,
principalmente, pelo advento dos meios de comunicacdo de massa e a conseqiiente dissolucao
dos pontos de vista centrais os quais, citando Lyotard, os chama de “as grandes narrativas”."!

E nesse momento de disseminagdo dos meios de comunicacio de massa que Vattimo
afirma ter havido a explosdo e multiplicacdo das “visdes do mundo”. Em outras palavras, a

possibilidade de se mostrar/apresentar diversas formas e discursos das culturas, modus

vivendi, etc.

1 Jean Francgois Lyotard designa como as grandes narrativas o discurso iluminista — que presupde
a histéria da humanidade buscando clarear ao conhecimento além do dominio do homem sbre a
natureza — e o discurso idealistico — onde havia a progressiva intensificacado da compreensiodo
espirito do homem, no qual o homem se tornara quase idéntico a Deus. Para Lyotard esses dois
discursos se enfraquecem em razao do desenvolvimento da ciéncia e da técnica.
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Estabelecendo uma critica a Theodor Adorno que previa que o radio, e depois a
televisdo, pudesse permitir um efeito, até certo ponto demoniaco, de “formacao de ditaduras e
de governos totalitarios capazes de exercer um controle minucioso sobre os cidaddos, (...)
através de visdes do mundo esteriotipadas”(p. 11), Vattimo constata que mesmo nos Estados
Unidos, onde ha monopdlios e concentracdo de centrais capitalistas se observa, nas dltimas
décadas, a emergéncia das vozes de diversas minorias, culturas e subculturas de todas as
formas.

Essa polifonia dos discursos das minorias e a emergéncia das subculturas é o efeito
mais evidente dos mass media que, associadas as transformacdes radicais do imperialismo
europeu, determinam “a passagem da nossa sociedade a pds-modernidade”. (p. 12)

Continuando o seu pensamento, o autor afirma que apesar da pluralidade dos discursos
culturais permitidas pelos mass media, nao chegamos precisamente ao ideal de uma socidade
transparente. Isso porque vivemos em um mundo em que a norma € a reproducdo exata da
realidade, da perfeita objetividade e da total identificacio do mapa como territério. Diante
disso, “a intensificacdo das possibilidade de informacdo sobre uma mesma realidade, nos seus
mais variados aspectos, torna cada vez menos concebivel a propria idéia de uma realidade”( p.
13).

Em outras palavras, as diversas narrativas observadas nos diferentes meios e veiculos
de comunicac¢do nos faz pensar que ndao se pode existir a idéia de uma realidade. Como foi
dito por Nietzche, “no fim, o mundo verdadeiro se transforma em fabula (p.13)

Com efeito. Se observarmos comparativamente as noticias jornalisticas por ocasido
das comemoragdes do aniversario de 500 anos do Brasil podemos observar que alguns meios
e veiculos desqualificam, o tempo todo, qualquer forma de comemoracdo. Seus discursos
apontavam para “Comemorar o qué?”. Ja outros veiculos enalteciam o fato do Brasil estar
completando seus 500 anos e estabeleciam, inclusive, comparacdes que envolviam os ganhos
acumulados com o passar dos 500 anos.

Vattimo, em sua andlise, ndo se prende, apenas, a questdo dos discursos mididticos da

realidade. O autor propde que na sociedade midiatizada ao invés de termos um ideal de
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emancip agéo42 modelado pela alta consciéncia completamente definida (metafisica),
deveriamos ter um ideal de emancipacdo que tem antes, na sua base, “a oscilacdo, a
pluralidade” e que, desta forma, colocariamos fim ao desgaste do préprio “principio da
realidade”.

Nesse sentido, o autor comp lementa:

“O homem, hoje, pode finalmente tornar-se consciente
de que a perfeita liberdade ndo é a de Espinosa, ndo é — como
sempre sonhou a metafisica — conhecer a estrutura necessdria do
real e adequar-se a ela (...) Nietzche mostrou que a imagem de uma
realidade ordenada racionalmente com base num fundamento (a
imagem que a metafisica teve sempre do mundo) é apenas um mito
‘tragiiilizador’ proprio de uma humanidade ainda primitiva e
bdrbara.” (p. 13 e 14)

Assim, o mundo real tornou-se para nés o mundo das “mercadorias, das imagens e, em
suma, o mundo fantasmagérico dos mass media” (p. 14) e é nesse hiato que podemos criar o
espaco para as campanhas publicitdrias e para o proprio discurso jornalistico. No caso
especifico e objeto desse estudo, o projeto empreendido pela Rede Globo de Televisdao por
ocasido das comemoracdes pelo aniversario de 500 anos de Brasil, foi espetacularizado e os
eventos, talvez, devam ter contribuido, junto ao publico, para o (re)construir ou para o
(re)atualizar o idedrio de uma identidade nacional. Até porque, todas as acdes empreendidas e
capitaneadas pela Rede Globo no campo do entretenimento, estavam com seus objetivos
direcionados para o espetdculo. Shows de musica com simbolos emblemdticos da misica
popular brasileira (Ivete Sangalo, Carlinhos Brown, Chitdozinho e Xorord, entre outros) e que
nos forcavam a acreditar que a identidade nacional brasileira se resumia as festas, ao carnaval,
a alegoria. No caso das acdes educativas, todas estavam vocacionadas para o inicio de uma
nova era. Para a constru¢ao de um futuro do Brasil. Seriam essas situacdes uma tentativa de se
(re)construir uma histéria a partir de um novo discurso ja que a histéria é uma narrativa,
portanto ndo necessariamente real ? De certo que sim. Taalvez esta tenha sido uma das
propostas desta emissora de televisao.

O questionamento formulado acima advém da percepcdo de Vattimo quando explica

que ha um processo de ‘desenraizamento’ que €, também e a0 mesmo tempo, a libertacdo das

*2 Entende-se por ideal de emancipacdo a necessidade de afirmacao da crenca que a razao se
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diferencas dos elementos locais daquilo que poderiamos chamar, globalmente, como dialeto.
Ao derrubarmos a idéia de uma realidade central da histéria, o mundo da comunicagdo
generalizada explode como uma multiplicidade de racionalidades locais: minorias étnicas,
sexuais, religiosas, culturais ou estéticas — que tomam a palavra finalmente ja ndo silenciadas
pela idéia de que sé existe uma unica forma de verdadeira humanidade a realizar, com
prejuizo de todas as peculiaridades, de todas as caracterizacOes limitadas, efémeras,
contingentes.

Ora, conforme vimos anteriormente, se tudo que se v€ na histéria € uma narrativa, o
que seria, entdo, a realidade?

E nessa perspectiva que discorremos a seguir, a fim de termos parimetros para pensar
sobre a possibilidade de (re)construcdo da narrativa histdrica visando o refor¢o da identidade

nacional a partir da memoria coletiva.

sobrepbe a emogao.
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6 - Midia e Construcao da Memoria Coletiva Nacional — O que
pensa Marialva Barbosa e Ana Paula Goulart

Vivemos em uma sociedade em que uma das suas caracteristicas é a valorizagdo do
futuro. A titulo de ilustragcdo, um dos exemplos mais marcantes em nosso cotidiano pode ser
observado a partir do uso da medicina, ndo mais vista como algo curativo € sim, como a
possibilidade de algo preventivo. O tempo todo, estamos buscando em relacdo a nossa satde,
formas de antecipacdo do futuro que, a partir do desenvolvimento dos aparatos tecnoldogicos
que nos permite fazer diversos exames laboratoriais, nos d4 condi¢des de antever possiveis
problemas.

Nao diferente da medicina, em nosso cotidiano estd a onipresenca dos meios de
comunicacdo e ¢é, nesta vertente, que eles assumem um lugar altamente relevante, se
posicionando como um espago de documentagdo, registro e memoria do presente, além de
serem detentores de uma espetacular capacidade de imbricacdo entre o presente e o passado.

A fim de que possamos avaliar a importancia da Rede Globo de Televisdo — maior
emissora de TV brasileira — como participe do processo de constru¢do da identidade nacional
por ocasido da implementacdo do seu Projeto Brasil 500, se faz necessario buscar elementos
tedricos que apontem para os meios de comunica¢do enquanto lugar de (re)construgdo e/ou
atualizacdo da memoria.

Neste sentido, recorreremos ao texto “Meios de Comunica¢do, M emoria e Tempo: a
construcdo da ‘redescoberta’ do Brasil”, da tedrica M arialva Barbosa® e a0 texto “A midia e
o lugar da histéria”, da historiadora Ana Paula Goulart Ribeiro, ambos publicados no livro
“Midia, M emoria e Celebridades™*

Com o intuito de identificar o objeto de estudo da histdria, a historiadora Ana Paula
Goulart salienta que grande parte dos diciondrios, alguns livros didéticos e, também, o senso

comum, atribuem a histéria o papel de estudar os fatos do passado. Porém, a autora observa

*3 BARBOSA, Marialva. “Meios de Comunicagado, memoria e tempo: a constru¢do da ‘Redescoberta
do Brasil.” p. 112 IN: HERSCHMAN, Michael e MESSEDER, Carlos Alberto. (orgs). Midia, Memaria e

Celebrldades Rio de Janeiro: E-papers, 2003.
* GOULART, Ana Paula. “A Midia e o lugar da histéria”. p. 87 IN: HERSCHMAN, Michael e

MESSEDER, Carlos Alberto. (orgs). Midia, Meméria e Celebridades. Rio de Janeiro: Efpapers 2003.
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que a historia ndo estuda “todos os fatos ocorridos no passado, mas, apenas os fatos
histéricos”(p.87).

Partindo desta concepc¢io, a historiadora conceitua o fato histérico como sendo aquele
episodio que, com o investimento de algum sentido, s@o estabelecidas as ligacdes com outros
acontecimentos ou fatos que ja foram passados, numa relacdo de causa e conseqiiéncia.
Assim, complementa a autora, “a idéia de processualidade e a de totalidade sdo, nesta
perspectiva, fundamentais™ (p.88)

Nos parece importante evidenciar o pensamento da autora no que tange aos conceitos
de passado-presente-futuro, a fim de que possamos estabelecer os ténues limites entre um e
outro. Para Goulart, o presente ndo pode ser limitado por um momento ou instante. O presente
se estabelece a partir da “operacdo historica” e é definido como atualidade. Esta atualidade s6
toma forma “quando se distingue do seu outro (o passado) em relacdo ao qual marca uma
certa distancia, ndo meramente cronoldgica. E o que possibilita isso € a no¢ao de mudanca, de
transformacgao”(p.93)

Assim, conclui a autora, a histéria ndo € apenas a ciéncia que estuda os fatos
historicos. A Histéria tem que ser vista como ‘“a ciéncia que estuda o processo de
transformacdo da realidade social”. Em verdade, € a histéria que deve delimitar aquilo que foi,
aquilo que € e aquilo que sera.

Diante disto, o conceito de passado-presente-futuro é flexivel e o que o define ndo € o
tempo e sim, o ponto de vista sobre ele. A possibilidade de interpretacdo, por parte dos
historiadores, de que houve uma mudancga entre o que foi, o que € e o que sera.

Na medida em que a Histéria pontua o tempo a partir da relacdo causal, surgem
diversas acdes passadas e presentes. E nessa quantidade de contetidos que ocorrem durante o
tempo que se estabelece o conceito de memdria individual e que insere os individuos naquilo
que a autora denomina de “memoria da coletividade a que pertencem”(p.94).

Goulart ressalta que a memoria, por estar ligada as representacOes coletivas, serve
como instrumento de poder. Em outras palavras, a memoéria pode produzir sentidos que
permitem choques e confrontos entre os diversos grupos sociais. Se, por um lado, existe a
memoria oficial que evidencia os fatos e os ordena de acordo com o seu interesse — muitas

vezes deixando de incluir a totalidade deles -, por outro lado, grupos sociais, especialmente
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étnicos, politicos e culturais, podem se opor e contaminar a esta versao oficial fazendo vir a
tona fatos que podem ter sido ignorados pela leitura dominante, do poder e, no caso, oficial.

Com o desenvolvimento dos aparatos tecnologicos no campo da comunicacio, a
construcdo da memoria oficial se deslocou da Historia e passou a ser legitimada pelos meios
de comunica¢do na medida em que sdo esses que trabalham com as representacdes sociais.
Hoje, portanto, a midia €, sem sombra de ddvidas, “o principal lugar de memoria e/ou de
historia das sociedades contemporaneas”(p.97).

O que € apresentado pela midia, principalmente a partir do jornalismo informativo que
detém um alto percentual de credibilidade na opinido da sociedade brasileira, possui
relevancia e € aceito pelo publico como verdade. Em ultima andlise, os mass media “detém o
poder de elevar os acontecimentos a condi¢do de histéricos”(p.97) e, o que ndo € veiculado
pela midia, ou ndo aconteceu ou, caso tenha ocorrido, ndo € visto pela sociedade como algo
importante ou merecedor de alguma atencdo. O jornalismo, portanto, retrata a realidade e
registra os fatos. E, mais que isso, deixa seus registros como fonte de consulta histdrica para
as sociedades futuras. A titulo de ilustracdo, podemos recordar o slogan do Reporter Esso que
apontava sua vocaciao como ‘“‘testemunha ocular da histéria”.

A fim de avaliar a importancia dos meios de comunicacdo no processo de
(re)construcdo ou (re)atualizacdo da memdria por ocasido das comemoracdes dos 500 anos de
descobrimento, a tedrica M arialva Barbosa, tal qual a historiadora Ana Paula Goulart quando
estabelece a relacdo entre a Histéria e os meios de comunicac¢do, recorre aos conceitos de
temporalidade na sociedade contemp oranea.

Citando Italo Calvino®™, a autora destaca o papel desempenhado pela midia em relag@o
a temporalidade, quando enfatiza que os marcos deste final de milénio sdo a “rapidez,
exatiddo, visibilidade, multiplicidade e consisténcia”(p.113) e, complementando o
pensamento de Calvino, acrescenta que a midia nos apresenta uma sucessdo de imagens
mninterruptas e que se desmancha da mesma forma que os sonhos, ndo deixando nenhum

vestigio na memoria. Apenas, “a sensacao de estranheza e mal-estar’(p.113).

%> Apud CALVINO, ltalo. Legons américaines. Aide-mémoire pour le prochain millénaire. Paris:
Gallimard, 1989, p. 99-100.
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Recorrendo a Régis Debray46 quando este reflete sobre a compressao espaco temporal
que eliminou a distancia entre os continentes e alterou a relacdo das sociedades com a cultura
e com os objetos de conhecimento, Barbosa salienta que o homem contemporaneo quer se
formar culturalmente na mesma rapidez com que ele faz uma refeicio em um fast food e que a
midia, a partir deste sentimento humano, incrementa esta aceleracdo quando, cada vez mais,
transmite um fato jornalistico em tempo real. Em verdade, antes do desenvolvimento das
tecnologias da comunica¢@o, a midia se preocupava em informar o mais rapidamente possivel
e hoje, sua preocupacdo é a de transmitir os fatos enquanto estes se desenrolam. Esta
aceleracio do tempo mediatizado, quando os meios de comunicacdo se apropriam da
simultaneidade, traz a reboque os efeitos da virtualidade e da interatividade que contribuem,
sem duvida, para a influéncia na visdao de mundo e da temporalidade pela sociedade. Assim,

complementa a autora:

“O real pode ser, pela agcdo do individuo, mesmo a
distancia, objeto de mudanga, o que dd ao presente uma visdo de
transitoriedade absoluta. O presente ndo mais ‘emerge do tempo’,
mas é construido na interatividade virtual. Ele passa a ser, sobretudo,
o fato no momento de sua transformagcdo em acontecimento, dando ao
espectador a impressdo de estar diante da realidade e da vida e
permitindo-lhe, também, ter a sensacdo de participar mais
intensamente, ao lado de um vasto auditério, da constituicdo do
proprio acontecimento” (p.114)

Tal citagdo, legitima o raciocinio de Goulart quando esta autora afirma que a
temporalidade na Histéria se dd a partir das transformacdes sociais observadas pelos
historiadores e transformadas em acontecimentos pela midia e que, a partir disso, sa@o
determinados os espacos passado-presente-futuro.

Continuando seu pensamento, Marialva Barbosa apresenta um outro aspecto que
justifica e explica o afa, por parte do publico, nas transmissdes em tempo real. Trata-se da
possibilidade que tal tipo de transmissdo oferece, no que tange a ocorréncia de situacdes
imprevistas e que ird conferir a midia, o espago de testemunha da autenticidade e veracidade
dos fatos e, consequentemente, da historia.

E nesta vertente, que complementa a autora:

46 Apud DEBRAY, Regis. Cours de mediologie générale. Paris: Gallimard, 1991. P. 242.
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Os meios de comunicagdo transformam-se ndo apenas
em arquivos para o futuro, mas em arquivos permanentes do presente.
E a narrativa que produzem ndo é mais a mescla de ficcional com
informacional; é a narrativa historica do imediato. (...) Se o passado
pode ser reconstruido e o presente se constitui de instantes que sdo
substituidos sem cessar, a idéia de futuro se dilui dentro do proprio
presente. A aceleracdo do tempo da contemporaneidade, portanto,
longe de ser apenas uma categoria utilizada pela midia, se constitui
mesmo  numa  constru¢do  empreendida  pelos  meios de

comunicagdo” (p.115/116).

Em tendo estudado de que forma que a midia (re)constréi ou (re)atualiza a memoria
coletiva, achamos por bem buscar subsidios tedricos que nos capacite a entender um outro
aspecto bastante utilizado nas acgdes empreendidas pela Rede Globo, por ocasido das
comemoragdes de 500 anos do descobrimento. Trata-se do uso de celebridades capitaneando
grande parte dos esforcos. Para isto, se faz necessdrio este estudo, na medida em que
precisamos compreender as formas com que a sociedade se relaciona com seus idolos e até

que ponto estes idolos sdo capazes de credibilizar, ou ndo, as mensagens transmitidas.
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7. O uso de celebridades e do mundo mitico da fama na midia

No Brasil, a indudstria da celebridade e da fama vem assumindo um espaco cada vez
mais crescente no cotidiano dos individuos. A cada dia, vemos aumentar o ndmero de
periddicos, programas televisivos e radiofonicos que alimentam os seus leitores, espectadores
e ouvintes sequiosos com as informagdes acerca da vida publica e privada das pessoas que,
com graus maiores ou menores de visibilidade mididtica, se apresentam como modelos de
projecao e/ou entretenimento e que passam a fazer parte da agenda didria da sociedade,
podendo interferir, sobremaneira, na formagao identitdria dos sujeitos sociais.

E a partir dos conceitos de fama, celebridade, midia, formacao identitaria, modelos de
projecao e entretenimento que este capitulo se baseard para justificar o uso indiscriminado de
personalidades mididticas na (re)afirmagdo/(re)construcdo da identidade nacional, por ocasido
das agdes empreendidas pela Rede Globo — detentora da imagem das maiores celebridades
nacionais — nas comemoracgdes de 500 anos de descobrimento.

A primeira consideragdo importante para a compreensdo da origem da necessidade da
construcdo de celebridades permeia o conceito de “vida cotidiana” e a busca incessante, por
parte do cidaddo comum, da sua exclusdo do anonimato. De certo que o conceito de “vida
cotidiana” € cercado de uma série de contra-conceitos discutidos pelos tedricos, a partir do
momento em que o aspecto da vida possui caracteristicas intrinsecas e que sdo desprovidas,
pelo menos numa primeira leitura, de um método e uma categorizagdo racional. Entretanto,
serdo apropriadas as idéias de Featherstone'’, como ponto de partida para a reflexdo do
conceito de vida cotidiana.

Inicialmente, ¢ no afi de conceituar a vida cotidiana, este tedrico delineia as
caracteristicas mais freqiientemente observadas na vida cotidiana e as identifica em cinco
aspectos. A primeira categoria se refere a énfase em tudo o que acontece diariamente, “na
rotina, nas experiéncias repetitivas que ja ndo sdo mais percebidas, nas crengas e praticas. E o

universo mundano, ordindrio, intocado por grandes acontecimentos e pelo extraordinario”

(p.83).

4" FEATHERSTONE, Mike. O desmanche da cultura. Sdo Paulo: Nobel, 1997.
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Em segundo lugar, se coloca o cotidiano como ‘“a esfera da reproducdo e da
manutencdo, zona pré-institucional na qual as atividades bdsicas que sustentam outros
mundos sdo executadas, em grande parte, pelas mulheres” (p.83). A terceira caracteristica
aponta para a nao reflexdo das experiéncias cotidianas enquanto cotidianas e usuais no dia-a-
dia. O quarto aspecto remete ao sentido “nado-individual de se estar junto em atividades
comuns, espontaneas, que se dao fora ou nos intersticios dos campos institucionais; hd uma
énfase na sensualidade comum, em estar com os outros em uma sociabilidade frivola, ludica”
(p.83). O quinto lugar se remete a questdo auditiva, onde o que € mais valorizado € o que se
ouve e ndo aquilo que obedece a linearidade da escrita.

Para ilustrar este dltimo aspecto, o autor cita Agnes Heller e sua discussdo sobre o
contraste estabelecido por Platdo entre déxa (opinido geral baseadas nas rotinas didrias) e
epistéme (conhecimento cientifico que objetiva proporcionar verdades mais duradouras) o que
gerou a visdo relacional entre o pensamento cotidiano — heterogéneo e sincrético € o
pensamento cientifico — “filoséfico, sistémico, reflexivo e desantrop omorfizante.*®

Featherstone também recorre a Alfred Schutz (1962) para se referir ao mundo
cotidiano e, para tal, lanca mao da expressdo “Senso Comum”, como sendo uma “realidade
predominante que se pode distinguir de uma série de ‘realidades miuiltiplas’ ou de ‘provincias
finitas do sig,nificado”’.49 E neste contexto, que o autor sublinha, portanto, a existéncia de dois
mundos: o dos sonhos, fantasias, devaneios, jogo, fic¢do, teatro e o mundo mais formalizado
da ciéncia, da filosofia e da arte. Mundos estes, que podem se misturar, como é o caso da

fantasia com a vida cotidiana, e onde, enfaticamente, o autor descreve:

“Existem, é claro, algumas ocasibes socialmente
sancionadas nas quais esta mescla é encorajada, em que o mundo da
fantasia passa a ser vivido em meio a vida cotidiana, tal qual nos
festivais e nos momentos do carnaval. Esses momentos liminares em
geral sdo bem circunscritos; no entanto, pode-se argumentar que a
natureza sincrética e heterogénea da vida cotidiana indica que as
percepgoes do codigo duplo, do lidico, dos desejos e fantasias
movem-se furtivamente nos intersticios da vida cotidiana e ameacam

nela irromper”. (p.84)

8 apud — Heller, 1984: 49ss.
49 apud O Desmanche da Cultura — p.83 — 1997.
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Feitas as consideracdes acerca do conceito de vida cotidiana, nos parece importante
rever alguns aspectos da comunicacdo de massa que contribuem ou servem de mediacdo para
que haja a imbricac@o entre a fantasia e a vida cotidiana de cada um dos personagens sociais.
Para isto, € necessdrio que facamos algumas consideracdes sobre a Industria Cultural e o
papel que ela desempenha na sociedade pds moderna, quando o assunto é a construgdo de
celebridades.

Partiremos da constatacdo que do mesmo modo que a industria cultural e, portanto, a
comunica¢do de massa, se posiciona como espago de producido dos mitos contemporaneos
ela, por outro lado, se coloca como verdadeira invasora da privacidade destes mitos obtendo,
assim, uma nova fonte para a sua produgdo. Em outras palavras, ao mesmo tempo em que a
comunica¢do de massa produz idolos, ela tem predilecdo e se alimenta das informacdes que
deles se originam. E nesta vertente que Maria Cldudia Coelho em seu livro “A experiéncia da

fama”, FGV — RIJ - 2000, vai mais além e sublinha:

“E como se, ao mesmo tempo em que permitisse a
existéncia da fama, a industria cultural fornecesse um ‘manual’ para
compreendé-la, uma chave para a sua interpretacdo. Tematizando-a
incessantemente, a comunicagdo de massa sugere formas de
interpretagdo da experiéncia da fama sob miiltiplos pontos de vista: o
fa, o idolo, o aspirante a idolo, etc.”(p.39)

E é a partir dai que o mito da fama se instaura, principalmente nas sociedades
igualitdrias, onde a fama pode servir como elemento de diferenciacdo — a partir de qualidades
intrinsecas do personagem - sem, contudo, haver a hierarquizacdo. Maria Claudia Coelho

entende a fama como:

“«

um dos nichos resguardados por esse sistema
baseado em um credo fundamentalmente igualitdrio para produzir
diferenciacdo, ao mesmo tempo operando, juntamente com a riqueza
e 0 poder, como possiveis estratégias de mobilidade social”. ( p.32)

Seja qual for a estratégia utilizada para obtencdo da fama — o ato herdico, a
predestinagcdo, etc -, num ponto hd a convergéncia de objetivos: a busca por um lugar

diferente do comum, do banal, do cotidiano, que se potencializa a partir dos meios massivos
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de comunicacdo e que se constituem no espaco produtor de mitos, na medida em que contam
e recontam sua historias.

E neste sentido que a insisténcia da midia em recontar a experiéncia da fama leva a
uma busca desesperada, por parte dos andonimos, da diferenciacdo através da fama como
forma atraente de se destacar da massa. Entretanto, o mito da fama € triste, conforme salienta
M aria Claudia:

“Fala de loucura e morte quando retrata os fas, de esquecimento e soliddo ao
apresentar os idolos; € s6 ao mostrar o desejo da fama que se permite ser alegre — no justo
momento em que a fama ndo existe”.(p.39)

Com efeito. Nao raras vezes, ao assistirmos um programa de entrevistas com
celebridades ou lermos alguma matéria jornalistica sobre uma personalidade, podemos
perceber que nos seus discursos todos se consideram mais felizes na época em que a fama ndo
existia. Todos se lamentam da falta de liberdade e dos “rdpidos lampejos de uma felicidade
idealizada, sempre ressalvada pela sombra da obscuridade”. (p.39)

Se por um lado temos o idolo, por outro temos o fa. Nao existem idolos sem fas. E os
fas desejam seus idolos em todos os aspectos: sua pessoa, sua imagem, seu trabalho. Maria
Claudia ressalta, ainda, que “quando do mesmo sexo, o fa quer ser o idolo; quando de sexos
opostos, o fa quer ter o idolo” (p.40). O fa deseja tanto o seu idolo que nao mede esforcos
para conseguir té-lo. Inclusive matar, se for o caso, quando nio encontra reciprocidade ou
quando se vé impedido de se aproximar de seu idolo. H4 neste caso, uma confusdo na cabeca
do fa, onde ele ndo distingue o que é ficgdo e o que é realidade. E uma loucura onde o fa
expressa o seu desejo de ser famoso, sair do anonimato e onde o idolo serve de modelo a ser
seguido. Principalmente porque, estar ao lado do idolo, pode servir de estratégia para que o fa
consiga seu intento: se destacar da massa.

Maria Claudia Coelho aponta para dois tipos de possibilidades quando o assunto € a
busca da fama pelos fas através dos idolos: “o fracasso (com sua associacdo a loucura e a
violéncia), que leva a morte, e o sucesso (com sua associacio a hipocrisia e a maldade ), que
leva a solidao.

Entretanto, ndo € necessdrio ser fa para que um idolo sirva de modelo de projecdo a ser

seguido pelo publico. No Brasil, independentemente de uma celebridade ter ou nao ter méritos
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ou talento, ela pode alcangar, sem problemas, a fama, e servir de modelo de projecio. E a
partir desta légica que vemos, a reboque deste processo, uma enxurrada de producdes
biogrificas. Em outras palavras, basta alcancar a fama que a celebridade ja tem motivos para
escrever uma biografia que ja vird predestinada ao sucesso.

Neal Gabler, em seu livro “Vida, o filme”50, citando o historiador Daniel Boorstin,
em seu estudo intitulado “The Image: A guide to Pseudo-Events in America, ressalta que “por
todos os lados o fabricado, o inauténtico e o teatral estavam expulsando da vida o natural, o
genuino e o espontaneo, a tal ponto que a prépria realidade se convertera em
encenacdo”.(p.11). Em outras palavras, Gabler, ao citar Boorstin, faz mencio a questdo que se
refere a alteracdo da realidade das biografias no sentido de transformar e/ou manipular a vida
das pessoas e/ou celebridades a ponto de torni-la um melodrama interessante para o publico
que ird consumi-la ou vivencid-la na forma de texto ou filme.

No sentido do publico/platéia viver a vida “real” das outras pessoas e/ou celebridades,

Gabler acrescenta:

“«

. a propria vida estava aos poucos se tornando um
veiculo de comunicacdo por direito prdprio, como a televisdo, o
rddio, a imprensa e o cinema, e que todos nds estdvamos nos
tornando ao mesmo tempo atores e platéias de um grandioso e
ininterrupto espetdculo - ... mais rico, mais complexo e mais
fascinante que qualquer outra coisa concebida para os veiculos de
comunica¢do convencionais. Em suma, a vida estava se
transformando num filme” (p.12)

Ao comparar a vida a um filme, Gabler ndo que dizer que a “vida imita a arte” —
apesar de ser também verdade — nem que a “arte imita a vida”. O que ele quer ressaltar é que
“avida ‘virou’ arte, de tal forma que as duas sdo agora indistintas uma da outra”(p.12).

A prova cabal desta afirmativa pode ser observada nos noticidrios e nos programas de
TV onde aquilo que Gabler chama de lifies ( fusdo de life + movie ), estdo inseridos no
“veiculo vida, projetados na tela da vida e exibidos pela midia tradicional, cada vez mais
dependente do veiculo vida”(p.12) .

Gabler se refere aos lifies como “os novos sucessos de bilheteria” e afirma que muitas

das vezes os lifies podem ocupar o espago das conversas didrias entre as pessoas por semanas,

50 GABLER, Neal. Vida, o filme. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1999.
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meses € anos enquanto que os programas de entretenimento comuns podem desaparecer de
cena, rapidamente.

Entretanto, ressalta Gabler, ndo sdo apenas “os lifies que fazem da vida um filme”. Ele
inclui, ai, a cultura do espetidculo observada na politica, religido, educagdo, literatura,
comércio, guerra e crime. Enfim, em tudo que foi e é transformado em g€nero de
entretenimento onde o lucro, advindo dos niveis de satisfacdo da audiéncia, determinam os
graus de oscilacdo da espetacularidade. Nesta vertente, Gabler complementa quando comenta
sobre a rapidez e o espectro com que a espetacularizacdo € feita pela midia: “Agindo como
um virus Ebola cultural, o entretenimento invadiu organismos que até havia pouco ninguém
imaginava que fossem capazes de fornecer divertimento”.(p.13)

Se por um lado os lifies servem como entretenimento, por outro se apresentam como
modelos de projecdo e, por conseqiiéncia, participes da formacdo identitdria do individuo,
indo ao encontro de uma necessidade social.

Neste sentido, Micael Herschmann e Carlos Alberto Messeder Pereira no artigo “Isso
ndo é um filme ? Idolos do Brasil Contemporaneo”, veiculado na Revista Lugar Comum, n°
11 p.45-59, ressaltam a funcdo pedagdgica das narrativas biograficas e acrescentam que
algumas delas tém o cardter “exemplar e/ou herdico”, enquanto que outras “sugerem estilos

de vida” ou, até mesmo, experiéncias no que tange a alteridade. Entretanto, ressaltam estes

autores que:

“...os significados que sdo associados as trajetorias de
vida publica sdo também em grande medida determinados pelo
agenciamento do publico, isto é, pelo que cada um elabora a partir
das narrativas biogrdficas. Assim, o que para muitos é uma trajetoria
herdica, para outros sugere estilos de vida ou mesmo a possibilidade
de contato com o outro. Alids, com a “crise de identidade”
contempordnea, nada impede que o mesmo individuo atribua sentidos
diferentes a uma mesma trajetoria de vida piiblica”. (p.48)

Em outras palavras, um dos efeitos da globalizacdo e da disseminacdo das formas
mediadas de comunicacdo foi, sem divida, a fragmentacdo da identidade e, neste contexto, a
identidade nao pode mais ser pensada como algo imutdvel. Devemos ter em mente que todas
as formas mediadas de comunicacdo contribuem para novas referéncias identitdrias que,

muitas das vezes, podem competir entre si. Neste momento, a Internet assume um lugar de

114



destaque na construc¢do e desconstrucdo do self a partir do instante em que podemos nos
desapropriar do nosso corpo bioldgico e assumir um cibercorpo e uma ciberidentidade.
Sherry Turkle em seu cldssico “Life on the screen. Identity in the Age of the Internet”

ja apresentava tais reflexdes conforme pode ser observado na citagdo abaixo:

“A internet converteu-se num laboratorio social
significativo para a realizagdo de experiéncias com as construgoes e
reconstrugoes do eu que caracterizam a vida pés-moderna . Na sua
realidade virtual, moldamo-nos e criamo-nos a nés mesmos. (...) os
MUDs — um novo tipo de realidade virtual social — proporcionam
mundos para uma interacdo social andénima, nos quais cada pessoa
pode interpretar um papel tdo proximo ou tdo distante da sua
identidade real quanto o desejar”. (p.265-271)

Embora a Internet permita a construcdo e/ou desconstru¢do do self a partir da
experiéncia de uma interacdo social an6nima, outras formas mediadas ndo precisam desta
interacdo social andnima mas, nem por isto deixam de se constituir numa fonte
incomensuravel de formacao identitéria.

E neste sentido que John B. Thompson, conforme vimos em capitulos anteriores e que
vale a pena ser citado novamente, contribui em seu classico “A midia e a M odernidade” Ed.
Vozes — Petrépolis — 1998, quando apresenta a natureza do eu (self) e a experiéncia cotidiana

num mundo mediado e parte do principio que:

“(...) os individuos dependem cada vez mais dos

proprios recursos para construir uma identidade coerente para si

mesmos. (...) o processo de formacdo do self é cada vez mais

alimentado por materiais simbdlicos mediados, que se expandem num

leque de opgoes disponiveis aos individuos e enfraquecem — sem

destruir — a conexdo entre a formagdo e o local compartilhado”.

(p-181)

Segundo o autor, o desenvolvimento da midia e a possibilidade que o individuo tem de
ter acesso as informacdes que vém de longe e que, por conseqiiéncia, podem enriquecer e
transformar o processo de formagdo do self, produzem “um novo tipo de intimidade”.

Intimidade esta, diferente daquela observada na interacdo face a face.

A esta nova intimidade advinda da mediacdo dos meios de comunica¢do, Thompson
denomina de “interacdo quase mediada”, visto que os individuos estabelecem esta relacdo sem

que haja, necessariamente, a reciprocidade.
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Neste sentido, este tedrico recorre a relacdo estabelecida entre fas e idolos para
explicar como se d4 esta “interacdo quase mediada” e de que forma tal relacdo pode interferir
na formacao do self e no cotidiano do individuo. Tais explicagdes poderao justificar o uso de
tantos idolos na campanha desenvolvida pela Rede Globo de Televisao, quando do aniversario
de 500 anos de Brasil e, por esta razdo, faremos um estudo mais acurado deste autor.

Thompson enumera quatro aspectos negativos trazidos pelo crescente papel dos
produtos da midia. O primeiro deles se refere a inculcacdo de mensagens ideoldgicas que,
dependendo de como serdo recebidas pelos individuos e aplicadas no contexto pratico de suas
vidas didrias, podem ser “incorporadas reflexivamente aos projetos de formacdo do self”.

Ilustrando seus argumentos, o autor acrescenta:

“(...) por exemplo, as concepcoes de masculinidade e
feminilidade, de identidade étnica, etc. — entdo as mensagens da midia
podem assumir um papel ideologico bastante poderoso. Elas se
tornam profundamente internalizadas no self e sdo expressas menos
em crengas e opinides explicitas, do que no modo como o individuo se
porta no mundo, no modo como se relaciona consigo mesmo e com os
outros e, em geral, no modo como entende os contornos e os limites
de si mesmo”.( p.187)

O segundo aspecto que o autor ressalta se refere “a dupla dependéncia mediada”.
Trata-se da relacdo existente entre o individuo e os produtos oferecidos pela midia onde, da
mesma forma que tais produtos acentuam a organizagdo reflexiva do self a partir das formas
simbdlicas mediadas, mais o individuo fica dependente dos ‘“sistemas da midia” sobre os

quais, ele ndo possui o controle. [lustrando este argumento, o autor cita:

“A entrada no sistema educacional, no mercado de
trabalho, no sistema de assisténcia social, etc. sdo possiveis
movimentos no projeto de vida a que um individuo pode aspirar, mas
as possibilidades de fazer estes movimentos sdo diversamente
distribuidas e dependentes de decisdes alheias. O acesso a estes e a
outros sistemas é governado por agéncias e processos que muitos
individuos dificilmente podem de alguma maneira
influenciar.” (p.187)

O terceiro aspecto negativo trazido pelo crescente papel dos produtos da midia com
reflexos negativos na formacdo do self se refere ao “efeito desorientador da sobrecarga
simbdlica”. Trata-se do excesso de materiais simbolicos disponiveis o que acarrreta a

necessidade de uma fonte de orientacdo. Sejam os criticos de cinema, por exemplo, ou
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individuos que orientam, com suas opinides pessoais — conselhos — outros individuos e que os
leva a decidir que materiais simbdlicos “devem ser assimilados ou rejeitados”.

Por fim, o quarto aspecto se refere a “absorc¢@o do self na interagdo quase mediada”.
Neste caso, o autor reafirma a existéncia de um novo tipo de situacdo interativa a qual ele
denomina de “interagdo quase mediada” e sobre a qual ele reconhece ser um recurso
importante na formacao do self sem, contudo, ser a Ginica ou a mais importante — outras fontes
devem ser consideradas como, por exemplo, familia, amigos, escola, religido, trabalho, etc.

Os materiais simbdlicos mediados atraem e se incluem no cotidiano dos individuos em
nivel de intimidade pessoal. Neste sentido, Thompson analisa um aspecto da interacdo quase
mediada que tem importancia para estes relacionamentos pessoais que surgem através da
midia. O primeiro deles se refere a intimidade com outros individuos que ndo compartilham o
mesmo espago-temporal. Ou seja, ha a intimidade do individuo com o personagem (atores,
atrizes, astros, estrelas e outras celebridades da midia) mas nio hd o carater reciproco desta
relacdo, como existiria na interacdo face a face. Neste caso, esta interacdo serviria, apenas,
como assunto para conversas rotineiras no cotidiano se nao fosse uma outra possibilidade
apresentada por este tedrico: o fato dessas relagdes ndo reciprocas de intimidade poderem
assumir um grau de importancia maior em alguns individuos de forma a redefinir outras
formas de interacdo didria. E nesta vertente que o autor retoma a questdo do fa, cuja origem

do termo advém da abreviatura da palavra “fanético”, e conclui:

“Ao proporcionar aos individuos meios de reconstituir
um relacionamento ou criar lagos, a tietagem tem muito a oferecer.
Dd aos individuos meios de drenar uma rica fonte de materiais
simbdlicos que podem ser usados para desenvolver uma relacdo de
intimidade ndo reciproca ou cultivar lagos, e que podem desse modo
ser incorporados reflexivamente no projeto de formagcdo do proprio
self. (...) Com esta fusdo do self com o outro, do mundo do fa com o
mundo da vida cotidiana, o individuo pode comecar a sentir que estd
perdendo o controle de sua vida”. (p.194-195)

Sem medo de errar, € por isso que a publicidade produzida e em grande parte das
acoes que foram empreendidas pela Rede Globo por ocasido das comemoracdes do
aniversario de 500 anos do descobrimento do Brasil, foram utilizadas as imagens de
celebridades no sentido de se buscar uma maior identificacdo do publico com a ideologia

pretendida pelos emissores/produtores dos materiais de divulgacao.
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A formacdo identitaria ou do self, como alguns autores preferem, estd cada vez mais
dependente dos meios de comunicacio do que do préprio cotidiano dos individuos. E claro
que as mediacdes da familia, amigos, do bairro, da escola, do trabalho, etc, também tém
importancia e que a midia ndo € vila, por si e em si, como querem nos fazer crer alguns
tedricos.

Entretanto, abre-se um caminho para uma nova discussdo: até que ponto hd a
imbricacdo entre midia e sociedade ? Em outras palavras, os produtos simbdlicos oferecidos
pela midia ndo sdo exatamente os mesmos que a sociedade deseja ter ?

Estamos certos que sim. S6 existem idolos e celebridades porque existem individuos
que desejam consumi-los.

As diversas formas de relacdo entre fas e celebridades vistas anteriormente nos
remetem a justificativa do uso de celebridades no sentido de capitanear esforcos que tratam,
de perto, o sentido de cidadania e identidade nacional. E foi neste sentido, que a Rede Globo,
na sua comunica¢do por ocasido das comemoracdes do aniversdrio de 500 anos de Brasil,
trabalhou, com toda a sua forca na construcao de celebridades, com a imagem dos principais
idolos brasileiros, fossem eles atores, atrizes, cantores, apresentadores de telejornais,

repoOrteres, etc.
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8 - A Identidade Nacional na celebracao dos 500 anos do
descobrimento do Brasil: O cenario jornalistico apresentado pela
midia.

Todas as comemoragdes dos 500 anos da descoberta do Brasil nos pareceram um
campo fértil para se analisar os discursos no nivel da producgdo de sentidos, no que tange a
idéia de brasilidade e identidade nacional. Diversas atividades pontuaram as comemoragdes: a
exposicao itinerante Brasil + 500, festas em diversos pontos do Pafs, semindrios para a
discussao dos caminhos a serem trilhados pelo Brasil, passeatas, missas, manifestacdes, etc.

Entretanto, nossa anélise recaird sobre uma dessas acOes as quais, pela for¢a do uso da
maquina mididtica, nos pareceu mais relevante, principalmente por sua duracdo. Destacamos,
nesse momento, o Projeto Brasil 500 anos empreendido pela Rede Globo de Televisao, que
teve duracdo desde o primeiro dia de 1998 e foi até o dia 26 de abril de 2000 e que a diretora
geral da Rede Globo — Marluce Dias da Silva — declarou, ingenuamente, que ousava “pensar
que sem esse trabalho os nossos 500 anos pouco teriam sido lembrados™(p.3). Prepoténcias a
parte, conforme pudemos inferir, paralelamente as acdes da Rede Globo vimos diversas acdes
e manifestacdes que ocuparam um grande espago da midia nacional, seja de forma elogiosa ou
no formato de duras criticas por parte dos jornalistas e da sociedade brasileira em geral.

Consideramos prudente, antes de fazer a andlise dessas acdes do Projeto Brasil 500 da
Rede Globo, apresentar o cendrio em que tais acdes se desenrolavam. Diante disto e a fim de
contextualizar a insercdo desse projeto da Rede Globo como parte integrante, ndo oficial, de
uma série de outras atividades que, notadamente, aconteceram no mesmo periodo,
recorreremos as reflexdes feitas pelos tedricos Micael Herschmann e Carlos Alberto M esseder
Pereira em seu texto “E la nave va... As celebragdes dos 500 anos do Brasil. Afirmacgdes e
disputas no espaco simbdlico” !

Segundo a andlise destes autores, a festa em comemoragdo aos 500 anos de
descobrimento do Brasil que deveria se transformar em algo que reafirmasse/(re)construisse

uma imagem de “nacdo brasileira” acabou por nao ter tido o resultado esperado pelo Governo.

> HERSCHMAN, Michael e MESSEDER, Carlos Alberto (orgs). Midia, Memoria e Celebridades Rio
de Janeiro: E-papers, 2003. p135.
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Foi feita uma comemoragdo a partir da leitura do poder publico e ndo um festa que
pudesse compreender/incluir todos os segmentos da populagdo brasileira. Assim, os autores
relembram que a festa foi marcada pela reacdo de diversos movimentos sociais. Incluem-se ai,
as criticas e disputas de grupos sociais minoritarios, como por exemplo, indios, sem-terra e
representantes do movimento negro que, com razao, aproveitaram-se da oportunidade e da
possibilidade de ter “voz” para elencar e colocar em discussao “a violéncia e as desigualdades
sociais produzidas ao longo desses 500 anos”(p.136). Diante disto e neste periodo, a palavra
exclusdo foi a mais utilizada pela midia “e tomou conta da festa, programada, ao contrario,
para ser um evento de exaltacdo da unidade e identidade nacionais”(p.136)

Citando o historiador José Murilo de Carvalho quando este se refere ao fato de que as
comemoragdes oficiais dos 500 anos guardam muita semelhanca com as ocorridas em 1922
por ocasido do centendrio da independéncia, os autores entendem que a intencdo do governo
foi a de reproduzir uma férmula semelhante as “celebracdes nacionais™ ocorridas no passado
historico brasileiro. Em outras palavras, com “pouca participacdo popular, de grande
repercussio no plano simbdlico e durante as quais os conflitos ndo se evidenciariam com tanta
intensidade.(p.137). E foi essa tultima caracteristica que diferiu as outras celebracdes das
comemoragdes de 500 anos.

A partir da contestacdo das “minorias” evidenciadas durante a comemoracao oficial é
que Herschmann e Messeder indicam que, de alguma forma, pode estar existindo uma crise na
idéia de “nacdo brasileira” e, quem sabe, a idéia de nacdo como um todo, conforme descreve o

texto abaixo:

“Mais uma vez, foi possivel observar a intensa
controvérsia gerada por iniciativas que tentam afirmar e/ou veicular
imagens de Brasil produzidas com o objetivo de recobrir o ‘conjunto
da nagdo’ bem como o quanto a identificacdo com essas imagens é
um processo complexo tanto do ponto de vista da dindmica social dos
diferentes  segmentos  sociais  quanto de  seus  universos
simbolicos”.(p.137)

Assim, para os autores, as retdricas nacionais ndo sdo mais aceitas pela sociedade
brasileira como, talvez, seriam aceitas no passado. Hoje, a cada dia que passa, a sociedade se

organizar mais e surgem outras minorias além das €tnicas, sexuais, politicas, etc. que, a0 nao
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se identificarem com o discurso hegemodnico sobre o nacional, comecam a evidenciar suas
causas.

Na contramio desta realidade descrita acima, todas as acdes oficiais empreendidas
pelo Estado para a celebragdo se dirigiam a antigas retdricas como ideais de unificacdo, de
construcdo da idéia de nagdo e etc., e apontavam para palavras como “liberdade, fraternidade
e igualdade” e que hoje, a partir dos movimentos separatistas, das questdes nevrélgicas dos
conflitos e injusticas sociais, ndo sdo mais aceitas, pelo menos no plano simbdlico. Em suma,
a celebracdo oficial privilegiou o “legado europeu”, esqueceu de incluir os excluidos (negros,
indios e pobres) e o que deveria ser uma festa de reforco dos “mitos de fundacdo da nagdo” e
da sociedade brasileira, como a democracia racial, a cordialidade do povo brasileiro, sermos
abencoados por Deus, etc., se transformou em um verdadeiro fracasso.

Finalizando seu pensamento, os autores recorrem a Gerard Namer, em seu livro
Mémoire et Societé, para evidenciar a principal questdao que surgiu apos todos os conflitos que
envolveram as celebragdes: trata-se da constru¢do da memoria nacional.

Nesta vertente, os autores salientam que ao pensarmos a memodria ndo podemos nos
limitar as “préaticas individuais ou grupos de recordacdo”. Deveremos pensar, também, na
memoria coletiva que, a partir da construcdo de grandes narrativas e que se encontram
alicercadas no passado, s@o elevadas a condicdo de memoria nacional.

Diante disso e recorrendo mais uma vez a Namer, os autores destacam que criticar de
forma negativa ou celebrar a festa dos 500 anos pode se traduzir, para diferentes grupos
sociais e instituicdes construir uma ‘“memoria-mensagem’” que pode ser caracterizada como a
“vontade de difundir, conservar, manter ou renovar uma memoria, costumes ou
tradigdes”(p.149).

Assim, concluem os autores, “as autoridades perderam a oportunidade de reinventar a
tradi¢@o de celebrar a ‘nacgdo brasileira’” por ndo terem incluido a participagdo mais efetiva do
povo brasileiro.

Se, por um lado, a celebracdo oficial do governo pode ser considerada como vexatdria,
pode a Rede Globo de Televisdo ter contribuido, de alguma forma, para a (re)afirmacdo do

idedrio de identidade nacional e para o reforco do sentimento de pertencimento do povo
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brasileiro a esta nacdo que denominamos de Brasil, a partir das acdes empreendidas por
ocasido da celebracdo de 500 anos de descobrimento?

E nesta vertente que estaremos, a partir de agora e ja devidamente fundamentados
teoricamente, nos remetendo a andlise das acdes empreendidas pela maior rede de televisao

brasileira.
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9. O Projeto Brasil 500 anos da Rede Globo de Televisao

No periodo compreendido entre os anos de 1998 e 2000, a Rede Globo iniciou uma
série de acdes, que incluiram shows, debates, semindrios, etc., que visavam chamar a atencio
do publico para uma data/marco importantissimo e representativo da construcdo da identidade
nacional. Tratava-se dos 500 anos de descobrimento do Brasil que, curiosamente, levou esta
emissora a capitanear/desenvolver uma série de eventos e permitir a visibilidade desta data em
todo territdrio nacional.

Vale lembrar, que a identidade nacional foi transformada, a partir da comercializagao
das cotas de patrocinio do Projeto Brasil 500, em mercadoria altamente rentdvel e ao gosto do
“fregués”. Cabe ressaltar que todo o Projeto foi patrocinado pelas empresas Itad, Parmalat,
Telemar, Petrobras e pelo Governo do Estado da Bahia, que tomou para si a responsabilidade
desta festa pelo fato de os colonizadores portugueses terem desembarcado em suas terras.

Diante disto, uma série de acdes foram empreendidas no sentido de ndo deixar que a
memoria do brasileiro esquecesse que o dia 22 de abril de 2000 era uma grande data a ser
comemorada. E, evidentemente, neste dia a Rede Globo culminaria suas agdes com um
grande espetdculo, tentando deixar registrado na memoria coletiva a sua importancia enquanto
veiculo de cobertura nacional. Devemos recordar que o ano de comemoracio dos 500 anos de
descobrimento do Brasil trazia com si uma outra questdo: a virada do século que,
simbolicamente, poderia representar o inicio de uma nova era. De um (re)descobrimento. De
um novo Brasil.

Assim, o calenddrio desenvolvido pela emissora previu agdes atingindo trés focos
principais: a festa, a (re)atualizacdo da histdria e acdo educacional “Amigos da Escola”, que
se desdobrava em uma série de outras pequenas agdes dentro do campo da educacio.

A primeira a¢do apresentada pela Rede Globo foi, na passagem do ano de 1997 para
1998, colocagdo em funcionamento de um reldgio, na cidade de Porto Seguro, que contava
regressivamente os dias até 22 de abril de 2000. No momento em que foi acionado faltavam
843 dias para a data da comemoracdo. Em seguida a esse primeiro reldgio, més a més foram

instalados 28 relogios em cada capital do Brasil e em Brasilia. Ao empreender essa acgdo, a
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intencdo da Rede Globo foi a de marcar, com esses relégios, o “simbolo da unidade nacional,
para selar o compromisso de todos com um Pais melhor”.”

Esta acdo nos remete a questdo da temporalidade, conforme visto em capitulo anterior.
Trata-se da aceleracdo do tempo, em que o presente buscou a reconstituicdo do passado, de
forma a produzir um sentido de constru¢cdo de um novo Brasil e atualizar a memoria do povo
brasileiro para que nio se esquecessem de que no dia 22 de abril de 2000 seria uma data que
deveria estar na lembranca de todos. Em suma, esta data representaria no presente o inicio da
(re)construcao do Brasil, portanto futuro e, evidentemente, alicercado a partir do passado.

Assim, a coloca¢do dos relégios continha uma forte carga ideoldgica que apontava
para o futuro e ndo mais para o passado. Em verdade, ndo estdvamos comemorando uma data
passada e sim, um marco para o futuro do Brasil. Comemoramos, em udltima hip étese, o futuro
do Brasil e ndo os 500 anos de descobrimento. Somou-se a isso, a carga simbdlica contida na
chegada de um novo milénio que ratificou a expectativa de um futuro promissor para o Brasil.
Talvez a virada do milénio tenha tido uma carga simbdlica maior para a populagcdo do que as
proprias agdes comemorativas dos 500 anos de descobrimento.

A segunda acdo empreendida foi o encarte, nos principais jornais do Pais nos dias 19 e
20 de marco de 1998, de um formuldrio que deveria ser respondido pela populacido e que,
além de conter informagdes sobre o Projeto Brasil 500, continha a pergunta “Como se muda o
Paifs através da educacdo?”’. Como retorno, 40 mil pessoas responderam com suas sugestdes
de como melhorar o ensino fundamental e a pesquisa, segundo a Rede Globo, revelou o
desejo de mudanca e de participacdo da sociedade na (re)construcdo do Brasil através da
educacdo.

Neste caso, podemos afirmar que hd muitos anos a Rede Globo vem se colocando
como marco de mudancas do Pais, especialmente, no que tange a educacdo. Exemplo claro
disso, foi o lancamento de programas como o Telecurso de primeiro e segundo graus, o Globo
Ecologia e outros, onde esta emissora comecgou a construir a idéia de que sé se muda um pais
a partir da educacdo. A pergunta formulada ainda induz/reafirma esta perspectiva de que o

pais s6 mudaria “através da educacdo”. O conceito “educacdo” hoje, faz parte do senso

%2 Revista Memérias Projeto Brasil 500 anos
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comum. Nao raro, quando nos sdo apresentadas pesquisas de opinido publica que apontam o
futuro do Pais, a educacdo sempre ocupa lugar de destaque. Assim, solicitar a participagdo de
todos nesta drea €, sobremaneira, tornar o publico cimplice engajado na causa abragada pela
Rede Globo. Entretanto, se observarmos o retorno informado pela emissora, o que
representam 40.000 respostas em um universo populacional de 180 milhdes de brasileiros?
Que desejo de participac@o da sociedade, conforme preconizou a emissora, € este? Esta acdo,
talvez tenha sido proposta como forma de servir de discurso da mesma no engajamento da
sociedade. De afirmar que a sociedade estava toda mobilizada no sentimento de mudanca da
na¢do, a partir da educacao.

Continuando suas ac¢Oes, durante os meses de abril € maio de 1998 foram organizados
cinqlienta e quatro semindrios regionais € que pontuaram a terceira acdo empreendida. Tais
semindrios objetivaram levantar os problemas e as necessidades da drea educacional em todas
as regioes do Pais e contou com a participacdo de dez mil educadores, universitarios,
empresarios e especialistas. Podemos imaginar a média de cento e oitenta e seis pessoas por
semindrio, nimero muito baixo para um evento promovido pela Rede Globo e com a
envergadura de um projeto de mudanga educacional brasileira. Simultaneamente aos

Semindrios Regionais e no més de abril de 1998, foram apresentadas outras agoes:

e nos dias 14 e 15 ocorreu o Seminario Internacional “Como se muda um Pais através da
educacdo”. Tal semindrio aconteceu no Parlatino do M emorial da América Latina, em
Sdo Paulo, e contou com a discussao, reflexdo e debates de especialistas do Brasil e do
Exterior. Tal semindrio foi aberto a populacdo e contou com um publico de mais de

duas mil pessoas.

e No dia 25, foi realizado em Sao Paulo, na drea de concentra¢do do Sambddromo do
Anhembi, o primeiro mega-show para simbolizar o inicio do Projeto. A cenografia
homenageava negros, indios e brancos, as etnias que formaram o povo brasileiro e
esse show foi transmitido em rede de televis@o para todo o Brasil. Esse espetéculo teve
um publico de cinqiienta mil pessoas e, pela primeira vez, foram utilizados efeitos em

computacdo grafica gerando imagens como a da bandeira brasileira cobrindo a platéia.
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Ao final do show, que contou com cantores do porte de Daniela Mercury, todo o

elenco cantou, junto com o publico, o0 Hino Nacional.

e A partir do més de abril, foi empreendida a campanha Reforma das Escolas onde, com
o estimulo as comunidades de todo o Brasil, 33 escolas foram reformadas através de
mutirdes, beneficiando trinta e cinco mil estudantes. Esta campanha contou com a
adesdo de centenas de InstituicOes, entre empresas, ONG’s, 6rgdos publicos e

associacdes comunitarias.

N3ao restam dividas de que, nesta fase do projeto Brasil 500 anos, a acdo de maior
repercussao e que conseguiu sensibilizar a maior parte da sociedade foi 0 megashow em Sao
Paulo. A participagdo foi expressiva: cinqiienta mil pessoas. Ainda analisando
quantitativamente, a reforma de trinta e trés escolas e o beneficio de trinta e cinco mil
estudantes nao tem nenhuma representatividade na medida em que, somente no municipio do
Rio de Janeiro, possuimos mais de 1.100 escolas publicas de primeiro grau e com mais de
setecentos mil estudantes, dados referentes a 2004. Cabe observar que todas as metas
estabelecidas pela emissora dependem, visceralmente, de uma atitude/resposta da sociedade.
De um atendimento a um comando. Em verdade, os compromissos ndo sdo da Rede Globo e
sim, da sociedade.

Com relacito ao Megashow, é isso que a Rede Globo sabe fazer de melhor:
espetacularizar os eventos reafirmando sua posicdo de exceléncia na organizacdo e no uso da
tecnologia de ponta. Como vimos anteriormente e, por esta razdo, nos detivemos no estudo da
“democracia racial” brasileira especialmente no que tange a raca negra, este show, apesar de
seu cendrio alusivo as trés ragas, apresentou um Brasil bicolor, em relacdo as suas atragdes
artisticas: branco e negro, com predominancia negra. Constando que a maioria da populag@o
brasileira € constituida de negros/mesticos.

Tal evento visou, além de marcar o inicio para o grande publico do envolvimento, do
“compromisso social” da Rede Globo, reafirmar o mito de que somos um Pais sem
discriminag@o racial e que, em ultima andlise e a partir da miscigenacdo racial, somos um Pais

“negro”.

126



O uso dos efeitos especiais € que possibilitaram a colocacdo da bandeira nacional
sobre a platéia e que sé podia ser percebido pelo telespectador que assistia ao evento em seu
aparelho de televisdo, levou a dois pensamentos. O primeiro deles, a surpresa do uso da
tecnologia e que “sé podia ser a Globo” — também emissora nacional -, reafirmando sua
posicio de lideranca na mente do publico e o segundo deles e a partir do uso de um simbolo
emblemdtico da identidade nacional — a bandeira nacional -, reforcar o sentimento de
pertencimento a nagdo brasileira.

Culminado o evento, outro simbolo emblematico e causador de comog¢ao, foi cantado
o hino nacional por todos os artistas, reafirmando que apesar de suas cores diferentes, todos
sdo brasileiros e ndo fazem nenhuma discriminagdo racial. O uso de suas imagens como
celebridades brasileiras serviam de modelo de projecdo para milhdes de brasileiros que, em
estando em suas casas, podiam acompanhar este show transmitido por 20 cameras e em som
estéreo surround.

Ainda no ano de 1998, foi realizado no dia primeiro de julho o langamento do Projeto
no exterior. A partir da cessdo, por parte da FIFA, da utilizagdo do estadio “Parc de Prices”,
onde estavam sendo realizados os jogos da Copa do Mundo, foi realizado o show “Coragdo
Brasileiro” que reuniu mais de 50 artistas brasileiros e contou com a co-producio do clube
francés Paris St. Germain. Vérias personalidades do futebol estiveram presentes, como Pelé e
Jodo Havelange que, nesta ocasido, receberam o troféu “Coracdo Brasileiro”. Entre os artistas
participantes, estavam Gilberto Gil e Daniela M ercury.

Neste caso, mais um espetdculo da Rede Globo: um show realizado em um estidio de
futebol no local onde o jogo da final da Copa do Mundo de Futebol tinha acabado de ser
realizado: o estadio Parc de Princes, em Paris. Neste momento, duas caracteristicas do
nacional estavam se imbricando: misica e futebol. A utilizacdo de celebridades dos dois
universos reafirmavam o poderio/supremacia brasileira, no contexto mundial, constituindo
uma idéia de nacao forte e soberana.

Continuando o Projeto, nos meses de setembro e outubro de 1998 foram realizados
sete workshops, em locais onde ja estavam sendo desenvolvidos projetos voltados para a
educacdo, apresentados pela jornalista Monica Waldvogel e que foram transmitidos pelo

Canal Futura para que um publico maior pudesse participar. Nestes workshops, professores,
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especialistas e empresarios discutiram as prioridades do ensino com a presenca dos pais,
alunos e representantes comunitdrios. Foram abordados sete questdes prioritdrias: gestao
escolar, aceleracdo escolar, valorizacdo do professor, educacdo para valores, empresas e
educacdo, voluntariado e, por fim, a participacdo da familia. Os workshps obedeceram ao
cronograma abaixo:

o (4 de setembro, Belo Horizonte - MG

11 de setembro, Sdo Luis - M A

e 18 de setembro, Curitiba — PR

e 25 de setembro, Sao Paulo — SP

e (2 de outubro, Rio de Janeiro — RJ
® (09 de outubro, Porto Alegre — RS

e 16 de outubro, Campinas — SP

Enquanto ocorriam os workshops, uma campanha foi ao ar com artistas da Rede Globo
divulgando as sete questdes abordadas nos workshops. Os artistas que protagonizaram a
campanha foram: Xuxa, Edson Celulari e Cldudia Raia, Toni Ramos, Angélica, Paulo José,
Suzana Vieira e Fédbio Assump¢ao.

De certo que nesta a¢do o que pode ter tido visibilidade foi, sem sombra de dividas, a
campanha publicitdria veiculada na Rede Globo e protagonizada por celebridades da propria
emissora. A transmissdo dos eventos pelo Canal Futura em pouco deve ter contribuido para a
visibilidade do projeto. No Brasil, as televisdes por assinatura possuem uma baixa audiéncia,
quando comparadas com os canais abertos. Assim, uma série de comerciais protagonizados
por idolos da massa brasileira reafirmava que todos, sem excec¢Oes e inclusive os artistas,
estavam/ou deveriam estar envolvidos com a questdo da educacdo e com a constru¢do de um
novo Pais, desta vez, mais igualitério e sem grandes distin¢des de oportunidades.

No més de novembro de 1998 foi lancada a campanha “Professor do més” onde,
durante um ano e meio e todos os domingos no programa Fantdstico, o publico pdde
acompanhar a Homenagem do Brasil 500 anos a mais de um milhdo e seiscentos mil
professores que lecionam no ensino fundamental. O quadro, nesse programa, valorizava o

trabalho desses profissionais apresentando casos em que o professor superava as dificuldades
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da sala de aula com criatividade, amor e determinacdo. No total, 17 professores foram
homenageados e receberam, como prémio, uma caderneta de poupanca com R$ 5.000,00
(cinco mil reais) e um computador.

Esta acdo foi a primeira que envolveu protagonistas ou personagens que vinham do
povo. Eram cidaddos como qualquer um poderia ser e que criavam a sensacdo de que a
campanha estava valorizando “gente comum” e cujo apelo emocional, o professor pobre e que
vence dificuldades para realizar o seu trabalho, valorizava aquele personagem que todos
reconheciam sua vocacdo altruista, apesar do poder publico ndo se fazer presente. Para a
maior parte da populacio brasileira, uma “caderneta de poupanga” — ideal de todos — no valor
de R$ 5 mil reais, se traduzia em um grande reconhecimento por varios anos dedicados a
atividade da educacdo. Era, portanto, a Rede Globo valorizando os brasileiros em um lugar
que deveria ser ocupado pelo Estado.

Em dezembro de 1998, a apresentadora Angélica comandou uma campanha de
estimulo a leitura onde, com o apoio de cinco mil voluntdrios em 800 cidades brasileiras,
foram arrecadados mais de dois milhdes de livros que foram encaminhados para escolas e
instituicdes carentes. O ponto alto dessa campanha foi o show da apresentadora que, em 48
horas gerou o resultado descrito acima.

Nesta acdo, mais um show, desta vez comandado por um idolo de programas infantis,
que visava arrecadar livros para escolas. Conforme andlise anterior quando pontuava que o
que a Rede Globo fazia de melhor eram suas producdes e se utilizando de sua forca enquanto
rede mididtica, o uso da celebridade foi o que sensibilizou o publico para a obtencdo dos
resultados alcancados. Resultados esses que, diga-se de passagem, ndo podem ser
considerados expressivos, visto que estavam envolvidos cinco mil voluntdrios em 800
cidades. Pela média, podemos considerar que cada cidade doou, aproximadamente, 3 livros.
Algo bastante inexpressivo.

O Projeto Brasil 500 também esteve presente na passagem do ano de 98 para 99.
Houve a participacdo da Rede Globo no espetaculo da queima de fogos em Copacabana.

Apesar de a emissora incluir esta acdo em seu Projeto Brasil 500 anos, em nada tal

acdo se vinculou a isso, se ndo pelo uso da forca mididtica que, ao associar sua participacdo a
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um evento tradicional da Cidade do Rio de Janeiro, divulgou/reafirmou sua posi¢do como
uma emissora situada nesta cidade.

Em janeiro e fevereiro de 1999, portanto durante o recesso escolar, a Rede Globo
exibiu mensagens publicitdrias de incentivo a leitura na sua programacdo. A campanha
Leitura nas Férias divulgou a importancia da participagcdo da familia e da escola no despertar
da leitura em criancas e adolescentes. Nessa campanha, também foi utilizada a apresentadora
Angélica.

Neste caso, mais uma mostra da responsabilidade social da Rede Globo com a
(re)construcao do Brasil, sem que guardasse, pela compreensido do publico, nenhuma relacido
com os 500 anos de descobrimento. Tal campanha poderia ser produzida a qualquer pretexto,
principalmente, em um periodo de baixa no nimero de anunciantes da emissora e de recesso
escolar. E, novamente, a emissora se apropria da imagem de um icone da sua programacdo
infantil para reafirmar/dar credibilidade quanto a importéancia da leitura.

Durante a IX Bienal Internacional do Livro, e mais precisamente no dia 21 de abril de
1999, foi realizado o semindrio “A Importancia da Leitura na Educagdo”, promovido pelo
Projeto Brasil 500, e reuniu professores, escritores de literatura infanto-juvenil e editores para
debater métodos de incentivo a leitura. Mais de 700 professores de ensino fundamental da
Rede Publica do Rio de Janeiro participaram desse evento.

Mais uma acdo que ndo permitia a visibilidade para o grande publico e, portanto, ndo
contribuiu para o reforco da identidade nacional.

No dia 22 de abril de 1999 foi dado o inicio a uma campanha que foi ao ar até o dia 22
de abril de 2000 e que era composta de 366 vinhetas que eram exibidas, diariamente, antes
dos principais telejornais da Rede Globo. Foram mensagens protagonizadas por
personalidades, artistas e cidaddos comuns que faziam a contagem regressiva para o dia do
aniversario de 500 anos de Brasil e levavam uma mensagem de otimismo e esperanca para o
publico. No dia do aniversario, a cantora Nana Cay mmi fechou a série, cantando um trecho da
letra do Hino Nacional na melodia do “Parabéns pra vocg”.

Nesta acdo, a temporalidade volta a cena e, com ela, a atualizacdo da memdria quanto
ao fato de que o futuro estd chegando. Tal acdo reafirmava, ainda, o compromisso de todos os

brasileiros com o futuro, visto que foram utilizadas mais de 300 pessoas protagonizando este

130



esforco de comunicacdo. De pessoas famosas a andnimos, e portanto, uma campanha que
incluia os excluidos sociais, todos comunicavam mensagens que, por serem de otimismo e
esperanca, se remetiam ao futuro do Brasil. Implicitamente, estdvamos prestes a comemorar o
futuro e ndo a comemoragao, no presente, de algo do passado.

Novamente, o hino nacional foi utilizado no afi de aumentar o sentimento de
brasilidade, visto que foi ao ar no dia 22 de abril de 2000 e, portanto, na data em que se
comemorou os 500 nos de descobrimento.

Em abril de 1999 também foi lancada a série “M omento 500 anos” onde, durante doze
meses, o telespectador podia ver a origem histdrica de varios aspectos da vida brasileira. Esta
série de 52 episddios visou despertar no publico o sentimento de fazer parte desta grande
nacdo e transmitiu a mensagem de que todos podem ajudar na constru¢do de um futuro
melhor para o nosso Pais. Todo o contetido dos programas foi, também, disponibilizado ao
publico no site do Brasil 500 anos, colocado no ar, pela Rede Globo (www.brasil500.com.br).
A partir do dia 22 de abril a pagina da internet destinada ao Brasil 500 passou a ser atualizada
semanalmente. Este site continha temas ligados a educagdo e o usudrio podia tirar dividas e
encontrar informacgdes detalhadas das agdes que foram empreendidas pelo Projeto Brasil 500
além, evidentemente, de poder consultar documentos e imagens histdricas. A média mensal de
acessos foi de 15 mil.

Novamente, a mdaquina mididtica esteve a disposicdo no sentido de atualizar a
memoria da sociedade em relacdo aos fatos ocorridos no passado. A disponibilizacdo de tais
programetes pela web, ainda criou o sentido de atualidade, a partir do momento em que fatos
ocorridos no passado estavam disponiveis para o acesso, a partir do uso de uma ferramenta
altamente comprometida com o presente e o futuro. Era a histéria do Brasil reeditada para as
novas tecnologias da comunicacdo. Estes programas foram apresentados pela jornalista
M onica Waldvoguel o que os conferia credibilidade a partir do tom jornalistico, e portanto
factual, empreendido.

No periodo de 10 a 14 de maio, portanto na semana em que € comemorada a aboli¢ao
da escravatura, foi realizado o Festival de Cultura Afro-brasileira que promoveu exposicoes,
encontros académicos e debates sobre a heranga cultural africana. Durante uma semana,

escolas publicas, universidades, ruas e centros comunitdrios de Salvador/BA vivenciaram a
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cultura negra, observando a sua importancia na formacdo do povo brasileiro. O conteudo dos
encontros visou a ampliacdo da consciéncia de cidadania e a reflexdo sobre as origens do
povo brasileiro. O Festival gerou a implantacdo de diversas acOes nas escolas publicas do
Estado da Bahia.

Este Festival de Cultura vem ao encontro do discurso oficial do governo brasileiro
que, durante todo o periodo das celebracdes, buscava evidenciar a mesticagem da populacdo
brasileira — principalmente no que tange o branco e o negro — sem, contudo, considerar a
emergéncia das novas geracdes de brasileiros que sdo os filhos de imigrantes alemaes,
italianos, japoneses, entre outras nacionalidades. Em verdade, era a Rede Globo (re)afirmando
o discurso politico oficial e inculcando na memoria a idéia de na¢do “imaginada” sobre o pilar
do chamado “mito das trés racas”. Sem, contudo, apresentar uma das trés ragas, o indio, que
afinal de contas e como a histdéria registra, era o habitante destas terras na ocasido do
descobrimento.

No dia 15 de maio, portanto apds o fechamento dos trabalhos do Festival de Cultura
Afro-brasileira, a Rede Globo promoveu e produziu o primeiro show temadtico, intitulado
“Mama Africa”, que contou com a participacio de artistas nacionais, como por exemplo
Carlinhos Brown e Jorge Benjor, e estrangeiros, além de alguns grupos culturais da Bahia.

O show aconteceu no Farol da Barra, em Salvador, teve um publico estimado em 100
mil pessoas e foi televisionado para todo o Brasil. O objetivo da Rede Globo na producio de
um “grand finale” para o Festival de Cultura Afro-brasileira foi o de estimular a celebracdo
das raizes negras na constituicdo da populacdo brasileira.

Tal evento, mais um show de entretenimento para o grande publico, apenas ratificou o
que havia acontecido no Festival de Cultura Negra, se nao fosse pela fantasia estereotipada
que o cantor baiano Carlinhos Brown estava usando: um cocar de indio, simbolizando a
participacao deste na composicdo da sociedade brasileira. Vale lembrar, que este show
ocorreu no Estado da Bahia, terra esta onde os portugueses desembarcaram por ocasiao do
descobrimento e onde o Brasil é conhecido como negro. Onde o discurso oficial dominante
aponta para o fato de que “todos” na Bahia ou s@o negros ou possuem ‘“‘sangue negro”
advindo da miscigenacdo das duas ragas — branca e negra. Foi mais uma acdo que visou criar

a identidade racial brasileira como negra.
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No dia 8 de agosto de 1999 foi lancada no programa Fantdstico, pelo ator Toni Ramos,
a musica-tema do Brasil 500. Essa cancdo, foi interpretada pelo cantor Milton Nascimento e
contou com a performance de 80 criancas. A intencdo da Rede Globo em criar uma musica-
tema para o Projeto foi a de tentar popularizar as mensagens em prol da educacdo. Vale
lembrar que em nenhum momento a letra da musica sugere algo relacionado a educagao,
apesar dos grandes investimentos feitos nesta drea, no que tange as acdes do Projeto Brasil
500.

A letra da musica dizia:

“Caravelas ao mar,

Velas ao vento.

500 anos,

Nosso momento.

Brasil, Brasil.

Descobrir que o Brasil parece um coragao.
Descobrir que o Brasil € uma grande nagao.
O melhor lugar para viver € aqui,

M as nio foi Cabral,

Fui eu que descobri.

Brasil, vocé € lindo,
500 anos te descobrindo.

Brasil”.

Tal canc¢io ndo foi utilizada mais, se ndo no dia do lancamento no programa dominical
da emissora. Chamamos a aten¢@o para o cantor escolhido para interpretar a musica: Milton
Nascimento que, além de ser negro, o que o destacava em um cendrio tomado pela cor branca,
atinge, apenas, as elites dominantes e ndo se insere no gosto popular. O ritmo da musica,
também, ndo se inscrevia naquilo que poderiamos denominar de gosto das massas. Portanto,

talvez sejam essas as razdes que tenham levado a cancio ao absoluto fracasso.

133



Também no dia 8 de agosto e no mesmo programa, foi lancada a campanha “Criangas
na Educacdo” visando reforcar os objetivos do Projeto Brasil 500 Anos. Ao todo, foram
produzidas 12 vinhetas com mensagens de estimulo a um comportamento pré-ativo da
populacdo com relacdo a educacdo. Todas as vinhetas foram protagonizadas por criangas que
diziam frases como: “Eu ndo sei o que vou ser, mas vou ajudar o Brasil”, “ O Brasil tem que
fazer bonito na educacdo” ou “M amae tem razao, estudar € a solugdo”.

Esta acdo novamente reafirma o “mito da democracia racial” brasileira, na medida em
que se utilizava de criancas de todas as etnias: japonesas, negras, brancas, etc., reafirmando
que o Brasil é um Pais de origem mestica, multirracial e multicultural. Além disso, o uso de
criangas protagonizando esta campanha criou uma identificagdo imediata com outras criangas
sedimentando, assim, a opinido/discurso da Rede Globo quanto ao futuro do Pais estar
vinculado, diretamente a questao da educacao.

No dia 16 de outubro de 1999 e durante a 14* edicao do programa Crianca Esperanca
foi lancada a campanha “Amigos da Escola”. Esta Campanha , que ainda se encontra em
andamento nos dias de hoje, foi implementada visando contribuir para a melhoria do
desempenho dos alunos nas escolas publicas brasileiras, através de parcerias e do trabalho
voluntédrio dos cidadaos. Com o apoio do “Comunidade Soliddria”, esta campanha interage
com as escolas de ensino fundamental, incentivando iniciativas complementares as atividades
pedagbgicas. Seu foco de atuacdo prevé: a gestdo escolar, reforco e estimulo a leitura, artes e
esportes, saide e qualidade de vida e, por fim, instalacdes e equipamentos. Como primeiro
passo na estratégia de sua implantacdo, a Campanha travou contato com as 60 mil escolas do
Pais que possuem associacdo de pais e mestres. Em seguida e depois de preparar as
Instituicdes de ensino, foi lancada a campanha de mobilizacdo dos voluntarios. Durante o seu
lancamento no programa “Crianca Esperanca” foram exibidas mensagens incentivando a
populacdo a “nio ficar de olhos fechados para a educagio — todos tém que participar”.

A Campanha “Amigos da Escola” contou com o apoio, no que tange “as acoes locais,
das afiliadas da Rede Globo. Tal apoio permitiu a criacdo das condicdes necessdrias para a
participacdo permanente dos voluntdrios e parceiros. Foi criada uma central de atendimento
visando tornar a comunicacdo mais direta da Rede Globo e o publico e um site,

www.amigosdaescola.com.br, foi disponibilizado no sentido de permitir: downloads das
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publicacdes, informagdes de como participar, cadastro das escolas ja inscritas, exemplos de
sucesso no Pais inteiro, foruns de interatividade e canais de e-mail.

Como resultado, em oito meses de lancamento, vinte e trés mil escolas se cadastraram
e doze milhdes de estudantes foram beneficiados. Vale reafirmar que este projeto continua em
execucao.

Sem sombras de ddvidas, esta foi a acdo mais marcante de todo o Projeto Brasil 500
anos. Entretanto, vale lembrar, que talvez esta a¢do ndo esteja vinculada, por parte dos
receptores da informacdo, ao Projeto Brasil 500. Isto porque, foi a tinica acdo que permaneceu
acontecendo até os dias de hoje. Portanto, quatro anos apds as comemoragdes. Trata-se,
também, da substituicdo do Estado pela midia. J4 que o Estado ndo cuida das questdes ligadas
a educacdo, a Rede Globo acaba por assumir este papel e, consequentemente, transmite a
imagem de reconstrutora do Pais e, com isso, transmite a idéia de nacdo brasileira.

Nos meses de novembro e dezembro de 1999 foi lancado o Projeto “ Pinte seus
sonhos”. O projeto consistiu em estimular os alunos, das escolas cadastradas no projeto
“Amigos da Escola”, a pintar, em dois mil estandartes de pano, mensagens que traduziam os
sonhos, anseios e esperangas da populacdo por um futuro melhor. Esse projeto contou com a
adesdo de 50 mil moradores de vérios bairros da Cidade do Rio de Janeiro que se
mobilizaram para pintar 15 mil pipas que enfeitaram escolas, ruas e pracas. Segundo a Rede
Globo, outras cidades do Pais aderiram espontaneamente ao projeto, incentivando alunos e
moradores a também criar e pintar estandartes de pano.

Esta acdo ndo apresenta visibilidade nacional e ndo contribui para o reforco de uma
identidade nacional, visto que foi uma ag@o restrita as escolas e sem visibilidade midiética.

Simultaneamente a essa ac¢do, a Rede Globo empreendeu “A Unido das Trés Ragas™.
Tratou-se de uma homenagem do Brasil 500 as racas que formaram a nagdo brasileira e que,
simbolicamente, seria representada pela “Chama do Conhecimento”. Assim, O “Fogo do
Indio” foi aceso em 26 de novembro, na Serra da Capivara, no Piaui; o “Fogo Negro”, em 02
de dezembro, na Terra do Ronca, em Goids; e o “Fogo Branco”, no dia 11 de dezembro, em
Lisboa, Portugal. Da soma desses trés fogos nasceu a “Chama do Conhecimento”, acesa pelo
Presidente Fernando Henrique Cardoso e pela Primeira Dama, D. Ruth Cardoso, em 31 de

dezembro.
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Nesta acdo, observamos o discurso colonial e a reafirmacdo da chamada “democracia
racial” brasileira observada no discurso oficial. Ha a (re)atualizacdo da memoria de que fomos
colonizados pelo portugueses e hoje, somos um pais mestigo.

Apo6s ter sido acesa a “Chama do Conhecimento”, o Reveillon do ano de 2000, na
Praia de Copacabana no Rio de Janeiro, também teve a participagdo do Projeto Brasil 500. A
festa, que foi transmitida pela Rede Globo ao vivo para todo o Brasil, foi destaque no canal
internacional da Globo e pdde ser vista durante quinze minutos, no Times Square em Nova
York. No evento, a Rede Globo montou quatro grandes palcos na Praia de Copacabana, onde
alguns dos principais artistas brasileiros se apresentaram. Foi montado, também, um sistema
interativo de comunicacdo — a TV Copacabana — em que duzentos e quarenta monitores de
TV foram colocados em vinte pontos na praia e, transmitidos por eles, eram veiculadas
informacdes de servigo, mensagens e reportagens ao vivo. Vale lembrar que a decoragdo do
evento em Copacabana, Recife e Salvador foi toda feita por profissionais da Rede Globo de
Televisao.

Mais um evento foi realizado utilizando-se toda a tecnologia disponivel, denotando a
forca da emissora na produgdo de eventos. O sentido de valorizacdo do nacional pdde ser
observado a partir da transmiss@do do evento no lugar mais importante, em termos de
visibilidade de eventos, dos Estados Unidos.

As imagens do “povo brasileiro” residente em Nova York e que foram transmitidas
para o Brasil, reafirmava esta identidade nacional e que s6 era possivel ser vista, porque a
Rede Globo estava proporcionando estas imagens espetaculares. Houve, mais uma vez, a
espetacularizacdo da tecnologia da Rede Globo e do evento em Copacabana. Local este,
referéncia das comemoracdes de final de ano.

No més de janeiro de 2000 a “Chama do Conhecimento” percorreu virtualmente varias
regides, “iluminando” experiéncias de sucesso baseadas no trabalho voluntério dos cidaddos,
especialmente vocacionados para a formacdo das criangas brasileiras. As reportagens
desenvolvidas a partir dessa acdo foram exibidas duas vezes por més no programa Fantéstico
e, aos sabados, no Programa Acao.

A inclusdo do “povo brasileiro” nas comemoragdes podem ser observadas nesta acao.

Mais uma vez, a Rede Globo mostrou andnimos que tiveram algum projeto empreendedor e,
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consequentemente, passaram a ter visibilidade. Ao apresentar pessoas de todas as regides do
Pais, passou-se a idéia de que o povo brasileiro estava engajado nas comemoragdes dos 500
anos de descobrimento. Novamente, foi dada a idéia de integracdo nacional e, com isso e pelo
processo de identificacdo, o telespectador se via como parte integrante deste Projeto de
construcdo de um novo nacional.

Foi também a partir do més de janeiro que a acdo “Amigos da Escola” ganhou a
participacao do ator Toni Ramos que, simbolizando a ades@o de todos os artistas da Globo ao
Projeto Brasil 500, participou, e ainda participa, de vdérios institucionais do “Amigos da
Escola” para rddio e TV, e apresentou, no Canal Futura (pertencente ao grupo Roberto
Marinho), duas séries destacando escolas publicas brasileiras que abriram suas portas a
participacdo da sociedade.

Nesta acdo, o uso de uma celebridade capitaneava os esforcos de reafirmacdo do
programa “Amigos da Escola” e a credibilidade que o ator transmitia ao publico ratificava a
importancia do Projeto.

No dia 16 de fevereiro de 2000 foi exibido, pela Rede Globo, o programa “Brasil por
Natureza”. Tratava-se de uma mistura de documentdrio e musical com a apresentacdo
protagonizada pelo ator Lima Duarte e com a participacdo de artistas da musica popular
brasileira como, por exemplo, Elba Ramalho, Gabriel o Pensador, Almir Sater, Karametade e
Cidade Negra. Além de cantar, os artistas atuaram como reporteres guiando o publico através
das “belas” paisagens brasileiras e destacando a riqueza e a diversidade de nossas culturas
regionais. O Programa, com uma hora de duracdo, veiculou imagens ‘“raras” do Pantanal
matogrossense, dos canyons do Rio Grande do Sul e da Ilha de Maraj6, na Amazdnia. A
proposta para a realizacdo do “Brasil por Natureza” objetivava o “despertar no publico o
orgulho de ser brasileiro”.

Nesta acdo, podemos observar que a Rede Globo buscou (re)descobrir o Brasil no que
tange a cultura e a geografia. Apresentar o interior do Paifs aos brasileiros e dar-lhes a nocao
da extensdo territorial ainda por ser descoberta €, na realidade, uma tentativa de construir a
idéia de nacdo, a partir das belezas e o orgulho de ter em suas terras, paisagens tao exdticas e

3

diferentes. Algo como: “ sé o Brasil possui riquezas naturais como estas”. No campo da
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musicalidade, cantores com ritmos tdo diferentes, mas ao gosto popular, reafirmavam a
posicao multicultural brasileira.

No més de abril, portanto no més em que se comemorou os 500 anos de descoberta do
Brasil, a Rede Globo empreendeu trés acdes. No dia 11, lancou o livro “O Sitio no
Descobrimento” que foi escrito pela escritora Luciana Sandroni que, se apropriando dos
personagens criados por Monteiro Lobato na série “Sitio do Pica-Pau Amarelo”, contou, de
forma bem-humorada, os primeiros episddios do descobrimento do Brasil. Esse livro, com
tiragem de 40 mil exemplares, foi distribuido para todas as escolas inscritas no projeto
“Amigos da Escola”.

Nesta acdo, houve a (re)atualizacdo da histéria para as criangas, a partir de
personagens familiares a elas. Ndo foi uma acdo de visibilidade mididtica. Tratou-se de uma
acdo que diretamente se liga a questdo da temporalidade: o passado contato com personagens
do presente e sugerindo sugestdes para o futuro da nagdo.

No dia 22 de abril de 2000 a Rede Globo encerra o Projeto Brasil 500 com um
megashow na Esplanada dos Ministérios, em Brasilia, Capital do Brasil. Na abertura do

evento, o ator Lima Duarte 1€ o texto abaixo:

“Indio, branco, negro. Ndo foi um encontro fdcil.
Nossa historia fala de massacres, guerras e escraviddo. Mas do
encontro dessas trés ragcas surgiu um novo povo, uma gente que tem
nas veias o sangue mestico. Brasil! O futuro comega agora! »3

Cerca de quatrocentas mil pessoas estavam presentes no local do show para celebrar
os 500 anos do Brasil e a Rede Globo, para tal, montou o maior palco em via publica: 100
metros de boca de cena divididos em cinco ambientes. Para se ter idéia da grandiosidade do
evento, uma subestacdo de energia teve que ser construida exclusivamente para suprir o
consumo de eletricidade necessdrio para a realizacao do show.

Na abertura do evento, o ator M atheus Nachtergaele gravou uma participagio especial
interpretando o Mestre Jodo Faras, astronomo da Esquadra de Pedro Alvares Cabral.

Com a participagdo dos grandes nomes da musica popular brasileira, como Elza

Soares, Daniela Mercury, Ivete Sangalo, Chitdozinho & Xorord, Alcione, Fat Family, Sandy e

3338 Revista Memdrias: Brasil 500 anos. p. 46.
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Junior, Daniel, Zeca Pagodinho, Ivan Lins, Simone, entre outros e de diversos artistas das
novelas da Globo, como Ana Paula Arésio, M aria Fernanda Candido, entre outros, o show de
encerramento do Projeto, com duas horas e meia de duracdo, foi transmitido para todo o
Brasil. Efeitos de computacdo grafica estampavam, sobre o publico presente, a bandeira do
Brasil. O cenério, assinado por Mauro Monteiro, fez uma homenagem ao arquiteto Oscar
Niemeyer, lembrando a Capital do Brasil. Outras homenagens também foram promovidas.
Dentre os escolhidos para serem homenageados, foram incluidos os artistas Dorival Cay mmi,
Cazuza e Tim Maia, onde os cantores presentes excecutaram algumas de suas comp osicoes.

Ao final do show, 11 lideres religiosos do Brasil fizeram uma confraternizacao.

Mais uma vez, a espetacularizacdo dos 500 anos de descobrimento se fez presente.

Neste momento, misturaram-se todos os ingredientes para a construcio da idéia de nagdo: a

chamada “democracia racial brasileira” — a sociedade multirracial, o uso de celebridades
capitaneando esforcos, simbolos emblemdticos do nacional — a bandeira do Brasil —, a

temporalidade — com a mistura do passado, representado pelo ator Matheus Nachtergaele
quando interpretou o Mestre Joao Faras, com as imagens da Capital do Brasil — Brasilia — que
pertence a um passado recente e completamente distante da temporalidade do astronomo da
esquadra de Pedro Alvares Cabral, e a (re)constru¢do do futuro do Brasil. Por fim, mais um
ingrediente: a possibilidade dos lideres religiosos se apresentarem juntos, comprovando que
ndo hé discriminacdo em relacdo a diversidade de credos observados em nosso Pais. Soma-se
a isso, a transmissdo feita do evento, em rede nacional, por uma emissora detentora de uma
audiéncia acima dos 40 pontos. Foi o nacional expresso em toda a sua extensao.

No dia 26 de abril, dltima acdo em que a Rede Globo teve participacdo, foi celebrada
uma missa, em Santa Cruz de Cabralia, simbolizando um novo comeco. Tal evento, que foi
realizado em parceria com a CNBB, reuniu 20.000 pessoas e teve como cendrio a reproducao
da primeira missa no Brasil. A missa foi celebrada pelo legado papal, incluindo o0 M onsenhor
Soldano, segundo na hierarquia do Vaticano, teve duracido de duas horas e foi transmitida, ao

vivo, para todo o Brasil.
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Nesta agdo, o ingrediente final da cultura brasileira. O sagrado representado por uma
missa que, ocorrendo no presente, atualizava a memodria quanto ao passado e, a0 mesmo
tempo, inaugurando um novo futuro para o Brasil.

Apo6s a andlise da producdo que envolveu o Projeto Brasil 500 da Rede Globo de
Televisao por ocasido das comemoracdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil, julgamos
necessario fazer uma andlise da recep¢ao de todas estas acdes.

Para isso, selecionamos duas grandes publicacdes nacionais da midia brasileira. As
revistas Veja e IstoE que, a partir da leitura das cartas de leitores enviadas para as editoras no
periodo compreendido entre os meses de janeiro de 1998 e dezembro de 2000, por terem uma
circulacdo nacional e atingirem a um publico formador de opinido — e que, portanto, pensa
sobre os fatos ocorridos no Brasil - , nos pareceu representativas e satisfatdrias enquanto
termOmetro para a avaliacdo dos niveis de recep¢do, ndao s6 do Projeto Brasil 500 mas,
também, dos comentdrios destes leitores sobre todo o periodo em que as acoes da Rede Globo
comecgaram a ser implementadas e que as comemoracdes oficiais ocorriam, paralelamente, a
este Projeto e que serviram de fonte/palco para diversas matérias jornalisticas destes dois

veiculos de comunicag@o.
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10 - A Recepcao do projeto Brasil 500 Anos - uma grande patria

“Desimportante”.

A base metodoldgica usada nesta etapa do trabalho estd alicercada na perspectiva de
uma articulacdo transdisciplinar, conforme descrito na introducio deste trabalho, onde alguns
dos conceitos tedricos apresentados nos capitulos anteriores fundamentam a pertinéncia da
andlise das cartas dos leitores das revistas Veja e IstoE. Em outras palavras, ao dialogarmos
com alguns autores tais como: o conceito de mediacdes (M artin-Barbero), a relevancia dos
leitores (consumidores) no exercicio da sua cidadania (Canclini), o pertencimento a uma
comunidade imaginada (Benedict Anderson), a construcdo da identidade (John B. Thompson,
Stuart Hall, M anuel Castells), a construcdo/atualizacdo da memdria coletiva e sua articulagcdo
com a midia (Ana Paula Goulart e Marialva Barbosa), a cultura e a identidade nacional
(DaM atta e Ortiz) entre outros, estaremos ratificando a aplicabilidade ou ndo destes conceitos.
Assim, esta articulacdo transdisciplinar nos levard a verificacdo da visibilidade de um
processo interacional entre os atores envolvidos na producdo e na recepcao.

Antes, porém, gostariamos de fazer referéncia a uma reportagem veiculada na revista
ISTOE, em sua edicdo nimero 1.534, de 24 de fevereiro de 1999, cujo titulo foi: “Eu sei que
vou te amar”’, onde sua proposta era a de apresentar, a partir da entrevista com diversos
personagens sociais, alguns depoimentos que continham a percep¢ao de alguns cidaddos sobre
o orgulho, ou nfo, de serem brasileiros.

Consideramos importante destacar/chamar tal reportagem, antes de fazermos a andlise
da recep¢ao do Projeto Brasil 500, na medida em que esta matéria pode consubstanciar e vir
ao encontro de nossas necessidades ao servir como refor¢co para a andlise da recepc¢do das
acoes empreendidas por ocasido das comemoracdes de 500 anos de descobrimento, além de
justificar o titulo deste capitulo: “ Uma patria desimportante”.

Se utilizando da internet como ferramenta para a elaboracdo de uma enquete com seus
leitores, a revista IstoE formulou a seguinte pergunta: Vocé tem orgulho de ser brasileiro?

Seis mil deles responderam a este estimulo e o resultado foi, até certo ponto,
surpreendente: 46,8% dos entrevistados responderam que sim. 53,2% responderam que ndo.

Na tentativa de se buscar uma explicacdo, a revista identificou que o numero de leitores
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votantes da opcdo “ndo sinto orgulho” aumentava, significativamente, no horario em que
estava no ar o programa “Jornal Nacional” veiculado pela Rede Globo de Televisao.

Tal dado nos leva a reafirmar, conforme observamos no capitulo deste estudo
destinado ao estudo da memoria coletiva, a interferéncia da midia enquanto construtora, no
nosso caso, do sentimento do nacional. Tal afirmag@o € suportada na medida em que, ndo raro
em todos os telejornais brasileiros, o volume de noticias que versam sobre a violéncia, a alta
dos precos e da inflacdo, o desemprego, a corrupcdo, a impunidade, a absoluta auséncia do
poder do Estado em dreas como saide, educacdo, transportes, habitacdo, entre outras &,
absolutamente maior do que matérias que apresentam um Brasil em vias acertadas para se
transformar numa nag@o capaz de figurar entre as grandes poténcias mundiais.

Diante deste amontoado de informacdes negativas em relacdo ao volume timido de
informagdes positivas sobre nosso Pais, podemos, sem medo de errar, afirmar que a memoria
coletiva aponta para uma vertente de “envergonhamento”, por parte da populacio, de ter o
sentimento de pertencimento a nacdo brasileira.

Vale ressaltar e conforme haviamos exemplificado anteriormente, que tal sentimento
de pertencimento a nacdo brasileira aumenta ou diminuiu de acordo com o que € pautado na
agenda mididtica. Em outras palavras, observamos que o brasileiro aflora o seu sentimento do
nacional em diversas ocasides, principalmente quando a midia evidencia a performance de
alguma equipe esportiva brasileira em campeonatos no exterior, quando algum brasileiro é
reconhecido e aclamado no estrangeiro e em outras situacdes congeneres.

Curiosamente e como ressalta a reportagem da jornalista Marta Goées, o brasileiro
tende a sentir orgulho de pertencer a nacdo brasileira somente quando exposto ao ‘“olhar
estrangeiro”. Em outras palavras, quando o estrangeiro nos credita algum valor. Isto pode ser
confirmado no depoimento de um dos personagens da matéria jornalistica, o feirante Ricardo

Serra de 17 anos, quando ele sentencia:

“ Tem que conservar os precos baixos, ndo sujar a
cidade e trabalhar muito, sendo a crise piora. Tenho vergonha da md
distribui¢do de renda. (...) Os gringos ndo acreditam nas minhas
bananas. As nossas frutas sdo excepcionais” .

142



Sim. O personagem tem a nocdo de cidadania. Sabe que ndo pode sujar a cidade, por
exemplo. Ele tem vergonha, ao interpretarmos o seu depoimento, de ser brasileiro quando
convive com a dicotomia da pobreza e da riqueza. Entretanto, quando expde seu sentimento a
partir da admiracdo do estrangeiro pelo seu produto, Ricardo aflora o seu sentimento de
orgulho de conseguir comercializar algo tao maravilhoso que € produzido em terras
brasileiras. E que somente o Brasil consegue tal facanha. Em suma, o seu orgulho de ser
brasileiro.

Complementando esta andlise, podemos nos apropriar da parte desta reportagem onde
o psicanalista Jorge Forbes, presidente da Escola Brasileira de Psicandlise, sentencia: “Temos
uma posi¢do passiva de atribuir ao outro o julgamento a nosso respeito”.(p.82). E isso que
ocorre. O julgamento do estrangeiro € mais importante, para nds, que 0 nosso proprio
julgamento sobre nés mesmos.

Outra curiosidade que a reportagem apresenta € que nos chamou a atencdo, ainda no
contexto da valorizacdo do estrangeiro em relag@o a cor local, se refere a uma cidade chamada
Salitre, no Ceard, cuja populacdo € de cinco mil habitantes. Trata-se da questdo da populagdo
ter ficado espantada ao receber os membros de uma comissdo da “Universidade Solidaria”
pelo fato dos componentes da missdo terem nomes como: Antdnio, Paulo, Fancisco e José
Vicente. Tal espanto se deu, pelo nimero de Michael Jacksons, Jordan Kennedy, John Kevin
e Djullyanny que sdo encontrados na cidade.

Neste relato, € interessante observar como a cultura americana interfere e, muitas
vezes, se sobrepde ao nacional, mesmo em uma cidade cuja pressido dos “mass media” ndo se
faz tdo presente como nos grandes centros urbanos. Onde as raizes, o folclore, o artesanato,
ainda sdo valorizados e praticados. Onde as tradi¢es sdo constantemente realimentadas.

Ainda nesta reportagem, mais duas observacdes nos chamaram a atenc¢do. A primeira
delas, diz respeito a questdo da nossa formacdo historica. Nesta vertente, a reporter, ao
entrevistar e citar o historiador Jaime Pinsky, escreve que o eleitor nada tem a ver com seus
representantes e que tal atitude se justifica “pelo fato de o Brasil ter virado Estado antes de ser
nacao”’(p.85).

Para consubstanciar tal pensamento, a reporter se apropria do depoimento do

historiador e acrescenta:
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“Quando se criou a monarquia ela so foi comemorada
por um pequeno grupo politico, e isso gerou um processo acéfalo no
Brasil. A culpa é sempre ‘deles’. Ndo conhego ninguém que diga ‘nos’
quando fala do governo”.(p.85)

Com efeito. Neste depoimento observamos alguma semelhancas com o ocorrido com
as comemoragdes oficiais por ocasido do aniversdrio de 500 anos do descobrimento do Brasil.
A primeira delas se refere ao fato do eleitor ndo ter vinculos com os seus escolhidos como
representantes politicos. Nao raro, ouvimos as pessoas relatarem que nao se lembram mais em
quem votaram para cargos como vereadores, deputados estaduais ou federais e, em casos
extremos, ja se esqueceram em quem votaram para prefeito, governador e/ou presidente da
republica. Devemos acrescentar a esta falta de compromisso de alguns brasileiros com o seu
voto, algumas reportagens televisivas que, por estimulo dos repoérteres, vemos algumas
pessoas que desconhecem o nome e/ou os feitos do presidente da republica, de vereadores,
deputados, etc.

E, com certeza, uma prova cabal do descompromisso do cidaddo com os politicos que
dirigem e orientam o desenvolvimento da nag@o brasileira.

Ainda analisando a cita¢do descrita acima, nos deparamos com outra coincidéncia: as
comemoragdes da criacdo da monarquia também envolviam, apenas, as elites dominantes, tal
qual as comemoracgdes pelos 500 anos de descobrimento do Brasil. Se esta tultima pode ser
considerada como a festa dos “excluidos sociais”, como vimos anteriormente, a festa de
criacdo da monarquia também. Ndo houve nenhum envolvimento da sociedade, como um
todo. E o mesmo pdde ser observado em todas as comemoracdes das grandes datas nacionais.

O outro ponto desta reportagem e que nos chamou a atencao se refere a busca da dupla
nacionalidade por aqueles que podem desfrutar desta possibilidade. Neste sentido, a
reportagem apresenta mais uma personagem. A jornalista brasileira Cristiane Bensen, que tem
dupla cidadania: brasileira e italiana. Segundo a reportagem, a jornalista evita a sua

identificacdo como brasileira. Em seu dep oimento, ela relata:

“Ld fora prefiro ficar quieta a dizer que sou brasileira,
e passo longe daqueles grupos barulhentos. S6 mostro o passaporte
italiano, pois o brasileiro tem fama de malandro e eu sou quase
inglesa. Respeito fila e chego no hordrio”.(p.84)
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Este relato novamente apresenta a importancia dada, pelo brasileiro, ao olhar
estrangeiro. A percepc¢do do exercicio de cidadania dos povos situados no hemisfério norte
levam esta jornalista a se envergonhar de ser brasileira. Por que isto aconteceria se 0 povo
italiano também guarda caracteristicas semelhantes as caracteristicas brasileiras? Talvez esta
reacdo se justifique, na medida em que esta personagem gostaria de fazer parte do mundo
“dos grandes” e, a possibilidade da dupla cidadania, lhe permite isso: deslocar sua dupla
identidade ao seu bel-prazer.

Vale ressaltar que a revista IstoE, na edico subseqiiente a esta, recebeu diversas cartas
de repudio aos depoimentos fornecidos pelos personagens. Das cartas publicadas sobre este
assunto, sete eram de cidaddos brasileiros e que residiam em outros paises do mundo.

A partir do nosso comentdrio sobre alguns dos pontos da reportagem citada, pensamos
que poderemos proceder a andlise da recepcdo das acOes empreendidas por ocasido das
comemoragdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil.

Para tal, conforme adiantamos anteriormente e que agora aprofundaremos os dados,
foram utilizadas, para o estudo de recepcao, as cartas dos leitores das duas maiores revistas
semanais brasileiras de interesse geral, no periodo de janeiro de 1998 a dezembro de 2000
(vide anexos).

A fim de oferecermos ao leitor uma noc¢do da amplitude e penetracao destes veiculos
de comunica¢do em nosso Pais, forneceremos, a seguir, alguns dados técnicos de circulag@o e
publicos atingidos.

No que tange o item cobertura, o total de leitores no Brasil da Revista Veja € de oito
milhdes oitocentos e vinte e quatro mil quinhentos e onze, enquanto que na Revista IstoE esse
total € mais reduzido e atinge 3.353.720 leitores.

Em relagdo a circulacdo, a Revista Veja tem em média uma tiragem total de 1.093.062
exemplares, distribuidos da seguinte maneira: 898 mil 134 em assinaturas; 190 mil 208 em
vendas avulsas e a diferenca fica para cortesias, exterior e etc.

Quanto a circulacio da Revista IstoE, a circulacio total é 419 mil 215 exemplares,
sendo que ela possui 277 mil 263 assinantes e 52 mil 134 exemplares sendo vendidos de
forma avulsa. A distribuicdo da circulacdo pelas regides do pais sdo muito semelhantes para

ambas as revistas. Da tiragem total dos exemplares das Revistas Veja e IstoE, quatro por
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cento sdo destinados a Regido Norte do Brasil. Dezesseis por cento para a Regido Nordeste,

nove por cento para a Regido Centro-Oeste, cinqiienta e sete por cento para a Regido Sudeste

e, por fim, quatorze por cento para a Regiao Sul.

A distribuicdo por unidades federativas pode ser observada conforme disposto nas

tabelas a seguir:

Veja IstoE Percentual
Regido Norte
46.570 27.069
AC 2.611 1.173
AP 2.135 1.840
AM 8.672 7.053
4%
PA 15.598 12.017
RO 7.996 2.594
RR 2.395 1.152
TO 7.163 1.290
Veja IstoE Percentual
Regido Nordeste
170.171 69.156
AL 8.485 5.794
BA 54.55 27.723
CE 23.558 8.417
MA 12.632 4.769
16%
PB 12.3289 3.426
PE 30.447 12.924
PI 8.316 3.208
RN 13.008 4.252
SE 6.836 2.646
Veja IstoE Percentual
Regido Centro-Oeste
99.440 33.788
DF 33.018 11.599
GO 29.503 11.648 9%
MT 20.472 11.648
MS 5.178 5.363
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Veja IstoE Percentual
Regido Sudeste
623.351 163.014
ES 18.466 6.821
MG 89.676 54.635 57 %
RJ 103.810 35.599
Sp 411.839 64.959
Veja IstoE Percentual
Regido Sul
148.810 66.267
PR 59.156 20.061
14%
SC 46.558 15.415
RS 43.096 30.790

Quanto ao perfil do leitor da revista VEJA apresentamos os dados abaixo, a partir do

relatério M arplan publicado no ano de 2002 e pesquisados nove mercados, com um universo

de leitores de 4.670.000.

Classe econdmica dos leitores — Critério ABA/ABIPEME
Classe AB — 67%, representando 3.141.000 leitores
Classe C — 23%, representando 1.061.000 leitores

Classe D/E — 10%, representando 468.000 leitores
Totalizando 100%, representando 4.670.000 leitores

Com relagao a faixa etdria a Revista Veja se apresenta como:
10 a 19 anos - 22% , representando 1.002.000 leitores

20 a 39 anos — 45% , representando 2.110.000 leitores

40 a 49 anos — 16% , representando 737.000 leitores

Mais de 50 - 17% , representando 801.000 leitores

Com relagdo ao sexo, dos leitores de Veja 49% sdo do sexo masculino e 51% s@o do sexo

feminino. Destes, 52% sao solteiros € 39% casados.
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Quanto ao grau de escolaridade, 38% ou 1.767.000 leitores possuem o curso colegial
completo e 35 % dos leitores tém nivel superior completo. Este indice é quase trés vezes

maior que a média da populagdo.

Quanto ao perfil do leitor da revista ISTOE, apresentamos os dados abaixo, obtidos pelo

relatério M arplan publicado em 2002.

Classe econdmica dos leitores — Critério ABA/ABIPEME.
Classe AB — 68,2% representando 2.280.530 leitores
Classe C - 24,0% representando 804.892 leitores

Classe DE - 8,0% representando 268.298 leitores

Com relagdo a faixa etéria, a Revista ISTOE se apresenta como:
10 a 19 anos — 21% representando 704.281 leitores

20 a 39 anos — 48% representando 1.609.785 leitores

40 a 49 anos — 17% representando 570.132 leitores

Mais de 50 - 14% representando 469.522 leitores

Com relagdo ao sexo dos leitores, 47% sdao do sexo masculino e 53% sao do sexo feminino.
Destes, 49% sao solteiros e 36% sao casados. Quanto ao grau de escolaridade, 46% possuem

o colegial completo e 31% possuem nivel superior completo.

A partir dos dados apresentados e imaginando uma populacdo brasileira estimada em,
aproximadamente, 180 milhdes de brasileiros, ao nos utilizar destas duas publicacdes
semanais para proceder a andlise das cartas dos leitores estamos tendo acesso a recepcao de
mais de 6,76% da populacdo brasileira em geral. Neste contexto, se estratificarmos por classe
social e, em sabendo que o Brasil possui 24% da populacdo incluidas na classe AB — dados
ABA/ABIPEME/96, mais de 12% da populacdo de classe AB foi impactada pelas matérias
das revistas VEJA e ISTOE e, portanto, susceptivel a dar suas impressdes sobre o Projeto

Brasil 500 anos e sobre as matérias pertinentes ao assunto.
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10.1 A ANALISE DAS CARTAS DOS LEITORES DA REVISTA VEJA

Inicialmente, analisaremos as cartas dos leitores recebidas pela Revista Veja sobre
tudo que permeou as celebracdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil. As cartas se
referem a diversas acdes que foram empreendidas, oficiais ou nao oficiais, independentemente
de se referirem ao Projeto Brasil 500 anos empreendido pela Rede Globo de Televisao.

Cabe observar, que a Revista Veja publicou diversas matérias jornalisticas sobre todas
as acdes oficiais e que dominaram a midia nacional como um todo. Em outras palavras, assim
como os jornais publicaram matérias jornalisticas sobre as manifestacdes dos sem-terra, dos
indios, sobre a Nau Capitania, etc., as revistas, também, acompanharam este movimento.
Feitas estas observagdes, comecaremos as andlises.

Surpreendentemente, no periodo compreendido entre os anos de 1998 e 2000,
localizamos cartas de leitores pertinentes ao tema desse trabalho em apenas 4 edi¢cdes na
Revista Veja, perfazendo um total de, apenas, 10 cartas de leitores publicadas alusivas ao
Brasil 500 anos. Nenhuma se referia ao Projeto Brasil 500 anos da Rede Globo. Entretanto,
pelo sentimento demonstrado pelos leitores continuamos a analisar as cartas com o objetivo
de aproximé-las para a nossa andlise do objeto deste trabalho — o projeto da Rede Globo.
Gostaria de chamar a atencdo para o fato de que, outros assuntos como a transmissao do parto
da apresentadora Xuxa, uma entrevista com Hebe Camargo, e etc, tiveram, pelo menos, um
numero superior a 30 cartas publicadas. O que, em uma primeira analise, denota a total
desimportancia do acontecimento para os leitores desta publicacgio.

Encontramos uma primeira manifestacdo que tangenciava as comemoragdes de 500
anos de descobrimento do Brasil no dia 27 de janeiro de 1999, quando um leitor da cidade de
Ilhéus/BA faz referéncia a uma entrevista, veiculada nas pdginas amarelas do dia 20 de
janeiro de 1999, com o fotdgrafo brasileiro Sebastido Salgado onde ele faz referéncias a
necessidade de conservagao de alguns dos patrimonios brasileiros.

Neste momento, o autor da carta, sr. Flavio Leopoldino, faz a observagdo abaixo:

“ Sdo lovdveis as iniciativas conservacionistas de

Sebastido Salgado; ndo se percebem nas agitadas comemoragoes dos
500 anos reflexoes sobre o genocidio das culturas indigenas e a
devastacdo da Mata Atldntica. Hd um ano, o equivalente a vinte
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campos de futebol por dia era devastado por madereiros do sul da
Bahia. Por falta de uma politica ambiental séria, o risco é iminente”.

Nesta carta, percebemos claramente o desapontamento do leitor no tocante as
comemoragdes oficiais do aniversdrio do descobrimento do Brasil. O leitor considera que
assuntos pertinentes como a questdo indigena e a preservacio do patrimonio natural brasileiro
devessem ser motivo de discuss@o e reflexdo por parte dos dirigentes politicos brasileiros e
ndo, serem renegados a um segundo plano, como se tais fatos ndo tivessem importancia e
devessem ser excluidos da pauta das comemoragdes pelo aniversario do descobrimento.

Pode-se perceber, pela expressao ‘“agitadas comemoracgdes dos 500 anos...” que o
leitor, também, se referia as reagdes dos grupos sociais minoritdrios em relacdo aos eventos
oficiais programados, onde diversas manifestacdes ocorreram em paralelo as acdes oficiais de
carater, eminentemente, elitistas e excludentes.

A segunda data que continha alguma referéncia ao assunto foi localizada no dia 03 de
maio de 2000, portanto ap6s o dia do aniversdrio de 500 anos de descobrimento do Brasil, e
continham publicadas quatro cartas, apesar de, sobre a edicdo especial “A Aventura do
Descobrimento” produzida e veiculada pela revista, terem sido recebidas, por Veja, 35
correspondéncias no total. Vale lembrar, que a reportagem sobre o Movimento dos Sem-
Terra, a entrevista com a psicologa Ana Bock e que a matéria sobre Ioga obtiveram,
respectivamente, 65, 61 e 58 cartas. Ainda na andlise quantitativa, do total de
correspondéncias recebidas durante esta semana (1561), apenas 0,02%, ou 35 unidades, se
referiam ao nosso tema. Este percentual denota, claramente, o grau de importancia que os
leitores da revista deram a um evento que deveria pontuar este periodo do ano. Pior que isso,
conforme veremos a seguir, nenhuma das cartas publicadas se referem a data ou aos eventos
promovidos, sejam oficiais ou ndo. Tratam-se de correspondéncias alusivas a edi¢cdo especial
veiculada principalmente, como atualizacdo da memdria coletiva.

Uma das cartas, do leitor Sinvaldo do Nascimento Souza de Santa Cruz no municipio

do Rio de Janeiro, se apresenta com o seguinte conteudo:

“Veja mais uma vez presenteia seus leitores com uma
Edicdao Especial que, além de contribuir para demarcar em termos
editoriais os 500 anos do achamento do Brasil, nos convida a brincar
com o tempo historico sugerindo uma lidica viagem no tinel do
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tempo para acompanhar de perto a epopéia dos descobrimentos.
Trata-se de uma edi¢do primorosa, elaborada por uma competente
equipe de jornalistas e pesquisadores que fizeram a proeza de
transformar textos académicos e escoldsticos em reportagens
Jjornalisticas de fdcil assimilacdo.”

Esta carta nos remete, claramente, para a questdo da midia estar
(re)construindo/atualizando a memoria coletiva e, a0 mesmo tempo, servindo como
documento histérico. A temporalidade se faz presente no momento em que o leitor descreve
« . . . L. . ,

nos convida a brincar com o tempo histérico sugerindo uma lidica viagem no tunel do

’

tempo...”. Em outras palavras, o presente se confunde com o passado e reafirma a tradi¢ao
construida pela histéria como garantia para as geracdes futuras. Quando o leitor se refere ao
“achamento do Brasil” e ndo ao descobrimento do Brasil, como preconiza o jargdo da histdria,
percebemos claramente o descrédito, o “pouco caso”, ou mesmo o envergonhamento do
evento que marca (ou que pontua) as nossas origens, como fosse ele, apenas, um mero acaso
em meio uma a rota a India, uma “desinteligéncia” portuguesa que, “perdida”, apareceu por
aqui, como um pedaco de terra indigente, desinteressante e desimportante, que teria sido
digna apenas de um “achamento”. Se € esta a forma que um cidaddo pensa acerca de nosso
descobrimento, podemos imaginar que € este o discurso que ele transmitird aos seus
descendentes, futuras geragdes de brasileiros, sobre nossas origens. E neste ciclo de
transmissdo de nossa histéria, novos brasileiros terdo o mesmo sentimento de vergonha do
passado brasileiro. Talvez seja também e por isso, que todas as agdes empreendidas pela Rede
Globo por ocasido das comemoracdes dos 500 anos de descobrimento se remetiam "a
construcdo de um futuro para o Brasil. Como se o passado fosse apenas apropriado para
pontuar o inicio de uma nova era para o Brasil. De “outros quinhentos anos”, ji que este
passado, talvez, seja abominado pela populacio e, portanto, ndo merecedor (ou digno) de sua
atencdo, lembranga ou comemoracao.

Outra carta, desta vez do leitor Valter Francisco, por e-mail, descreve suas impressoes

sobre esta edicio especial, conforme descrito abaixo:

“Criatividade e genilidade combinadas numa idéia
incrivel. E impressionante como somos conduzidos num piscar de
olhos ao século XVI”.
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Numa primeira leitura, podemos nos remeter a questdo da temporalidade. Isso se faz
presente, no momento em que o leitor se refere a expressdo:”... somos conduzidos num piscar
de olhos ao século XVI”. E como se passado e presente fossem uma coisa s6. Ndo obstante
isso, sua impressao sobre o estudo da histéria, enquanto algo magante e sem graca, adquire
uma leveza e uma nova roupagem, a partir da edicdo proposta por Veja.

Entretanto, analisando o discurso contido em seu escrito, podemos observar que,
curiosamente, ele fornece a histdria caracteristicas humanas de construg¢do/narrativa. O leitor
considera que a narrativa histérica foi criativa e genial. Como se a revista tivesse
(re)contado/(re)criado a nossa histéria em um tom mais glamouroso ou, no minimo, ficticio
em relagdo a realidade dos fatos. Pior. O leitor reconhece que a histdria relatada na Revista
Veja € melhor/tem mais valor que a histodria, formal, aprendida nas escolas.

A outra carta recebida pela revista Veja foi a do sr. Anisio de Sousa M eneses Filho, de
Fortaleza/CE, e que dizia: “A riqueza de informacdes da época nos € passada com grande
leveza, num tom quase ludico; impossivel interromper a leitura”.

A andlise desta carta aponta para uma questdo importante. No trecho “a riqueza de

2

informacdes da época...” o leitor se apresenta como um desconhecedor da histéria de seu
Pais. E impossivel que uma Ediciio Especial de uma revista contenha dados inéditos como um
“furo jornalistico” da histéria do Brasil. Informacdes que jamais tivessem sido conhecidas
pelos historiadores, pesquisadores, e que, somente por Veja, pudessem ser desvendadas.
Portanto, novamente reafirmamos o sentimento do brasileiro que aponta para a
desimportancia de se conhecer o passado nacional.

E a midia, neste caso, que se apresenta como a registradora e a referéncia da histéria
brasileira. Talvez, uma das “poucas” referéncias que o leitor tenha tido sobre o passado
nacional. Portanto, comemorar o qué? Que personagens historicos pontuaram o passado deste
leitor? Que sentimento de pertencimento a nacao pode se apresentar?

Continuando nossa andlise, aparece, também, a idéia de que a forma de transmissao do
conhecimento historico, pelas escolas, é macante e desinteressante e que o método “lidico” e
leve de narra-la, pela revista, permite se aprender com mais facilidade. E a histéria do Brasil,
portanto, narrada sem o requinte de detalhes e de informagdes. Uma histéria ndo marcada por

alguma complexidade. E uma histéria leve, como a leitura de um “digest”.
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Por fim, a dltima carta publicada nesta edicdo. Trata-se da correspondéncia enviada
pelo sr. Luiz Alberto Ferreira Jardim, de Aracaju/SE, e que diz:

“Hoje tive uma deliciosa aventura, viajando no tempo. Li o maravilhoso suplemento
em um sé folego. Nada me faria parar. O intrigante é que as conquistas, vitdrias, certezas e
derrotas, vislumbradas em todos os artigos, podem, tranqiiilamente, ser trazidas para nossos
dias, apenas com as arestas mais arredondadas, (gastas?) pelo tempo que, apesar de tudo, ndo
mudou muito a humanidade. E gratificante ver a histéria longe do ranco dos livros “oficiais” e
com esse tempero saboroso. E, diga-se de passagem, diferentemente das especiarias, esse
tempero apenas realca o sabor, ndo havendo o gosto ruim ou de estragado que necessitem
disfarce”.

Neste caso, jd4 que o leitor compara a histdria do Brasil a uma iguaria, cremos ter um
“prato cheio” para a andlise da recep¢do e do discurso desta carta. A primeira andlise que
podemos apresentar se refere a viagem do leitor no tempo. Trata-se de ver e perceber a
histéria como algo ficcional e nao factual. O leitor coloca a leitura como a de um livro tal qual
“Volta ao mundo em oitenta dias”, de Jilio Verne. Passado e presente se confundem, como se
fosse um conto literario. Ele estabelece relacdes entre passado e presente como se a histéria
fosse algo repetitivo e ndo, com estabelecimento da relacdo de causa e efeito, como um
processo, e que justifica a existéncia de um fato histérico — conforme visto em capitulo
anterior.

Ao comparar a histéria passada do Brasil com a de nossos dias — a partir das
conquistas, vitdrias, certezas e derrotas, o leitor estabelece uma relacio com o que a midia
noticia diariamente nos periddicos impressos, radiofonicos e televisados. Um Pais com altos e
baixos e que nos faz alternar o sentimento de orgulho e de desprezo pela nagdo brasileira.
Orgulho pela conquista, por exemplo, de um campeonato mundial de futebol. Vergonha, pela
corrup¢do, desemprego, entre outros, também apresentados pela midia. Depoimento que vai
ao encontro daquele que retratamos quando apresentamos o resultado da enquete realizada
pela revista Isto E, com seus leitores, sobre ter orgulho ou ndo de ser brasileiro. Enquete esta,
em que aumentavam os indices de desagrado com a nagdo brasileira no hordrio do Jornal

Nacional, transmitido pela Rede Globo de Televisio.
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Ao final de sua carta, o leitor faz a seguinte referéncia: “... longe do ranco dos livros
“oficiais” e com esse tempero saboroso. (...) esse tempero realga o sabor, ndo havendo gosto
ruim ou de estragado que necessitem disfarce”. Neste texto, percebemos que o leitor credita a
revista Veja a (re)criacdo da historia brasileira a partir de uma nova perspectiva que niao a
oficial. Uma histdria “temperada”, medida, ndo necessariamente verdadeira. A forma de dizer
da revista “real¢a o sabor” de ler. Se apresenta travestida de uma roupagem tal qual um filme.
E a imagem guardada na memoria do leitor despotencializa o efeito e a importancia de cada
um dos fatos. Nao deixa um “gosto ruim ou de estragado’.

Continuando nossa pesquisa de campo, no dia 10 de maio de 2000, portanto uma
edicdo posterior a das cartas descritas acima, encontramos mais 14 cartas de leitores alusivas
as festividades/comemoracdes do aniversdrio de 500 anos do descobrimento do Brasil. Vale
ressaltar que foram as primeiras cartas que se referiram, propriamente, ao evento e ndo, as
edigcdes especiais propostas pela revista Veja.

A primeira delas, e que assumiu lugar de destaque por decisdo da editoria da revista,

foi a do sr. Leopoldo Viana, da cidade de Joao Pessoa/PB. A carta dizia:

“ Hd muito ndo via um retrato tdo fiel e hilariante do
Brasil quanto o mostrado pela capa desta semana.”

Nesta carta, o leitor apresenta a imagem que faz da nac@o a qual ele pertence. Algo
desimportante, debochado e, o mais importante, algo o qual ele se posiciona como excluido.
Como um observador que ndo tem a menor responsabilidade, nem compromisso, com o fiasco
das comemoracdes oficiais. Como se ele ndo tivesse participado da escolha — através do voto -
dos representantes politicos que assumiram o poder e, portanto, os organizadores da festa
oficial, o leitor ndo lamenta que a tentativa de (re)atualizar a memoria coletiva do passado do
Brasil, representado pela nau Capitania, tenha sido um fiasco. Ao contrario, ele percebe como
algo divertido, tal qual todo o passado histérico brasileiro. Da mesma forma que os meios de
comunicacdo, principalmente a televisdo e o cinema, ridicularizam os personagens e a histéria

do Brasil, vide o filme Carlota Joaquina, a minissérie “O quinto dos Infernos”, entre outros, a

%% A capa da Revista continha a manchete: “ Fiasco Maravilhoso. As comemoragées dos 500 anos
naufragam em ritmo de samba-enredo”. Como imagem, caricaturas de politicos, indios e outros
envolvidos nas comemoragées oficiais.
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Revista Veja satirizou o evento e, em um comportamento saddico e bem humorado, o leitor
extravasa o seu sentimento de vergonha de ser brasileiro. Ao mesmo tempo, quando o leitor

2

diz que “Ha muito ndo via um retrato tdo fiel ...”, ele denota um alto grau de complacéncia e
tolerancia para com a nagao brasileira. Isto porque, diariamente somos impactados pela midia
com mensagens/noticias que envergonham a maior parte dos brasileiros e o leitor, afirma que
ha muito tempo nao vé um retrato fiel do Brasil.

Outra carta veiculada nesta mesma edi¢cdo foi a do sr. Paulo Sérgio Candido, de Sao

Paulo/SP, que dizia:

“Teria sido mais inteligente deixar a nau navegando
apenas na internet, ou fazer a tropa de choque trocar umas idéias
com a tropa portuguesa por e-mail, ou deixar o engenheiro consultar
a home page de Cabral atrds de algumas dicas... e ndo teriamos pago

. »55
um mico de 500 anos.

Neste caso, o leitor faz uma alusdo, de forma ‘“debochada”, ao fato de que hoje temos
muito mais tecnologia disponivel e que ndo fomos capazes de construir, com eficiéncia, um
navio que conseguisse sair de Salvador e chegar a Santa Cruz Cabrilia, ambas cidades no
estado da Bahia, enquanto que Cabral, ha 500 anos, portanto com “know how” tecnoldgico
precério, conseguiu cruzar o Oceano Atlantico e descobrir o Brasil. A carta sugere, também,
que a diferenca tecnoldgica existente entre o passado e o presente ndo €, apenas, 0 tempo
cronologico de 500 anos. Inclui-se ai, a tecnologia mais avancada que os portugueses ja
dominavam hd 500 anos, pois Cabral detinha uma home page, tal qual as empresas e pessoas
possuem hoje. Novamente, o sentimento de vergonha da nacdo brasileira se manifesta. A
ridicularizacdo do Brasil volta a cena. A identidade nacional fica, por fim, submissa aos
colonizadores portugueses, do mesmo modo que o Pais era subordinado no tempo do Brasil
Colonia.

Outra reflexdo que podemos perceber a partir da leitura desta carta nos remete aos

fatos histdricos. Apesar de nunca terem convivido com indios, 0s portugueses ao

desembarcarem no Brasil buscaram, em um primeiro momento, a aproximacdo com Os

% Referente a reportagem “De nau a pior’ edicdo de 3 de maio de 2000.
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indigenas nativos. Na festa em Cabralia, um contingente de 5000 policiais trabalharam (com
cacetetes e bombas de gis lacrimogéneo) para afastar a presenca dos indios. Sua critica se da,
na medida em que os policiais brasileiros deveriam ter aprendido (trocado e-mails) com os
portugueses. Mais um ponto de envergonhamento para este brasileiro e, com isso, ndo se
identificando com o nacional e com a nagao.

Outra carta que foi publicada nesta mesma edi¢do, pertence ao sr. Silvio Sam, também

de Sdo Paulo, capital. A carta dizia:

“A nau Capitdnia custou 3,5 milhdes de reais e ndo
saiu do lugar. A Boa Esperanca, construida em Potugal, custou
menos de 2 milhdes e cruzou o Atldntico. Ndo entendi. So se isso for
mesmo uma piada. Mas, ué..., nas piadas de portugués os gozados
ndo eram eles? “

Nesta carta, o leitor fica indignado com o ocorrido. Principalmente porque na cultura
popular brasileira os portugueses sdo sempre motivo de chacota pelo fato do brasileiro
considerd-lo menos capaz intelectualmente. Neste momento, o leitor desqualifica o Brasil e os
brasileiros, no momento em que dinheiro publico foi “jogado no lixo” e que, como a festa foi
noticia em grande parte do mundo, nos tornamos protagonistas das piadas sobre portugueses
e brasileiros.

Por fim, a dltima carta publicada nesta edi¢cdo pertence ao sr. Silvio Castilho das

Oliveiras, de Brasilia/DF, que diz:

“ Esqueceram de avisar ao ex-ministro Rafael Greca
que a réplica era da nau de Pedro Alvares Cabral e ndo do Titanic”

O sentimento que esta carta apresenta, denota a percepcao do leitor em relacdo as
confusdes que foram feitas pelo principal responsdvel oficial de todas as a¢cdes do governo
durante as comemoragdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil. Este brasileiro ndo fica
indignado com isso. Talvez ele esteja acostumado com a truculéncia da politica brasileira.
Utiliza-se da expressdo “esqueceram de avisar’, que adquire a condicdo de expressao
idiomaética, para ser usada como motivo de chacota. De deboche, de envergonhamento.

Continuando nossa pesquisa, a proxima data em que foi feita alguma referéncia as

comemoragdes de 500 anos do descobrimento do Brasil se apresenta em 11 de outubro de
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2000. Trata-se de uma carta, apenas, do sr. Lawrence M. Small, da Instituicdo Smithsonian,
de Washington, DC, EUA, e que se referia a uma matéria publicada na revista Veja, na edi¢ao

de 13 de setembro de 2.000, na secdo Ponto de Vista. A carta dizia:

“Como secretdrio da Instituicdo Smithsonian, permita-
me fazer algumas observagdes sobre o artigo “Smithsonian ou
Ibirapuera”. Existem hoje nos Estados Unidos mais de 500 tribos
indigenas com uma populagcdo de aproximadamente 2 milhées de
individuos. Quanto a sua heranga, estd sendo construido em frente do
prédio do Congresso americano o novo Museu Nacional do Indio, um
edificio de 25.000 metros quadrados. Nesse museu estardo em
exibicdo muitos dos mais de 4 milhdes de objetos indigenas que fazem
parte das colegoes do Smithsonian. Ndo pode passar despercebido o
papel da cultura negra na vida americana. Dos prefeitos negros em
Washington, San Francisco e Kansas City, a membros do ministério,
passando por presidentes de grandes companhias — sem se esquecer
das populares figuras do esporte e das artes. Todos sdo herdeiros e
guardioes de uma importante tradicdo cultural que foi e continuard
sendo fundamental na formagdo do que chamamos cultura
americana”.

Esta carta, apesar de publicada pela revista com a retranca Brasil 500 anos, se refere
aos comentdrios do economista Claudio de Moura Castro que ao voltar para Washington
pretendia visitar algum museu da Smithsonian Institution. Entretanto, como o v6o atrasou, sO
conseguia ir ao Ibirapuera para ver a exposicdo Mostra do Redescobrimento — Brasil +500.
Ao ver que o Brasil tinha muito a mostrar, devido ao tamanho da exposicao, ele estabeleceu
uma comparagdo das reliquias dos indigenas do Brasil com as dos indigenas americanos e
sugeriu que os indios americanos foram dizimados. Trata-se de uma carta retificadora, sem
contudo, contribuir para o tema deste trabalho.

10.2 - A analise das cartas dos leitores da revista IstoE. — anexo II

Durante o periodo determinado por este estudo para a andlise das cartas dos leitores
que foram publicadas pela Editora, foram localizadas/analisadas 25 correspondéncias na
revista IstoE. Este ndmero, também ndo significativo em relacio a quantidade de cartas
publicadas sobre outras matérias jornalisticas veiculadas na revista, ainda é muito superior
quando comparamos com a revista Veja. Vale notar que, assim como a Veja, a revista IstoE
também veiculou diversas matérias e Edicdes Especiais sobre as comemoragdes dos 500 anos

de descobrimento do Brasil.
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Outra caracteristica diferenciadora destas duas publicagdes se refere ao numero de
edigdes em que os editores apresentavam cartas sobre o assunto deste estudo. Enquanto que
na revista Veja s6 foram observadas cartas de leitores em quatro edi¢des — dia 27 de janeiro
de 1999, dia 3 de maio de 2.000, dia 10 de maio de 2.000 e dia 11 de outubro de 2.000 — na
revista IstoE o nimero destas edi¢des foi, substancialmente, maior: 16.

Também nos chamou a atencdo a diversidade dos temas abordados nas cartas de
leitores da revista IstoE. Vérias das acdes oficiais empreendidas foram motivo de comentdrios
por parte dos leitores de IstoE, enquanto que os leitores de Veja ndo apresentaram nenhuma
reacdo ou, entdo, a editoria da revista nao forneceu espaco para que os leitores pudessem
esbocd-las. A titulo de ilustracdo, o hino dos 500 anos encomendado a dupla sertaneja
Chitdozinho e Xoror6 foi comentado pelo leitor da IstoE e passou desapercebido pelo leitor de
Veja ou pela propria revista.

Uma outra observacdo se refere ao gé€nero dos leitores que tiveram suas cartas,
alusivas ao Brasil 500 anos, publicadas. Em Veja, todas as cartas eram de homens, enquanto
que em IstoE, apesar da predomindncia masculina, algumas das cartas publicadas eram do
publico feminino. Talvez esse dado possa nos levar a reflexdo de que os homens manifestam
seu sentimento sobre o nacional, de forma indignada ou ndo, com mais facilidade. Os leitores
masculinos destas revistas parecem ser mais politizados que as mulheres, algo observado a
partir do senso comum.

Por fim, como tltima observacdo antes de procedermos as andlises, nenhuma das duas
revistas apresentou cartas sobre as acdes empreendidas pela Rede Globo de Televisao, por
ocasido das comemoracdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil.

No dia 25 de marco de 1998, foram observadas as trés primeiras cartas publicadas
alusivas, ou com alguma referéncia, ao aniversario de 500 anos do descobrimento do Brasil.
Nesta ocasido, a revista IstoE editou um atlas histérico denominado “ISTORE Brasil, 500 anos”
e, todas as cartas se referiam a este Atlas.

A primeira que elencaremos foi enviada pelo sr. Paulo Magalhdes, da cidade de

Salvador/BA, e dizia:

“Ao tempo que tenho a satisfacdo de estar escrevendo
para esta grandiosa revista, quero parabenizar todos que
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participaram do Atlas Histérico ISTOE Brasil, 500 anos. Estou sem
muitas palavras para demonstrar minha total alegria em recebé-lo”.

Esta carta denota a pouca intimidade que talvez o leitor tenha com a lingua
portuguesa. Ele ndo faz referéncia alguma ao contetdo do Atlas. Assim sendo, a histéria do
Brasil perde a sua importancia diante do fato do leitor ter recebido o Atlas como um presente.
O leitor demonstra, ainda, sua “total alegria em recebé-lo”. Talvez ird guardi-lo como uma
reliquia, sem jamais té-lo lido. Novamente, a desimportancia da histéria do Brasil se faz
presente.

Outra carta presente nesta mesma edi¢ao foi enviada pelo sr. Paulo C. de Miranda, de

Washington, EUA, que evidenciava:

“E realmente uma tarefa de muito valor para os
leitores da revista e também para o piblico em geral ter a
oportunidade de tomar conhecimento da histéria que construiu o
nosso Pais”.

Nesta carta o leitor evidencia o conteudo histérico do exemplar. Entretanto, considera
que os brasileiros ndo tém informacdes sdlidas sobre a histéria do Brasil. Portanto, essa
Edicdo Especial vai oferecer, aos brasileiros, a “oportunidade de tomar conhecimento da
histéria...”. E, em verdade, a midia assumindo o papel de responsabilidade pela memdria
histérica e pela disseminacdo da informacgdo histdrica para os cidaddos quando, tal papel,
deveria ser das escolas e dos livros.

A ultima carta desta edicdo, foi enviada pela sra. Mariana V. Meirelles, de

Campinas/SP, e dizia:

“Gostaria de elogid-los e dizer que o Atlas estd sendo
muito util para o meu quadro sindptico do periodo colonial’.

Neste caso, o Atlas e seu conteddo serviram, apenas, como agentes de sintese da
propria histéria. Apesar da leitora reconhecer que o exemplar é denso e detalhado em seu
contetido — “Gostaria de elogia-los...”-, ela preferiu resumir a histéria do Brasil Colonia em
um quadro sindptico. Portanto, pobre de informagdes e com alguns pontos elencados, apenas.

E a midia (re)construindo a histéria.
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Continuando nossa andlise das cartas dos leitores, a proxima edicio em que se
observou algo relacionado com Brasil 500 anos também fazia referéncia ao Atlas Histdrico.
Trata-se de apenas uma carta, mas com muita representatividade. Seu emitente foi o Sr.

M arco M aciel, Vice-presidente da Republica Federativa do Brasil, e dizia:

“Louvo a oportuna iniciativa de ISTOE em editar o
atlas histérico ISTOE Brasil, 500 anos. Trata-se de uma excelente
contribui¢do para melhor conhecimento do nosso Pais e de sua
expectativa de futuro”.

Esta carta contém um rico material para a andlise da recepcdo, até pelo fato do sr.
Marco Maciel ser um representante oficial do governo. Em primeiro lugar, a disseminag@o das
tradicOes histdricas do Brasil deveriam competir ao Estado que, através de livros, cartilhas,
e/ou outros recursos didaticos deveria ensinar aos brasileiros como foi construida a sua
histéria e ndo, ser da competéncia dos mass media. Quando o leitor se refere “para melhor
conhecimento do nosso Pais”, ou ele credita a revista a densidade do conteudo do Atlas e a
insuficiéncia de conteido de nossos registros bibliograficos ou ele se refere a possibilidade da
midia de (re)atualizar a memoria dos brasileiros em relacdo ao seu passado. Ao se referir a
expressdo ‘“‘expectativa de futuro” percebemos claramente a intencdo do discurso oficial de
aproveitar-se da ocasido das celebracdes do passado — o descobrimento — para inaugurar uma
nova perspectiva para o futuro. Em outras palavras, o registro do passado est4 feito no Atlas
Histérico ISTOE Brasil, 500 anos. Esquecamos, pois, tudo e pensemos nas perspectivas de
futuro. Discurso este presente em todas as acoes empreendidas pela Rede Globo de Televisao,
por ocasido das celebracdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil.

Continuando nossa pesquisa, ainda no més de abril encontramos mais uma carta sobre
o Atlas Histérico ISTOE Brasil, 500 anos. Desta vez, foi no dia 15 e, quem enviou a carta foi
o tetraneto do Visconde de M au4, sr. Eduardo André Chaves Nedehf, do Rio de Janeiro/RJ.

Esta carta dizia:

“Agradeco em meu nome, de minha familia, e do
Memorial Visconde de Maud, a Editora Trés e a revista Istoé pela
iniciativa de divulgar a historia do Brasil a juventude brasileira. Apos

o langamento do livro Bardo de Maud, pela revista ISTOE
DINHEIRO, agora temos pelo atlas historico ISTOE Brasil, 500 anos,

no fasciculo 4, novamente a lembranga do grande pioneiro brasileiro

160



Irineo Evangelista de Souza, Bardo e Visconde de Maud, que

promoveu o desenvolvimento econdémico e industrial do Império do
Brasil.”

Nesta carta observamos o agradecimento do sr. Eduardo André no que tange a midia
estar assumindo o papel de atualizadora da memoria coletiva da sociedade brasileira. A
(re)afirmacdo das personalidades que contribuiram para a construgdo da nagdo e a
(re)atualizacdo da memoria social é, definitivamente e nos dias atuais, uma responsabilidade
dos mass media. Isto pode ser confirmado pelo “lancamento do livro Bardo de Maud” e pela
citacdo do Visconde de Maud no atlas historico, cujas publicacdes foram feitas pela Editora
Trés e evidenciadas pelo leitor.

Continuando nossa pesquisa encontramos, no dia 22 de julho de 1998 mais uma carta
de leitores sobre a publicacdo do atlas histdrico. Desta vez, foi a Sra. Anissa Daliry, de Recife,

PE, quem enviou e que dizia:

“ Jd chegamos ao fim do Atlas ISTOE Brasil, 500 anos,

quero parabenizd-los pelo maravilhoso desempenho durante 18

semanas. O atlas surpreendeu os limites de qualidade, tanto em

matéria como em composi¢do. Afinal, é isso que todo consumidor

espera de sua mercadoria.”

Em uma primeira andlise, nos remetemos a pensar que, se trocdssemos a expressiao
“... limites de qualidade, tanto em matéria como em composicdo.” pela expressao “limites de
qualidade, tanto em” contetido como no quesito embalagem, ndo estariamos errando. A leitora

“coisifica” a histdria. Transforma-a em mercadoria, onde o que vale € o conteido e uma bela

embalagem, capaz de nos seduzir a levar este produto para casa. Isto pode ser confirmado

(13

quando a leitora conclui seu pensamento: . € 1sso que todo consumidor espera de sua

mercadoria’.
Depois desta carta, somente no dia 31 de marco de 1999 € que localizamos outra carta
de leitor, cujo o tema, também se referia ao Atlas Historico. Como remetente, a sra. Catarina

Santos, de Lisboa/Portugal, que dizia:

“Sou portuguesa, moro em Lisboa, e leitora de Istoé.
Aprecio muito a vossa revista e considero-a o melhor “espelho” da
sociedade brasileira para quem, como eu, gosta de seguir de perto os
passos dos nossos irmdos do outro lado do “charco”. Ndo queria
deixar de vos escrever para felicitar-vos pelo magnifico “Atlas
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Histérico ISTOE Brasil, 500 anos”. Adorei o niimero I e estou
ansiosa para ter nas mdos os seguintes. Os mapas sdo excelentes, a
estrutura é de fdcil acesso e achei os textos muito completos. Este
atlas deveria chegar ao conhecimento de todas as organizagoes em
Portugal e no Brasil relacionadas com temas lusdfonos ou com a
comemoragdo dos 500 anos do Brasil. Parabéns.”

[3

Esta carta aponta para o fato da midia ser o “’espelho’ da sociedade brasileira”. Na
visdo acertada da leitora s3o os meios de comunicacdo que pautam os acontecimentos
importantes e que pontuam a histéria do Pais e constroem a memoria. Soma-se a isto, o fato
da leitora possuir o sentimento de pertencimento, ndo exatamente a nagdo brasileira, mas pelo
fato dos portugueses terem colonizado o Brasil seu sentimento é de irmandade. O brasileiro,
para ela, é familiar. Por isso, ela acompanha “de perto os passos de nossos irmaos...”, como
se Brasil e Portugal fossem uma dnica nacdo. Em verdade, a leitora portuguesa comemora os
500 anos da entrada dos portugueses no Brasil, numa perspectiva de colonizadora.

Ao contrdrio das demais, esta carta aprofunda o conteido do Atlas e talvez
pudéssemos afirmar que esta portuguesa “dissecou’” este primeiro fasciculo, (re)atualizando
sua memoria quanto a histéria do Brasil e de Portugal. Por fim, a leitora ainda sugere que o
conhecimento da histdria dos dois paises devesse chegar as elites, talvez com a intengdo de
criar lacos mais préximos com os paises luséfonos, a fim de se disseminar/intercambiar os
lacos culturais dos dois povos.

Continuando nossa pesquisa, no dia 28 de julho de 1999 encontramos duas cartas de
leitores que se referiam aos 500 anos, mas ndo diretamente as comemoracgdes. A primeira

delas, da leitora Katia Rodrigues, dizia:

“Gostaria de parabenizd-los pela entrevista “500 anos
de desencontros”(Istoé 1555), com Kakd Jecupe. Conhecer a
realidade indigena é conhecer nossa raiz”

Esta carta se refere a matéria jornalistica veiculada sobre os indios brasileiros,
enquanto a (re)atualizacdo da memoria coletiva e a (re)afirmagcdo do discurso oficial que
coloca o indio como origem do povo brasileiro. H4 de se perceber que quando os portugueses
chegaram ao Brasil, a terra ja estava ocupada pelos indios. Entretanto, em muito pouco os
indios contribuiram para a formacdo da cultura nacional e do povo brasileiro. Os indios foram

dizimados e/ou subjulgados pelos portugueses e, com a vinda de escravos negros € outros
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europeus, € que a cultura nacional comecou a se formar assim como o povo brasileiro. Em
recente reportagem veiculada no jornal O Globo de 08 de abril de 2004, menos de um
porcento da populacdo € indigena.

A leitora se refere a “realidade indigena” mostrada pela revista como se o conceito de
realidade indigena tivesse obrigatoriamente o compromisso com a verdade. Este conceito ja
pressupde uma narrativa histdrica a partir de um determinado ponto de vista que, com certeza,
¢ feito com o olhar do branco sobre os indios brasileiros. O que, ndo necessariamente, se
traduz como verdade. H4, portanto, a dissolu¢@o da histéria conforme preconiza Vattimo. E
esta “verdade” informada pela revista foi a tnica que a leitora obteve para “conhecer nossa
raiz”. A tUnica fonte de atualizacio do passado.

Nesta mesma edicdo uma outra carta se refere a mesma matéria jornalistica. Trata-se

da carta do sr. Henrique Cavalleiro da cidade do Rio de Janeiro/RJ, que diz:

“A entrevista é bem-intencionada, mas comete alguns
erros e generalizacoes que colaboram para a desinformacdo e o
preconceito que existem sobre esses povos: tapuia e txucarramde sGo
povos diferentes, sendo que estes iltimos na verdade se chamam
mekrangnoti e pertencem ao grupo caiapd e falam uma lingua do
tronco macro-gé€ que nada tem a ver com o tupi-guarani”.

Conforme haviamos nos referido na andlise da carta anterior quando fizemos
consideracbes sobre a narrativa histdrica, esta carta se refere a ‘“desinformacio e o
preconceito” que existem sobre os povos indigenas abordados na reportagem. Tal afirmativa
pressupde que o leitor tenha uma outra versdo/narrativa para a histéria destes indios,
diferentemente da apresentada pela revista que, a partir da expressao “preconceito”, nos leva a
crer que a matéria da revista foi publicada com a narrativa oficial. Isto porque, se houve
preconceito € porque ja existe algum conceito e, portanto, uma contra-narrativa. Neste caso, o
leitor chama a atencdo para os erros cometidos pela revista e que, estardo arquivados como
fonte documental do presente, no futuro.

Nesta mesma edicio, mais duas cartas referindo-se aos 500 anos de descobrimento do
Brasil se apresentam. Desta vez, leitores fazendo mencdo ao “hino dos 500 anos”

encomendado, pelo entdo ministro de estado Rafael Greca, a dupla sertaneja Chitdozinho e
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Xoror6 para ser amplamente divulgado pela midia por ocasido das comemoragdes de 500 anos
de descoberta do Brasil. Vale lembrar que nenhum leitor de Veja se manifestou sobre isso.

A primeira carta pertence ao sr. Lenilton Cardoso, de Ponta Grossa/PR e diz:

“Orgulho-me de pertencer ao mesmo estado de Rafael Greca, homem integro,
sensivel, que incomoda muita gente e que tem amor por seu Estado e seu Pafs. A musica de
Xitaozinho € mesmo bonita e chega a nos arrepiar’.

Trata-se de um leitor que manifesta seu orgulho e seu pertencimento ao local e ao
Brasil. Ao se referir que a miusica “€¢ mesmo bonita e chega a nos arrepiar, o leitor denota,
claramente, sua identificacdo com as tradigdes brasileiras, até porque esta cancdo faz um
passeio por alguns fatos que pontuaram a histoéria oficial do Brasil, além de transmitir a idéia
de nacdo.

Outra carta que se apresenta pertence ao sr. Antdnio M oacir Furlan Filho, da cidade de

Sao Paulo/SP, e diz:

“Ndo vislumbro razdo para as “reacdes iradas” de
outros compositores. Tais manifestacoes apenas demonstram o
preconceito em relacdo a miisica sertaneja”.

Esta carta apresenta a afirmacdo de uma das caracteristicas que compdem o nacional
brasileiro: a musica sertaneja. O leitor se refere a manifestacdo de outros cantores quanto ao
preconceito com a misica sertaneja, amplamente divulgada enquanto produto cultural de
massa e, a0 mesmo tempo, altamente criticada por pertencer ao segmento daquilo que
podemos denominar de baixa cultura.

Outra carta recebida por Istoé e que se refere ao Hino, pertence ao sr. Edgard J.

Dempsey, da cidade de M airipor@/SP e diz:

“ Data vénia, para presidente da Repiiblica que toma
refeicio em companhia do ‘sdbio douto’ Ratinho, buscando
popularidade, estd de bom tamanho ter um ministro em Esporte e
Turismo, Rafael Greca, emocionado fa de Chitdozinho e Xorors”.

Analisando esta carta, observamos que o leitor desqualifica o dirigente da nagdo e a
classe politica e, por extensdo, nega a musica sertaneja € o apresentador Ratinho enquanto

componentes/representantes do popular na cultura de massa.
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Na edicdo de 29 de setembro de 1999, o leitor Rubens Marques de Sousa, do

municipio de Estancia/SE, envia a carta abaixo:

“A revista ISTOE estd de parabéns pela matéria “Como
hd 500 anos” (Istoé 1563). No limiar das comemoragées dos 500 anos
de invasdo portuguesa no Brasil, a matéria revela que europeus,
latifundidrios e a omissdo dos governos ndo conseguiram aculturar
nem exterminar totalmente nossos irmdos indigenas”.

Esta carta contém um rico contetdo para a andlise da recep¢do por parte do leitor. A
primeira questdo se refere “a palavra “invasdo”. Para o leitor, o inicio da histéria do Brasil é
pontuado de forma nefasta e violenta e, talvez seja nesta vertente que ele pense o passado do
Brasil. Algo, a chegada dos portugueses, que nunca deveria ter ocorrido ou que devesse ser
esquecido. Quanto ao presente, o sentimento ndo se modifica. E de indignacio. Ao mesmo
tempo, o leitor coloca o indio como simbolo emblematico da resisténcia nacional ao dizer que
no passado europeus e latifundidrios e no presente, latifundidrios e poder publico nao
conseguiram ‘“‘aculturar” nem “exterminar” os indios. O leitor valoriza a cultura e as tradicdes
indigenas e denota o sentimento de pertencimento "a nagdo brasileira, quando se refere aos
“nossos irmaos indigenas”.

Continuando nossa pesquisa, a proxima edicdo que continha carta dos leitores alusiva
aos 500 anos, foi a do dia 26 de janeiro de 2000 e pertence ao sr. Liz Abad M aximiano, de

Curitiba/PR, e diz:

“Parabéns aos wapixanas que estdo se defendendo da
exploracdo e gandncia de pesquisadores e laboratorios sobre os
conhecimentos e recursos do hdbitat indigena. Jd era tempo de
alguém fazer algo, jd que no caso do Brasil, o projeto da senadora
Marina Silva parece estar encalhado e ninguém tem interesse em
aprovd-lo. Enquanto isso, o Pais é saqueado hd 500 anos em seu
recurso mais valioso: a biodiversidade. Deus abencoe os wapixanas e

lhes dé vitéria na busca pela justica”. (“Indio quer patente” — 1581)

Percebemos que o leitor manifesta o seu sentimento do nacional no momento em que
parabeniza os indios por estarem defendendo o “Brasil” dos estrangeiros (laboratérios
farmacéuticos). Critica o Estado por ndo tomar nenhuma iniciativa e a prépria histéria

nacional que, para o leitor, se caracteriza pelos saques e pela usurpacdo do Brasil e dos

165



brasileiros. O sagrado entra em cena com o “Deus abengoe” visto que, se a lasse politica nao
toma atitudes, somente Deus pode ajudar.

A proxima carta encontrada foi a do sr. Luiz M. de Siqueira, da cidade do Rio de

Janeiro/RJ, no dia 22 de margo de 2000, e diz:

“O Brasil vai comemorar 500 anos com festa e tudo. No
entanto, vai ficar faltando o motivo de orgulho para comemorar. De
que nos adianta viver essa ilusdo utopica de que somos um Pais em
desenvolvimento, quando sabemos que na verdade isso ndo passa de
pura pretensdo. Somos subdesenvolvidos sim, basta olharmos a nossa
volta e observar a total falta de respeito daqueles que deveriam
representar os interesses da sociedade” .

Esta carta apresenta um sentimento de descrédito quanto as comemoragdes previstas
para a celebracdo dos 500 anos. Apresenta, claramente, a falta de orgulho de pertencer ao
Brasil e ser brasileiro. Critica o discurso oficial que eleva o nome do Brasil ao rol dos paises
em desenvolvimento e (re)afirma a condicdo brasileira de pais atrasado em nivel, no minimo,
de cidadania: “total falta de respeito”. Além disso, o leitor critica o poder publico e manifesta,
também, o sentimento de ndo ter 0 que comemorar.

Nesta mesma edicdo da revista, encontramos mais duas cartas que se referiam as
celebracdoes dos 500 anos. Uma delas, a do sr. Alexandre de A.S.P. Carvalho, da cidade de
Salvador/BA, dizia:

“Em relacdo a matéria “Na realidade sdo outros 500”
(1589), pude observar que a situagcdo dos indios tem a contribui¢do
na falta de interesse do grande niimero de turistas, sejam brasileiros
ou estrangeiros, em conhecer um pouco mais sobre a cultura milenar
deste povo. Em sua maioria, a programagdo dos roteiros turisticos
oferecidos consiste, apenas, em passeios de escuna e as casas de
eventos, o que,infelizmente, satisfaz os visitantes”.

Nesta carta o leitor acusa e responsabiliza, em parte, o turismo como forma de
contribuicdo para a situacdo depauperada em que vivem os indios brasileiros. Em momento
algum o leitor se refere ao passado histérico do Brasil, no tocante aos indios. Ele denota que
ndo pertence ou se inclui a0 mesmo “povo” que os indigenas, quando diz “conhecer um pouco

mais sobre a cultura milenar deste povo”. Exclui, portanto, o indigena do rol dos brasileiros.
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A outra carta presente nesta edi¢cdo pertence ao sr. Socrates M. Abdalla, de Belo

Horizonte/M G e diz:

“Somente através de reportagens como esta é possivel
que um jovem de classe média possa realmente descobrir o Brasil”

Analisando esta carta, observamos que o leitor credita a midia a fun¢do construir e/ou
atualizar a memoria dos brasileiros sobre o Brasil e, no momento em que ele reputa a midia
esta funcdo, ele encerra qualquer possibilidade de uso de outros mecanismos formais de
aprendizado como, por exemplo, a educacao.

Continuando nossa pesquisa, no dia 03 de maio de 2000, encontramos mais 4 cartas

alusivas aos 500 anos de Brasil.

A primeira delas pertence ao sr. José Ubireval Delgado, de Jodo Pessoa/PB, e diz :

“ ISTOE proporcionou aos seus leitores a possibilidade
de se repensar o Brasil depois de 500 anos. Foi uma verdadeira
radiografia da historia dos que fazem o Brasil oficial
(poder,arrogdncia e truculéncia), do outro lado os que sofrem
tentando fazer um Brasil real, redescobrindo um ilustre desconhecido
deste Brasil oficial, o nosso mestre Paulo Freire. Parabéns”. (1595)

Esta carta denota, claramente, que a responsabilidade da (re)atualizacdo da memdria
histérica pertence a midia. O leitor admite que haja diversas narrativas histdricas. A oficial e
as outras. Estabelece a relacdo do governo com os cidaddos como “opressor/oprimido”.
Critica o governo, entretanto, se orgulha de fazer parte do Brasil quando reconhece pessoas
que lutam para a constru¢cdo de um Pais melhor. Sua no¢@o de passado € muito préxima do
presente. Ele evidencia Paulo Freire, esquecendo-se de outros brasileiros ilustres do passado.

A outra carta, desta mesma edi¢do, pertence ao sr. Gilton Sampaio de Souza, da cidade

de Natal/RN, e diz:

“Foi com enorme alivio que pude ver — jd quase sem
tempo — a reportagem “O esquecido” , em comemoragdo aos 500
anos de “descobrimento” do Brasil. , com uma justa homenagem ao
nosso brasileirissimo Paulo Freire. Parabéns! Talvez a nossa
submissdo cientifica ndo nos deixe ver que as propostas tedrico-
metodolégicas para a solugdo de um dos nossos maiores problemas (o
analfabetismo) jd estejam entre nds. Que tal FHC utilizar um PF,
doméstico, na alfabetizacdo dos milhées de jovens brasileiros que
buscam a sua cidadania? Uma correcdo a fazer: o municipio de
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Angicos pertence aos potiguares, localizando-se no sertdo do Rio
Grande do Norte; e ndo em Pernambuco, como mencionou a
reportagem. Ndo tire dos potiguares o orgulho de terem colaborado
para a construgdo da Pedagogia do Oprimido, como também de
terem sido os primeiros a ser beneficiados por ela”.

Esta carta se apresenta com algumas caracteristicas. Primeiramente, o leitor coloca
entre aspas a palavra descobrimento. Tal observacdo nos remete a pensar que ele
descredibiliza a chegada dos portugueses, colocando em cheque se houve ou ndao um
descobrimento. Nao acredita, portanto, na versao histdrica oficial. Observamos, também, que
o leitor se refere a “nossa submissdo” entendendo que o Brasil costuma dar mais valor ao
estrangeiro do que ao nacional. Isto pode ser observado quando ele sugere, ao entdo
presidente Fernando Henrique Cardoso, que se utilize de um Paulo Freire, produto doméstico,
produto do Brasil. Neste momento, o leitor se orgulha de pertencer ao Brasil, até porque, faz
questdo de afirmar seu orgulho e, por extensdo o orgulho do potiguares, de ter “colaborado
para a construcdo da Pedagogia dos Oprimidos”.

Outra carta enviada para a revista foi a da sra. Daniela Marques Batista Santos, da

cidade de Belo Horizonte/M G, e diz:

“O pais realmente estd crescendo e ndo podemos
perder a esperanca de que podemos resolver nossos problemas.
Espero que consigamos redescobrir o Brasil e construir um Pais
melhor para todos nos”. Ed. 500 anos de Brasil” (1595)
Esta carta pontua, exatamente, a celebracdo do inicio de um futuro para o Brasil. O
discurso da leitora vai ao encontro do discurso empreendido pela Rede Globo no Projeto

Brasil 500 anos: “redescobrir o Brasil e construir um Pais melhor...”. O uso do pronome nds

denota o sentimento de pertencimento a nagdo brasileira e coloca a leitora como participe do

projeto de futuro da Brasil.

A ultima carta encontrata nesta edi¢do e em todo o periodo pesquisado, até dezembro

de 2000, pertence ao sr. Marco Tulio Rodrigues Pires, de Belo Horizonte/M G, e diz:

“Quem diria. Em pleno ano 2000, a beira do século XXI
e o que € melhor: as vésperas dos 500 anos do Brasil recebemos esta
otima noticia. O Brasil foi descoberto hd 500 anos e até hoje provoca

interesse no mundo para que ele seja pesquisado e apreciado, como é
o caso do pesquisador holandés, naturalizado brasileiro, Marc van
Roosmalen, que descobriu esses dois novos “conterrdneos”. Um
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grande presente para nos, brasileiros, e, quem sabe, muitos ainda
virdo. “ Os mais novos brasileiros”. (1595)

Esta carta apresenta o orgulho deste brasileiro em pertencer ao Brasil a partir do
interesse dos estrangeiros na pesquisa no campo da ecologia. Apresenta a “cordialidade” e a *
hospitalidade” apontadas no discurso que descreve o brasileiro, quando o leitor expressa a
frase: “Um grande presente para nds, brasileiros, e, quem sabe, muitos ainda virao”.

Conforme podemos observar, a maior parte das cartas versaram sobre a questio
indigena brasileira. Em verdade, o indio foi percebido pelos leitores como um grande herdi,
um simbolo da resisténcia nacional e que deveria receber mais atengdo do governo brasileiro.

A maior parte dos leitores de IstoE criticam, duramente, a politica e os politicos
brasileiros. Reputam a midia, a (re)construgdo e a (re)atualizacdo da memoria e ndo fizeram
nenhuma referéncia ao Projeto Brasil 500 empreendido pela Rede Globo de Televisdo, por

ocasido das comemoracdes de 500 anos de descobrimento do Brasil.
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CONCLUSAO

Podemos perceber que as agdes promovidas pela Rede Globo por ocasido da
celebracdo do aniversdrio de 500 anos de descobrimento do Brasil dividem-se em duas
grandes categorias: entretenimento, no que tange as festividades e comemoracdes e agdes
educativas, como proposta de mudanga da histéria, como preconizou a acido que propunha
levantar a questao de “como se muda o Pais através da educacao’.

Entretanto, estas categorias se referiam a uma estratégia mercadoldgica que aponta
para uma vertente: a propaganda institucional, de forma apresentar a Rede Globo enquanto
agente de transformac@o social, cultural e histdrica. Portanto, o Projeto Brasil 500 anos fala da
propria instituicio Rede Globo como agenciadora da histéria do Brasil em detrimento das
“histoérias do Brasil”. Assim, o Projeto Brasil 500 anos aposta na constru¢do de uma histdria
da prépria intervencio dos meios de comunicacao nas “histdrias do Brasil”.

Podemos perceber que as agdes empreendidas pela emissora se constréem de forma
contundente no processo de emissdo, mas nao possuem a mesma dimensdo no campo da
recepcao.

As acOes educativas chamam nossa atencdo porque retomam um projeto moderno de
construcdo da cidadania pela institucionalizacdo da educagdo, entretanto, essa
institucionalizacdo ndo se restringe mais a escola como ambiente disciplinar. Os meios de
comunica¢do passam, entdo, a assumir, também e mais do que nunca, uma fun¢do educativa,
uma pedagogia da historia.

As acOes de entretenimento se desdobram em espetdculos como, shows de miisica,
danca, minisséries, programas de TV, onde a presenca do publico ndo se resume s6 no estar
nos eventos. E também representada a partir dos nimeros da audiéncia. A exemplo dos shows
de musica, podemos perceber que se por um lado hd o objetivo de celebrar os 500 anos de
descobrimento do Brasil, por outro, por sua operacgio espetacular, acabam por dissolver o seu
proprio propdsito. A presenga do publico ndo endossa a campanha Brasil 500 anos mas € a
adesdo do espetdculo em si mesmo.

Diante do exposto, o Projeto Brasil 500 desenvolvido pela Rede Globo de Televisio s
aconteceu porque foi transformado em mercadoria. E, neste sentido, banaliza a prdpria

construgdo da histdria. O espetaculo ndo € um ritual historico. O espetaculo acaba por negar a
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propria histéria. A presenca numérica nos espetdculos ndo se refere a adesdo as
comemoragdes do Brasil 500 anos. Refere-se, apenas, a ades@o a festa e ndo, a consciéncia
histérica. Em momento algum tal projeto, apesar de objetivar comemorar os 500 anos de
descobrimento, foi concretizado. A Campanha aconteceu, mas a mobilizacdo do publico para
o objetivo maior de promover uma consciéncia histdrica a partir da comemoracao, nao.

Durante todo este trabalho, pontuamos duas questdes em relacdo a midia e a histéria. A
primeira delas se refere a midia enquanto construtora e atualizadora da memoria coletiva, a
partir das acdes de entretenimento. A outra, se refere a midia enquanto agente de rompimento
da histéria passada e a construcdo de um futuro histérico, através da educacdo. Portanto, a
tentativa de (re)construir uma memdoria coletiva foi dissolvida no proprio espetdaculo. As acoes
de entretenimento nao puderam ser vistas como um registro de sentido na memoria e sim, esta
memoria foi percebida enquanto arquivo dos acontecimentos. A Rede Globo no projeto Brasil
500 anos ndo foi capaz de dar sentido ao passado histdrico e, muito menos, produzir o
rompimento com este passado para construir um futuro, na medida em que se ela ndo
conseguiu reconstruir, junto aos brasileiros, um sentido compartilhado da histéria dos 500
anos de descobrimento, as ac¢Oes que atualizavam o passado foram percebidas/encerradas
enquanto presente, como a Rede Globo conseguird tornar invidvel a mudanca desta histéria
pelas acdes educativas?

Sem passado (re)construido e sem futuro para construir, os espetdculos se diluem no
presente e ndo podem estabelecer a conexdo esperada entre a histdria que passou e a histéria
que vira.

Os espeticulos foram programados para promover o encontro entre passado e
presente. O espetdculo significou mais, uma descontinuidade no presente do que uma
continuidade da historia. O Projeto Brasil 500 anos, ndo s6 ndo foi capaz de estabelecer esta
continuidade da histéria como, também, ndo acontece como marco para uma nova histdria, o
que desarticula a proposta original das a¢des do Projeto Brasil 500 anos.

Tal data foi apenas um marco para que fosse desenvolvido um Projeto que objetivasse
lucros claros para a emissora que o empreendeu, além da propaganda institucional desta

emissora no Brasil.
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Em verdade, as acOes empreendidas no Projeto Brasil 500 produziram um arquivo dos
acontecimentos através de uma intervencdo mididtica no presente. Isto se apresenta em
oposi¢do a uma memoria coletiva compartilhada pela sociedade brasileira. Neste contexto,
atualizamos informagdes a partir da (re)afirmacdo de discursos oficiais como: o “mito das trés
racas”’, com predominancia da raga negra, o fato do Brasil ser multicultural, etc.

Apesar de extrapolar o objeto de estudo deste trabalho, ndo poderiamos deixar de fazer
algumas consideracdes sobre as acdes empreendidas pelo poder publico. Isto porque, o
Projeto Brasil 500 anos ndo ocorreu de forma isolada. Inclusive, algumas destas acOes se
encontraram com as do Projeto Brasil 500 anos. Em algumas delas houve a participagdo do
poder publico e, em algumas das comemoragdes oficiais, houve a participacdo da Rede
Globo. Assim, se as comemoragdes oficiais ndo incluiam os “excluidos sociais”, algumas das
acoes empreendidas pela Rede Globo previram, de forma timida, esta inclusdo. Incluimos ai,
uma das agdes que apresentava criangas de vdrias etnias e outras que se apropriaram de
pessoas do “povo”. Porém, as minorias organizadas nem de longe foram incluidas. Nos
referimos nesse momento aos representantes do M ST, alguns pequenos partidos politicos,
anarco-punks e, inclusive o indio, que foi limitado, apenas, a condicdo de cendrio em alguns
dos espetéaculos produzidos pela emissora. Apenas o negro e a cultura afro-brasileira tiveram
espago contundente nas acgdes.

Apesar de todos os esforcos e que envolveram dois anos de celebracido por parte da
Rede Globo, muito pouco ficou registrado e permaneceu na memoria dos brasileiros, no que
tange o reforco do sentimento do nacional. A exemplo do projeto “Amigos da Escola”, ha um
desconhecimento, por parte da populacdo, que ele estd vinculado as comemoracdes dos 500
anos de descobrimento do Brasil. Todos projetos aconteceram em si e por si. Tiveram éxito.
Mas ndo foram capazes de construir uma memoria histdrica coletiva e, com isso, reforcar o
sentimento do nacional e de pertencimento a nacdo brasileira. Retornando ao Projeto “Amigos
da Escola”, ele € visto como um projeto de “responsabilidade social” da emissora. Este
sentimento pode ser potencializado pelo fato de, até nos dias de hoje, o projeto estar em
vigéncia e portanto, desvinculado das comemoracdes, apesar do compromisso de construcao

de um Brasil mais igualitério.
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Enfim, o Projeto Brasil 500 anos, que depende fundamentalmente do piblico “cidaddo” para se
concretizar de forma plena, constr6i uma narrativa de midia, sobre a propria midia e para o coletivo e que se
dissolve na recep¢do, ndo encontrando respaldo da sociedade brasileira, conforme pudemos inferir na andlise das
cartas de leitores das revistas Veja e Istoé onde nenhuma mengdo foi feita ao Projeto 500 anos ,ou qualquer uma

de suas agdes, apesar de termos encontrado diversas cartas de leitores que se referiam a matérias jornalisticas

veiculadas sobre a programacdo ou personalidades da Rede Globo.
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