Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)
Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas (CFCH)

Escola de Comunicacéo (ECO)

TALITHA GOMES FERRAZ

CONSTRUCAO DE SOCIABILIDADES
E MEMORIAS NA TIJUCA:
O caso dos extintos cinemas da Praca Saens Pefia e as atuais formas de

espectacdo cinematografica no bairro

Rio de Janeiro
Margo de 2009



Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)
Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas (CFCH)

Escola de Comunicacéo (ECO)

CONSTRUCAO DE SOCIABILIDADES
E MEMORIAS NA TIJUCA:
O caso dos extintos cinemas da Praca Saens Pefia e as atuais formas de

espectacdo cinematografica no bairro

TALITHA GOMES FERRAZ

Dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa de Pds-graduacdo em Comunicagdo e
Cultura da Escola de Comunicagdo da UFRJ, como parte dos requisitos para a obtencéo
do titulo de Mestre em Comunicacéo e Cultura.

Orientadora: Prof® Dr2 Janice Caiafa Pereira e Silva

Rio de Janeiro
Margo de 2009



Ferraz, Talitha Gomes.

Construcdo de sociabilidades e memorias na Tijuca: o caso dos
extintos cinemas da Praca Saens Pefia e as atuais formas de
espectacdo cinematogréfica no bairro. / Talitha Gomes Ferraz. Rio
de Janeiro, 2009.

218 f.

Dissertacdo (Mestrado em Comunicacdo e Cultura) — Universidade
Federal do Rio de Janeiro - UFRJ, Escola de Comunicagéo - ECO,
2009.

Orientadora: Janice Caiafa Pereira e Silva

1.Tijuca. 2.Sociabilidade. 3.Memdria. 4.Espago urbano. 5.Exibicéo
cinematografica. 6.Espectacdo cinematografica. I. Janice Caiafa
(Orient.). 1. Universidade Federal do Rio de Janeiro, Escola de
Comunicacéo. Ill. Titulo.




Talitha Gomes Ferraz

Construcdo de sociabilidades de memdrias na Tijuca: o caso dos extintos cinemas

da Praca Saens Pefia e as atuais formas de espectacéo cinematogréafica no bairro

Dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa de Pds-graduacdo em Comunicagdo e
Cultura da Escola de Comunicagdo da UFRJ, como parte dos requisitos para a obtencéo
do titulo de Mestre em Comunicacéo e Cultura.

Rio de Janeiro, 13 de margo de 2009

Banca Examinadora

Profd. Dr?, Janice Caiafa Pereira e Silva — Orientadora

Doutora em Antropologia (Cornell University), ECO-UFRJ

Profé. Dr?. Virginia Kastrup
Doutora em Psicologia Clinica (PUC-SP), Instituto de Psicologia-UFRJ

Prof. Dr. Micael Maiolino Herschmann
Doutor em Comunicagéo (UFRJ), ECO-UFRJ

Rio de Janeiro
2009



Dedico esta dissertacdo & Odette, minha avo ja
ausente, e aquela nossa sessdo de “Ghost” no
Art-Palacio Tijuca, no final de uma entre
tantas tardes de andangas pela Praga Saens
Pefia, trajetos que faziamos sem contar as
horas.

Também a minha batalhadora mae Carlinda,
em quem enxergo as forcas de amar, crer,
perseverar e viver. A0 meu irmdo e amigo
Thales, por sua ternura e solidez.



AGRADECIMENTOS

A Capes, pelo auxilio financeiro que possibilitou esta realizagio; A Janice Caiafa,
orientadora sempre presente e cuidadosa, que me mostrou a beleza da “metalurgia
clandestina”; Ao meu pai, pelos ensinamentos sobre o passado; A eterna amiga Juliana
Manzoni, pela amizade de infancia que cultivamos; Ao meu querido amigo Rafael
Monteiro, companheiro de sala de cinema, por seu carinho e fraternidade
incondicionais; Ao grande amigo Eduardo Ferraz, pela cumplicidade, atencéo e
momentos de entusiasmo; A Sérgio Gordilho e José Carlos Gomes, que acreditam na
criacdo; A amiga Erika Brunner, pelo apoio afetuoso; As valiosas amigas Barbara
Salomdo, Camila Vasconcelos, Clarissa Pepe, Fernanda Canavéz, Juliana Cunha,
Leticia Camilher e Renata Dillon, pelo incentivo constante; Aos companheiros de
mestrado e vida académica, pelos intensos e coloridos dois anos de transformacoes,
alegrias e congressos inesqueciveis, especialmente, em ordem alfabética, a Clara
Meirelles, Danielle Brasiliense, Fernanda Gomes, Jodo Paulo Malerba, Liliane
Nascimento, Mayka Castellano, Marianna Araujo, Nina Quiroga, Rosane Serro, Sofia
Zanforlin, Tatiana Galvdo e Vitor de Castro; Aos professores do programa de Pés-
graduacéo da ECO-UFRJ, por todo o aprendizado em suas aulas e conversas, sobretudo,
a Ana Paula Goulart, Joédo Freire Filho, Micael Herschmann, Mohammed ElHaji e Suzy
dos Santos; Aos funcionarios da ECO, em especial a Arthur Vinicius da Costa e Jorgina
Silva; As professoras Claudete Daflon, Maria Cristina Ribas e Sandra Korman (PUC-
Rio), que incentivaram a minha entrada no mestrado, e ao professor Jodo Luiz Vieira
(UFF) pela ajuda prestada com seu estudo sobre salas de cinema do Rio de Janeiro; Aos
funcionarios das instituicbes Acervo do MAM-Rio, Acervo da Divisdo de Monumentos
e Chafarizes da Fundagdo Parques e Jardins da Prefeitura do Rio, Arquivo Geral da
Cidade do Rio de Janeiro, Biblioteca Nacional, Bibliotecas da UFRJ (CFCH, ECO,
IFCS), Biblioteca do CCBB, Biblioteca da PUC-Rio, Biblioteca da ABI, Filme B,
Grupo Severiano Ribeiro, Instituto Municipal Pereira Passos, Tijuca Ténis Clube, em
especial a Alda Rosa (TTC), Francisco Pinto (Grupo Severiano Ribeiro), Hernani
Heffner (MAM-Rio) e Luiz Paulo Leal (IPP); A Flavia Goulart, da Total Filmes, pelo
carinho e disponibilidade; A Isabela Fraga pelo auxilio com as transcriges; E, por
ultimo, embora ndo preteridos, a todos os entrevistados que tanto contribuiram para a
construcdo (e co-producgdo) deste trabalho, com suas memdrias, passados e presentes

ativos.



Acreditar no mundo é o que mais nos falta;
nés perdemos completamente 0 mundo, nos
desapossaram dele. Acreditar no mundo
significa principalmente suscitar
acontecimentos, mesmo pequenos, que
escapem ao controle, ou engendrar novos
espacos-tempos, mesmo de superficie ou
volume reduzidos. (...) E ao nivel de cada
tentativa que se avaliam a capacidade de
resisténcia ou, ao contrario, a submissdo a
um controle. Necessita-se a0 mesmo tempo
de criagio e povo (Gilles Deleuze,
Conversacoes).

(...) a sala de cinema (de tipo comum) € um
local de disponibilidade. (...) E neste escuro
urbano que se trabalha a liberdade do
corpo; este trabalho invisivel dos afetos
possiveis emana de um verdadeiro casulo
cinematografico. O espectador de cinema
poderia retomar a divisa do bicho-da-seda:
inclusum labor illustrat, € porque estou
fechado que trabalho o brilho em todo meu
desejo. Neste escuro do cinema (escuro
anbnimo, povoado, numeroso: ah, o
aborrecimento, a frustracdo das projecoes
ditas privadas!) repousa a propria
fascinacdo do filme (seja ele qual for)
(Roland Barthes, Saindo do Cinema).

(...) minha vida é a existéncia que abarca no
tempo as existéncias dos outros (...) o
homem € uma equagdo do eu e do outro (...)
(Mikhail Bakhtin, Estética da Criacdo
Verbal).



RESUMO

FERRAZ, Talitha Gomes. Construcao de sociabilidades e memorias na Tijuca: o
caso dos extintos cinemas da Praca Saens Pefia e as atuais formas de espectacio
cinematografica no bairro. Rio de Janeiro, 2009. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicagéo e Cultura) — Escola de Comunicagédo, Universidade Federal do Rio de

Janeiro, Rio de Janeiro, 2009

A Praca Saens Pefia, localizada no bairro da Tijuca, Zona Norte do Rio de
Janeiro, ja foi chamada de Segunda Cinelandia Carioca, Cinelandia da Tijuca e também
de Cineléndia Tijucana. Em 1907, foi uma das primeiras regies da cidade a inaugurar
salas de exibicdo e chegou a abrigar, a0 mesmo tempo, treze cinemas de rua muito
préximos uns aos outros, na segunda metade do século XX, tornando-se um notavel
pélo exibidor que se extinguiu completamente em 1999. Do auge ao fechamento dos
movie palaces e poeirinhas que compuseram esse circuito, até a entrada do modelo das
salas multiplex na Tijuca, localizadas no shopping center do bairro, verificamos como o
cinema, enquanto equipamento coletivo de lazer e promotor de encontros e
agenciamentos entre diversos elementos humanos e ndo-humanos, ressoa na
configuracéo dos espacos construidos das cidades, na vida cotidiana e no imaginario das
pessoas. Assim, partindo de uma pesquisa etnografica que envolveu entrevistas com
antigos freqiientadores dos cinemas extintos e observagdo participante, este trabalho
estuda a construcdo de memdrias e como a experiéncia de espectacdo cinematografica,
isto €, a atividade de ir ao cinema pbde e pode constituir formas de sociabilidade,

possibilitando diferentes tipos de apropriacéo do espago urbano.

Palavras-chave: Tijuca, Sociabilidade, Memdria, Espaco urbano, Exibi¢do

cinematografica, Espectacdo cinematografica



ABSTRACT

FERRAZ, Talitha Gomes. Building of sociabilities and memoirs at Tijuca: extinct
movie theaters of Saens Pefia Square case and current ways of movie watching in
the neighbor. Rio de Janeiro, 2009. Dissertation (Master’s Degree in Communications
and Culture) — Communication College, Federal University of Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, 2009

Saens Pefia Square, located at Tijuca, neighbor of North Zone of Rio de Janeiro,
was once known as Second Carioca Cinelandia (“Cinema land”), Tijuca’s Cinelandia
and Cinelandia Tijucana. In 1907, it was one of the first areas to open screening rooms
in the city. It gathered, at the same time, thirteen street movie theaters, few miles away
from each other, at the second half of the 20" century. Therefore, it became a notable
exhibition center, completely extinguished at 1999. From summit to closing of this area
movie palaces and poeirinhas, until entrance of multiplex rooms models at Tijuca,
located in the neighbor shopping mall, we understand how cinema, as a collective tool
for leisure and agent for gatherings and assemblages between human and non-human
elements, resonates in cities built spaces structures, in daily life and people’s mind.
Thus, from an ethnographic research involving interviews with those who used to go to
the extinct movie theaters and participating observation, this essay studies memoir
building and how the action of going to the movies might and may build ways of

sociability, enabling different kinds of urban space possession.

Key words: Tijuca, Sociability, Memoir, Urban space, Movie screening, Movie

watching
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Introducéo

Em 6 de novembro de 2008, o suplemento Tijuca do Jornal O Globo trouxe uma
pequena reportagem sobre uma comunidade do site de relacionamentos Orkut, na
Internet, que pede a construgéo de salas de cinema do Grupo Estacdo no bairro da
Tijuca, Zona Norte da cidade. Segundo a matéria jornalistica e a entrevista com o
idealizador da congregagdo virtual, um jovem publicitario tijucano, a idéia do
movimento é incentivar a abertura de cinemas dessa empresa exibidora na regido; de
acordo com o texto, a vontade dos participantes € de que as salas ocupem espacos
vazios do bairro, os quais ja estdo sendo estudados pelos internautas para que a proposta
ganhe peso. A reportagem tambeém fala — muito brevemente, numa conversa com o
presidente da companhia exibidora, Marcelo Franca Mendes — a respeito das reais
possibilidades de inauguracdo de uma unidade do Estacdo naquela &rea. Apesar do
empresario dizer que sempre teve pretensdes de inaugurar um cinema na Tijuca, ele diz
ndo existirem ainda condigdes ideais, como imoveis e recursos disponiveis para que isso
se concretize.

A pégina dessa comunidade do site Orkut chama-se “Cinema Grupo Estacéo na
Tijuca™. Possui 188 componentes que discutem obstinadamente formas de como
pressionar o Grupo Estacdo, o governo (embora ndo indiquem qual instancia
governamental, se municipal ou estadual) e instituicbes que hoje ocupam os prédios de
extintos cinemas da Tijuca. Ademais, 0s membros expressam em topicos tematicos suas
opinides e consideragdes sobre as condi¢des atuais do bairro e os possiveis motivos do
fechamento das salas de rua da Saens Pefia e arredores. Além dessa comunidade, ainda
no Orkut, h& outras duas’ cujos participantes se retinem on line para 0 mesmo esforco:
lembrar cinemas da &rea, lamentar as faléncias e propor alternativas de revitalizagéo do
bairro, que geralmente passam pelo anseio de ver a reconstrucdo das salas de exibicéo
nas ruas tijucanas.

Essa € uma das ocasides em que se observa como a auséncia dos cinemas de rua

— que constituiram a Segunda Cinelandia Carioca na Praca Saens Pefia, regido central da

! Ultimo acesso em 14 de janeiro de 2008.
2 “Saudade dos cinemas da Tijuca”, com 38 participantes, e “Cadé os cinemas da Tijuca”, com 98
pessoas. As comunidades “Tijuca minha vida”, “Tijuca anos 60 e “Revitalizacdo da Tijuca”, embora ndo
estejam voltadas especificamente para as discussfes sobre os cinemas, fazem mencédo ao tema em varios
de seus topicos de discussao.
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Tijuca, e adjacéncias — ressoa nos imaginarios de individuos, moradores ou
freqlientadores do bairro. A existéncia de conversagdes sobre o mercado exibidor
tijucano — de épocas passadas, atual e futuro — que agora se fazem, inclusive, no
ciberespaco, parece apontar para um tipo de predominancia do tema da sala de cinema
(ou do tema da falta de sala de cinema) de rua, tanto na Tijuca, quanto em demais
bairros do Rio de Janeiro. O que igualmente exemplifica essa constatagdo sdo as
recorréncias na Internet e na grande imprensa® do assunto das ruas, bairros e pracas que
ndo mais abrigam cinemas em suas malhas urbanas.

Esta dissertacdo investiga a relevancia que esses equipamentos coletivos de lazer
voltados & fruicéo de filmes tiveram e ainda tém nas vidas e memdrias das pessoas, na
organizacdo e na configuracdo dos espacos citadinos. A pesquisa etnografica realizada —
por meio de entrevistas com antigos usuarios e de minha observacéo participante como
também usuéria e moradora do bairro — tenta elucidar as diferentes formas e tratamentos
dados & prética de espectacdo cinematogréfica’ na Tijuca. Observamos a fase em que o
bairro foi o detentor do segundo maior pdlo exibidor da cidade (no que se refere a
cinemas dispostos no mesmo perimetro urbano, a Praca Saens Pefia), na segunda
metade do século passado, e a fase recente, quando o multiplex passou a dominar,
sozinho, o mercado local de exibigéo cinematogréfica.

As sociabilidades construidas em torno desses equipamentos e 0s rituais
efetivados pela platéia (em cada tempo, dentro e fora desses cinemas) reafirmam de

algum modo o que Micael Herschmann e Felipe Trotta propdem:

® A capa do Segundo Caderno do Jornal O Globo, do dia 19 de julho de 2008, apresentou uma reportagem
sobre outro movimento memorialista também realizado na Internet, mas através de e-mails postados e re-
postados a um grande e indefinido nimero de pessoas, 0 que comumente chamamos de corrente. O
conteldo desse e-mail mostrava fotos de antigos cinemas de rua do Rio de Janeiro, de diversos bairros, a
maioria ja fechada atualmente. A matéria trazia uma entrevista com a criadora do e-mail, uma ex-tijucana
que gosta de relembrar aspectos histdricos do Rio, segundo a reportagem. Ha também diversos blogs e
sites que apresentam fotos de cinemas extintos, especialmente o blog Diz ai, Zona Norte do jornalista
Marcelo de Mello, na pagina do Jornal O Globo na Internet, que varias vezes publica alguma fotografia
de antigas salas de rua para que os ciber-leitores adivinhem o nome e a localidade do cinema.

* Entendemos a expressdo “espectacéo cinematogréfica” como determinada forma de apreensdo do filme,
que encontra na sala de cinema a cristalizacdo de um modelo e de uma dindmica espacial de consumo
audiovisual (MENOTT]I, 2007). Este trabalho ndo abordara as origens técnicas que organizaram este
padréo de assistir filmes. J& partimos da nogéo do senso comum de que assistir filmes em salas de cinema
responde a um tipo de varejo audiovisual. O que se quer é entender como esta atividade incrementa ou
destitui os espagos urbanos e as relagdes das pessoas entre si e com a cidade. Aqui também ndo serdo
estudadas as reflexdes sobre o padrdo das salas de cinema — ligadas ora a linguagem, ora a psicanalise —,
como “aparelho de base” (BAUDRY apud XAVIER, 1983) ou “situagdo-cinema” (MAUERHOFER
apud XAVIER, 1983).
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No mundo contemporaneo é possivel constatar a emergéncia de inimeras
formas de sociabilidade: que atualizam velhos e novos rituais em diferentes
espagos/ contextos sociais; que se realizam no ambiente on-line e off-line;
que utilizam velhas praticas ou novas formas de troca entre os atores sociais;
ou outras que empregam regras do mercado ou novas tecnologias de
informag&o ou comunicagdo (HERSCHMANN e TROTTA, 2007: 143).

Nesse sentido, aqui tentei examinar as sociabilidades construidas nesse campo
de atores e elementos mdltiplos. Procurei perquirir tanto 0s processos que ajudaram a
formar a Cineléndia da Tijuca e as memorias relativas a ela, quanto os processos que
hoje se realizam nos usos que moradores e habitués do bairro fazem das seis Unicas
salas de cinema presentes em toda a Tijuca, no shopping center da regiéo.

O primeiro capitulo aborda alguns elementos que integraram a urbanizacdo da
cidade do Rio de Janeiro no inicio do século XX. Entre eles, tentamos destacar o papel
do cinema (em seus primeiros formatos de exibi¢do) na organizacdo dos trajetos das
pessoas no espaco citadino. Destarte, abordamos questdes acerca do cenario da Belle
Epoque carioca, quando o consumo de lazer parece ter sido impulsionado por inovagoes
tecnoldgicas e novas préticas sociais e econbmicas, as quais surgiram tracando
modismos e criando um “ambiente urbano moderno” (SINGER, 2001: 95).

Nesse momento da dissertagdo voltamos nossa atencdo para alguns pontos
acerca da urbanizacdo do bairro da Tijuca. Até os primeiros anos do século passado, 0
local preservava um aspecto praticamente rural. Mas durante as re-elaboragdes urbanas
e obras feitas na época por toda a cidade, a Tijuca deixou aos poucos de ser arrabalde e
area destinada a chécaras e pequenos sitios, para se tornar um bairro com crescimento
populacional, sistemas de transporte cada vez mais diversificados e equipamentos
coletivos de entretenimento e consumo em ascensdo entre as atividades de lazer dos
moradores. E nesse periodo que sio inauguradas as primeiras salas de cinema da regiéo,
com formatos que agregavam palco e tela, os quais reuniam a demonstracéo de filmes e
a apresentacdo de atracdes artisticas em geral, tudo no mesmo ambiente.

No primeiro capitulo tratamos portanto dos primérdios do cinema, equipamento
coletivo de lazer, na Tijuca, em meio & mudancas que a modernidade trouxe para o Rio
de Janeiro. Nesse bojo, consideramos a formagéo da Praga Saens Pefia enquanto ponto
central do bairro e os desdobramentos que podem ter ajudado a transformé-la em
Segunda Cinelandia Carioca: um determinado local dentro do bairro da Tijuca

(abrangendo as redondezas) que parece ter sido propicio para a construcdo de lacos de
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sociabilidade entre moradores e freqiientadores, favorecendo em algum grau o
aparecimento de idéias de pertencimento e identidade em torno da expressdo “tijucano”
ou “tijucana”, recorrentemente assinalada pelos entrevistados.

No segundo capitulo, entramos no tema da interagéo entre os aparatos fisicos da
Tijuca, especialmente os da Praca Saens Pefia e adjacéncias, e os moradores e
transeuntes da &rea. Esse agenciamento entre elementos humanos e ndo-humanos, ao
longo de toda a trajetoria dessa regido, parece ter evidenciado modos de vida e
determinados tipos de usos das calcadas, ruas e prédios. Investigamos as rupturas e
continuidades de fatores atrelados & organizagdo dos espacos e a circulacdo das pessoas.

Verificamos questdes como reformulacdes urbanisticas, mudancas demogréficas
no bairro, revitalizagdes de trechos proximos a Praca e surgimento de mais agentes
urbanos no ambiente (como o metrd, as lojas de varejo e consumo cotidiano e mais
cinemas). Essa miriade de condigdes e pegas parece ter transformado a Saens Pefia em
uma das mais diversificadas areas urbanas da cidade do Rio de Janeiro, principalmente a
partir da década de 1940. Ao mesmo tempo, no segundo capitulo apresentamos a
hipGtese de que a Saens Pefia se consolidou como uma mancha do cinema, nogéo que
utilizamos para tratd-la como espaco privilegiado da exibicdo e da espectacdo
cinematograficas. O conceito de “mancha” é desenvolvido por José Guilherme C.
Magnani (2000) no contexto dos equipamentos coletivos — tanto voltados para o lazer,
quanto para outros fins —, ruas e prédios da cidade de So Paulo. Para o autor, a mancha
se aglutina em volta desses equipamentos, edificagdes ou vias e se torna uma marca na
paisagem e no imaginario das pessoas. “As atividades que oferece e as praticas que
propicia séo o resultado de uma multiplicidade de relagdes” (MAGNANI, 2000:43) e,
desta forma, a area se transforma em um “ponto de referéncia fisico, visivel e publico
para um nimero mais amplo de usuérios” (MAGNANI, 2000: 43). Como indicam 0s
dados etnogréficos, os cinemas séo vistos como equipamentos fisicos que traziam para a
rua ndo apenas portas de entrada para a fruicdo de filmes, mas aspectos arquitetdnicos
que coloriam as calgcadas. Marcavam o espago citadino com caracteristicas acentuadas e
se colocavam nos trajetos das pessoas e nas percepcdes que elas faziam dos espagos,
proporcionando, inclusive, a constru¢ao de memorias.

No terceiro capitulo trazemos para o texto essas memdrias dos antigos usuérios
dos cinemas da Praca Saens Pefia e arredores. Abordamos como o0 vai-e-vem nas
calgadas era efetivado quando nelas existiam cinemas e, da mesma maneira, verificamos
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em quais aspectos salas de exibicdo como América, Carioca, Olinda, Bruni, entre
outros, marcaram a vida das pessoas que por la circulavam. Muitos depoimentos
apontam para os afetos que moradores e habitués construiram (e ainda preservam) em
relacdo a esses equipamentos. Através desses relatos mneménicos, percebemos que
havia diferentes formas de apropriacdo do espaco urbano da Praca Saens Pefia,
realizadas por quem vivenciou o pice da Segunda Cinelandia Carioca.

Além disso, no terceiro capitulo examinamos as diversas formas como foram
vinculados os lagos de sociabilidade no local em torno dos cinemas e como eram
efetuados os encontros entre alteridades. O texto indicard algumas circunstancias que,
segundo mostram as entrevistas, descortinam possiveis recusas do outro, do diferente,
que podem ter sucedido na &rea. A formacdo da memoria relacionada aos espagos
vividos, o tratamento do passado como algo ativo, a producédo de subjetividade e desejo
(com o cinema funcionando como um componente especial) sdo nogdes que aparecem
nessa fase do trabalho.

J& o quarto e dltimo capitulo, desenvolve a questdo do desaparecimento da
Cinelandia da Tijuca e suas salas de cinema de rua, assim como o surgimento de novas
formas de espectacdo cinematogréafica (e, num contexto mais amplo, de espectacdo
audiovisual através de demais suportes midaticos) na Tijuca. Nesse esforco, trazemos
dados que demonstram as intensas mudangas pelas quais o mercado de exibi¢éo
cinematografica nacional passou em vérias décadas marcantes para a vida dos cinemas
da Tijuca e da cidade do Rio de Janeiro em geral.

Esvaziamento urbano, degradagdo de &reas publicas e novos usos dos prédios
antes voltados a fruicdo de filmes, novas formas de ocupagdo das calcadas e
relacionamentos entre os transeuntes e a rua, violéncia urbana, entre outros, sdo
aspectos que aparecem nos depoimentos de muitos informantes. Contando com esses
relatos, procuramos nesse capitulo elucidar as possiveis causas e processos que
contribuiram para o fenecimento da Segunda Cinelandia Carioca e atuaram nas re-
configuragbes sociais e espaciais do bairro, em especial da Praga Saens Pefia e
arredores. Ao final, ressaltamos igualmente, através das falas dos usuéarios de cinema e
da observacéo participante, as posturas do publico atual no que parece ser a nova forma
de espectacdo cinematogréafica na Tijuca, nas salas exibidoras que integram o multiplex
do bairro, em um shopping préximo ao local onde ja existiu o segundo maior pélo
exibidor do Rio de Janeiro, a Saens Pefia.
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Em todos os capitulos procurei utilizar a metodologia da pesquisa etnogréfica
como um “método-pensamento” (CAIAFA, 2007: 138-140). A intencdo foi fazer com
que minha palavra fosse “uma ponte lancada entre mim e os outros” (BAKHTIN, 1986:
113), a ponto dela se transmutar em um *“territério comum” entre locutores e
interlocutores (BAKHTIN, 1986: 113), que ndo se anulam, ndo se supervalorizam e

nem se sobrepdem.

Diferentemente dos métodos quantitativos, ou mesmo daqueles qualitativos
mais objetivos, retilineos, baseados em geral na entrevista, a etnografia ¢
uma pesquisa qualitativa que lida com dados diversos, que mobilizam
diferentes sentidos — embora se fale da predominancia do visual na maioria
dos trabalhos. A pesquisa etnografica leva em conta toda a profusdo das
impressGes e informacGes que espocam nos encontros de campo. A
antropologia, em contraste muitas vezes com o0s procedimentos em
sociologia, nunca hesitou em manusear esse conjunto mais confuso que a
observacdo direta e contigua a participacdo pode trazer. Como aluno, se ¢
autorizado a aceitar e explorar essa condicdo da matéria da pesquisa —
fugidia, mais dificil de encaixar ou controlar, mas densa e complexa. Como
0s modos de perquiricdo ndo se apdiam num esquema fechado, na etnografia
se estd sempre no encalco de pistas, mas sem a distancia do detetive, embora
a aventura de juntar as pecas — de um conjunto de fato sempre incompleto —
nao seja estranha ao etnografo. O etndgrafo, na situacdo de observacdo-
participacdo, também produz, ele mesmo, matéria de pesquisa, 0 que
constitui mais uma faceta do material irregular desse método-pensamento
(CAIAFA, 2007: 138-139).

Dialogar com o que é familiar, mas encontrar o estranhamento necessério para
produzir a diferenga e ndo a confirmagdo do meu lugar, do reconhecimento e da
identidade. Esse foi o desafio, quicd, o rito de passagem e mais um modo de
vetorizagdo na producdo de minha subjetividade; e, pelo lado da pesquisa, foi a forma
encontrada para lidar com um territério de investigacdo repleto de elementos ativos e
outros em laténcia.

Para realizar um trabalho ombro a ombro com os informantes, fazendo emergir
dados os mais varidveis possiveis, foi preciso conversar tanto com moradores e ex-
moradores da Tijuca, quanto com pessoas de outras localidades da cidade que nunca
residiram no bairro, mas conheceram ou freqlientaram os cinemas da Saens Pefia e ja
visitaram (ou ndo) as salas que compdem o multiplex do Shopping Tijuca. Assim,
busquei encontrar a medida imprescindivel da alteridade, no sentido de conseguir mais

tons para a totalidade do material pesquisado e para o texto etnograficos.
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Essa tentativa de abrangéncia de “fragmentos desconexos” (KASTRUP, 2007:
4) também se aplicou quando houve a procura de colaboradores de variadas faixas
etérias: pessoas idosas que presenciaram as inauguracées de cinemas tijucanos, ainda no
inicio e na primeira metade do século XX; pessoas de meia idade que vivenciaram o
auge dos movie palaces e cinemas poeirinhas; e jovens que, ao lado de idosos e adultos,
entre aproximadamente 40 e 60 anos, viram a construcdo de espacos de exibicdo mais
modernos, a derrocada generalizada do pdlo exibidor da Praga e arredores e a fuga dos
cinemas para o shopping. Ao mesmo passo, 0 uso de fotografias e de dados jornalisticos
e numéricos sobre o mercado cinematogréfico serve ao texto de maneira a aproveitar
recortes que podem se somar as experiéncias dos entrevistados e a observacdo
participante.

Foi nosso objetivo entrar em conexdo com 0s processos de producdo
relacionados & Cinelandia da Tijuca e as atuais formas de espectacéo cinematogréafica no
bairro. Investigamos questfes relacionadas aos modos de vida dos moradores e
freqlientadores da area, observando os variados aspectos e acontecimentos sociais,
econdmicos e urbanisticos desse ambiente. De alguma maneira, esse trabalho com a
diversidade de componentes acaba operando no sentido daquilo que Caiafa (2007)

entende como uma ressonancia que o estudo dos fendmenos locais pode ocasionar:

Trata-se de construir uma etnografia dos agenciamentos concretos — em que
os fendbmenos descritos sdo locais, especificos, ao mesmo tempo que
surpreendidos na vizinhanga de outros problemas, de diversas ordens, e que
a analise precisa também incluir. Assim, o estudo do local ressoa ao mesmo
tempo problematicas mais amplas (CAIAFA, 2007: 173).

Quando escreve sobre o trabalho de campo do cartdgrafo (que se assemelha ao
etnografo), Virginia Kastrup (2007) entende que nessa empreitada ndo ha coleta de
dados, mas “desde o inicio, uma producdo dos dados da pesquisa. A formulagdo
paradoxal de uma “producdo de dados” visa ressaltar que h4 uma real producdo, mas do
que, em alguma medida, estava 18” (KASTRUP, 2007:1). De fato, percebemos que na
investigacdo da miriade de tracos da Segunda Cinelandia Carioca, acessando a memoria
dos antigos usuéarios e verificando como se ddo hoje as idas aos cinemas
contemporaneos, ndo chegamos a colher nada, mas, no momento mesmo das entrevistas

e de percepgdo do locus examinado, ajudamos a fazer emergir os dados desse campo,
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em alguma medida cunhando-os, mas principalmente articulando aquilo que j& estava e
esta I4.

No nosso caso, onde a pesquisadora participa ativamente da vida do lugar
imprimindo suas observacdes e seu arsenal afetivo, nossa atitude também se aproxima
daquilo que Virginia Kastrup chama de “atencdo flutuante”, um conceito que a autora
retoma da psicanalise de Sigmund Freud para discorrer acerca da atengdo do cartografo.
Busquei minorar minhas “inclinagbes”, “expectativas”, preconceitos, sapiéncias e
armadilhas identitarias, tentando ndo operar “uma selecdo prévia, levando a um
predominio da recognicdo e conseqiiente obturacdo dos elementos de surpresa presentes
no processo observado” (KASTRUP, 2007: 4). Ainda nos termos de Kastrup, o que
procuro é utilizar as potencialidades da “atencdo flutuante”, que trabalha com o

“acolhimento do inesperado” (KASTRUP, 2007: 7), e ndo com uma “atengéo seletiva”.

A atencdo se desdobra assim na qualidade do encontro, de acolhimento. As
experiéncias vdo entdo ocorrendo, muitas vezes fragmentadas e sem sentido
imediato. Pontas de presente, movimentos emergente, signos que indicam
que algo acontece, que ha uma processualidade em curso. Algumas
concorrem para modular o prdprio problema, tornando-o mais concreto e
bem colocado. Assim, surge um encaminhamento de solugdo ou uma
resposta ao problema; outras experiéncias se desdobram em micro-
problemas que exigirdo tratamento em separado. (...) A atencdo tateia,
explora cuidadosamente o que lhe afeta sem produzir compreensdo ou agédo
imediata. Tais exploracdes mobilizam a meméria e a imaginacéo, o passado
e o futuro numa mistura dificil de discernir. Todos esses aspectos
caracterizam o funcionamento da atencdo do cartografo durante a producéo
dos dados numa pesquisa de campo (KASTRUP, 2007: 7).

Com esse esforgo, por toda a parte deste trabalho aponto as vozes advindas dos
depoimentos de pessoas que efetivamente experimentaram o campo estudado, isto é, a
Praca e ruas proximas, com seus cinemas de rua e o multiplex recente, as mudancgas no
espaco urbano e os fechamentos de equipamentos coletivos que pareciam ser relevantes
no dia-a-dia da regido. Procuro investigar meu objeto numa constru¢do em coro; um
coro onde a minha autoridade € a autoridade do coro, tal como sugere Mikhail Bakhtin

(2003), quando fala do autor e do apoio no coro na lirica.

Em mim ndo é uma natureza indiferente que canta, pois ela s6 pode gerar
fatos de concupiscéncia, fatos de acdo e ndo uma expressao axioldgica
desses fatos, por mais natural que seja essa expressdo; s6 no coro dos outros
essa expressdo se torna potente, forte (...). Eu encontro a mim mesmo na voz
inquieto-emocionada do outro, encarno-me na voz cantante do outro,
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encontro nela um enfoque autorizado de minha prépria emocéo interior;
pelos labios de uma possivel alma amorosa eu canto a mim mesmo
(BAKHTIN, 2003: 156).

Este trabalho concentra-se numa espécie de “trdnsito de multiplicidades”
(CAIAFA, 2007: 175), onde o passado € realocado, vivenciado e agenciado com dados,
mnemonicos ou presentes, em constantes produgdes e ajuntamentos. Nesse coro, onde a
atencdo flutuante “é tocada” (KASTRUP, 2007) por rugosidades criadoras, podemos
visualizar um territdrio fértil, que comeca a ser elaborado ainda no inicio do século XX
e segue vivido, com algumas perdas consideraveis, até nossos dias, conforme

notaremos.
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1° Capitulo

Urbanizagéo e Cinema: a cidade, a Tijuca e os modos de vida modernos

Clarisse, cidade gloriosa, tem uma historia
atribulada. Diversas vezes decaiu e refloresceu,
mantendo de todos os esplendores, a qual,
comparada com o atual estado da cidade, ndo
deixa de suscitar suspiros a cada giro de estrelas.
(...) A ordem de sucessdo das épocas havia se
perdido; que existiu uma primeira Clarisse é uma
crenca muito difundida, mas ndo existem provas
para demonstra-lo. (...) Sabe-se com certeza
apenas 0 seguinte: um certo nimero de objetos
desloca-se num certo espaco, ora submerso por
uma grande quantidade de novos objetos, ora
consumido sem ser reposto; a regra € sempre
mistura-los e tentar recoloca-los no lugar (ltalo
Calvino, As cidades invisiveis).

1.1) Apontamentos sobre a urbanizacéo do Rio de Janeiro

1.1.a) O cenario da Belle Epoque carioca

Quando o Rio de Janeiro foi urbanizado, nos primeiros anos do século XX, a
cidade possuia em média 600 mil habitantes e apresentava um aspecto praticamente
colonial, heranga da era imperial ainda remanescente. A historia nos conta que o
ambiente desta primeira capital republicana trazia ruas estreitas e insalubres, becos sujos
e pessoas vivendo segundo todas as sortes ou azares de epidemias.

Os mais abastados da populacdo moravam em casardes e palacetes e, as vezes,
mantinham casas de campo em arrabaldes do Rio, como o Engenho Velho, regido que
deu origem & Tijuca. Ja os desprovidos, habitavam cortigos espalhados pelo Centro, 0s
quais logo desapareceriam quando o prefeito Pereira Passos® empreendeu a maior
reforma estrutural ja vivida pela cidade, em 1902. Esse intento de Pereira Passos foi um
importante, quicé principal, vetor de modernizacdo do Rio de Janeiro, resultando em
imensas obras e construcdes, que remodelaram ndo apenas a aparéncia arquitetdnica e a

infra-estrutura da cidade, mas também as relacGes sociais.

® Pereira Passos foi nomeado pelo presidente da Repblica Rodrigo Alves para o cargo de prefeito da
cidade do Rio de Janeiro. Governou a cidade entre 1902 e 1906.
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O inicio do século XX representou um momento de extremas mudancas,
adaptacdes e mobilizagbes em torno de idéias como “desenvolvimento” e “progresso”.
Através da introducdo de padrdes europeus, a cidade desempenhou 0s papéis — por
vezes contraditorios — de sua Belle Epoque. Um processo civilizador frenético fez jorrar
aparelhamentos modernos num nucleo urbano ainda equipado por herangas de um
arcaismo persistente. Bondes elétricos e fornecimento de energia elétrica seriam apenas
um dos tantos exemplos de avangos que passaram a integrar a realidade de algumas
areas do Rio de Janeiro.

Projetos urbanisticos — baseados nos planos de Georges Eugéne Haussmann
para a Paris da segunda metade do século XIX - retragaram os espacos publicos. Neste
bojo, estavam incluidas as pragas, que, remodeladas ou inauguradas, permitiam o
footing da burguesia nascente. Viraram espacos de exceléncia para a “ditadura do
smartismo” e a idéia do “Rio, civiliza-se”. Essas expressdes, cunhadas pelo cronista
Figueiredo Pimentel (SEVCENKO, 1995: 38), celebravam um tipo de postura
condescendente & época, quando boa parcela da populacdo foi conquistada pelo
cosmopolitismo, espalhado solenemente pela cidade. Nessas pragas era comum a
presenca de pessoas com certo “ar burgués”, ostentando um status que, na maioria das
vezes, ndo correspondia a real situagdo social e financeira do individuo — como nota a
historiadora Evelyn Furquim Werneck Lima (2000).

A figura das pragas neste urbanismo seminal foi atrelada a possibilidade de
encontros entre as pessoas. Na verdade, a especificidade desses pontos na histéria do
urbanismo sempre foi a de um local privilegiado para contagios. No caso do Rio de
Janeiro, na virada do século XIX, as pracas se colocam na paisagem urbana carioca
como elementos fundamentais & introducdo de novos arrolamentos sociais e culturais.
Elas foram, inclusive, os grandes espagos onde as formas modernas de lazer entraram
com mais eficacia na vida dos citadinos. Circulando nas pragas que espocavam no
cenério carioca de inicio de século, as pessoas experimentaram diversas formas de
sociabilidade, entre elas o lazer compartilhado, voltados a diversdo fora dos circuitos

familiares e da casa.

Desde os tempos remotos, a praca sempre foi 0 microcosmo da vida urbana,
oferecendo a populagdo das cidades possibilidades de lazer e de convivéncia.
Um espaco aberto, envolvido por edificagcBes contiguas ou afastadas, onde
acontecem 0 comeércio, os espetaculos, as manifestagcdes publicas, politicas
ou religiosas. (...) O espaco anénimo, gracas a delimitacdo de uma area de
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praca, tem o poder de converter-se num cenario de infinita riqueza urbana
(LIMA, 2000: 98).

Assim, nos primeiros tempos da Replblica Velha® surgiram habitos que
expandiram o meio de convivéncia (e conivéncia) social, antes restrito aos salfes
coloniais e ao ambiente familiar. Além das pragas, ruas, avenidas, parques e de uma
série de cafés, restaurantes, bares, teatros, os pavilhdes voltados a grandes feiras e os
cine-teatros também excitaram a vida urbana da antiga capital. Em boa parte da cidade,
os lazeres tornaram-se o ponto de partida para a mistura propriamente urbana. Eles se
colocaram em pé de importancia com o sistema de transporte por bondes que costurou a
cidade, entrelagando seus recantos.

As novas relagbes na producdo capitalista, ainda reflexo da Revolugdo
Industrial, fizeram com que a prética econdmica ligada a dimens&o do lucro fosse mais
um vetor a ressoar naquele contexto. O consumo e a demanda por lazer foram
potencializados pelo surgimento de novas tecnologias e pela intensa circulagcdo de
moeda. “Uma verdadeira febre de consumo tomou conta da cidade, toda ela voltada
para a ‘novidade’, a ‘Ultima moda’ e os ‘artigos dernier bateau.”” (SEVCENKO, 1995:
28).

Desta maneira, 0s variados aspectos operados simultaneamente durante a Belle
Epoque carioca, por estarem ligados ao comportamento das pessoas e a configuragéo
dos espacos urbanos, podem ser encarados como elementos de uma modernidade que se
instaurou enquanto “expressdo de mudangas na chamada experiéncia subjetiva”
(CHANEY e SCHWARTZ, 2001: 17).

Ben Singer (2001) aposta em quatro defini¢cbes para a idéia de modernidade, nas
quais nos basearemos para visualizar as tramas desta nova estrutura do Rio de Janeiro.
A primeira defini¢do do autor para a modernidade a entende como um conceito moral e
politico, que coloca em questéo todos os valores e codigos j& sedimentados. A segunda
idéia toma-a como conceito cognitivo. Nessa concepcdo, Ben Singer afirma que a
modernidade significou o “surgimento da racionalidade instrumental como a moldura

intelectual por meio da qual o mundo é percebido e construido” (SINGER, 2001: 95).

® O periodo da Republica Velha ou da Primeira Repblica vai de 15 de novembro de 1889 — data da
Proclamacéo da Republica, com golpe militar comandado pelo marechal Deodoro da Fonseca — até o
inicio da Republica Nova, com a Revolugdo de 1930, quando Getulio Vargas assume a chefia do pais,
através de um golpe de estado.
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J& o conceito socioecondmico da modernidade, o terceiro de Singer, trabalha a
idéia de que as transformacdes tecnoldgicas e sociais atingem, na virada do seculo XIX,
um volume consideravel, alavancando e revelando industrializacdo, urbanizacao,
crescimento demogréafico, consumo e sistemas de transporte em massa, além de uma
saturacéo do capitalismo avancado.

Mas é através da quarta definigdo que o autor desenrola seu principal ponto de
vista sobre a modernidade. Neste ultimo significado — que ndo desmerece nem anula os
trés primeiros —, Ben Singer avalia o conceito neuroldgico da modernidade. Para isso, 0
autor retoma tedricos como Georg Simmel, Walter Benjamin e Siegfried Kracauer e as
consideragOes que fizeram a respeito do adensamento dos movimentos e impulsos
exercidos sobre as pessoas no momento moderno. Segundo Singer, esses tedricos
“afirmavam que a modernidade também tem que ser entendida como um registro da
experiéncia subjetiva fundamentalmente distinto, caracterizado pelos choques fisicos e
perceptivos do ambiente urbano moderno” (SINGER, 2001: 95).

De acordo com esta concepgdo, a modernidade seria o instante em que as
cidades emergem como o grande palco do conglomerado de pessoas. Agora, ha fluxos e
trocas intensificados pela operacdo cavalar de tecnologias inovadoras, sistemas de
transportes, fabricas, comércios voltados a modas exigentes, consumo e lazeres em
massa: tudo experimentado em ritmo acelerado. As relagGes entre as pessoas tenderam a
se mostrar bem diferentes daquelas travadas na vida no campo e em organizagGes
urbanas mais apaticas e tranquilas.

E bem verdade que um viés psicologizante baliza a concepgdo neurolégica de
modernidade. Alias, esse viés aparece ja no inicio do século XX, em auto-retratos de
época, que tantos cientistas sociais, escritores e cronistas (no mundo inteiro e nao
apenas no Rio de Janeiro) fizeram sobre o cotidiano das cidades. As muitas analises da
“intensificacdo dos estimulos nervosos” (SIMMEL, 1973: 12) aparecem quando se trata
do diagnoéstico de tipos citadinos e de impressdes e influéncias que sé a urbe teria
condigdes de exercer na subjetividade de homens e mulheres.

Em Georg Simmel (1973), bem lembrado por Ben Singer, observamos esta
aproximacdo entre cidades e tracos psicoldgicos de individuos metropolitanos. No
artigo “A metrdpole e a vida mental”, Simmel (1973) concebe uma base psicolégica
para categorizar as pessoas que vivem em grandes centros urbanos. Para ele, a
populacdo cosmopolita teria uma psique oposta a dos habitantes de pequenas
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localidades. Suas mentes estariam sob as intensas demandas do cenério citadino.
Elementos comportamentais do quadro moderno como busca pelo prazer, exaltagdo da
intelectualidade ou caca ao dinheiro resultariam em impessoalidade, egoismo, odio,
perda da solidariedade e repulsdo ao proximo. Séo fatores que, para Simmel, convergem
numa atitude blasé: um modo de reagdo indolente, onde os “nervos”, depois de serem
altamente requisitados pelos ritmos incessantes da nova era, cansam e perdem as forgas

para reagir a novas sensagoes.

Na medida em que o individuo submetido a esta forma de existéncia tem de
chegar a termos com ela inteiramente por si mesmo, sua autopreservacao em
face da cidade grande exige dele um comportamento de natureza social ndo
menos negativo. Essa atitude mental dos metropolitanos um para com o
outro, podemos chamar, a partir de um ponto de vista formal, de reserva. Se
houvesse, em resposta aos continuos contatos externos com indmeras
pessoas, tantas reagOes interiores quanto as da cidade pequena, onde se
conhece quase todo mundo que se encontra e onde se tem uma relagdo
positiva com quase todos, a pessoa ficaria completamente atomizada
internamente e chegaria a um estado psiquico inimaginavel. Em parte esse
fato psicoldgico, em parte o direito a desconfiar que os homens tém em face
dos elementos superficiais da vida metropolitana, tornam necessaria nossa
reserva (SIMMEL, 1973: 17).

Mais um autor que fez coro a Simmel foi Robert Ezra Park (1973). No texto “A

cidade: sugestdes para a investigacdo do comportamento humano no meio ambiente” ’

ele ressalta:

Tudo isso tende a dar a vida citadina um carater superficial e adventicio;
tende a complicar as relagfes sociais e a produzir tipos individuais novos e
divergentes. Introduz ao mesmo tempo, um elemento de acaso e aventura
que se acrescenta ao estimulo da vida citadina e Ihe confere uma atracéo
especial para nervos jovens e frescos. O atrativo das cidades grandes é talvez
uma conseqiiéncia de estimulos que agem diretamente sobre os reflexos.
Enquanto tipo de comportamento humano, pode ser explicado, numa espécie
de tropismo, como a atracdo de uma mariposa pela chama (PARK, 1973:
62).

Ezra Park, tal como Simmel, acredita que essa espécie de “reserva” nas relacdes
seja um comportamento proprio as trocas urbanas na modernidade. Por sua vez, tais

trocas sdo caracterizadas pelos dois autores como superficiais. De alguma maneira,

" Publicado inicialmente no American Journal of Sociology, em marco de 1916. A traducéo de Sérgio
Magalhdes Santeiro para o portugués faz parte de uma compilagdo de textos realizada por Otavio
Guilherme Velho (1973).
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ambos parecem desconfiar do improviso e do acaso, que seriam duas marcas
essencialmente metropolitanas, ou seja, condi¢des para que acontecam, no ambiente
urbano, encontros entre diversos tipos de individuos, em diversos tipos de situacdes.

Fortuitos ou blasés, em grandes ou pequenas escalas, 0s encontros entre toda a
gente nos espacos publicos do Rio de Janeiro fizeram surgir por aqui, nos primeiros
anos do seculo XX, a mistura citadina. As efervescéncias da urbe moderna — que no
caso dessa cidade seguiram os modelos importados da Europa e, em menor escala, dos
EUA - trabalharam o inicio de um vai-e-vem contra o familiarismo doméstico.

Pessoas desconhecidas tiveram a chance de intercambiar e entrar em contato
com aparatos fisicos e equipamentos coletivos de todas as ordens. Isso proporcionou,
em algum grau, o incremento da vida social, com a producéo de heterogeneidade, ainda
que as apropriagdes do espago muitas vezes tenham se alinhavado a segregagdes por

classe ou renda.

1.1.b) Notas sobre as re-elaboracdes urbanas do Rio de Janeiro no inicio do seculo
XX

A modernizacdo do Rio de Janeiro ndo fez desaparecer o modus operandi dos
herdeiros da sociedade imperial e cafeeira. A historia indica que, no Brasil, apesar da
intensa imissao de novos fluxos, praticas sociais, idéias e habitos, eles coexistiriam com
a mentalidade colonial de outrora. Uma vez mantida, essa mentalidade imperial foi
aplicada principalmente aos poderes politicos e setores estratégicos da economia, que
ascenderam na gestdo republicana num “revezamento de elites” (SEVCENKO,
1995:26).

Quanto as classes menos favorecidas, estas foram preteridas em todos 0s niveis:
social, cultural e econdmico. Os cidaddos cariocas mais pobres perderam seus espagos
de moradia e sustento, na regido central do Rio, no inicio do século XX. Eles ndo
combinavam com as demandas e ofertas do Centro cosmopolita.

A necessidade de extirpar da nova malha urbana qualquer indicio da velha
estrutura tornou-se a tonica do momento. Assim, para que os planos de Pereira Passos,
Francisco Bicalho e Paulo de Frontin avangassem, a populagéo de corti¢os e casas mais
modestas da éarea central da cidade subiu os morros ou se distribuiu pelas zonas

suburbanas, criando novas ocupagdes populares.
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A répida reorganizacdo da cidade atropelou também algumas formas de trabalho
e a circulagdo dessa populacdo mais carente. Decretos governamentais, por exemplo,
voltaram-se contra as atividades de ambulantes, que até entdo vendiam produtos pelas
ruas, algo trivial na paisagem anterior a modernizacdo do Rio de Janeiro (ABREU,
2006: 63).

Era preciso pois findar com a imagem da cidade insalubre e insegura. Com
uma enorme populacdo de gente rude plantada bem no seu amago, vivendo
no maior desconforto, imundice e promiscuidade e pronta para armar em
barricadas as vielas estreitas do centro ao som do primeiro grito de motim
(SEVCENKO, 1995: 29).

Os antigos locais habitados pela gente do operariado ou das “classes perigosas”
(ARAUJO apud LIMA, 2000: 121), assim que desapropriados e demolidos, viraram
terrenos sujeitos & especulacdo imobiliaria da prefeitura. Foi por iniciativa da gestao
municipal, que aconteceu a venda destes locais para construtores. Por sua vez, a
inddstria da construcéo civil ergueu prédios e sobrados elegantes e 0s negociou com 0s
empresarios dos diversos ramos de empreendimentos de ares “chic” e “smart”.

Apesar de autores como Sevcenko (1995) e Abreu (2006) marcarem a forte
afinidade entre a urbanizagéo do Rio e os aportes do bindmio capital-Estado, de alguma
maneira parece que algo escapou da segregacdo socio-espacial empreendida por leis,
decretos, acordos comerciais e novos modos de vida da Belle Epoque carioca. A
corroboragdo do capital industrial coexistiu com outras formas de circulacdo de bens,
valores e pessoas, em resisténcias que condizem & idéia de que as cidades nem sempre
fecham acordos tdo homogéneos com a ordem capitalista e os poderes da intervengao
estatal.

A massa popular, por exemplo, expulsa do pélo central do Rio de Janeiro,
ocupou morros muito proximos ao eixo de moda e costumes cosmopolitas da cidade.
Mantiveram-se a dois passos das ruas e pragas onde eram tomadas as decisdes e por
onde andavam os representantes dos poderes da Republica Velha. Colocaram-se bem
visiveis, contrastando com a Avenida Central, nas favelas do Centro. Algum grau de
mistura continuou ocorrendo nos espagos recentemente “limpos” pelas empreitadas de
Pereira Passos.

Outro exemplo de elasticidade do modo de vida urbano no Rio foi o
adensamento de areas distantes do Centro (cercanias das zonas norte e sul), as quais
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mantiveram alguns aspectos do passado colonial, em pleno urdir da modernidade.
Veremos ainda neste capitulo que, em &reas como a Tijuca, a urbanizagdo ocorreu sem
se livrar da veia rural e da mentalidade aristocrata, remanescentes do periodo colonial.

Nesta formacdo sdcio-espacial onde ha “variaveis de coexisténcia” (DELEUZE
e GUATTARI, 1997: 126), as novas diretrizes para a organizagdo da cidade fizeram
intersecdo com estilos de vida rural ou mais modestos, em constantes re-apropriagdo e
re-significacdo de codigos e normas sociais, cruzando o antigo e o moderno, o luxuoso e
o miseravel. Cada regido, portanto, soube, a seu modo, transversalizar diferentes estilos
citadinos, configuracdes espaciais, afetos e culturas urbanas, sem com isso fechar-se
numa so categoria.

Para Deleuze e Guattari, a cidade “so existe em funcéo de uma circulacéo e de
circuitos” (DELEUZE e GUATTARI, 1997: 122). Ela procede como uma rede, como
um fendmeno de “trans-consisténcia”, diferente do Estado que age como um fenémeno
de “intra-consisténcia”, operando “por estratificagdo, ou seja, forma[ndo] um conjunto
vertical e hierarquizado que atravessa as linhas horizontais em profundidade”
(DELEUZE e GUATTARI, 1997: 123).

Janice Caiafa (2007) também fala da capacidade que as cidades tém de emergir
como locais de dissipacdo. Nelas, hd uma horizontalidade que trabalha contra a
concentracdo e em que algo tende a escapar. E no caso da urbanizacdo do Rio de
Janeiro, mesmo havendo um processo de hierarquizagdo espacial, com vetores
trabalhando a homogeneidade, os dados mostram que a cidade ergueu-se com um
espaco de circulacdo e coexisténcia de modos de vida bem heterogéneos. Como observa
Caiafa, nas cidades “as marcas e as hierarquias se formam, mas ndo ha uma recorréncia
que as verticalize, ja que a cidade é constantemente atravessada por fluxos” (CAIAFA,
2007: 124).

Como parecem indicar os autores e os dados, observamos que a formagéo urbana
da cidade do Rio de Janeiro, a0 mesmo tempo que serviu as sobrecodificagbes do
Estado, proporcionou também a emergéncia de re-elaboracdes, desarticulando, em
parte, o poder central. Ndo houve um processo de evolugéo, que saiu de uma condigéo
rural para uma moderna. Houve, no entanto, coexisténcias, entradas e saidas de
elementos desta rede citadina, impondo mesmo uma “frequéncia” (DELEUZE e
GUATTARI, 1997: 122).
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1.1.c) Hiperestimulos: o mercado e o papel do cinema na cidade moderna

Na fase de modernizagdo do Rio de Janeiro o cinema apareceu como um fator
importante nas relagBes entre pessoas e espago urbano, em meio & formagdo sdcio-
espacial da cidade. Oferecida ao lado de outros atrativos artisticos, a exibicdo de
imagens capturadas em movimento, na forma tela-espectador-projetor, foi uma febre
entre 0s comerciantes e o publico a partir da primeira década do século XX. Mas a
primeira sessdo de cinema da cidade aconteceu ainda no século X1X, no dia 8 de julho
de 1896, em um sobrado localizado na Rua do Ouvidor, no Centro. Na ocasido uma
platéia bem reduzida de jornalistas e alguns convidados foi observar as maravilhas do
omniografo, que foi o aparelho de exibicéo utilizado.

Com o tempo, o mercado se ampliou através do uso de vérios aparelhos de
projecdo, que comecaram a ser vendidos a baixos custos, inclusive em andncios de
jornal. Mas antes esta comercializagdo de equipamentos passou por etapas de

monopolizag&o.

Os primeiros anos de exibi¢cdes na cidade foram dificeis. Como se sabe, a
Maison Lumiére tentou monopolizar o mercado mundial, ocupando-se da
realizacdo dos filmes e controlando a propriedade dos projetores. Com a
virtual inacessibilidade a melhor maquina do momento, os interessados em
explorar 0 novo campo tinham que contentar-se com contrafacdes francesas
ou artefatos similares de origem inglesa, alemd@ ou americana, todos
infinitamente menos eficientes que o cinematografo Lumiére. No comeco
era preciso ir ao exterior para adquiri-los. Porém, logo se organizaria uma
rede de comercializacdo razoavelmente eficiente (GONZAGA, 1996: 55).

O mercado cinematografico do Rio de Janeiro era bem incipiente nas primeiras
décadas do século XX, apesar de sua franca ascendéncia em nldmero de salas,
espectadores, realizadores e empresarios do ramo. N&o havia, por exemplo, padrdes
estabelecidos para producdo, distribuigéo e exibic&o.

No bragco mercadoldgico da exibi¢do, os constantes problemas técnicos nos
aparelhos influenciavam a adequag&o dos quadros e a luminosidade dos filmes na hora
de sua exposi¢do. A espectacdo das obras cinematograficas da época — a maioria de
curta duracdo — muitas vezes ndo era uma atividade agradavel aos olhos (GONZAGA,
1996:56). Ja o contetdo dos filmetes, importados ou nacionais, apresentava de tudo:

fatos publicos e politicos, demoligdes, temas sacros, comicos, perseguigdes ao estilo
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pasteldo, além de producdes que encenavam crimes famosos da época ou aticavam a
imaginagio dos espectadores, como “A viagem a lua”, de Georges Méliés (ARAUJO,
1976).

As projegOes aconteciam em salas de duracdo efémera, mal ventiladas,
insalubres, desconfortaveis e com sessdes de periodicidade irregular. BarracGes de
madeira, palcos erguidos em parques e pavilndes montados para feiras também
organizavam mostras de filmes. Nem sempre eram locais seguros, ja que, em regra,
estavam sujeitos a furtos, desabamentos e incéndios. Logo, apesar do boom de cinemas
em 1907 (que atingiu o Centro e varios bairros do Rio de Janeiro, como a Tijuca), 0
comércio exibidor apresentava-se precario e instavel no inicio do seéculo XX.

De “efémeras salas de exibigdo, que iam subsistindo de bairro para bairro, de
ponto para ponto, uma vez esgotada a freguesia” (GONZAGA, 1996: 57), a exibigdes
ao ar livre, os primordios do cinema na cidade ficou caracterizado por um ritmo intenso
de experimentacdes, aberturas e fechamentos.

Entre 1907 e 1911, 144 salas de exibi¢do foram inauguradas e 98 fechadas. Sdo
niameros impressionantes se contarmos ainda com a progressdéo de salas em
funcionamento ano a ano. Se em 1906 havia nove cinemas na cidade, em 1907 este
niamero quadruplica para 36, e em 1911, a cidade ja abrigava 70 salas de cinema
(GONZAGA, 1996: 337). O circuito so se estabeleceu em salas regulares anos depois
da saturagdo do mercado em 1912, quando muitos espacos de exibigdo abandonam o
comércio de filmes e mantém-se apenas teatros. Aos cinemas que sobraram, coube
seguir o molde de cine-teatro, isto é, locais que uniam espetaculos de palco e tela.

De fato, até por volta de 1915, o cinema ndo foi a Unica atracdo desses
estabelecimentos e, as vezes, nem mesmo a atracdo principal. Os filmetes concorriam
com atracOes de magica, mostras de bonecos de cera, panoramas, demonstracfes de
levitagdo e diversas outras atividades artisticas curiosas. Além disso, algumas
engenhocas que davam a ilusdo Otica de movimento a pecas fixas também despertavam
o interesse dos individuos.

Também a concepcéo de publico cinematografico, conforme conhecemos, ainda
ndo se configurava. A platéia era composta por pessoas que experimentavam as
novidades do inicio de século, marcado pela expansdo do mercado de lazer. O publico
mesclava o ato de ver imagens em movimento — sentado conjuntamente em filas de
cadeiras com uma tela a frente, um tipo primordial de espectacéo cinematogréafica — com
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a fruicdo das atracOes de outra natureza. Mas, ainda assim, 0 cinema manteve-se com
forga na programacéo desses estabelecimentos e aos poucos foi moldando o gosto do
publico segundo novos rituais para o exercicio do lazer.

As préticas sociais modernas encontraram no cinema o representante ideal do
mundanismo que a qualquer custo se queria experimentar. Com mérito, o cinema foi a
grande expresséo de uma cultura urbana, que apregoava a estimulagéo corporal e mental
através de atividades de diverséo e entretenimento.

Com isso, malgrado as instabilidades do mercado cinematografico, uma febre de
freqlentacdo permeou 0s primeiros anos do cinema na cidade do Rio de Janeiro, tanto
nas salas instaladas nos subdrbios, quanto nas do Centro. Nos territérios voltados ao
modo de vida cosmopolita, os equipamentos de lazer cinematografico foram grandes
oportunidades de negdcio para os empresarios de novidades. O publico, por sua vez,
avido por novas experiéncias, ganhou mais um locus de experimentacdo dos
“hiperestimulos”, oferecidos largamente pela realidade da época.

“Hiperestimulo” é um termo cunhado por Michael Davis em 1910 (SINGER,
2001: 98) para definir o ambiente das cidades na modernidade. Ele reafirma a idéia de
que a nova era passava fundamentalmente por choques sensoriais, dentro de uma
dimensdo de multiplicidade efetivada nas circunstancias citadinas. Conforme ja
observamos, muitos autores, entre eles Benjamin e Kracauer, descreveram a
modernidade como um momento de intensificacdo dos estimulos nervosos e de maior
exigéncia das percepcoes e atengdes dos individuos.

No preféacio a edicéo brasileira do livro O cinema e a invengéo da vida moderna,
de Leo Charney e Vanessa Schwartz (2001), Ismail Xavier comenta que o cinema se
valeu das novas impressdes que a modernidade trouxe para a vida das pessoas, COmo a
velocidade, a multiplicidade e a simultaneidade de experiéncias. O cinema teria
organizando um novo estatuto do olhar, que incluia também a propria descontinuidade
das dindmicas que aconteciam dentro das salas de exibi¢do. A reunido de diversas
atragdes artisticas e da exibigéo de filmes comprovava o fato de que, nas seminais salas
de cinema, “prevalecia o aspecto heterdclito das imagens disponiveis, dada a variedade
do que era considerado espetacular e de interesse” (XAVIER, 2001: 12).

Ao longo do tempo, o cinema se colocaria como a forma hegemonica de
diversdo nesses espacos. A ordem do narrativo-dramético, que preponderou nos filmes,
e a perspectiva espacial herdada da Renascenga ajudaram a cristalizar o cinema na
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forma industrial valida até hoje. Como atrativo fundamental que organiza os espagos de
exibicdo e interfere também na vida das pessoas, ele se consolidou como uma
“experiéncia visual enraizada no cotidiano, na experiéncia das ruas” (XAVIER, 2001:
14).

Deste modo, a urbanizagdo do Rio de Janeiro pode ser historicizada a partir
também da historia de seu cinema, mais precisamente, da histria de seu mercado de

exibicdo cinematogréfica. O cinema

(...) deve ser pensado como um componente vital de uma cultura mais ampla
da vida moderna que abrangeu transformac@es politicas, sociais, econdmicas
e culturais. Essa cultura ndo “criou” o cinema em um sentido simples, nem
tampouco o cinema desenvolveu quaisquer formas, conceitos ou técnicas
novas que ja ndo estivessem disponiveis em outros caminhos. Ao fornecer
um cadinho para elementos ja evidentes em outros aspectos da cultura
moderna, 0 cinema acabou por se adiantar a essas outras formas, e acabou
sendo muito mais do que simplesmente uma nova invengdo entre outras
(XAVIER, 2001: 27).

Logo, o cinema se imp0s na cidade como produto e realizador de um momento
moderno, exercendo influéncias decisivas na vida das pessoas. Ao longo das décadas
seguintes, continuou sendo um elemento fundamental na configuracdo e nas vivéncias
dos espacos urbanos. Foi um vetor da constituicdo urbana do Rio de Janeiro, que
marcou os afetos do publico e as relacGes ativas entre os transeuntes e a cidade, seja
como simbolo ratificador de discursos homogéneos, seja promovendo

desconcentracdes, circulagéo e coexisténcia de fatores heterogéneos.

1.2) Formagéo da Tijuca: entre tradicionalismos e modernidades

1.2.a) Processo de urbanizacéo do bairro
A regido que hoje conhecemos como Tijuca se chamava Freguesia do Engenho

Velho® no principio do século XX, época em que o projeto de urbanizagdo orientado

& A Freguesia do Engenho Velho reunia uma vasta area com diversas sub-localidades. Uma delas foi a
Rua do Engenho Velho, que hoje conhecemos como Rua Haddock Lobo. Outra parte dessa regido era o
Andarai Pequeno, que englobava os caminhos da Praca Saens Pefia até a subida para o Alto da Boa Vista.
Havia também a faixa da Fabrica das Chitas, entre as atuais Praga Saens Pefia e Rua Desembargador
Isidro. Levava este nome porque, na virada do século XIX, existia naquelas proximidades uma fabrica de
estamparia de tecidos, apelidados como chitas. O Largo da Fabrica das Chitas, por exemplo, se tornou a
prépria Praca Saens Pefia com o tempo. Outros locais também fizeram parte do escopo da Freguesia do
Engenho Velho, mas estes, ao contrario dos ja citados, ndo tiveram seus nomes alterados. Permanecem
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pelo prefeito Pereira Passos alcangou grande parte da cidade do Rio de Janeiro. O
bairro, que mantinha um aspecto marcadamente rural, passou por modificagdes, que
incluiram drenagem e canalizac@o de rios da regido, abertura de ruas, edificacdo de vilas
e casas geminadas e introducdo de linhas de bondes mais perenes. Foram
transformagdes estruturais que, de alguma maneira, refletiram na face urbana da Tijuca
0 cendrio daquele momento moderno, t&o afetado pelo aumento de circulagdo monetéaria
e compartilhamento de idearios e gostos burgueses.

Esses aspectos espocaram nas aparéncias espaciais e nas combinagdes
socioculturais do antigo Engenho Velho, um lugar onde, até entdo, as relacGes entre as
pessoas se construiam em meio a chécaras, casas de campo, hotéis de repouso e hortas.
Proprietérios de terrenos e moradores da seminal Tijuca eram geralmente membros da
aristocracia cafeeira que se extinguira, da Igreja Catélica, de ordens como a dos jesuitas,
ou herdeiros da nobreza brasileira destituida.

Habitada por essas classes, a regido recebeu ao longo das primeiras décadas do
século XX um acréscimo populacional consideravel. Tornou-se, aos poucos, um dos
pontos da cidade onde os impulsos modernos teceram novos costumes e configuragoes
de espago.

Esse aumento da populacéo, verificado em toda a cidade, foi determinante para a
transformacdo do arrabalde em bairro. Pessoas que antes iam a regido da Freguesia do
Engelho Velho apenas para passar temporadas em chécaras e hoteis comecaram habitar
permanentemente as ruas recém-abertas nos terrenos de propriedades privadas

desmanteladas. Um estudo sobre o bairro aponta para o fato de que entre 1890 e 1906:

(...) a Freguesia do Engelho Velho foi a que sofreu 0o maior aumento
absoluto de populacdo: mais de 50.000 novos moradores. A absorcdo desse
grande contingente populacional levara a uma pressdo sobre a terra,
induzindo os proprietarios a abrir inimeras ruas em seus terrenos onde
venderiam um grande nimero de lotes, utilizados para a construcdo de
moradias. Tanto é assim que de 1.429 prédios existentes na freguesia em
1870, chega-se a 4.287 prédios em 1890 e alcanca, em 1906, a cifra de
10.548 unidades residenciais. As grandes chacaras, os sitios e as fazendolas
comecam a desaparecer dando lugar a inimeros loteamentos. (CARDOSO,
1984: 76)

com a mesma denominagdo até hoje e integram a atual Grande Tijuca, como sub-regides: Largo da
Segunda-Feira, Usina, Muda e parte do Alto da Boa Vista (CARDOSO, 1984; SANTOS, 2003;
OLIVEIRA, 2004).
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O loteamento e a divisdo das antigas chacaras e a criagdo de casas geminadas
marcaram o inicio do mercado imobiliario no local, j& incluindo desde ai as questdes de
especulacdo imobilidria e privatizagdo do espaco que acompanham até hoje as
dindmicas ocupacionais da Tijuca.

Algumas fotografias® do inicio do século XX, pesquisadas a fim de orientagéo,
mostram que mesmo com a multiplicagdo das ruas do bairro, muitos aspectos rurais e
bucdlicos mantiveram-se na configuracéo urbana dessa area. Com isso, ndo é arriscado
dizer que a modelizacéo da Tijuca, enquanto espago de circulagéo, foi engendrada de
maneira um pouco diferente do que ocorreu no Centro da cidade, onde as caracteristicas
das novas vias apresentaram uma arquitetura monumental e cosmopolita, voltadas para
a experiéncia dos estimulos modernos, como o0s provocados pelo trénsito de
automadveis, vai-e-vem nas calcadas e presenca macica de equipamentos de lazer.

Seguindo uma feigdo mais afinada com o campo, e priorizando a veia domiciliar
(por causa da intensa presenca de palacetes e casas geminadas), essas alamedas e
avenidas construidas na Tijuca formaram um circuito de acessos bem especifico. Mas,
além da ampliacdo e maior vascularizacdo do espaco publico, o aparecimento de
comércios diversificados, sistemas de agua e esgoto, luz elétrica (a partir de 1907) e
linhas de bondes elétricos foram essenciais para a introducdo do tracado marcadamente
urbano na Tijuca.

Modernidades e tradicdo atravessaram-se numa combinatoria interessante neste
espaco publico. Deste modo, mais ruas juntaram-se a Conde de Bonfim e Haddock
Lobo™, vias que ja vinham desde o século XIX como os principais logradouros do

bairro.

° Ver Anexo I, paginas 184 e 185.
1 A Rua Conde de Bonfim era chamada de Estrada do Andarai Pequeno até 1871. Comeca no Largo da
Segunda-Feira e termina na Usina, na subida para o Alto da Boa Vista. Sempre foi a principal artéria da
Tijuca, uma via onde se instalaram chacaras, casas geminadas, pequenos palacetes e muitos comércios e
cinemas a partir da urbanizacdo do bairro. Atualmente, é marcada por dois sentidos de transito na
extensdo que vai da Praca Saens Pefia até o Alto da Boa Vista. No trecho entre a Praga e o Largo da
Segunda-Feira, a Conde de Bonfim apresenta mao Unica para os veiculos. Suas calcadas geralmente sdo
largas e pouco arborizadas. Comércios e igrejas convivem com prédios de apartamentos e edificios de
salas comerciais. Encontramos também pouquissimas casas antigas que conseguiram manter sua
arquitetura original. E no Largo da Segunda-Feira que a Rua Conde de Bonfim muda de nome e continua
como Rua Haddock Lobo até o Largo do Estacio. Por muito tempo, a Rua Haddock Lobo foi chamada de
Rua do Engenho Velho. Também abrigou chacaras, casas com grandes jardins, além de boa parte dos
primeiros cinemas da Tijuca. Hoje, apresenta mao Unica para o trafego de veiculos, que seguem no
sentido do Largo do Estacio (sentido Centro). Em geral, a Rua Haddock Lobo é bem mais arborizada que
a Rua Conde de Bonfim. Também é marcada por prédios de apartamentos e lojas comerciais.
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1.2.b) Praca Saens Pefia: de espaco rural & nucleo urbano e bucélico

No que se refere as pragas, a urbanizacdo da Tijuca também investiu na
construcdo de areas que permitissem os lazeres e o “ver e ser visto” daquela sociedade
moderna, congregado aos aspectos bucdlicos e campestres, que ja apontamos. Deste
modo, surge em 1911 a Praca Saens Pefia™, um pedago urbano que logo cedo foi
assentado como polo do bairro.

Na verdade, o espaco onde a Praca Saens Pefia se estabeleceu era destaque na
regido desde o século XVIII. O local serviu a uma variedade de usos e fins e teve uma
série de proprietarios. A maioria deles, pessoas da aristocracia cafeeira e, depois,
membros dos altos escaldes da republica.

Dois séculos antes da inauguracdo da praca, no século XVIII, a éarea foi uma
vérzea cercada por palmeiras e cafezais. J& no inicio do século XI1X, tornou-se chacara e
casardo. Seus donos foram o desembargador Isidro e, segundo outras fontes, a baronesa
de Mesquita (OLIVEIRA, 2004; SANTOS, 2003; CARDOSO, 1984). Essa mesma
chécara teria sido alugada a um conselheiro de nome Pedreira, que construiu um enorme
estdbulo nos fundos do casardo. Uma edicdo da Revista da Semana diz que na casa
aconteciam reunides secretas de alguns politicos republicanos, que ali faziam planos
contra a monarquia (Revista da Semana, 1944).

O que se sabe ao certo é que depois da demoligdo do casardo, o local passou a se
chamar Largo da Fébrica das Chitas, por causa do entroncamento com a antiga Rua da
Fébrica das Chitas (atual Rua Desembargador Isidro). Nesse espaco grande e
descampado comegaram em 1910 as obras para erguer uma praca. A area de 11.310
metros quadrados ganhou o nome de Praga Saens Pefia em homenagem a um presidente
argentino homdnimo, que havia visitado o Brasil no periodo. Em um dos jornais da
época, essa inauguracdo foi noticiada como uma grande evolucdo no bairro e na vida

social dos moradores: “transformou-se o velho e feio Largo da Fabrica no lindo, belo e

I Atualmente, a Praca Saens Pefia é considerada a regido central da Tijuca. Possui pontos de linhas de
dnibus para a maioria dos bairros da cidade, além de ser estacdo terminal da Linha 1 do Metrd Rio. E
delimitada pelas ruas Conde de Bonfim e General Roca, perpendiculares que circunscrevem a praga,
dando-lhe um formato retangular. Na Saens Pefia, desembocam: Avenida Heitor Beltrdo, Rua Almirante
Cochrane, Rua das Flores (continuacdo da Rua Major Avila), Rua Carlos Vasconcelos, Rua Soares da
Costa, Rua Desembargador Isidro e Rua Doutor Pereira dos Santos. Moradores da Tijuca, comerciantes e
transeuntes geralmente chamam as &reas de entroncamento com a Saens Pefia (ruas paralelas e
perpendiculares) de “a praga” ou “na praca”. Portanto, é importante notar que existe um englobamento
simbolico dos pontos geogréaficos, que passam ao dominio da categoria “praca”.
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elegante jardim, tdo agradavel e conveniente para as familias residentes no populoso
bairro da Fabrica das Chitas” (CARDOSO, 1984: 81).

A face rural do local, pouco a pouco, foi substituida por uma aparéncia mais
bucélica, com muitas arvores, jardins e um coreto onde eram realizadas retretas. Em
1917, durante a gestdo do prefeito Bento Ribeiro, um decreto*? reconheceu a Praca
Saens Pefia como logradouro publico, oficializando sua existéncia nos documentos da
cidade. Nessa circunstancia, ela possuia 9.600 metros quadrados.

Notamos que a construcdo da Praga Saens Pefia seguiu a pauta de agdes da
prefeitura do Rio, interessada no aprimoramento e na criagdo de “condi¢bes de
arborizacéo e de lazer das pracas situadas na ‘area nobre’ da cidade” (ABREU, 2006:
73). Mesmo com a politica altamente segregacionista de intervencéo estatal na urbe, na
gestdo Serzedello Correa®®, o tratamento prioritério dado aos espagos “nobres” da
cidade expandiu-se até a Tijuca. Ainda que tenham existido iniciativas de
melhoramentos e embelezamentos por toda a cidade, os processos dessa evolucdo
urbana atuaram com bases em uma demarcacéo espacial “classista”, apds a saida de

Pereira Passos.

Com efeito, atuando agora diretamente sobre um espago cada vez mais
dividido entre bairros burgueses e bairros proletarios, e privilegiando apenas
os primeiros [Copacabana, Ipanema, Avenida Beira Mar e Botafogo, por
exemplo] na dotacdo de seus recursos, o Estado veio a acelerar o processo de
estratificacdo espacial que ja era caracteristico da cidade desde o Século
XIX, contribuindo assim para a consolidacdo de uma estrutura
nucleo/periferia que perdura até hoje (ABREU, 200: 73).

O calcamento das &reas, a arborizagdo e o ajardinamento vinham avigorar a
exibicdo social. Reformas direcionais dessa espécie impulsionaram a criacéo de lugares
propicios & livre circulacdo de pessoas, tais como pracas, parques e avenidas. “A cena
agora pertencia ao exibicionismo individualista”, conforme analisa o historiador
Nicolau Sevcenko (1998: 538). Entretanto, essa cena do exibicionismo pessoal e
particular ndo deixou de trabalhar a formagéo de um coletivo urbano. Ela ao mesmo
tempo pressupds um modo de estar no espaco publico que se valeu do exibicionismo

das multiddes.

12 Decreto 1.165 de 31 de outubro de 1917.
B3 prefeito da cidade do Rio de Janeiro entre 1909 e 1910.
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Pensamos que, no caso especifico da Saens Pefia, a construcdo da praca esteve
diretamente ligada & necessidade de haver “pontos nodais” (LYNCH, 1997) no bairro
recém-criado. Um ponto nodal faz parte dos elementos fisicos das cidades. Eles
reforcam o significado social, a histéria, a funcdo e a denominacdo de localidades
citadinas. Segundo o urbanista norte-americano Kevin Lynch, este termo designa
juncdes, cruzamentos de ruas e espacos de concentracdo, que contenham algum tipo de
importancia referente as atividades ali desempenhadas ou & forma fisica apresentada.
Pontos nodais sdo vistos como centros estratégicos, “ponto de comutacdo” (LYNCH,
1997: 81). Portanto, é possivel ver a Praca Saens Pefia como um ponto nodal. Desde
seus tempos primordiais, ela se mostra como o “foco e a sintese de um bairro, sobre o
qual sua influéncia se irradia e do qual s&o um simbolo” (LYNCH, 1997: 53).

Esse ponto nodal tijucano foi notavelmente marcado em sua historia por diversas
maneiras de transitar no espaco, como, por exemplo, a pratica do footing, um andar
descompromissado, mas atento, muito realizado pelos transeuntes do local até a metade
do século XX. Tais formas de apropriacdo espacial motivaram diferentes usos, trajetos
e, inclusive, a importancia da praca para todo o bairro'*. Dentro desse quadro, a Praca
Saens Pefia sempre representou dimensdes de funcionalidade vital (comércios, lugar de
domicilios, lazeres) para as pessoas quem ali circulavam e circulam até hoje.

Para que houvesse socializacdo e visibilidade — alinhavadas ao principio do
século XX - 0s burgueses tijucanos ndo se contentaram apenas com as circunstancias
dos velhos encontros. N& que o Viés elegante e aristocratico dos antigos recintos
sociais ndo os atraisse, mas, nas chacaras, solares e clubes restritos, os primeiros
tijucanos ficavam trancados em um ambiente familiar e quase rural. Portanto, parece
que essa burguesia percebeu que o espaco privilegiado para o footing, aparigdes e trocas
seriam os ambientes publicos (e bucdlicos), tal como a Praga Saens Pefia. O que se
percebe é que na Praga, de certa maneira, havia a manutengdo de uma espécie de
localismo nas relagBes entre as pessoas. No entanto, esse cenario urbano fora
atravessado por muitas possibilidades de abertura e contatos mais ampliados, em

decorréncia do aumento do fluxo de pessoas e atividades.

 Qutras pragas e areas plblicas surgiram na Tijuca na época da construcio da Praga Saens Pefia e ao
longo do século XX. Nenhuma delas, entretanto, angariou importancia social, econémica e simbolica
como a Saens Pefia. As mais destacadas no bairro sdo a Praca Afonso Pena (logradouro publico desde
1917; seu nome real é Praca Castilho Franca, que ndo € usado pelas pessoas) e a Praga Comandante
Xavier de Brito (logradouro desde 1930; atualmente apelidada de Praca dos Cavalinhos ou Praca das
Charretes, por manter aos domingos aluguel de cavalos, bodes e charretes para passeio).
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Foi também a partir da construcdo desta praca, que as praticas de consumo
modernas — relacionadas a lazer, moda e alimentagdo — acharam um locus perfeito para
sua realizagdo. O comércio consolidou-se naquela éarea intrinsecamente vinculado a
morfologia urbana da Praga Saens Pefia. Sendo um espaco plano e retangular, com
extremidades bem préximas, a Praca permitiu o estabelecimento de uma gama de
equipamentos ao seu redor, 0s quais poderiam ser facilmente acessados. Conforme
iremos observar mais adiante, 0s cinemas que aparecem primeiramente na Rua Haddock
Lobo logo se estabelecem em circuito na Saens Pefia. Assim, lojas e consumidores de
todas as sortes ajudaram a fazer daquele espaco o nucleo da Tijuca; territdrio que por
muito tempo também desempenhou o papel de regido central da Zona Norte do Rio de

Janeiro.

1.2.c) O local do tijucano

A construcdo da Tijuca como uma regido urbanizada do Rio de Janeiro
apresentou algumas particularidades que valem ser pensadas. A solucdo urbana ali
desempenhada apostou na comunicacdo com o resto da cidade, o que trouxe um indice
de disperséo e mistura para os trajetos das pessoas. Circulagdo intensa nas ruas, amplo
comércio e vasto sistema de transporte impulsionaram desde cedo a histéria do bairro.
Mas, apesar da abertura a tantos fluxos urbanos, acredito que um sentimento de
pertencimento e um elogio ao localismo permearam a formag&o deste espago publico e
0 modo de vida que 14 ainda se realiza.

Alguns textos sobre o periodo de criacdo do bairro a que tive acesso — como
matérias jornalisticas da Revista da Semana (1915; 1917; 1944) e retomadas analiticas
de Lilian Rose Cruz Oliveira (2004), Elizabeth Dezouzart Cardoso (1984), Antonio
Maia (1984) e Alexandre Mello Santos (2003) — apontam para a modernizagdo e a
promocdo da diversidade na Tijuca. Entretanto, a0 mesmo tempo ressaltam a
manutenc¢do dos circulos privados da casa e da vizinhanca e a existéncia de fortes lagos
identitarios em torno do termo “tijucano”. Mantidos ao longo do século XX, os circulos
privados e os lagos identitarios influenciaram as dindmicas dos espagos publicos da
area. O privatismo familiar e comunitério alargou-se em alguma medida, mas conservou
idéias de origem, nucleo e tradi¢do entre os moradores.

Grosso modo, arriscamos dizer que os valores simbdlicos da nobreza e da
aristocracia continuaram sendo cultivados pela burguesia, e mais tarde pelos militares e
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funcionérios puablicos, que substituiram os moradores duques e barBes dos primeiros
tempos da Tijuca. Esses habitantes da fase urbanizada voltaram-se entdo para a
construcdo de uma identidade, que tem sido trabalhada e efetivada no imaginario

coletivo da cidade.

O passado recente da Tijuca como local de moradia de uma elite como os
Taunay, o Duque de Caxias, o Bardo do Andarai e os Viscondes de
Figueiredo, do Rio Branco, e de Maua, deixou a marca de bairro elegante e
aristocratico, constituindo-se num dos maiores atrativos para as classes
médias. A presenca marcante desta camada da populagdo que se expande no
bairro manifestar-se-a através da caracterizagcdo de um modo de vida e uma
visdo de mundo conservadora, tipica de seus moradores. Nesta época ja ha
na cidade uma diferenciagdo entre Zona Norte e Zona Sul. Enquanto os
novos bairros de classe média da Zona Sul foram valorizados pela sua
localizagdo na orla maritima, a Tijuca para destacar-se também dos demais
bairros da Zona Norte procura atualizar seu passado aristocratico,
diferenciando-se dos dois extremos. Os valores tradicionais e conservadores
passaram a ser incorporados pelos moradores (CARDOSO, 1984: 113).

Deste modo, a existéncia do bairro seguiu emaranhada a uma série de dimensdes
simbolicas, que se apropriam até hoje de elementos como tradicionalismo, esfera da
familia, parentesco e orgulho de pertencimento. Em muitas conversas, percebi que esta
espécie de identidade e distin¢do, através do termo “tijucano”, é algo presente também
no imaginério geral carioca. Ndo apenas os moradores da Tijuca chamam atengdo para
essa demarcacdo socio-espacial, que as vezes engloba questBes de carater e gosto.
Habitantes de outros bairros, que nunca moraram na Tijuca, quando falam dela, deixam
escapar consideracdes, expressdes e nomeagdes que qualificam o que séo (ou parecem

ser) este bairro da Zona Norte do Rio e seus moradores.

Quem mora em Ipanema tem um tom mais descontraido, quem mora na
Tijuca gosta de se arrumar pra parecer que mora na Barra, né! E por ai vai!
Voltando aos tijucanos, eu acho que os costumes, e ponha ai a maneira de se
vestir, 0s programas etc, eles se destacam por muitas coisas e acho que, em
parte, isso acontece pela localizacdo, eu acho. Os tijucanos se encontram
com mais facilidade nas casas. L& visita é coisa comum... E tem o0s
churrascos etc... E bem diferente dos bairros da Zona Sul, porque na Zona
Sul tem uma dimensdo mais intimista, menos compromissada com quem
mora do seu lado, com o vizinho, com a rua... Eu falo isso porque tenho
familia nos dois lugares! Eu vejo essa diferencga! (...) Acho que o tijucano é
muito bairrista e os tijucanos séo, de repente, mais barristas, numa dimensdo
maior do que o resto. Ndo sei muito bem os motivos disso ndo, mas € a
sensacdo que eu tenho! (Fernanda, moradora de Copacabana).
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Tem uma coisa assim, por a Tijuca ja ter sido um bairro importante aqui no
Rio, como é assim na Zona Sul, entdo rola uma coisa nostalgica do tijucano
de resgatar, de ver a Tijuca como um bairro de referéncia, até de se achar um
pouco melhor (Eduardo, morador de Ipanema).

Tijucano é como qualquer outro carioca. Ai ele se apresenta como tijucano, e
ai... Ai logo se identifica com os outros tijucanos, né? Por exemplo, ele
sempre tem mil e umas histérias para contar de alguma coisa que aconteceu
na Tijuca... (Leticia, moradora de Botafogo).

Simultaneamente, nas entrevistas realizadas somente com moradores e ex-
moradores da Tijuca, a indicagdo de “ser” e *“sentir-se tijucano” aparece nas falas,
mesmo que as caracteristicas e os fundamentos ndo sejam tdo explicitados pelas
pessoas. Esta forma de “ser” baliza muitas vezes as explicagdes que os moradores dao
para certos comportamentos, habitos e pensamentos que tém. Além disso, atraves da
nomeacgao “tijucano” — e de expressdes como “isso é coisa de tijucano”, “na Tijuca é

assim” ou “na Tijuca era assim” — 0s entrevistados ora reafirmam, ora rechagam

7

atitudes, cuja natureza € atribuida ao bairro. Os vinculos com 0s espagos e
equipamentos do local também sdo constantemente celebrados ou desprezados nessa

relagéo.

A sociedade tijucana é bairrista e quando chega a ser! Mas ta deixando de
ser elitista. Mas ela é bairrista e quando vai pra algum lugar, volta. Vocé
veja, eu sei de diversos casos de pessoas que foram pro Recreio e blablabla e
ta todo mundo de volta aqui. (Méarcio, morador, nascido e criado na Tijuca).

Quando eu voltei depois para esse lugar que eu ja tinha morado, pra mim nao
foi nada. Eu me recuso de dizer que morei na Tijuca. Eu ndo morei na
Tijuca. Eu ndo estava na Tijuca, eu dormia na Tijuca, entendeu? Na década
de 80, os tijucanos migraram para a Barra da Tijuca. Os pais ficaram. E ai,
claro, o poder de compra deles decaiu e eles ndo tiveram condicdes. Tijuca €
isso. Copacabana ainda tem a praia. A Tijuca é depressiva. Coitado do
velhinho que mora na Tijuca (...). Ideologicamente, eu nunca tive nada a ver
com a Tijuca (...). A Tijuca era lugar de milico, entendeu? (Rosane, ex-
moradora da Tijuca, atual moradora de Botafogo).

A Tijuca, eu sou um apaixonado por este bairro! Se existe hoje, existe no
mundo todo essa coisa de trafico. E um cancer que estd consumindo a
humanidade, ndo consumindo, mas fazendo muito mal a humanidade: é falta
de respeito, € violéncia e a arrogancia... (Murilo, morador da Tijuca ha 84
anos).

Muitas vezes ndo hd como ndo notar certa nostalgia e orgulho referentes a um

passado elitista, nobre e aristocratico, apesar da pobreza e das péssimas condi¢des de
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vida que sempre cercaram o bairro, nas diversas favelas em torno das principais regides
da Tijuca. A forca nostalgica e o orgulho de “ser tijucano”, ajudados pelo localismo®,
foram fatores que acompanharam desde cedo a formag&o histérica da Tijuca. Um bairro
que por muito tempo atuou no cenario urbano carioca como um lugar familiar, “sitio
aristocratico, nobre, hospitaleiro, conservador (no bom e amplo sentido), patriota,
limpo, digno” (MAIA, 1984: 44).

1.3) Ofertas de lazer e cinema na Tijuca: primeiros tempos

1.3.a) Diversdes modernas

Ao longo das primeiras décadas do século XX, a paisagem da Tijuca foi
perdendo o aspecto rural a partir da entrada do modo de vida urbano e da construcéo de
novos marcos estruturais, tais como vias de circulacdo, pracas e prédios. Tanto as
aparéncias do bairro, quanto as relagdes sociais tomaram outros vultos e mais sentidos.
A vida moderna inseriu-se atrelada ao modelo burgués, que chegou a reboque do
“revezamento das elites” (SEVCENKO, 1995: 26) da Belle Epoque carioca, conforme
jé& vimos.

O local ficou ainda mais alinhado ao processo de densificagdo urbana que a
cidade vivia. Caracteristicas bucoélicas, substitutas imediatas da face rural tijucana,
coexistiram com trafego dos bondes e o aumento populacional. E ndo demoraria muito
para o local tranquilo e arborizado receber os impulsos dos lazeres voltados as massas,

0s quais se expandiam por toda a cidade no iniciozinho do novo século.

5 Os localismos tijucanos, isto é, apego ao local e as relacdes nele engendradas, sempre foram
atravessados por processos migratorios. Moradores mais ricos deixaram a Tijuca para habitar bairros da
Zona Sul, ainda na primeira metade do século XX. Mas foi a partir dos anos 70, que a Tijuca comeca a
perder um nimero substancial de moradores para Barra da Tijuca, na Zona Oeste do Rio de Janeiro. A
Barra ergueu-se como refligio de quem emergia economicamente na cidade. Foi palco de uma série de
booms imobiliarios nas décadas de 1980, 1990 e 2000. Recentemente houve mais um aumento de
construcdes naquela extensdo, que abrangeu também o Recreio dos Bandeirantes, continuacdo da Barra a
oeste. Como moradora da Tijuca, percebo que a idéia de ir morar na Barra, para os tijucanos, sempre
esteve vinculada a melhoria de vida. E essa tendéncia esconde um fato curioso. Muitos tijucanos fizeram
e ainda fazem com a Barra o que 0s antigos habitantes de palacetes do Centro e do Catete faziam com a
Tijuca, na virada do século XIX para o século XX. Alguns mantém casas de férias e descanso no bairro
da Zona Oeste. Ha casos recorrentes de tijucanos que compram apartamentos na Barra, os quais sO
visitam nos finais de semana, como recantos de veraneio. A moradia oficial de muitas dessas pessoas
continua sendo a Tijuca.
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No trilho desta convivéncia entre feicdes de arrabalde e aspectos urbanos, os
atrativos tijucanos de diversdo misturavam atividades de lazer tipicamente interioranas e
espetaculos de massa, que encontravam no bairro um bom mercado consumidor: as
familias. E, apesar do publico fundamentalmente local, os primeiros entretenimentos
geraram possibilidades de encontros e uma maior comunicacdo entre os individuos,
ajudando a alargar os retiros domiciliares. Velédromos, cinemas e confeitarias
promoveram algum grau de dispersdo, que as chacaras, 0s piqueniques no Alto da Boa
Vista ou os grupos fechados em clubes do bairro ndo realizavam com tanto sucesso.

Nesta conjuntura, o comércio de lazeres daquele circulo se ampliou,
respondendo as demandas da classe burguesa nascente e impulsionando novos desejos e
modismos urbanos. Mas nem todo passatempo da &rea voltou-se unicamente ao
consumo. O footing, por exemplo, foi uma atividade bem caracteristica da Praca Saens
Pefia, marcando-a como um ambiente prdprio a passeios e pequenas diversdes a céu

aberto.

Depois da missa na Sdo Francisco Xavier, ou na Santo Afonso, as mogas
namoradeiras iam “flertar” nas pragas, geralmente acompanhadas das irmas
mais novas que ficavam brincando com seus bilboqués, diabolds, ou mesmo
pulando corda. Aos domingos, havia retreta nos coretos das pracas. E para a
criangada a Saens Pefia tinha um teatrinho de fantoches, ou “guignol”
(CARDOQOSO, 1984: 122).

Com ou sem flertes, “fazer o footing” foi na época uma forma de circulagdo
muito aproveitada pelos transeuntes em véarios locais do Rio de Janeiro. Andava-se
despreocupadamente, mas prestando atencdo no que ocorria ao redor. As vezes, uma
parada para conversas poderia significar contatos fortuitos ou mais duradouros,

proporcionando um teté-a-téte entre pessoas bem diferentes.

A Praca Saens Pefia, por exemplo, era o ponto ideal para sabados e
domingos, para caminhar né (...). E ali juntava uma... um conglomerado!
Formava, havia um conglomerado humano muito variado, porque havia de
tudo ali. Havia estudantes, havia gente ja formada, rapazes, a grande maioria
pra poder bishilhotar as mogas e juntava-se soldados da policia, soldados dos
fuzileiros navais, marinheiros... Naquela época era muito interessante (...)
havia o jardim bonito e havia o coreto. Todo fim de semana era retreta, como
se dizia na época. Entdo vinha banda do corpo de fuzileiros navais, banda da
marinha, banda do corpo de bombeiros, banda da policia militar e tocavam
musicas populares. Ficava ali né! E... Sambinhas, charleston, eram as dancas
da época, né? (Murilo, 86 anos).
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Vinha gente de tudo que era lado pra praca, né? Méier... Outros lados... A
pessoa ia passear (...). De tudo que era lugar, né! (Wilson, 84 anos).

Em certa medida, as atividades comuns ao Centro® do Rio também ingressaram
nos habitos da Tijuca, agrupando-se a diversdes menos cosmopolitas como teatro de
fantoches, quermesses e passeios pelos locais publicos do arrabalde. Porém, o que se
observa é que o ambiente do Centro era bem diferente da sociedade quase familiar e
tradicionalista da Tijuca, onde os entretenimentos eram freqiientados, em sua maioria,
por familias locais e moradores das proximidades, que ali encontravam a marca de
préticas voltadas aos “bons costumes”. Como parecem indicar os dados, o comércio de
lazeres do Centro da cidade dava a regido a imagem de “locus do mundanismo” (LIMA,
2000: 106). Mundanismo é uma expressdo utilizada pela urbanista Evelyn Furquim

Werneck Lima para designar:

(...) o exercicio do desfrute dos gozos e prazeres materiais suscitados pelos
espetaculos ruidosos e coloridos, quase sempre oferecidos com bebidas
alcodlicas e contando com a presenca de mulheres, que invadiam cada vez
mais a esfera publica (LIMA, 2000: 106).

Portanto, as atracbes do Centro®’ englobavam teatros, cine-teatros, cafés-
cantantes, cabarés e casas de prostituicdo, diversidade que ndo aparece nos registros
sobre a Tijuca do inicio do século XX.

Entre todos os lazeres que a Tijuca passou a oferecer a moradores e habitués
naquele inicio de século, um representante das inovacBes modernas se destacou. O
cinema foi a diversdo e a representacdo artistica que deu ao bairro o titulo de um dos
mais importantes polos da exibigcdo cinematogréfica carioca entre as décadas de 1900 e
1990. Ele despontou neste ambiente, seja na forma seminal de salas provisorias
(distribuidas pelas ruas Haddock Lobo e Conde de Bonfim), seja nos moldes mais
industriais do mercado de exibi¢do cinematografica, que mais tarde abrangeu quase toda

malha urbana da Tijuca.

1.3.b) As primeiras salas de cinema: efemeridades e adaptacdes

16 Consideramos aqui principalmente as areas da Praca Tiradentes, Rua do Lavradio, Avenida Central
(atual Avenida Rio Branco) e Rua do Ouvidor, exemplos de p6los “cosmopolitas” cariocas na época.
1 Ao mesmo passo, o universo urbano de alguns trechos do Centro proporcionava encontros mais diretos
entre a elite e as classes menos favorecidas da populagdo carioca de entdo.
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Quando o cinema chega a Tijuca em 1907 o Rio de Janeiro passava por um
boom de abertura de salas, conforme j& comentamos. S6 naquele ano, 31 cinemas foram
abertos em toda a cidade. Isso contando com o Pathé Cinematogréfico, que foi o
primeiro cinema tijucano®®, inaugurado no dia 26 de outubro de 1907, na Rua Haddock
Lobo, nimero 27. Alids, nesse mesmo ano, dias depois do surgimento do Pathé
Cinematogréfico, a empresa exibidora Achilles & Companhia, de quem ndo se ouviu
mais falar, construiu o Pavilhdo Progresso. Logo em seguida, no més de novembro, 0
Cinematografo Velo foi erguido pelos exibidores Couto & Companhia, grupo cuja
procedéncia e descendéncia no mercado cinematogréafico da cidade também pouco se
sabe. Ambos foram abertos na Rua Haddock Lobo.

E interessante notar que na fase inaugural da exibicdo cinematografica na Tijuca,
boa parte das salas concentrou-se nessa rua. Logo, a Praca Saens Pefia, que até 1911
ainda nem existia, ndo se configurou de inicio como um pdlo de cinemas, o que s
ocorreria anos mais tarde.

Outro atributo desses primordios da exibicdo foi a curta duracdo dos cinemas.
Essa caracteristica era bem comum aos cinemas cariocas dos anos 1900 e na Tijuca ela
foi desempenhada com efemeridades alarmantes. O Pathé Cinematogréafico durou pouco
mais de dois meses. O Pavilhdo Progresso, trés meses e meio. J& o Cinematografo Velo
seria o recordista de morte prematura: fechou suas portas menos de um més apds a
inauguracdo (GONZAGA, 1996: 278).

Nos anos 10 e 20, mais cinemas surgiram no bairro. Uns desapareceram
rapidamente no embriondrio cenario cinematografico da cidade; outros duraram mais
tempo, com significativos avangos técnicos ou nenhuma reforma, chegando as décadas
de 1940, 1950, 1960 e até aos anos 1990 (conforme aconteceu com o Cinema América,
que comentaremos mais adiante).

Este ritmo de aberturas e fechamentos de salas se relacionou também com o
espaco urbano da Rua Conde de Bonfim. Com o tempo e as mudangas no bairro, o lazer
cinematografico expandiu-se para além da Rua Haddock Lobo. Na medida em que a
Rua Conde de Bonfim se urbanizava, ela despertava para as experiéncias de exibigéo,
principalmente nos arredores da Praga Saens Pefia. De fato, a semente de local efetivo

do cinema foi disseminada nas areas proximas a praca exatamente na temporada de

18 Sobre os cinemas da Tijuca, consultar Anexo 111, com a listagem dos nomes e datas de inauguracdes e
fechamentos.
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modernizagdo da Tijuca. Um espago do cinema, como meio de comunicagdo e lazer,
surge conectado & maior circulacdo de pessoas, ao fornecimento de luz elétrica e a
intensificacdo do comércio e linhas de bonde na regido.

Assim, entre 1908 e 1910, acontecem inauguracbes em um sO golpe:
Cinematégrafo Maracana, Cinema Uruguai, Royal Cinema, Cinema iris, Eden Cinema,
Cinema Central, Cinema J. Labanca, Clube da Tijuca e Cinema Fabrica das Chitas. Esse
ultimo funcionou dentro do terreno da Praga Saens Pefia, mas nenhum registro concorda
quanto a data de inauguracdo, que teria ocorrido em 1910 ou 1911 (GONZAGA, 1996:
293).

E nesse periodo que um segundo cinema de nome Velo entra para a historia da
Tijuca. Entretanto, essa sala de exibicdo ndo tinha nada em comum com primeiro
Cinematdgrafo Velo do bairro, aberto e fechado em 1907, na Rua Haddock Lobo,
nimero 102. Na época, 0os nomes dos cinemas se repetiam em certa dose, ndo
importassem muito as distancias espaciais ou os periodos de inauguracéo e faléncia
entre eles. A exclusividade da razo comercial nos negécios do entretenimento
cinematografico da época ndo compunha o topo da lista de exigéncias dos comerciantes
do meio®®. Tanto que logo em 1910 constroem o Cine Teatro Velo, no terreno onde
acabava uma pista de ciclismo da Tijuca — ou velédromo, dai sua origem nominal.

As informagOes sobre esse cinema sdo obscuras. Segundo o jornalista Antonio
Maia (1984), o local abrigou um teatro antes de oferecer imagens em movimento.
Parece que o Velo também mudou de localizagdo durante os 44 anos em que existiu. O
levantamento de Alice Gonzaga (1996) aponta para dois endere¢os: um no nimero 192
e outro no nimero 188 da Rua Haddock Lobo. Sabemos ainda que ele pertenceu a uma
série de grupos exibidores, entre 0s quais, a empresa dos Irméos Caruso e o grupo de

Luiz Severiano Ribeiro, Gltimo proprietario do espago, fechado em 1954.

¥ Muitos cinemas da Tijuca replicavam os nomes de salas do Centro ou de outras localidades, assim
como algumas salas do Centro reutilizavam nomes ja existentes. Pathé, Royal e iris sdo exemplos de
denominagdes que foram repetidas, seja por conta de terem 0 mesmo comerciante por tras (exibidor e
contratos com determinados distribuidores de fitas), seja por pura imitacdo. Entretanto, Alice Gonzaga
(1996) ressalta que a relevancia da atividade cinematografica no ambiente urbano do Rio de Janeiro, no
inicio do século XX, devia-se muito ao reconhecimento e a distin¢do que o publico fazia da marca do
exibidor e das salas. Nessa diferenciacdo entravam aspectos como qualidade dos espacos, da projecdo e a
seguranca oferecida. Isso de certo modo vai de encontro a aparente despreocupacdo com a repeticdo de
nomes nos batismos dos cinemas. “Em pouco tempo a identificacdo entre marca, empresario e
determinada sala de exibicgdo seria preponderante. Os filmes ainda ndo traziam o nome do diretor, atores
ou técnicos. Até a chegada das distribuidoras americanas, a competicdo interna se desenrolaria em torno
da representacdo de um nimero cada vez maior de marcas” (GONZAGA, 1996: 89).
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De teatro virou “cine-teatro”, para posteriormente, passar simplesmente a ser
o Cinema Velo, incorporado a rede de cinemas dos Vassalo Caruso, que
foram pioneiros no lancamento de filmes no sistema chamado “circuito” (...).
E por muitos anos o Cinema Velo ex-Cine-Teatro e ex-Teatro, recebeu em
sua confortavel sala a elite da sociedade tijucana. De fato, era uma casa (...)
muito bonita, um prédio em estilo neoclassico, com um “chic” solario entre
o “hall”, apds a bilheteria e antes do saldo de projecdo; este com cadeiras
anatbmicas de madeira envernizadas. Na sala-de-espera, jogos de poltronas
de couro se distribuiam pelo amplo espaco que também possui grandes
espelhos de cristal, “toillets” e bebedouros de pedal (dos primeiros a
surgirem) (MAIA, 1984: 77).

Mesmo parcimoniosos, 0s registros sobre o Velo apontam para sua importancia
como local de sociabilidade no bairro. No comeco ele foi um ponto de encontro para
familias tijicanas “distintas”. L4, a espectacdo cinematogréfica as vezes se misturava a
atividades ligadas a prética de voluntariado. A Revista da Semana de 8 de maio de 1915
trouxe uma fotografia da platéia com a seguinte legenda: “A festa de caridade no
Cinema Velo”. Néo obstante, a utilizagdo de cinemas para eventos beneficentes foi algo
recorrente na historia deste equipamento de lazer no Rio de Janeiro, conforme
retomaremos no proximo topico deste capitulo, quando falaremos sobre os cinemas da
Metro-Goldwyn-Mayer (MGM) no Brasil.

Nessa fotografia do Cine-teatro Velo, notamos um curioso excedente de
mulheres compondo o publico da sessdo. Alias, nos tempos inaugurais do cinema no
Rio de Janeiro — assim como aconteceu na Europa e nos EUA, anos antes (MENOTTI,
2007: 29) - a conquista de platéias femininas foi uma medida necessaria para tornar o
ato de ir ao cinema uma atividade mais cordial e respeitavel.

Com mulheres sentadas nas desconfortaveis cadeiras das primitivas salas, 0s
comerciantes garantiam “boa fama” para seus espetaculos, que até entdo aconteciam em
locais insalubres e escuros, sujeitos a quaisquer imprevistos. Assim, os donos dos
estabelecimentos afastavam a idéia de que os cinemas eram antros de gatunagem e
doencgas. No mesmo ensejo, a figura do cinema alavancou, em alguma medida, 0 maior
uso da cidade pelas mulheres. Ele “n&o criou mas participou de uma cultura urbana de
lazer que dependeu da participacdo ativa das mulheres.” (XAVIER, 2001: 19).

Além das sessOes beneficentes e da presenca vital de mogas e senhoras na
platéia, ha outra passagem historica que destacou o Velo, ou pelo menos o espaco fisico
que ele ocupou. Quando encerrou suas atividades de exibigdo em 1954, o prédio foi

transformado em estudio da Companhia Atlantida Cinematogréfica. L4 se realizaram
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filmagens e edi¢cbes dos filmes da chanchada brasileira (MAIA, 1984: 77; CARDOSO,
1984: 115).

A regra da efemeridade entre os seminais cinemas da Tijuca ndo foi quebrada
apenas pelo Velo. Durante aquele periodo, a sedimentacdo dos cinemas na cidade
corresponderia também ao surgimento de rituais e moldes do publico. A demanda
cresceu. Logo, os espectadores passaram a exigir sessdes diérias, ndo se contentando
mais com salas de exibicdo que funcionassem apenas uma vez por semana Ou aos
sdbados e domingos, como era de praxe em muitas regibes do Rio de Janeiro
(GONZAGA, 1996: 90). Apesar da preponderancia dos cinemas do Centro neste
periodo, mais salas foram abertas na Tijuca e, entre as ja existentes, algumas
comegaram a se comprometer com uma maior regularidade nas sessoes e duragdes mais

perenes.

Em poucos meses o bairro da Tijuca e as estagbes da Central do Brasil
também eram contemplados com seus primeiros espacos regulares. De
acordo com os parcos documentos contabeis que sobraram do periodo,
formalizou-se um mercado minimamente interessante e duradouro. N&o
existiam ainda rotas concretas de circulagdo de filmes, mas percebe-se que
os clientes mais assiduos provinham destas trés zonas primordiais [Centro,
Tijuca e estacdes da Central do Brasil] (GONZAGA, 1996: 90).

O Cinema Royal, por exemplo, passou a se chamar Cinema Hadoock Lobo em
1910 e manteve-se em atividade até 1965, com variagdes de companhia exibidora e na
capacidade de lotagdo da sala, mas no mesmo endereco: Rua Haddock Lobo, nimero
20. Da mesma forma, os cinemas surgidos no final dos anos 1910 e inicio dos anos
1920 se sustentaram por mais tempo, seguindo inabalaveis pelas décadas seguintes.
Entre aqueles sobre os quais encontramos registros, conservaram-se: Cinema Avenida
(de 1919 a 1962), Cine Teatro Brasil (de 1922 a 1940) e Cinema Maracand (de 1932 a
1954, quando foi demolido para a retificacdo do Rio Joana, que passava proximo ao seu
terreno) (GONZAGA, 1996).

Entre os remanescentes cinemas tijucanos do inicio do século, foi notavel a
existéncia de dois em especial: Tijuquinha e América. Mantiveram-se no bairro por
mais de 50 anos e ainda hoje ha quem se lembre das idas as suas sessdes e dos filmes l&

vistos?,

% Entraremos em contato com essas lembrangas no 3° Capitulo. Por enquanto, queremos dar conta da
formacdo deste circuito de cinemas.
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Tijuquinha era 0 nome diminutivo do Cinema Tijuca, inaugurado em 1909, na
Rua Conde de Bonfim, niGmero 344, em frente a Praca Saens Pefia, onde hoje existe
uma galeria de lojas e um prédio de salas comerciais. Ele seguiu até 1966 sem nenhuma
grande reestruturacdo, o que Ihe conferiu a alcunha de “poeira”, j& que ndo entrou na
linha de sofisticacdo e conforto comum as salas da area a partir de 1930.

J& o Cine Teatro América, depois simplesmente Cinema América, foi erguido na
Rua Conde de Bonfim, nimero 334, também em frente a Praca Saens Pefia, a poucos
passos do Tijuquinha. Ele foi o nico cinema do inicio do século que durou até a década
de 1990, adquirindo novas formas através de diversas reformas estruturais®® e
arquitetdnicas entre os estilos art-nouveau e art-deco.

Quanto a data de sua inauguracdo, ndo ha tanta consonancia. Em conversas com
Francisco Pinto??, um dos diretores do grupo de exibicdo Severiano Ribeiro, soube que
as possiveis datas de construcdo e abertura do América seriam 1915 e 1916. Mas o
pesquisador de cinema e curador da Cinemateca do Museu de Arte Moderna do Rio de
Janeiro (MAM-RJ), Hernani Heffner, aponta apenas para o ano de 1916. Ja o
levantamento de Alice Gonzaga (1996: 292), do qual Heffner também participou,
publicou 1918 como a data oficial de abertura do America.

Outra indicacdo relacionada ao América, mesmo indireta, nos chama atencdo
pela preciosidade e falta de detalhes. Um excerto do historiador Brasil Gerson (apud
MAIA, 1984) comenta o desabamento de um galp&o que teria existido no local, antes da
construgdo desse cinema. No momento do desastre, algumas pessoas assistiam uma
projecdo de filme. Isso aponta para o fato de que, no espago, ja eram realizados
espetaculos de imagem em movimento bem antes da inauguragéo do Cinema América.
S6 ndo sabemos a data do desastre e se no galpdo realizavam-se outras atividades de
entretenimento, além do cinema. Pode ter sido um lugar destinado somente a exibigéo
cinematografica ou um exemplo de pavilhGes montados para feiras e lazeres variados,
entre eles a exibicdo de filmetes, conforme tantos no Rio de Janeiro. Infelizmente, ndo

h& nenhum outro registro sobre o local.

2L Comentaremos as reformas do Cinema América, as memorias dos espectadores relativas a esse cinema
e a relagdo de sua arquitetura com o espaco urbano da Praca Saens Pefia nos 2° e 3° Capitulos.

22 0 Grupo Severiano Ribeiro se manteve no setor de exibicdo cinematografica como uma empresa
familiar. Hoje é um dos maiores exibidores da cidade do Rio de Janeiro e do Brasil. Além dos quatro
cinemas de rua que mantém na cidade, possui uma cadeia de salas multiplex, a Kinoplex, que iremos
abordar muitas vezes ao longo dos capitulos. Francisco Pinto é sobrinho-neto do fundador do grupo, o
empresario Luiz Severiano Ribeiro.
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(...) “um pavilhdo que depois ruiu, matando gente, precisamente no lugar do
Cine América de hoje, os irmaos Labanca, sempre dados a experiéncias com
maquinas de projecdo cinematografica, possivelmente as nossas primeiras do
género” (...) (GERSON apud MAIA, 1984: 92)

Cinemas em barracGes ou cinemas itinerantes (realizados em locais a céu
aberto, como feiras e quermesses) foram experiéncias de exibigdo pouco encontradas na
Tijuca, ou pelo menos ndo ha apontamentos sobre o sucesso dessa vertente da exibicdo
cinematografica na regido. A maioria dos cinemas do bairro, entre as décadas de 1910 e
1930, seguiu o padrdo de cine-teatro, que modelou com mais forgca 0 mercado de
exibicdo do Rio de Janeiro daquela época.

Como jé ressaltamos no inicio deste capitulo, essas salas ndo ofereciam apenas
filmes. Incrementavam suas sessbes com espeticulos de palco: pequenos esquetes,
exposicao de bonecos de cera, apresentagBes de magicos e levitacdo. Além disso, era
comum que oS cine-teatros apresentassem uma disposicdo interna dividida em setores
diferenciados. A segmentacdo espacial do publico se dava pelo preco pago pela sesséo,
de acordo com a proximidade entre 0 assento e a tela, caracteristica de sec¢do herdada
dos teatros.

Foi apenas no final dos anos 1930, que o modelo do cine-teatro se esgotou,
dando lugar a um mercado exibidor mais consolidado e alinhavado as mudangas
urbanas da cidade, ao gosto das platéias e a oferta de filmes americanos. Espeticulos de
palco e tela foram substituidos por sessdes estritamente cinematograficas, em grandes e
luxuosos palacios do cinema, os movie palaces. Entretanto, alguns cinemas movie
palaces da Tijuca, como o Cinema Olinda, mantiveram atragdes artisticas — orquestras,
cantores e dangarinos — em suas programagoes.

Nestes novos locais do filme — agora limpos, amplos e salubres — cada detalhe,
do filme &s acomodacdes, correspondia a um padrdo industrial de “espagos do sonho”
(VIEIRA e PEREIRA, 1982). Por outro lado, muitos filmes também eram exibidos nos
cinemas poeirinhas, como o Tijuquinha: salas antigas sobreviventes ou novos espagos
abertos com menos recursos.

E assim os cinemas da Tijuca impuseram-se enquanto ambientes coletivos de
lazer moderno, promovendo lagos e ajudando a territorializar o publico espectador

naqueles arredores. Sua presenca, desde cedo maciga, em ruas ao redor da Praga Saens
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Pefia marcou esse espago urbano. Os cinemas, portanto, investiram na formacdo da
identidade tijucana, como mais um vetor de grande importancia.

Como marcos fisicos, os primeiros cinemas encontravam-se no meio de
caminhos e trajetos dos transeuntes, recém-acostumados aos novos estimulos trazidos
pelos tempos modernos de circulacdo e velocidade desenfreadas. Além disso, suas salas
de espera e a divisdo da platéia em &reas definidas por precos promoviam encontros e
separagdes, que trabalhavam contra ou a favor da heterogeneidade. Tudo isso em um
ambiente fortemente marcado pelo localismo e a tradicdo de uma sociedade tijucana,
que visivelmente operava também a manutenc¢do dos circuitos familiares demarcados.

Como marcos simbdlicos, os primeiros cinemas da Tijuca ingressaram nos lacos
afetivos dos moradores com o bairro. Entre a construgdo do Pathé Cinematografico, em
1907, e a faléncia do modelo de cine-teatro no final dos anos 1930, a presenca dos
cinemas impregnou o imaginario tijucano. O ideal tradicional do bairro pbde se
vangloriar também da profusdo de salas de exibicdo cinematografica num mesmo
perimetro urbano. As primeiras salas como Velo, Tijuquinha e América ampararam 0

pano de fundo da emergéncia da Cinelandia da Tijuca.

1.4) A Segunda Cineléandia Carioca

1.4.a) Mudangas no mercado cinematogréafico e o fim dos cine-teatros

Na década de 1920, o nimero de cinemas do Rio de Janeiro passou de cem e as
empresas exibidoras formavam circuitos intrinsecamente ligados a distribuidores e
realizadores de filmes. Alguns trustes eram acertados e a concorréncia tornava-se cada
vez mais acirrada. A entrada continua de companhias cinematograficas americanas
nesse mercado fez parte do processo que deu ao cinema brasileiro (em toda a sua cadeia,
producéo, distribuicdo e exibi¢do) ares mais industriais. Universal, Fox, United Artists,
Metro-Goldwyn-Mayer, First National, Warner Brothers, Columbia e R.K.O firmaram
acordos com empresarios brasileiros a partir do final do final dos anos 1910
(GONZAGA, 1996). Ao cabo das décadas seguintes, 0 mercado de cinema passou por
mudancas avassaladoras.

Para dar conta, por exemplo, da apresentagdo de produgdes norte-americanas
que chegavam ao Brasil em grande escala foi necessaria uma série de reformulacdes
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tanto no interior das salas de cinema, quanto na duracdo das sessdes, ja que os filmes
importados naquela altura eram bem mais longos do que os de antes. Com chances de
prejuizo caso ndo agissem, os donos de cinemas tiveram que transformar as instalagoes,
tornando-as mais salubres e confortaveis para o publico que ali ficaria por mais de duas
horas. Mas, neste trilho de inovagdes, alguns estratagemas beiravam a esperteza, como
0s recorrentes cortes de cenas nas fitas ou a aceleragdo®® do filme por meio da
intervencdo do projecionista na hora da exibic¢éo: tudo para que o tempo da sessédo nédo

fosse tao extenso.

Contudo, ndo bastava ampliar as antigas saletinhas, onde o plblico suportava
bem espetaculos de meia hora, uma hora, mesmo no verdo e com aquela
roupa toda. Para permanecer por duas horas ou mais em espagos pequenos,
mal ventilados e cada vez mais insalubres, os requisitos de conforto e de
arejamento teriam que ser outros. Enquanto isso ndo acontecia a contento,
ocorriam mais prejuizos, pois o setor viu os dias de dezembro a margo
transformarem-se comercialmente em periodo morto (GONZAGA, 1996:
121).

Os precos dos ingressos aumentaram, assim como a ida de mulheres e criancas
as sessdes, que aproveitavam o fato desses ambientes terem ficado mais familiares. A
espectacdo cinematografica comegou a ser sindbnimo de “smartismo” (PIMENTEL apud
SEVCENKO, 1995) e atividade comum ao high society carioca. Foi neste contexto que
despontou a figura do empresario Francisco Serrador, responsavel pela elaboracéo e
concluséo da Cinelandia®*, uma area do Centro da cidade que a partir de 1925 abrigou o

maior pélo exibidor?® do Rio, por quase 80 anos.

2 Essa aceleracdo da projecdo chama-se “desbarajuste” (GONZAGA, 1996: 121).

% Na area ocupada pela Cinelandia, existiu o Convento da Ajuda, que fora demolido em 1911. Francisco
Serrador Carbonell, um italiano que ja vivia no Brasil ha algum tempo, relacionado ao comércio de
lazeres, comprou o terreno em 1917. A partir dai, tracou o plano que deu origem a Cinelandia, ao redor da
Praga Floriano, onde na época ja havia o Teatro Municipal, a Biblioteca Nacional e o Palacio Monroe
(demolido em 1976), entre outros prédios historicos do Centro.

% Entendemos por pélo exibidor as areas que concentram cinemas bem préximos uns aos outros. No caso
da Cinelandia e da Praga Saens Pefia, na Tijuca, esses locais sdo consideradas pdlos exibidores por terem
reunido até o final da década de 1990 uma grande quantidade de salas de exibi¢do concentradas em torno
de uma praca. No caso da atual Barra da Tijuca e de bairros como Copacabana, que também tém ou
tiveram extenso nimero de cinemas, o conceito de polo ainda se aplica, mas de forma arrefecida, ja que
ndo apresentam um conglomerado de equipamentos cinematograficos num mesmo ponto nodal (pragas,
esquinas préximas, mesma calcada). Possuem salas, um mercado exibidor proficuo, mas em
posicionamentos mais espagados.
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O nascimento de uma éarea urbana voltada especificamente ao lazer — e,
ressaltemos, ao lazer cinematogréafico — caminhou segundo o interesse das majors® do
cinema norte-americano da época. Assim como Serrador, Vital Ramos de Castro e
outros empreendedores do setor buscavam em viagens aos Estados Unidos e na
comunicagdo com empresas desse pais 0s moldes para a construcéo de seus “paldcios do
cinema” (GONZAGA, 1996: 130).

A chegada do som ao cinema na década de 1930 também ocorreu como uma
profunda mutacdo para toda a cadeia. Provocou, inclusive, crises no mercado, com
aumento de ingressos, problemas na traducdo das fitas e na acuUstica das salas, que
precisaram ser reformadas. O luxo dos marmores, gessos, cortinas e tapetes volumosos,
que passaram a compor a decoracdo dos movie palaces, correspondeu também a
necessidade de se ter, dentro das salas, materiais que ajudassem numa acustica para o
som das producdes, fator preponderante & implantagdo do movietone.

Assim, além dos aspectos fisicos do interior das salas de cinema, que mudavam
a todo vapor, transformavam-se também os rituais e a postura do publico. Essa nova
ambientacdo penetrava os habitos dos espectadores, acrescentando mais componentes a
espectacdo cinematografica. Lanterninhas, luzes que diminuiam perto de comegar o
filme e salas de espera convertidas em bares foram exemplos dessas mudancas.

Por consequéncia, o modelo dos cine-teatros se esgotou até 1930, quando os
movie palaces se afirmaram de vez na paisagem carioca. Os novos espagos de
espectacdo cinematogréafica apostaram no luxo e no conforto, seguindo o espirito

ufanista da ditadura de Vargas e as idéias civilizatorias daquele contexto historico.

1.4.b) Movie palaces e ar condicionado perfeito
Em 1940, foi inaugurado o primeiro grande cinema da Tijuca, o Cine Teatro

Olinda. Construido em frente & Praga Saens Pefia pelo Grupo Vital Ramos de Castro, 0

% Major (GONZAGA, 1996; ALMEIDA e BUTCHER, 2003; PEREIRA e VIEIRA, 1982) é um termo
usual do mercado cinematografico, aplicado para indicar grandes empresas que englobam tanto a
produgdo (filmagem e compra de filmes de produtoras), quanto a distribuicdo das obras. Houve época em
que a exibicao cinematografica também constituia um dos bragos de negécios dessas empresas, a exemplo
da MGM, nos EUA e no mundo (através de varias agéncias de distribuicdo atreladas) e das recorrentes
associagdes e trusts entre empresas brasileiras e estrangeiras, a exemplo das parcerias entre Francisco
Serrador e a Paramount, entre outras, dos anos 1920 aos 1930 (GONZAGA, 1996). Atualmente, a
concomitante detencdo de direitos sobre a producéo, a distribuicdo e a exibicdo por apenas uma empresa é
uma verticalizagdo de mercado proibida por lei no Brasil e em varios paises, embora ndo impecga que
ocorram politicas casadas entre os agentes de cada braco do mercado (nacional e estrangeiro), que muitas
vezes fecham acordos comerciais que, apesar de caminharem para monopdlios, conseguem se manter
legais segundo as legislacdes.
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cinema foi demolido em 1972 para dar lugar a um centro comercial. Chegou a ser o
maior cinema da Ameérica Latina, com 3.500 lugares. Era uma mistura de cine-teatro e
movie palace.

Apesar de um largo palco onde aconteciam shows com cantores do radio e dos
poucos adornos luxuosos, muito de sua estrutura seguia o molde dos palacios do
cinema. Alguns itens de conforto foram implantados bem depois da inauguragéo, como
a substituicdo das cadeiras de madeira por poltronas acolchoadas.

O Cinema Carioca e o Cine Metro-Tijuca foram abertos um ano depois da
inauguragdo do Olinda, ambos em 1941 (GONZAGA, 1996). Ficavam do outro lado da
Praga Saens Pefia, na mesma calgcada da Rua Conde de Bonfim, e se caracterizaram na
regido como cinemas langadores®’.

O Metro-Tijuca exibia filmes da Metro-Goldwyn-Mayer (MGM) e ficou famoso
pelo slogan que ressaltava seu “ar condicionado perfeito”. Os 1.785 lugares do Metro-

Tijuca deram lugar a loja de roupas C&A, em 1977.

O hit mesmo era aqui, né! Aqui na praca. Tanto que a gente saia do colégio,
guando tava quente, a gente ficava, tomava o bonde, saltava ali e ficava
tomando aquele ar condicionado do Metro, batendo papo... A minha mée
ficava doida! O ar era 14, la na calcada! Era assim que chamava: o ar
condicionado perfeito. O que hoje chamam de soundround, ndo tdo
sofisticado, mas o Metro tinha! Aquele som, o som dele era fantastico!
Porque pertencendo a uma empresa americana, toda a tecnologia que eles
tinham l& vinha diretamente pra ca, né! (Danilo, 63 anos, engenheiro e
morador da Tijuca).

A cadeia da Metro-Goldwyn-Mayer no Rio de Janeiro foi um marco na vida
social da cidade e na gestdo das demais companhias exibidoras, que tiveram que se
moldar a estandardizacdo das salas segundo um padrdo Metro. Mas, anterior a
construcdo de seus cinemas, a Metro ja tecia estratégias no mercado cinematografico
brasileiro, promovendo suas empresas satélites no brago da distribuicéo ou organizando
consorcios entre agéncias ligadas a exibicdo (GONZAGA, 1996).

O mais curioso eram as ferramentas de marketing que a empresa promovia bem
antes de ter salas por aqui. Realizava sessdes beneficentes em cinemas do Rio e de Séo

Paulo, voltadas especificamente para pessoas que viviam em asilos ou para criangas

%" Na época, nem todos os cinemas realizavam estréias de filmes. O Carioca, gerido pelo Grupo Severiano
Ribeiro, e 0 Metro, pela Metro-Goldwyn-Mayer, foram algumas das salas langadoras mais cobicadas pelo
publico.
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pobres. Esses eventos muito provavelmente aconteceram como moeda de troca de
favores em dreas politicas e sociais que a Metro possuia interesse. Inclusive, a
inauguracdo do Metro-Tijuca teve a renda revertida em prol da Caixa de Merenda
Escolar da Tijuca (VIEIRA e PEREIRA, 1982)%.

Quando resolveu aportar de vez no mercado, a primeira sala que construiu foi o
Cine Metro-Passeio, no Centro, aberta em 1936 com um visual imponente. As
inovagdes técnicas para projecdo dos filmes acompanharam essa chegada da companhia
ao Brasil e pela primeira vez a platéia experimentaria uma refrigeracdo que dava conta
do calor da cidade. Mais tarde, uma semana depois da inauguragdo do Metro-Tijuca, foi
a oportunidade do bairro de Copacabana ganhar uma espécime do Metro com “ar da

montanha”.

No Rio de Janeiro, a cadeia de cinemas que a Metro-Goldwyn-Mayer fez
construir para exibir as suas produgdes com exclusividade, fez com que o
comércio cinematografico sofresse um forte impacto e que, junto ao publico,
se estabelecessem padrfes e necessidades novos que reforcavam ndo apenas
a reproducdo continuada dos seus filmes como também consagrasse uma vez
mais a nogdo ja cristalizada de que cinema americano era o verdadeiro
Cinema. (...) Ao controlar seus proprios cinemas, a MGM deu um novo
passo no sentido de dominar todas as etapas da indUstria cinematografica (...)
(VIEIRA e PEREIRA, 1982: 29).

Na década de 1970, a MGM findou seus negdcios no Brasil e suas salas de
exibicdo, tanto no Rio de Janeiro, quanto em Sdo Paulo, fecharam sem grandes
explicagdes, como veremos posteriormente.

Sabendo do agendamento da inauguracdo do Metro-Tijuca para 0 més de
outubro de 1941, o Grupo Severiano Ribeiro correu com as obras do Cinema Carioca e
conseguiu lancé-lo em marco do mesmo ano. O Cinema Carioca foi a resposta dessa
companhia brasileira aos luxos e confortos do Metro. A localizag¢do do cinema também
seguiu uma estratégia. Segundo o grupo, o cinema foi construido bem ao lado do
Cinema América®®, que também pertencia a Severiano Ribeiro, para que todo o

potencial de espectacdo e a diversidade econdmica da populagdo da Tijuca fossem

% \er 0 antincio da inauguracdo do Metro-Tijuca, no Anexo I, pagina 205.

 Carioca e América estavam lado a lado na Praca Saens Pefia, mas ndo parede com parede, ja que parte
da Rua Major Avila os separava. Hoje os prédios ainda existem. O Carioca é Igreja Universal do Reino de
Deus e 0 América, uma drogaria Pacheco. A parte da Rua Major Avila que os separa atualmente se chama
Rua das Flores. Sobre a configuracdo urbana da Praca Saens Pefia e a relagdo com os prédios dos cinemas
que ali existiram, assim como a memoria dos antigos usuarios e o fechamento dessas salas, ver os 2°, 3° e
4° Capitulos.
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explorados a0 maximo (GONZAGA, 1996: 177). O América, apesar das reformas que
Ihe transformaram em movie palace, ndo era tdo luxuoso e dourado quanto o Carioca,
embora os pregos dos ingressos nao diferenciassem tanto.

O predio levantado para o Carioca chamava atencdo pela arquitetura art-déco e
pela entrada principal com largos pilotis em marmore. O hall de entrada era um saldo de
tamanho médio, com lustre de cristal, e nele surgia uma escadaria em marmore claro
com corrimao dourado, que permitia o acesso dos fregiientadores ao segundo andar®®. O
cinema fechou no més de abril de 1999 e, depois da venda do predio para a Igreja
Universal do Reino de Deus, pouca coisa se alterou no interior. Os novos donos
mantiveram a estrutura interna, aproveitando o aspecto de templo do local, mas
modificaram completamente a fachada.

No auge dos palécios do cinema na Praca Saens Pefia, entre as décadas de 1940
e 1950, o esplendor oferecido pelas salas de exibigdo condiziam com o glamour dos
filmes hollywoodianos que geralmente dominavam as programagdes. De fato, o cinema
domado pelos filmes americanos do pds-guerra, seguiu uma dindmica uniformizadora,
estabelecendo-se como mais um bem de consumo de uma sociedade urbano-industrial
que se formava no Brasil (ORTIZ, 1988: 41).

O cinema transformava aquele sonho, aquele... Aquela figura que vocé
idealizava, de como as coisas seriam, né? (...) E uma coisa: nds éramos
totalmente financiados pela cultura americana, ndo tinha como escapar disso,
nao tinha como! (...) Olha, a minha época aurea do cinema foi dos anos, final
dos anos 40 ao fim dos anos 50, inicio dos anos 60 até 62, por ai. (...) essa
época foi uma época de ouro, aqueles musicais! (Danilo, 63 anos, morador
da Tijuca)

A partir da década de 1950, mais cinemas integraram o circuito da Cinelandia da
Tijuca. O Cinema Eskye, por exemplo, surgiu em 1956, com 1.702 lugares, numa
galeria homonima, na Rua Conde de Bonfim, logo depois da esquina com a Rua
General Roca. Ganhou este nome porque o dono da galeria era casado com uma mulher
chamada Eskye. Seguiu com esta denominagdo até 1964, quando passou a ser Tijuca-
Eskye, ou simplesmente Tijuca, conforme mostrava seu letreiro.

Em 1988, esse cinema foi dividido em duas salas, Tijuca 1 e Tijuca 2. A

transformacao de determinados grandes cinemas em dois menores foi uma tética que as

% \/er Anexo .
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empresas do setor encontraram, nas décadas de 1980 e 1990, para diminuir os custos
dos cinemas de rua e evitar fechamentos. Mas no caso do Tijuca 1 e 2 fechar foi
inevitavel. Os dois faliram em 1999 e hoje no local hd uma loja Casa e Video.

Muito préximo ao Tijuca 1 e 2, na mesma calgada da Rua Conde de Bonfim,
havia o Cinema Art-Palacio Tijuca, o ultimo cinema a fechar no circuito da Praga Saens
Pefa. Ele funcionou, sob gestdo da Art Filmes, entre janeiro de 1960 e maio de 1999, e
no seu local existe hoje uma loja da Leader Magazine. Com 1.569 assentos, e depois
1.450, ele foi um dos principais cinemas da regido erguidos na década de 1960 e ja
moldados segundo padrdes que escapavam um pouco do estilo movie palace. Em lugar
do luxo exacerbado, tecnologia e conforto cada vez mais individualizado se colocavam

como itens caracteristicos.

1.4.c) Anos 60, 70 e 80: além do luxo e com alguns poeiras

Outros cinemas além do Tijuca 1 e 2 e do Art-Palacio, ndo tdo amplos e
luxuosos quanto os movie palaces das décadas de 1940 e 1950, sustentaram o titulo da
Praca Saens Pefia e arredores como Segunda Cinelandia Carioca. O Cine Bruni Saens
Pefa, por exemplo, inaugurou em 1963 seus 560 lugares, em um tamanho bem menor
do que a maioria das salas da area. Ficava numa galeria na Rua Major Avila, um pouco
distante do burburinho da Praca Saens Pefia, mas com boa frequentacdo. Em 1973,
virou Cine Osaka e comegou a exibir producdes orientais. De 1975 a 1978 chamou-se
Cinema Excelsior, tltima denominacéo até dar lugar a uma igreja protestante.

A década de 1960 foi rica em aberturas de salas na Tijuca como um todo e
também no perimetro da Praga Saens Pefia. Os novos espacos de espectacdo ndo eram
concorrentes diretos das grandes salas movie palaces, mas tinham um publico cativo.
Entre elas, esteve o Cine Rio, que abriu suas portas em 1965, com 1.140 assentos, na
Rua Conde de Bonfim, quase ao lado da Drogaria Granado. Fechou em 1978, quando
foi reformado para abrigar uma agéncia da Caixa Econdmica Federal, que até hoje se
encontra no local.

O Cine Bruni Tijuca, que existiu entre 1968 e 1997, funcionou nos fundos de
uma galeria, na Rua Conde de Bonfim. Ficava no outro extremo da mesma cal¢ada do
Cine Rio. Era um cinema pequeno, com menos de 500 lugares, muito simpéatico. No seu
lugar, agora funciona um laboratério de analises clinicas. O Cine Tijuca Palace, outro
exemplo de cinema que fora divido em dois, manteve-se aberto de 1967 a 1993, também
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nos fundos de uma galeria, na Rua Conde de Bonfim, nimero 214, no sentido de quem
segue para a Rua Haddock Lobo (sentido Centro). Uma parte virou um curso pré-
vestibular e a outra est4 abandonada desde o fechamento®.

Ja o Cinema Comodoro abriu em 1967 com aproximadamente 800 lugares. A
excecdo dos demais integrantes da Cinelandia da Tijuca, esse cinema ndo ficava
exatamente naquele limite central da Pragca Saens Pefia. Localizava-se no final da Rua
Haddock Lobo, numa galeria no nimero 145, quase chegando ao bairro do Estécio.
Mas, dada sua importancia, muitas pessoas lembram o Comodoro como parte do
circuito exibidor essencialmente tijucano.

Salas mais populares e mais simples, apelidadas de poeiras ou poeirinhas,
também fizeram sucesso entre os habitués da Cinelandia da Tijuca. Esses espacos eram
frequentados por quem queria rever filmes fora do circuito de lancamento, classicos do
western, comédias pasteldo e demais produgBes menos compromissadas com as
novidades européias e hollywoodianas. Turmas de amigos iam aos poeirinhas para
“fazer bagunga” e os menores de idade encontravam nesses cinemas a chance de assistir
filmes “para maiores de 18 anos”. Neles, quase ndo havia fiscalizagdo das carteiras de
identidade e espectadores como o arquiteto Alcides, de 52 anos, eram “amigo[s] do
porteiro, que deixava entrar direto”.

Entre os poeiras mais famosos da Tijuca, destacou-se o Tijuquinha, ou cinema
Tijuca, como abordamos anteriormente. Ele foi um dos primeiros cinemas do bairro e
parou suas atividades em 1966, sem nenhuma grande alteragdo ou reforma nas
instalacdes, o que Ihe garantiu a fama de poeira.

O Cine Britania, que depois se chamou Studio Tijuca, era outro exemplo
notavel, j& que foi o poeirinha de maior duracdo no cenario da Tijuca, com muitos
contrastes na programagdo. Esse cinema, aberto em 1962, funcionava em uma
minuscula galeria, na Rua Desembargador Isidro, muito proxima a Praca Saens Pefia. A
partir de 1973, seguiu como Studio Tijuca.

Matérias do Jornal do Brasil e do Jornal O Globo apontam a mudanga no nome
do cinema como uma grande reestruturacdo da sala que, segundo noticiam, viraria o
“primeiro cinema de arte da Tijuca” (Jornal do Brasil, 1973). De fato, ap0s virar Studio
Tijuca, esse cinema passou a ser programado e gerido pelo Grupo Cinema I, que atuava

principalmente na Zona Sul do Rio e se especializava na apresentagdo de fitas do

%1 Ver fotografias no Anexo I, paginas 214 e 215.
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cinema europeu, com programagdes muito marcadas pelas reminiscéncias da nouvelle
vague. Mas as reformas ali empenhadas ndo mudaram muito o aspecto poeira. Em 1981,
um teatro chamado Cawell ocupou o espaco do Studio Tijuca, até uma igreja protestante
se apossar do local.

O circuito de cinemas da Tijuca também se notabilizou por salas de exibicdo
geridas e programadas pelas igrejas catolicas do bairro. As paréquias diziam que néo,
mas a programacdo passava necessariamente pelo crivo dos padres responsaveis
(GONZAGA, 1996: 226). Algumas pessoas contam que 0S proprios parocos
controlavam o “pudor” da programacdo. Cenas de beijo, por exemplo, eram
sumariamente cortadas dos filmes exibidos. Isso teria acontecido com o Cine Roma-
Tijuca, aberto em 1960 e fechado em 1972, e com uma sala que existiu nos fundos da
Igreja de Santa Teresinha, na Rua Mariz e Barros, da qual ndo se tem muitas
informacdes e lembrancas.

Além desses dois exemplos, aquele que mais chama atencdo na historia dos
poeiras ligados a Igreja Catélica é o caso do Cine Santo Afonso, outro muito famoso na
regido. Inaugurado em 1940, ele pertenceu a Pardquia Santo Afonso. Segundo Alice
Gonzaga (1996), o cinema foi inaugurado em decorréncia do documento cat6lico
Vigilanti Cura. Essa enciclica da igreja partiu do Papa Pio XI, que dedicou todo o texto

ao mercado cinematogréafico em geral.

Tentando transformar filme e exibicdo cinematografica em aliados pastorais,
0 texto papal teve grande influéncia na superacao dos traumas passados € na
remocdo de preconceitos quanto ao meio em Si e seu emprego dentro de
padrbes similares aos do mercado. (...) A Igreja tomou muito cuidado em sua
investida oficial no campo cinematografico. As iniciativas em geral eram
justificadas como forma e promover acgGes assistenciais, procurando-se ainda
desvincular os religiosos da gestdo das casas de 35mm, entregue a
gerenciadores ou arrendatarios (GONZAGA, 1996: 226-227).

O arquiteto Alcides, que gostava muito dos poeirinhas, conta que ia muito ao
Santo Afonso para ver filmes reprisados. As sessdes costumavam receber muitas
criangas e familias inteiras, que saiam da missa direto para a sala de exibicéo. O cinema
funcionava ao lado da igreja, com entrada e fundos para as ruas Bardo de Mesquita e
Santo Afonso (bem atrds da Praga Saens Pefia). Suas atividades foram encerradas em
1970 e a partir de entdo o local serviu a uma série de fins. Hoje € um supermercado
Mundial.
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As décadas de 1970 e 1980, época em que a crise dos cinemas de rua j& dava
claros sinais, apresentou uma leve contra-tendéncia de aberturas de salas na Tijuca.
Cinema 3 e Cinema Coper-Tijuca, ambos na Rua Conde de Bonfim, mas em lados
opostos, constituiram as Gltimas tentativas para reerguer o mercado de cinemas de rua
no bairro.

O Cinema 3 voltou-se & exibicdo de filmes cult, programados pelo circuito do
Cinema I, 0 mesmo que tentou transformar o Studio Tijuca, ex-Britania, em “cinema de
arte”. Localizou-se, entre 1975 e 1983, na Rua Conde de Bonfim, em um centro
comercial de dois andares, em frente a galeria do Cine Tijuca Palace. Esse cinema,
portanto, beirava o formato de salas de exibigdo que se arquitetavam dentro de espagos
voltados ao comércio, ja um pouco maiores que as galerias da época. Ao fechar, virou
discoteca e hoje abriga uma igreja protestante.

J& o Coper — aberto em 1983, em uma galeria na Rua Conde de Bonfim, no
sentido Usina — era gerido pela Cooperativa Brasileira de Cinema, a mesma companhia
que na época também programava as salas precursoras do circuito Estacdo, em
Botafogo. Investiu na mostra de produgdes com ares cult e, na Tijuca, faliu em 1988.

Todos os cinemas da Tijuca — nas fases primordiais, passando pelos movie
palaces e poeiras, chegando as salas da década de 1960 em diante — realizaram uma
presenca marcante na malha urbana do bairro. Foram espagos de sociabilidade, onde as
pessoas de reuniam para ver filmes, ou apenas paravam na porta para receber o frescor
de aparelhos de “ar condicionado perfeito” e verificar o horario da proxima sesséo,
através dos letreiros facilmente avistados da calcada.

Como marcos simbdlicos e fisicos, colocaram-se ao longo da Rua Haddock
Lobo e depois da Rua Conde de Bonfm, ganhando forca nas proximidades da Praca
Saens Pefia. E foi precisamente porque impuseram suas presencgas simbdlicas e fisicas,
que se tornaram agentes na efetivagéo e reafirmacédo de lagos afetivos entre as pessoas e
0 espago urbano da Tijuca. Ajudaram na introdugdo do modo de vida moderno e na
urbanizacdo desse bairro, promovendo graus de abertura e circulagdo de elementos
variados. E nesse escopo que abordaremos no capitulo seguinte a maneira com a qual
esses cinemas operaram na ocupagdo dos espagos, nos trajetos desempenhados e na

formacdo da topografia das &reas referentes a Cinelandia da Tijuca.
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2° Capitulo
A “mancha” do cinema: fisionomias, equipamentos coletivos e sociabilidades na

Praca Saens Pefia

As ruas sdo pereciveis como 0s homens (Jodo
do Rio, A alma encantadora das ruas).

2.1) Remodelacdes da Saens Pefia e formas de circulagéo

2.1.a) Coexisténcias, rupturas e continuidades

Os aparatos fisicos das cidades podem revelar o modo de vida de seus habitantes e
atuar como geradores de diversidade. Por serem elementos que d&o suporte aos trajetos,
tornam-se parte integrante do cotidiano das pessoas no territorio, atravessando habitos e
memodrias. Para Jane Jacobs (2000), os componentes fisicos (equipamentos e aparatos
territoriais) fazem parte de uma complexa ordem urbana. Cada um deles pode envolver
funcbes determinadas, direcionadas a fins exclusivos, mas ja& que estd
indispensavelmente inserido na urbe, seu regime sera sempre de composicdo. Segundo a
autora, esses componentes “provocam um efeito conjugado sobre a calgada, contudo,
que ndo é de modo algum especifico. Ai reside sua forca” (JACOBS, 2000: 57).

Nesse sentido, o uso que os individuos fazem dos marcos citadinos implica a
constituicdo dos proprios aparatos, no que concerne a construcdo, a preservacéo e a
modificacdo de suas estruturas. Edificios, fachadas, esquinas, ruas, sinalizacdes e
pragas, por exemplo, dependem da agdo das pessoas que circulam na cidade, direta ou
indiretamente. Ndo sdo somente 0s construtores e o poder publico que dao garantias
para a continuidade ou decretam a morte das areas coletivas e marcantes de uma regido.
No6s, como transeuntes, moradores e usuarios, também ajudamos produzir e destruir
esses componentes.

O que se observa € que, em cada periodo da existéncia da Praca Saens Pefia,
elementos sociais, politicos, arquitetdnicos e urbanisticos interagiram em combinacdes
multiplas, preservando ou extinguindo herangas e tragos recentes, num processo de
constante atualizacdo. Quando Milton Santos (2003b; 2004) recorre as categorias “fixo”
e “fluxo” para pensar o espaco geografico e o papel do lugar enquanto um “espaco

vivido, isto é, de experiéncia sempre renovada” (SANTOS, 2003b: 114), ele aponta
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justamente para essa coexisténcia. Ele fala de um espaco que permite a perpétua
avaliacdo dos legados de outras épocas, daquilo que acontece no presente e do que se
espera do futuro. Além disso, considera que o conjunto de elementos fixos é a todo

instante atravessado por fluxos, e que ambos se modificam nesse cruzamento.

Os elementos fixos, fixados em cada lugar, permitem ac¢Ges que modificam o
proprio lugar, fluxos novos ou renovados que recriam as condicBes
ambientais e as condic¢fes sociais, e redefinem cada lugar. Os fluxos sdo um
resultado direto ou indireto das agdes e atravessam ou se instalam nos fixos,
modificando a sua significacdo e o seu valor, ao mesmo tempo em que,
também, se modificam (...) (SANTQOS, 2004: 61).

Sob essa orientacdo, mais do que elementos histéricos, as formas e os contetdos
urbanos de épocas passadas tornam-se agentes ativos na contemporaneidade: “fluxos” e
“fixos”. Retrabalham aquilo que acontece no presente; a0 mesmo passo, se dispdem a
novos direcionamentos e realizagbes. A histéria de um espago urbano, de suas
transformagBes simbolicas e concretas, empobrece quando € considerada linear e
evolutiva. Deste modo, ao tratarmos a Tijuca e a Praga Saens Pefia, ndo queremos fazer
apenas uma histéria de seus marcos fisicos. Buscamos, porém, a investigacdo de
rupturas e continuidades de fatores ligados a organizacao dos espagos e a circulagdo das
pessoas nesse ambiente do Rio de Janeiro.

A ocupagdo das vias, as edificacdes, a acessibilidade de pedestres e veiculos, 0s
transportes, os cinemas, os projetos de remodelagdo e a deterioracdo do local, numa
interacdo de vetores “fluxos” e “fixos”, possibilitaram, ao longo do tempo, diferentes
apropriacdes do espago coletivo e muitos sentidos para a vida das pessoas. Agiram

como componentes heterogéneos neste processo especifico de configuracdo urbana.

2.1.b) No tom das primeiras reformas urbanisticas

Vimos no 1° Capitulo que as reformas de Pereira Passos introduziram o Rio de
Janeiro em um perfil marcadamente urbano. Esse plano urbanistico elegeu areas para
abrigar a moradia e as atividades da populagio com médias e altas rendas. A época, as
regides eleitas foram principalmente o Centro e bairros da Zona Sul, como Catete e

Flamengo. Outras localidades se favoreceram bem menos com tais obras. Assim, se
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definiu o resto citadino, onde a parcela pobre acabou estabelecida: bairros do suburbio e
favelas que espocaram nos morros do Centro, da Zona Norte e da Zona Sul®.

Entretanto, seria um pouco mais tarde, com o Plano Agache, que uma proposta
oficial de segregacdo se empenharia em estratificar as &reas da cidade, segundo critérios
de classe e renda, buscando atender também uma faixa da populagcdo que vinha
ganhando espago: a classe média burguesa. Através da solicitagdo feita pelo prefeito
Prado Janior®® ao urbanista Alfred Agache, as zonas regionais se tornariam oficialmente
ricas, medianas ou pobres; operarias ou burguesas.

Antes de ser colocado em prética, o plano fora arquivado durante a emergéncia da
Revolucdo de 1930. E, mesmo se tivesse sido levada a cabo, essa oficializacdo da
segregacdo espacial pouco mudaria o aspecto da cidade, que, pelo menos no que se

refere & moradia da populacdo, ja estava dividido ha bastante tempo.

Em 1930, a cidade ja se encontrava bastante estratificada, isto &, classes altas
predominantemente na “nova” Zona Sul; classes médias na antiga Zona Sul
e na Zona Norte; e classes pobres nos subdrbios. Assim, o Plano Agache nédo
faria mais do que oficializar a posteriori 0 que o0 espago ja continha
(ABREU, 2008: 94).

Ao longo do tempo, as tentativas de expansdo indiscriminada deste tipo de
apartheid social-domiciliar foram recorrentes. Porém, ndo se efetivaram em alto grau,
talvez por conta da crescente densidade demogréafica da cidade e da miscelanea de
grupos distintos. Esses sintomas podem ter permitido as incontaveis combinacdes
sociais e espaciais no Rio de Janeiro na época de sua urbanizacéo.

Se por um lado a convivéncia entre pobres, classe média e ricos ocorria segundo
uma mistura consideravelmente viva nos locais publicos de circulagdo (e nem tanto nos
locais destinados prioritariamente as moradias), esta mesma coexisténcia e proximidade
escondia desde entdo uma perigosa nocdo de equidade de oportunidades e

acessibilidade®. Ora, se as favelas se localizaram bem proximas ao Centro e as areas

*2 No que tange ao Plano Pereira Passos e ao Plano Agache, quase nada se falava sobre a Zona Oeste.
 Antonio da Silva Prado Janior foi prefeito da cidade do Rio de Janeiro entre 1926 e 1930.

¥ Cf. 1° Capitulo. A forma urbana do Rio de Janeiro proporcionou contatos entre pessoas mais abastadas
e miseraveis num quase mesmo perimetro espacial. Areas de circulagio voltadas para a burguesia e
favelas concentraram-se proximas umas as outras, fazendo com que houvesse algum grau de mistura, por
maior que fossem os planos de segregacgdo aplicados pelos governos e pelo mercado imobiliario. Ainda
assim, a nogdo de democracia e acesso a todos deve ser lida com cuidado.
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enobrecidas, ndo sdo incoerentes a sensacdo de facilidade de deslocamento e a
impressdo de que a forma urbana do Rio de Janeiro possuiu, desde cedo, caracteristicas
“menos segregadoras ou, segundo alguns, mais ‘democréticas’” (ABREU, 2008: 95).

Destarte, a Tijuca cresceu na primeira metade do século XX sujeita as varias
reformulagfes do espaco urbano carioca. Cercada por morros onde as favelas se
incrustaram, também foi um local de mistura e separacGes entre pessoas com
disposicdes financeiras diferenciadas. A sensacdo de integracdo ocorria até certo ponto.
Mesmo com as evidentes favelas, o bairro caracterizou-se no cenério carioca da época
como regido voltada a residéncias, lazeres e circulacdo da classe média tradicional e
com raizes aristocratas.

Os aparatos territoriais construidos pelas iniciativas privada e estatal, tais como
ruas, pragas e equipamentos comerciais, ajudaram a compor esse ambiente social
burgués. E com destaque, a Praga Saens Pefia desempenhou uma func¢éo notavel no que
concerne as interacdes entre componentes fisicos e simbdlicos, num espago urbano que

jé havia elegido sua classe preferencial.

2.1.c) Arranjos fisicos e sociais no ponto nodal da Tijuca

A érea destinada & Saens Pefia na malha urbana da Tijuca pouco mudou de
tamanho depois da inauguracdo da Praca em 1911. J& os marcos fisicos que a integram e
a sua fisionomia passaram por transformacgdes consideraveis, que alcancaram em cheio
as formas de circulagéo e a percepcéo dos passantes. Ao longo de seus quase cem anos,
0 local atravessou trés fundamentais remodelagdes, seguindo diretrizes de planos
urbanisticos tracados pela prefeitura da cidade.

No inicio da década de 1940, a Praca ganhou a funcéo de sub-centro comercial do
Rio de Janeiro (CARDOSO, 2003). Essa funcédo abarcava também algumas vias a redor,
como as ruas Conde de Bonfim, General Roca e Santo Afonso. Esse grande trecho
reunia um comércio capilarizado por servigos, para que os tijucanos ndo precisassem
sair do bairro para nada e, portanto, para que continuassem vivendo o dia-a-dia proximo
a vizinhanga. Em 1947, aconteceu a primeira obra de remodelagdo no interior da Praca,
com ajardinamento e implantacdo de um tracado que, além de faixas amplas para
circulacdo dos pedestres, apresentava na &rea construida um lago com chafariz, cujo

longo jato d’agua em formato de arco caracteriza o local até hoje.

62



Segundo a edicdo de 15 de novembro de 1947 do jornal “A Noticia”, a
reforma introduziu na praca Saens Pefia o calcamento com desenhos de
macadame portugués e plantas ornamentais. Com esse desenho, com a boa
acessibilidade, com a presenca de frondosas arvores e com as multiplas e
crescentes atividades, a praca permaneceu na memdria de seus moradores e
suas moradoras até a década de 1980 (CARDOSO, 2003: 83).

Wilson lembra como era esse cenario do final dos anos 1940. Na época, ele
trabalhava como projecionista do Cinema Olinda, cujo prédio se localizava bem em

frente & Praga.

Eu vi construir a Praca Saens Pefia, porque a Praca Saens Pefia dava... Na
cabine tinha janela pra praca. Entdo, quando construiu aquela praga nova, em
mil novecentos e quarenta e pouco, na época do Dutra, né, eu vi construir.
Ficou uma praca muito bonita, né?! Com passagens, jardim, brinquedo pras
criancas. Era mais bonita. Hoje tem metrd... Ndo sei como esta aquilo la
(Wilson, 84 anos).

Solange, moradora da Tijuca, também recorda o aspecto da Saens Pefia:

A Praca Saens Pefia era linda! Ficou assim, né... Tinha o chafariz
iluminado... E tinha &gua mesmo! Era um lago. Tinha até peixe, menina! Era
muito bonito... Porque quando a luz batia na agua ficava meio prateado
assim, né? A, ficava lindo. E os cinemas dali junto! (Solange).

Essa reforma da Praca se inseriu em um momento de grande crescimento
populacional do Rio de Janeiro, quando a &rea metropolitana da cidade precisou ser re-
planejada para receber o maior fluxo de pessoas e veiculos. Entre 1940 e 1950, o Rio
viu sua populagdo saltar de 1.759.277 para 2.375.280 pessoas (ABREU, 2008: 109).
Viveu também o principio de uma “febre viaria” (ABREU, 2008: 95), que aticou o
movimento das vias. O trafego de carros particulares e de transporte coletivo se elevaria
mais ainda entre 1950 e 1960, alterando substancialmente as circulagcbes e a
configuracéo fisica de toda a cidade.

Logo, aremodelacdo de 1947 também significou novas orientacfes dos trajetos
para além da escala do pedestre, celebrando a partir dali o curso rodoviario. A reforma
garantiu a passagem de automdveis privados e Onibus ao redor da Praca, transportes

que, na época, comecavam a fazer frente aos bondes.

63



Em algumas fotos®™ do periodo dos anos 1940 e 1950, percebe-se bem o fluxo
viério em torno da Saens Pefia, quando era permitido aos 6nibus passar em volta de toda
a extensdo da Praca, circulando-a. Nas mesmas imagens, € recorrente o contraste entre o
trafego e os pedestres que parecem caminhar tranqliilamente ao longo da Saens Pefia e
da calcada da Rua Conde de Bonfim daquele segmento.

Nesse tempo, a Tijuca apresentou um aumento de 24% no nimero de moradores,
somando aproximadamente 80 mil pessoas em 1950 (ABREU, 2008: 109). Com mais
pessoas, O bairro teve um acréscimo de equipamentos coletivos. Os
novos estabelecimentos ndo se limitaram apenas a oferta de produtos para consumo
imediato, conforme era tonica anterior das lojas da area. O comércio se diversificou de
maneira vigorosa, concentrando-se especialmente no contorno da Praga Saens Pefia.

Os cinemas da regiéo, por exemplo, tiveram sua fama deflagrada justamente nessa
época e exatamente no perimetro da Praca. Alguns foram reformados e outros
inaugurados seguindo o formato movie palace. Metro, América e Carioca — com
aspectos monumentais, em estilo art déco — e o imponente Olinda tiveram seu auge de
publico e qualidade entre as décadas de 1940 e 1950.

Foi um periodo de inovagdes e modificaces no design e na estrutura dos prédios
e aparatos da Praga Saens Pefia. A verticalizagéo das construgdes foi fato preponderante
na éarea, assim como em toda a Tijuca. Morar em apartamentos “atribuia aos seus
habitantes um outro 'status'; era muito 'chic, era pertencer a 'granfinagem' (CARDOSO,
1984: 135). Mais do que isso, 0s prédios com trés ou quatro pavimentos significaram a
expansdo da construgdo civil no bairro, com énfase na especulagdo imobiliaria. Os
construtores aproveitaram o aumento na demanda por moradia e tiveram nas méos a
chance de valorizar, e encarecer, 0s terrenos tijucanos. Esse movimento resultou na
exploracdo macica de um arranjo habitacional até entdo timido no bairro, o aluguel.

Dessa forma, chegou-se & década de 1960, quando mais prédios foram erguidos,
cada vez mais altos. Muitos dos novos edificios ocuparam as areas livres em cima de
galerias. Precisou-se otimizar o metro quadrado destinado as areas construidas, que se
tornava mais e mais escasso; uma escassez impulsionada pelo excedente de moradores,
que, entre 1950 e 1960, cresceu em 34% (ABREU, 2008: 117). O casario que ainda
lembrava os tempos aristocraticos da Tijuca foi demolido em parte. Areas como a Praca

Saens Pefia passaram a apresentar um aspecto composto por uma variedade de estilos

% \/er Anexo .
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arquitetbnicos, com edificios, sobrados, galeriase pequenos prédios em
diferentes tamanhos e volumes. O destaque, a partir de 1960, seriam as constru¢es com

mais de dez pavimentos.

A legislacdo urbana de 1961 foi um marco de transformac6es na ocupagdo
do solo urbano do Rio de Janeiro pela grande permissividade obtida para se
elevar o gabarito dos prédios. (...) Contrariamente ao que acontece em areas
vizinhas como Vila Isabel, onde os lotes sdo menores, a heranga das antigas
casas de centro de terreno favoreceu a implantacdo dos prédios de
apartamentos. Nas ruas Conde de Bonfim, Antonio Basilio, Desembargador
Isidro, facilmente se encontrava um terreno adequado a construcdo dos
edificios altos. A verticalizagdo iniciou-se pelos eixos por onde passavam 0s
bondes, induzida tanto pela legislacdo, que desde 1937 permitia a
implantacdo dos prédios altos nesta localizagdo, como pelo desenvolvimento
das atividades comerciais (CARDOSO, 1984: 135).

A segunda intervengdo, que trouxe alteragbes importantes para a Praga, comecou
em 1976 com a implantacdo do metrd. Foram seis anos de obras para que a Saens Pefia
se tornasse a estacdo inicial da Linha 1 do metropolitano carioca. No tdpico seguinte,
abordaremos como essa construgdo acarretou discussdes apaixonadas entre 0s
moradores, cobrancas ao governo e criticas aos engenheiros que utilizavam os terrenos
da superficie como base para as obras.

Com um aspecto j& bem diferente da fisionomia ajardinada das décadas anteriores
a chegada do metrd, a Praca Saens Pefia recebeu uma ultima e marcante operacdo
urbanistica na década de 1990, através do projeto Rio Cidade, da prefeitura de César
Maia. Na ocasido, a maioria dos cinemas da area ja havia fechado e o comércio dos
arredores  popularizava-se  cada  vez  mais. Lojas tradicionais e  mais
caras encerraram suas atividades ou estavam em processo de faléncia. Algumas
remanescentes migraram para a galeria Off-Shopping, que fica a alguns metros da praca,
na Rua Bardo de Mesquita, e depois para o Shopping Tijuca, aberto em 1996.

O local tornou-se um centro de servicos e comércios que atendia muito pouco, ou
em nada, o lazer dos tijucanos e visitantes de outros bairros. Tanto no interior da Praca,
guanto em suas margens, 0s atrativos enfraqueceram, prejudicando também

a permanéncia das pessoas nos espagos abertos.

O tracado sinuoso da caixa de rolamento da rua Conde de Bonfim, a
relocalizagdo dos pontos de parada de Onibus, o remanejamento dos
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estacionamentos e a racional distribuicdo dos equipamentos e pecas de
mobiliario urbano otimizaram o fluxo de veiculos e minimizaram o tempo de
espera pelo transporte rodoviario. A praca Saens Pefia foi reurbanizada,
dando-se énfase ao lazer infantil, ao descanso e a convivéncia de pedestres
em geral. O conjunto do lago e chafariz foi reformado, com novo tratamento
paisagistico. O projeto isola o nicleo central da praca da alameda periférica
de circulacdo, criando um cinturdo verde que, junto com uma grade, protege
os (as) usuarios (as) em seu interior (CARDOSO, 2003: 86).

A tentativa de revitalizagdo, com a entrega da area para o uso de idosos e criangas,
ndo foi o bastante para evitar a deterioragdo da Praca Saens Pefia, que j& era gritante.
Muitos pontos do plano da prefeitura de César Maia ndo se efetivaram. Ao executar
Sseus trajetos, as pessoas experimentavam a rua com mais correria e com bastante
desconfianga. Os pedestres foram precisamente aqueles que mais perderam. O footing e
as caminhadas tranquilas diminuiram durante os dias da semana, tanto no interior da
Praca, quanto na calgada da Rua Conde de Bonfim.

Os pedestres comegaram a conviver com problemas tipicos da &rea nos anos 1990.
Um deles foram os recorrentes furtos, devido ao grande nimero de pivetes que por ali
ficava a espreita daqueles que se distraiam com bolsas e carteiras. E ainda na esteira da
deterioracéo local, o lago da parte interior da Praca tornou-se area da populagdo de rua,
que la se banhava, brincava e lavava roupas.

Outros obstaculos & livre circulagdo nas calcadas foram os camelds, que se
multiplicavam principalmente & noite. Mas apesar de incomodar os pedestres, nos
periodos noturnos essa presenca garantia, de certa forma, algum tipo de ocupacédo
urbana, j& que a rua, cada vez mais esvaziada, ndo contava mais com o publico que saia
das sessdes dos cinemas (a essa altura fechados ou em via de faléncia) ou das
lanchonetes que anos antes ficavam abertas até mais tarde.

Tais fatores preponderantes de degradagéo do ambiente levaram ao cerco de parte
da Saens Pefia com grades, logo depois que o projeto do Rio-Cidade foi posto em
pratica. Deste modo, o centro da Praca — onde h4 o chafariz, o parquinho com
brinquedos e 0 bangalé com cadeiras e mesas fixas para jogos de carta — foi alambrado
por uma alta grade com trés entradas. Uma abertura fica em frente & Rua Conde de
Bonfim, proxima a saida do metrd e aos pontos de dnibus. Outra, em frente ao Shopping
45, antigo Cinema Olinda. E mais uma em frente ao comego da Rua Desembargador

Isidro. Isso modificou as travessias e a fisionomia da Saens Pefia, que antes podia ser
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cruzada partindo-se de qualquer extremidade, sem nenhum entrave limitador: “a grade
que cerca a praga passou a ser vista por algumas pessoas como uma barreira que
desestimula a passagem por dentro da praga” (CARDOSO, 2003: 87). Perguntei a
Marcio, em uma das conversas com moradores, se 0s portdes da Praca fecham mesmo a

noite e se permanecem fechados durante a madrugada. Ele respondeu:

Fecham. Pros mendigos ndo dormirem la dentro. Por isso que foram criados
0s portdes, 0 que o Shopping 45 ndo gostou, porque as pessoas antigamente
nao viam barreira pra chegar ao shopping. O Shopping 45 reclama até hoje
das grades... Mas tem que colocar por causa dos mendigos, entendeu? A
guarda municipal vai agir quando der umas dez horas da noite, tira todo
mundo |& de dentro e fecha com cadeado (Marcio, morador da Tijuca).

Os marcos referenciais da Praga Saens Pefia variaram com o tempo 0 seu grau de
predomindncia na paisagem e na percep¢do das pessoas. Houve a época de jardins
e sobrados; a de movie palaces, bondes e lojas elegantes. E, mais tarde, um periodo
assinalado por altas construcdes, gradeado em torno do chafariz, saidas e respiradores
do metr6. Esseselementos fisicos atuaram e atuam como pontos notéveis para
a organizagdo urbanado local. A partir deles, pessoasescolhem seus trajetos, se
encontram, vivem ativamente a cidade e as relagdes por ela proporcionadas.

Os marcos referenciais sdo de grande relevancia para os circuitos executados nas
ruas, os ritmos desempenhados e o tipo de ocupacéo urbana que é possivel ser realizada.
Kevin Lynch (1999) afirma que tais elementos tém como marca a singularidade e ainda
podem tornar-se “uma referéncia estivel para a percep¢do do mundo urbano, complexo
e em permanente transformacgéo” (LYNCH, 1999: 112). Com isso, acreditamos que,
apesar da alternancia entre fenecimento e surgimento desses marcos referenciais, na
medida em que o tempo passa, h4 aqueles que, mesmo perdendo sua vocag&o inicial, se
mantém com seus aspectos Unicos e memoraveis, ainda que essa manutencdo aconteca
apenas nas lembrangas de pedestres e usuarios.

Segundo Lynch, tais aspectos Unicos e memoraveis facilitam o reconhecimento de
cada marco e sua ligagdo com o contexto geral de cada area. Eles podem ser fachadas,
como os letreiros dos extintos cinemas da Saens Pefia, podem ser prédios-referéncia e
até mesmo um chafariz ou bustos de personagens importantes para a comunidade.

Quando as pessoas 0s associam a histéria da vida local, os marcos referenciais ganham
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mais legibilidade e autoridade, ainda que ndo desempenhem mais a fungdo para qual
existiam.

Isso acontece com os prédios que abrigaram cinemas na Praca Saens Pefia ou com
as lojas tradicionais que desapareceram dali. Muitos entrevistados e, inclusive, eu
mesma como moradora da Tijuca, até hoje nos referimosa determinados marcos

chamando-os pelos nomes dos antigos equipamentos que neles funcionaram.

Eu passo no Carioca, eu ndo consigo falar igreja! Igreja Universal, ndo... Eu
falo Carioca, cinema. Quando eu vejo aquela igreja, eu fico pensando
assim... Penso, sabe, quantas vezes eu passei ali e entrei ali pra ver filme!
(Solange, moradora da Tijuca).

Essa espécie de resisténcia em utilizar o nome atual de cada construgdo pode
parecer nostélgica, mas entendemos que ela aponta para a importancia que esses prédios
tém na comunidade. "Quando uma histdria, um sinal ou um significado vém ligar-se a
um objeto, aumenta o seu valor enquanto marco” (LYNCH, 1999: 90). Acontecem
situacOes discursivas em que falamos o "antigo Carioca”, em vez de Igreja Universal,
"Ali onde funcionava o Bruni", em vez de laboratério de analises clinicas; “Onde ficava
o Palheta", em vez de Farmacia VVenancio etc.

Deste mesmo modo, os aparatos fisicos relacionados ao Metrd Rio (saidas,
respiradores, placas, tapumes) também funcionaram como marcos referenciais na Praca
Saens Pefia. Colaboradores da pesquisa apontam para o fato curioso de que as estruturas
fisicas do metrd acabaram por estimular, ou desestimular, a ida aos cinemas do local,

conforme veremos no topico seguinte.

2.1.d) E chega o metr0: entre tapumes, queixas e dispersdes

Até a inauguracdo da Linha 1 do metr6 em 1982, a Tijuca ja demonstrava ser um
bairro bem articulado em termos de transporte publico. Desde seus primordios, a &rea
contou com bondes puxados a burros, os quais predominaram na segunda metade do
século XIX até o final da década de 1920. Em seguida, apareceram bondes e
Onibus elétricos, que foram desativados na década de 1960. Foi entdo que os dnibus
comuns e os lotacBes se tornaram os principais meios de transporte da Tijuca. Através
deles, praticamente todos os lugares do Rio de Janeiro podiam ser acessados pelos

passageiros. As paradas e os terminais de muitas linhas se estabeleceram ao longo da
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Rua Conde de Bonfim e nas vias adjacentes (ruas Bardo de Mesquita, General Roca,
Almirante Cochrane e Santo Afonso).

A quantidade de automoveis particulares também aumentou a partir de 1950 e a
area em torno da Praca Saens Pefla conheceu bem cedo o significado do
engarrafamento. Mas foi o metr6 o divisor de dguas em termos de acessibilidade e
circulagéo na Tijuca, principalmente em trés pontos do bairro, que receberam estacoes
da Linha 1: a Praca Saens Pefia, a regido proxima a igreja S8o Francisco Xavier e
a Praca Afonso Pena.

A introducdo do metrd causou a Tijuca grandes mudancgas no deslocamento das
pessoas, alteragdes na direcdo dos fluxos viarios e modificagdes dos elementos urbanos
j4 existentes. Além da desvalorizacdo temporéria de casas e prédios proximos
aos canteiros de obra, muitas construgdes antigas foram demolidas. No caso da Praca
Saens Pefia, as transformacdes foram substanciais. Toda a sua area —do extremo do
Shopping 45 até a calgada de nimeros pares da Conde de Bonfim, e do ponto que vai da
Rua Almirante Cochrane a Rua General Roca — transformou-se num grande buraco
aberto, permeado por um campo plano que servia de base aos engenheiros e operarios.

O comércio local passou por um periodo conturbado, entre 1976 e 1982, incluindo
nesse bojo cinemas como Bruni Tijuca, Carioca e América, cujas instalacbes se
localizavam exatamente a beira dos canteiros. Os pedestres, possiveis espectadores de
cinema, conviveram durante seis anos com muito barulho de escavacoes, britadeiras e
com a poeira levantada. Chegam a associar a decadéncia dos cinemas da Praga as obras
do metrd, sendo que alguns, mais enérgicos, até atribuem o fim dessas salas de rua as

obras do metropolitano.

Eu lembro de toda a destruicdo, inclusive da praca, porque logo que
terminou o Olinda, em 83 mais ou menos, teve a detonacdo final da praga,
né? Mais ou menos. Eles mudaram toda a infra-estrutura da praga com o
metrd. Entendeu? O metrd veio primeiro e em 83 comecou a obra na praga
pra tentar dar jeito. O cinema perdeu muito. Subia uma poeirada geral.
Detonou! (Tuca, moradora da Tijuca).

O metrd, quando o metrd chegou foi uma bagunca mesmo, mas ai 0s

cinemas ja tavam acabando mesmo... Ndo colaborou tanto pro fim dos
cinemas ndo (Alcides, ex-morador da Tijuca).
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As excitagdes referentes & implantacéo do metrd até hoje sdo muito apontadas nas
falas de moradores que viveram essa fase. A grandiosidade da obra pode ser imaginada
a partir da consideracdo de pessoas que estavam acostumadas a passar por ali. Lili Rose,
moradora e estudiosa da vida do bairro, contou sobre suas experiéncias relacionadas ao
metrd. Durante nossa conversa, sentamos em um banco bem no centro da Praga Saens

Pefia, provavelmente numa area onde anos antes esteve o buraco.

Agora, vocé sabe que eu conheci, meu pai me trouxe para conhecer o buraco
do metrd, né? Era aberto! Era aberto! Eles botaram um trenzinho pra vocé
passear e conhecer... Cara, foi um dos momentos mais emocionantes da
minha vida! Aquele buracdo aberto, vocé ndo ta entendendoo! Isso aqui tudo
era aberto! Ai nés descemos e fomos até a Sdo Francisco Xavier, uma coisa
assim. Numa coisa abertinha assim, um trenzinho. Eu fiquei maravilhada
(...). A gente esperou isso aqui com muita ansiedade (Lili).

As pessoas fizeram criticas profundas a forma como foi conduzido o periodo logo
ap0ds a obra. Depois dos buracos terem sido tampados, o0s terrenos que serviram de base
aos operérios ficaram cercados durante bastante tempo. Houve uma espécie de
privatizacdo do espaco publico, mesmo depois do Decreto 5.627 de 25 de maio de 1982,
promulgado pelo Governo do Estado do Rio de Janeiro, que previa a utilizacdo dos

terrenos das desapropria¢des do metrd como areas de lazer para a populacéo.

Junho, julho, agosto e o Parque da Tijuca ndo foi construido. Um dos
terrenos publicos ja liberado, na entrada da Praga Saens Pefia, esta sendo
usado como area particular! Ali os engenheiros da Medes Janior disputam
animadas partidas de volei a luz dos refletores, e organizam churrascos
festivos, num total desrespeito pelos direitos do povo tijucano, assegurados
com muita luta JORNAL A BOA PRACA, setembro de 1982: 1).

Houve quem se atemorizasse com a possibilidade de desaparecimento dos
aparatos territoriais historicos, ja que a &rea receberia mais e mais transeuntes e a

estrutura de seu ambiente construido precisaria se transformar.

Com a chegada do metr6, em 1982, foi inaugurado um novo tragcado da
praca, que extinguiu o trafego na lateral da continuacdo da rua
Desembargador Isidro, transformando a area em via exclusiva para pedestres
e, portanto, alargando a praca. (...) O novo espaco, apesar da intencdo
expressa no projeto de recupera-lo ao manter o desenho do lago e criar
recantos para os diferentes usuarios, resultou bastante arido. As frondosas
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arvores que propiciavam um ambiente ameno ndo permaneceram e a
concentracdo de fluxos de veiculos na rua Conde de Bonfim contribuiu
bastante para torna-la um corredor de transportes. Na ocasido, seu comércio
se recuperou, fazendo prever um intenso movimento de desvalorizacdo e,
portanto, uma forte tendéncia ao adensamento e a verticalizagdo no entorno
da Saens Pefia - fazendo temer o desaparecimento das edificacfes de valor
historico e arquitetbnico ainda existentes. Entretanto, isso ndo ocorreu
(CARDOSO, 2003: 84).

Apesar de todas as querelas e celebrag@es relativas a Estagdo Saens Pefia, 0 metrd
foi um aliado na promocéo da diversidade no local, abrindo o espago para a circulagdo
de pessoas de demais localidades do Rio de Janeiro. E nesse sentido que Janice Caiafa
(2002: 21) defende que o transporte coletivo € um agente fundamental para que existam
condigdes de fuga nas cidades; uma fuga de resisténcia, que se vale da possibilidade de
outros caminhos, 0s quais vdo de encontro a privatizagdo dos movimentos e aos trajetos

e circuitos demarcados.

O transporte coletivo realiza o que talvez seja a forca mais marcante da
cidade: a dispersdo. As cidades surgem produzindo um espaco de circulagéo.
Para além das casas familiares, a rua abriga desde o inicio nas cidades os
encontros com estranhos, o contagio de idéias e doencgas, a mistura que vem
com o acesso aos lugares e a ocupacdo do espaco publico. O transporte
coletivo expande as possibilidades de circulagdo, estende a muitos o
exercicio da dispersdo. E assim pode funcionar como fator de
heterogeneizagdo, ao conduzir a populacdo para longe das vizinhangas (...)
(CAIAFA, 2002: 18).

Ao lado dos equipamentos de lazer e do comércio vigoroso da Praca Saens Pefia,
0 metrd funcionou como mais um vetor para uma ocupagdo urbana calcada na
diversidade, trazendo pessoas de fora do bairro para a Tijuca, em contatos cada vez mais
plurais. Por outro lado, foi mais um meio de transporte coletivo, dando aos tijucanos a
possibilidade de fuga, de viagem, de saidas dos limites de sua regido, para a qual, de
repente, poderiam voltar com algo a mais. Em relagdo a estrutura fisica do bairro, o
metrd modificou tanto os subterraneos, quanto a superficie de localidades como a Praga
Afonso Pena, a area da Sao Francisco Xavier e, sobretudo, a Praca Saens Pefia, que
passaram a expor em suas combinagdes visuais mais marcos referenciais, agora

destinados também as indicagdes do metropolitano.
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2.2) A diversidade de equipamentos: cinemas, lojas e usos da rua

2.2.a) Veia comercial e dindmicas do lazer na Praga Saens Pefia

Se ndo houver motivos para andar nas ruas, simplesmente as pessoas ndo andarao.
O papel de calcadas, pragas e areas publicas é fundamental nesse aspecto, mas esses
elementos urbanos ndo sobrevivem sem a presenca de equipamentos coletivos, sejam
aqueles estritamente comerciais, sejam estabelecimentos culturais ou prestadores de
servicos. Lojas, cinemas, museus, teatros, agéncias bancérias, bares, padarias,
restaurantes, consultdrios e até mesmo pipoqueiros funcionam como pecas que podem
atrair os individuos para as ruas.

Diferentes tipos de equipamentos d&o vivacidade ao local (JACOBS, 2000). E
uma boa oferta de atividades, combinando acessibilidades gratuitas e pagas, pode
agradar com mais sucesso a miriade de propoésitos dos transeuntes. Um trecho onde
exista variedade e oportunidades atraird desconhecidos, cada qual com propostas de
ocupacdo e modos de comportamento proprios. Ambientes assim tornam mais dificeis
as situacOes de segregacdo, podem permitir que pessoas de diversas classes sociais e
gostos circulem no mesmo perimetro urbano, tecendo sociabilidades com coloragdes de
diversas gamas (JACOBS, 2000).

Vemos que as areas da cidade onde s6 ha um tipo de uso ou poucas formas de
acesso aos pedestres correm mais riscos de sucumbir & guetificagdo, ao trancafiamento
familiar e ao deserto. E o exemplo da Barra da Tijuca, onde as moradias e 0 comércio se
encontram em cépsulas, em grandes conjuntos e blocos. O modo de planejamento desse
bairro ndo contempla tanto um estilo de vida que se dé fora dos aglutinados de moradia
e espacos fechados de consumo e lazer. H4 o que Jane Jacobs chama de “graus variados
de uma privada ampliada” (JACOBS, 2000: 68). Sem contar com 0 agravante de que
suas ruas tém aparatos construidos basicamente para atender aos carros particulares, o

que dificulta muito a movimentagé&o dos pedestres.

A cidade como regime singular de integragéo local, espago de exterioridade,
s0 se realiza quando ha produgdo de espagos coletivos. (...) a privatizacdo do
espaco urbano conduz a um circuito fechado onde a experiéncia com o
estranho, o estrangeirismo como devir ndo acontecem. Aqui a cidade perde
toda a sua capacidade de revide, a sua aventura propria (CAIAFA, 2007:
126).
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Temos também o exemplo de algumas partes do Centro da cidade, como as
avenidas Rio Branco e Presidente Vargas. Nelas e em suas transversais existem
escritorios e amplo comércio que garantem a vivacidade durante os dias Uteis. No
entanto, a exce¢do de pequenos trechos geralmente dispostos entre as transversais, a
circulagdo intensa de pessoas desaparece totalmente nos finais de semana, o que faz a
regido perigosa e desestimulante para passeios.

Ruas que ndo conjugam espacos coletivos publicos e equipamentos voltados a
diversas finalidades e capacidades financeiras (dispostos por toda parte e abertos
durante todos os dias da semana, em horérios alternados) freqlientemente ndo
conseguem manter um vai-e-vem continuo de pedestres (JACOBS, 2000).
Provavelmente, estranhos ndo se sentirdo & vontade e nem mesmo motivados para
visitar tais lugares. Assim, ou se cai huma ocupagéo urbana praticamente familiar, presa
ao reconhecimento de pares e a mesmice, fechada a coletividade, ou num esvaziamento
urbano, que amplia os perigos para a circulacdo e desfortalece a urbe. E ha casos em que
sobrevém as duas situacoes.

Reforcamos que as vezes o compartilhamento dos espagos s6 faz avigorar a
familiaridade e o reconhecimento identitario. A previsibilidade em relagdo ao que seréa
encontrado e desempenhado na urbe acaba transformando a partilha em algo bem
contrario a mistura e ao contato com outrem. Partindo dessa consideracdo, a
“diversidade derivada” (JACOBS, 2000: 178) ajuda a ampliar o circulo de determinada
localidade, na medida em que associa e potencializa os destinos e os usos de diversos

aparatos e estabelecimentos.

Diversidade derivada ¢ um termo que se aplica aos empreendimentos que
surgem em consequiéncia da presenca de usos principais, a fim de servir as
pessoas atraidas pelos usos principais. Se essa diversidade derivada servir a
usos principais Unicos, sejam eles quais forem, ela sera naturalmente
ineficiente. Ao servir a usos principais combinados, ela pode ser
naturalmente eficiente (...) Se esse leque de usos distribuir por todo o dia
uma boa variedade de necessidades e preferéncias de consumo, todos 0s
tipos de servigos e estabelecimentos tipicamente urbanos e especializados
poderdo surgir, processo que se multiplica por si mesmo. Quanto mais
complexa for a mistura de grupos de usuarios — e dai sua eficiéncia —, maior
serd o nimero de servigos e lojas necessarios para pincar sua clientela dentre
todos os tipos de grupos de pessoas, e conseqiientemente maior serd o
niimero de pessoas atraidas (JACOBS, 2000: 178).
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A Praca Saens Pefia, apesar de ter sido considerada por muitos anos a Segunda
Cinelandia Carioca, nunca se prestou a apenas um Unico uso urbano. A partir da década
de 1940, a variedade de lojas e servigos terciarios oferecidos renderam a regido o titulo
de sub-centro da cidade, conforme j& apontamos. Aliados & grande &rea livre e
arborizada da Praca, esses equipamentos ajudaram a alargar as fronteiras do bairro,
convidando pessoas de outras localidades do Rio de Janeiro a participar da forga urbana
que la se engendrava.

Ao contrério da Cinelandia, no Centro, a Cinelandia da Tijuca néo fora um espago
previamente esbocado para a funcdo de pdlo de lazer e exibidor cinematografico.
Cinemas e outros equipamentos coletivos foram crescendo em nimero e importancia, ao
longo do tempo e das adjacéncias da Saens Pefia, sem grandes estratégias programadas
pelas iniciativas estatais e privadas. Essa especie de circuito de salas de cinema de rua
ndo emergiu através de planejamentos empresariais de grande porte, fundamentado em
blocos e quadras, conforme aconteceu quando Francisco Serrador idealizou a
Cinelandia na Praga Floriano, Centro®. Ao contrario, o caso da Cinelandia da Tijuca foi
um processo de aparecimentos quase casuais, de fatores em combinag&o e coexisténcia,
em permanente adequagao®’.

Ocorria um duplo fluxo. Por um lado, os cinemas de rua alinhavaram-se as
atividades comerciais, aproveitando a forte veia mercantil local; por outro, lojas
serviram-se da potencialidade dos cinemas de rua. O apinhado vai-e-vem de pessoas nas
redondezas foi uma resposta certeira & presenca fértil de estabelecimentos. Nas décadas
de 1950 e 1960, época fortemente assinalada pelos movie palaces, o comércio da &rea se

sofisticou e se direcionou para um publico consumidor marcadamente burgués. Mas,

% Francisco Serrador idealizou para a Praca Floriano um complexo de servicos e lazer, um grande pélo
comercial cultural do Rio de Janeiro. A intencéo era transformar a area que restou ap6s a demolicdo do
Convento da Ajuda no maior centro de integracdo de divertimentos e lojas da América do Sul (LIMA,
2000: 258). Em parte, o plano teve sucesso por algum tempo. Varias salas de cinema e arranha-céus
imponentes surgiram no espaco. O local chegou a ser conhecido como Bairro Serrador. O empresario
contou com aportes do capital privado, que adquiriu lotes no terreno, e, indiretamente, do capital
estrangeiro, ndo sem antes passar por grandes dificuldades e desafios para erguer o complexo de
entretenimento. O polo caiu em derrocada na década de 1940, deixando o legado do nome Cinelandia e
cinemas dispostos ao longo da Praga Floriano, administrados por outros empresarios do mercado de
exibicdo cinematografica (GONZAGA, 1996: 137-145).

¥ Francisco Pinto, diretor do Grupo Severiano Ribeiro, me relatou brevemente que a proximidade do
Carioca e do Ameérica fora, em certa medida, proposital. Logo, apesar da Cinelandia da Tijuca ndo ter
seguido o molde da Cinelandia do Centro, criada em bloco pré-estruturado, essa quase justaposicao de
dois cinemas da mesma empresa exibidora nos indica que na Saens Pefia pode ter havido algum
planejamento mercadoldgico relacionado a construgdo das salas de rua (mesmo sendo um planejamento
numa propor¢do menor da que houvera no pélo exibidor da regido central da cidade do Rio de Janeiro).
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mesmo assim, houve espago para lojas mais simples, menos compromissadas com o
chic do momento.

A Praga Saens Pefia transformou-se no ambiente ideal para assistir desde
produgdes hollywoodianas nos palacios do cinema, a pastelGes italianos reprisados nos
poeirinhas. Depois da sessdo, os espectadores podiam complementar o glamour de
Hollywood na Sorveteria Tijuca. Havia quem optasse pela descontragio do Bar Eden,
onde hoje fica a agéncia do banco Itad, na esquina das ruas Conde de Bonfim (lado par)
e General Roca. Outros preferiam a Leiteria Estrela Dalva, o Café Palheta, a

Panificadora Fidalga ou as tantas confeitarias e lanchonetes da redondeza.

Quando vinha ao cinema com os pais ou a gente ia pro Palheta ou para a
Bela Italia, onde é a Loja Americana. Para comer pizza! Tinha também a
Confeitaria Tijuca, com mdsica ao vivo. Era no 344, era chique, com violino
ao vivo... (Antdnio, morador da Tijuca, 65 anos).

Tinha uma confeitaria, acho que era confeitaria, leiteria Tijuca ou
Americana, perto do Metro. Ai, no inverno, o pessoal ficava la dentro
tomando cha, tomando chocolate... Antigamente a gente comia muito torrada
Petropolis, que era grande. Aquilo era tdo gostoso! Ai, era sempre depois do
cinema isso. O Palheta também tinha, mas o Palheta era mais jovem... Essa
Confeitaria Tijuca era pros mais velhos, porque tinha chd, chocolate quente,
garotada ndo ia tanto. No Palheta, era assim: milkshake, com o rock, né?
Sabe como era? “Me da um milkshake!”. Sorvete com banana, banana split...
(Solange, moradora da Tijuca).

Ali no Eden, eu ia | até pra jogar sinuca. A rapaziada toda... Palheta tinha
sinuca também. Antes, era tudo no Eden: cerveja, muita coisa e depois ficou
com uma parte sO pra chope 1a (Valter, morador da Tijuca, 67 anos).

Naqguela época ndo! Eu ia para baile de gala as vezes de bonde! Outra coisa,
com vestido comprido... Acabou isso tudo. Até do lado do cinema Metro
Tijuca tinha uma confeitaria Colombo, vocé almocava ao som de violinos.
Palheta... Acabou tudo! (...) Entdo, n6s iamos pra |4 sempre com uma amiga
que eu tinha, que até faleceu, e ai nés iamos para la e voltavamos para fazer
lanche. Tinha restaurante, tinha tudo... Tudo lindo! Mesbla, Sloper, tudo
lindo, né? Agora... hum... acabou muito! (Janete, moradora da Tijuca, 70
anos).

A Confeitaria Tijuca — que é a “confeitaria Colombo” a qual se refere dona Janete
— fez parte da histdria da Tijuca e foi um estabelecimento que confirmou por algum

tempo a idéia de sofisticacéo e luxo passada pelo ambiente da Saens Pefia, sobretudo,
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dos anos 1950 e 1960. Funcionava onde hoje se encontra a filial das Lojas Americanas,
na calcada da Rua Conde de Bonfim em frente a Praca. Violinos marcaram sua
trajetoria e atraiam a clientela.

Ja o Palheta, ao lado do cinema Carioca, adaptou-se aos diferentes momentos da
Praca até fechar em 1994, quando deu lugar a uma farmécia. Passou por fases em que
vendeu charutos e reuniu restaurante, confeitaria e bar. Era um “lugar de atracéo”,
segundo o entrevistado Murilo, de 86 anos. Chegou a ter também uma barbearia aos
fundos, conforme aparece numa edigdo do Jornal do Tijuca Ténis Clube. Mas cafezinho
no balcdo, waffles, doces variados e banana split seguiram como suas marcas indeléveis.
Quando crianga, eu costumava lanchar no Palheta depois das aulas de balé, sempre na

companhia de outras meninas do bairro e das maes.

O Café Palheta, inaugurado em 1953 por Heitor Beltrdo, era freqiientado por
moradores famosos como Lamartine Babo, Silvio Caldas, Francisco Alves e
0 pintor Orlando Teruz. Por muito tempo, no andar superior do Palheta
funcionou um saldo de bilhar, célebre pelas disputas entre jogadores
profissionais (OLIVEIRA, 2004: 75).

A drogaria Venancio adquiriu o prédio. Curiosamente, ela manteve um pequeno
stand da lanchonete na entrada, em parceria com os donos do Palheta. No stand em que
a famosa lanchonete se transformou ndo ha cadeiras para os consumidores sentarem,
mas vive abarrotado de pessoas que ainda fazem questdo de consumir o café pingado e a
broa de erva-doce que sdo os pedidos mais usuais.

O interessante, além da fila do café que tumultua a entrada da farmécia, é a
decoragdo da Venancio, feita com fotografias antigas da Tijuca, 0 que nos parece ser
uma mea culpa por ter ocupado um dos equipamentos mais notaveis da Saens Pefia,
uma tentativa de hoje resguardar algum élan do passado. Os empresarios da rede
farmacéutica também aplicaram essa medida do stand do Palheta em outra filial da
drogaria, localizada num grande espago da Rua General Roca, onde existiu a loja de
calgcados Sapasso.

Lojas de artigos de moda também marcaram o territério, se valendo do viés
tradicional do bairro. A Casa Sloper, por exemplo, era muito sofisticada e foi uma das
primeiras lojas de departamento da cidade. Na Tijuca, ela ficava localizada bem em
frente a Saens Pefia, na esquina das ruas General Roca e Doutor Pereira dos Santos,

onde hoje ha uma agéncia do Banco do Brasil (primeiro piso) e uma academia de
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ginastica (segundo piso). Alias, a Rua Doutor Pereira dos Santos, que é bem curta, era
comumente chamada de “rua da Sloper” até mesmo depois do fechamento da loja no
final dos anos 1980. Casa Sian, Perfumaria Carneiro, Lojas Guimaraes, Lojas Saenz
Pefia, Casa Habib, Rei da Voz, Ducal Roupas e Casas Olga também fizeram parte do
reduto do publico sofisticado do local.

O tradicionalismo balizou da mesma forma a fama da Casa Granado, uma
farmacia muito antiga da Praca, de 1928. O prédio branco de trés andares (na esquina da
Rua Conde de Bonfim com o rabicho da Rua Almirante Cochrane) é patrimonio
tombado, mas estd muito mal conservado, com as vidragas quebradas e algumas
pichacOes. Até o reldgio que fica no alto do prédio estd depredado e sem funcionar ha

Mmuitos anos.

A Praga Saens Pefia passou por grandes modificacdes. Uma coisa que
permanece até hoje, desde que eu me entendo, é a Casa Granado. A farmacia
Granado sempre existiu! (Murilo, 86 anos).

Das lojas que fizeram sucesso nas décadas de “ouro” da Saens Pefia,
pouquissimas se mantiveram, pelo menos no formato original que apresentavam.
Apenas a Sian, especializada em vestuario, durou mais tempo, conservando o balcéo de
madeira bem antigo e as vitrines originais. Mesmo assim, cerrou suas portas em meados
de 2008.

Na década de 1970, os tijucanos mais jovens, a exemplo do arquiteto Alcides,
hoje com 52 anos, passaram a visitar com maior freqiiéncia &reas da cidade como o Alto
da Boa Vista, a Barra da Tijuca e os bairros da Zona Sul. Partiam a procura de praias,

boates e bares da moda nessas regides.

Eu freqiientava o Palheta e ia pros bares daqui também, mas quando fiquei
mais velho e ndo era mais garoto, eu ia pra Barra. Aqui ndo tinha muita
coisa, s6 cinema mesmo (Alcides).

A partir da abertura para outros cantos da cidade, o comércio antigo do ponto
nodal da Tijuca pode ter arrefecido em algum grau. Por outro lado, encontramos
indicacbes de que nessa eépoca (e na década seguinte, j& nos anos 1980) ainda havia
entre 0s moradores do bairro o forte habito de freqiientar os equipamentos tradicionais

da Saens Pefia. A vitalidade do circuito da Praca foi trabalhada por estabelecimentos
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mais modernos, que iam surgindo no cenario ao longo dos anos. Mesbla e Ultralar &
Lazer, inauguradas nesse periodo, foram essenciais na rotina dos tijucanos, embora ndo
se concentrassem exatamente na Praca Saens Pefia, mas em um trecho préximo, na Rua
Conde de Bonfim.

Entre as novas casas que apareceram no bairro, proximas a Saens Pefia, uma das
mais lembradas pelos entrevistados é o Bob’s. A lanchonete, que na época era novidade
na cidade, logo se tornou um dos pontos favoritos da juventude tijucana dentro do
circuito de lazer dos arredores da Praca. Hoje, essa loja do Bob’s é apenas mais uma das
tantas filiais que a rede de fast food tem no bairro. Ainda beira a cal¢ada da esquina
entre as ruas General Roca e Santo Afonso e ndo exerce mais a funcdo que teve ha 30
anos: a de um pedago urbano onde os jovens manejavam codigos sociais e gostos
comuns. Frequentemente, esse local de encontro aparece articulado a demais trechos e

equipamentos que existiram na area.

Eu vim pra ca pra Usina em 1970 (...). Nédo tinha tanta violéncia, mas
antigamente vocé também néo deixava os filhos soltos assim ndo! Também
nao tinha celular, nem nada, era dificil. Ai era ali, marcava com os colegas,
depois do Carioca, iamos pro Bob’s, isso era sagrado! Era cinema, o Tijuca
Ténis Clube e 0 Bob’s. (...) De madrugada o Bob’s ficava aberto também.
Pessoal ia pra onde? Pro Sheik, pro Bob’s! (Lili, moradora da Tijuca).

Tinha o Bob’s, que todo mundo ia pro Bob’s... As lojas funcionavam. Eram
as lojas cheias! O Ritz até meia noite, uma da manha. O Bob’s até uma hora
da manha! Todos ficavam até uma hora da manha la... Eu chegava em casa
quatro horas da manha da Praca! (Méarcio, morador da Tijuca).

Quando eu era adolescente, eu ia pro Bob’s que era o point. Depois, bem
mais tarde, tinha um bar ali do lado do Tijuca 1 e 2... E tinha |a no Palheta.
Acho que era isso: Palheta e Bob’s. (...) mas quando eu era mais nova, em
vez de ir no Palheta ou no Bob’s, eu ia no Ritz. O Ritz era o seguinte: na
esquina do 45, do lado, era o Ritz. La tinham varias coisas: vaca preta, que
era coca-cola com sorvete de creme, soda com alguma coisa, tinham uns
crepes feitos na hora, de doce de leite, de chocolate, ai! (Rosane, 43 anos,
ex-moradora da Tijuca).

Tendo em vista que os trajetos realizados entre 0s equipamentos celebravam o
compartilhamento dos espagos, é possivel encontrar ao mesmo tempo o fortalecimento
de lagos de identidade e afeto, a formagéo de turmas e grupos. No interior desse espaco,

a mobilizacdo em torno dos mesmos interesses e sentimentos fizeram jus a celebragao
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de uma proximidade assemelhada a “unidade social” que Robert Ezra Park define como
cerne para a idéia de “vizinhanga” (PARK, 1973: 31). Park coloca a vizinhanga como
um ambiente que redne intensos vinculos sociais, histéricos e afetivos.

Como apontam os dados etnogréficos, mesmo sujeitas a interferéncias e
aberturas, em todo momento as situagdes de sociabilidade encontradas no ambiente da
Praca Saens Pefia retomam o tema da organizacdo das pessoas segundo algum tipo de
tradicionalismo. Pudemos observar isso a partir das memorias dos entrevistados. As
relagdes entre os moradores do bairro parecem se efetuar com base na manutengéo do
“local tijucano”, conforme vimos no 1° Capitulo, impregnando os proprios espacos

urbanos com sentidos e sentimentos de pertencimento e tradig&o.

Através dos tempos, todo setor e quarteirdo da cidade assume algo do carater
e das qualidades de seus habitantes. Cada parte da cidade tomada em
separado inevitavelmente se cobre com sentimentos peculiares a sua
populacdo. Como efeito disso, 0o que a principio era simples expressao
geografica converte-se em vizinhanga, isto é, uma localidade com
sentimentos, tradicdes e uma histéria sua. Dentro dessa vizinhangca a
continuidade dos processos historicos é de alguma forma mantida. O passado
se impGe ao presente, e a vida de qualquer localidade se movimenta com um
certo momento proprio, mais ou menos independente do circulo da vida e
interesses mais amplos a seu redor (PARK, 1973: 30).

As vezes, notamos nas entrevistas fortes exemplos de segregagdo que se
combinam com posturas de aceitacdo e acolhida do diferente. Notamos também que tais
posturas freqlientemente escondem marcagdes de pertencimento e excluséo, as quais
parecem se tecer debaixo de atitudes polidas e amabilidades. No que concerne a entrada
de mais equipamentos coletivos no bairro ao longo do tempo, as falas de muitos
colaboradores indicam que houve um leve direcionamento a ocupagfes urbanas
diferenciadas nas areas das novas lojas e lanchonetes. Como mostram os dados, as
distingdes dos grupos que passaram a usar esses equipamentos se alternavam entre
preferéncias de vida, origens regionais, classes sociais e cores de pele. Questdes que

parecem repercutir, inclusive, nos dias atuais.

Muito cheio o Bob’s... Mas eu ndo lembro de ter ido 14 ndo. Se fui, foi uma
vez sO. Eu ndo tinha dinheiro pra lanchar la. Era caro pra época. (...) Eu ia,
ficava olhando sé. Eu aqui ainda morava em casa de comodo. (...) Foi uma
época braba 14 em casa. Ndo lembro de comer no Bob’s, nem no Palheta,
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nem lembro direito de quase nada disso da praga. S6 mais tarde... (Andréia,
moradora da Tijuca).

Porque era assim: o point era aquele miolo ali! Palheta, Carioca, Bob’s e
Praca Saens Pefia. N&o tinha nada cercado, era tudo arborizado, entendeu?
Aguele chafariz sempre teve. Agora, ndo tinha cerca, entendeu? Eram muitos
bancos e, olha, a paraibada toda ficava namorando ali na praca e era uma
mistura, porque ninguém, assim, ninguém tinha essa divisdria, entendeu? De
porque o cara € paraiba... A gente sO sabia: “olha, la vem o fogdozinho!”,
eram as empregadinhas. “L4 vem o fogdozinho”! (Teresa, moradora da
Tijuca).

Tinha as patotas na época de adolescéncia. Epoca hippie, da maconha.
Ninguém ia mais pra igreja Santo Afonso. Toda essa area aqui tinha
maconheiro, que ficavam em frente ao Bob’s também, maconheiro! E
porque, nessa época, 0 que comega a acontecer? As pessoas abandonam
Deus, a sociedade se abre pras drogas, para o sexo livre. (...) Eu namorei pra
caramba na praca. Vocé podia andar, tomar lanche no Palheta, cinema.
Ninguém enchia o seu saco. Dava pra ir sozinho ou andava de maozinha
dada, era muito bom! Sabe como vocé se sentia? Segura. Era a sua gente,
entendeu? O que vocé vai trocar com um marginal? A praca era mais segura,
até mesmo pela cor das pessoas. As pessoas brancas, sabe, sdo assim mais
confiaveis. Era mais calma. Nesse ambiente agora, que s6 tem gente preta,
da vontade de sair correndo. E uma coisa! E a primeira impressao que vocé
tem. (Ana Lucia, 47 anos, moradora da Tijuca)

Esse quadro nos oferece uma perspectiva para pensar 0s aparatos publicos, os
equipamentos comerciais e 0s estabelecimentos de lazer como fatores altamente
integrados aos tipos de contatos possiveis de ocorrer nas cidades. Acreditamos que esses
fatores tém capacidade de participar ativamente dos usos concretos e simbdlicos que 0s
individuos fazem das ruas, incidindo nas relagdes de troca realizadas nos espagos
urbanos.

Aqui é necessario, porém, colocar que o0s estabelecimentos estritamente
comerciais (voltados ao varejo de produtos tangiveis, desde artigos diferenciados a
outros serializados) pertencem a uma ordem de natureza diferente da dos equipamentos
de entretenimento como cinemas, bares e cafés. Ndo que o consumo de objetos
concretos ndo seja um fator preponderante para a formacdo de lagos sociais,
comportamentais e critérios de inclusdo ou exclusdo, mas o lazer guarda em si a

particularidade de ir além do consumo imediato.
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Por incidir diretamente nas sensacOes de prazer, bem-estar e nas emogoes, 0
entretenimento lida imediatamente com produtos simbdlicos, imensuréveis, intangiveis
e subjetivos. De tal modo, o lazer, principalmente o lazer coletivo nos campos da arte e
do pensamento, pode provocar recriagbes de elementos, re-apropriagfes e
deslocamentos de contetidos; algo plural que nédo se encerra no ato de compra e venda.
Ele constituiu uma pratica de sociabilidade, um elemento notavel nas culturas citadinas.
Portanto, “(...) é possivel extrair que o lazer, enquanto préatica de sociabilidade, permite
a criacdo de vinculos entre as pessoas, além de implicar diferentes formas de relacéo
com 0s equipamentos e espacos urbanos” (TORRES, 2000: 72).

Nesse sentido, consideramos que a Praga Saens Pefia seguiu como um espaco
onde o0s equipamentos urbanos tiveram papéis preponderantes em diferentes
temporalidades, produzindo uma intensa dindmica social intrinsecamente atrelada ao
lazer. Até o fechamento dos cinemas de rua da regido, o produto do entretenimento
mesclava-se com a veia comercial vinculada a artigos de outras ordens. Desse modo, a
Praca nunca foi um espago totalmente homogéneo, tanto em termos de publico, quanto
de ofertas de lazer e compras. Sua “diversidade derivada” (JACOBS, 2000) foi
provavelmente o fator que garantiu a mistura urbana de multidGes e interesses variados,
a despeito de todos os aportes da segregacéo.

A multiplicidade de equipamentos comerciais integrados as laterais da Saens
Pefia se comunicava com as areas publicas, localizadas na parte interna da Praca e nas
malhas do entorno. Assim, formava-se uma relacdo geral coerente, que dosava
elementos urbanos de vérias categorias: territorios de livre circulagcdo de pedestres,
domicilios e locais privados (de permanéncia permitida através de algum tipo de
pagamento).

Nas consideracdes que faz acerca da ordem urbana, a pesquisadora Jane Jacobs
atribui aos elementos que compdem as ruas, entre eles os comércios, a fungdo de
“olhos” (JACOBS, 2000). Para ela, séo os olhos atentos sobre as calgadas que garantem
a seguranga. Uma seguranca realizada a partir da ocupagdo e dos percursos de todos,
sem sentidos policialescos. E como se os olhos agissem conforme motivos legitimos
para a circulagéo, para “que as pessoas se sintam seguras e protegidas na rua em meio a
tantos desconhecidos” (JACOBS, 2000: 30).

Janice Caiafa (2007) retoma a observacdo de Jane Jacobs quando aborda o
povoamento das ruas. A antropologa assinala que é pela ocupacéo coletiva que a cidade
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se faz. A producéo do coletivo se funda em “estratégias espaciais” (CAIAFA, 2007: 25),
as quais abarcam, entre outras ac¢des, a construcdo de espacos publicos, isto €, aparatos e

equipamentos urbanos voltados para 0 uso do maior niimero possivel de pessoas.

A producdo do coletivo esta (...) no repovoamento das cidades, no que
poderiamos chamar estratégias espaciais, na promocao dessa dessegregacao
provisoria que é a forca das cidades. Isso envolve agBes concretas, como o
fornecimento de um bom transporte coletivo, 0 apoio ao pedestre, a
construcdo de espagos publicos, uma politica habitacional de apoio a
populacdo de baixa renda e outras medidas em prol do uso coletivo do solo
urbano. A forca criadora das cidades vem precisamente de se chamar a rua e
ocupa-la. (...) Sdo os desconhecidos em torno de nés que facilitam o nosso
acesso, ao circularem conosco pelo espaco da cidade. A ocupacdo coletiva é
a nossa garantia. E a mistura urbana, a concentracdo e a circulagdo, o
contagio em plena rua que garantem a nossa presenca e a nossa liberdade de
circular e, portanto, a nossa relacdo ativa com a cidade (CAIAFA, 2007: 25).

Ao suprirem as necessidades dos transeuntes — que podem ser necessidades de
consumo, de diversdo ou de apenas uma sombra —, mais pretextos os elementos-olhos
oferecem para que haja ocupagdo urbana indiscriminada, potencializando o contato
entre alteridades. Além de ajudarem na observacdo das vias, 0s equipamentos
comerciais investidos no papel de olhos colaboram para a presenga sempre renovada de
pessoas, que entram e saem dos prédios, andam pelas calgadas, atravessam as ruas e, em
certa medida, costuram os espacos privados e publicos da cidade.

A partir da década de 1980, os arredores da Praca Saens Pefia viram arrefecer a
poténcia de um vetor urbano importante para o local: o lazer. Cada vez mais o espago
especificou-se no oferecimento de servigos (consultérios, clinicas, agéncias bancérias) e
comércios sem o carter de recreacdo e arte (sapatarias, farmécias, supermercados, lojas
populares de departamentos).

Segundo vimos, a area da Praga passou por reformula¢des no periodo para
atender 0s novos requisitos de circulagdo, que surgiram durante e apos a implantacéo do
metr6. Concomitantemente, ela passou a ndo mais abrigar aparatos territoriais t&o
convidativos. O jardim diminuiu de tamanho, boa parte das arvores frondosas foram
derrubadas e o lago ficou maltratado. De lugar de descanso e passeios, a area interna da
Praca Saens Pefia passou a ser corredor de passagem entre um contorno e outro. O

perigo de assaltos cresceu e as motivagdes para ocupar 0 espaco ja ndo compensavam
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tanto os riscos e as exasperagdes. Os “olhos” mais marcantes do local, atentos e

atraentes, comecaram a fechar ou se abriram a outros modos de Vvisdo.

2.2.b) Os prédios da “mancha” do cinema no “balé da boa cal¢ada”

Entre as opgOes de lazer do ambiente da Praga Saens Pefia e arredores, 0S
cinemas de rua destacaram-se. Poucos lugares do Rio de Janeiro tiveram tantos cinemas
dispostos com tamanha proximidade. No ponto nodal da Tijuca, eles se concentraram de
tal forma que a area assumiu a imagem de local destinado a determinada funcéo: a
exibicdo cinematogréfica. E aqui entendemos por exibi¢cdo ndo somente um brago do
mercado de filmes, as salas de cinema em si, mas toda a situagdo de espectacéo
cinematografica e as comunicagdes entre os espectadores que esta atividade envolve.

Logicamente, a multiplicidade de lojas e demais equipamentos de lazer foi
fundamental para que os cinemas transformassem a Saens Pefia em Segunda Cinelandia
Carioca. A nocéo de “mancha”, trabalhada pelo antrop6logo José Guilherme Cantor
Magnani (2000), € bem pertinente a essa conclusdo. Para ele, “mancha” é uma categoria
usada na compreensdo dos espagos que, por causa de seu uso urbano, sdo considerados

pontos estratégicos e limites importantes para um grande nimero de pessoas.

A mancha, (..) — sempre aglutinada em torno de um ou mais
estabelecimentos —, apresenta uma implantagdo mais estaveis tanto na
paisagem como no imaginario. As atividades que oferece e as praticas que
propicia sdo o resultado de uma multiplicidade de relacGes entre seus
equipamentos, edificagdes e vias de acesso — 0 que garante uma maior
continuidade, transformando-a, assim, em ponto de referéncia fisico, visivel
e publico para um nimero mais amplo de usuarios (MAGNANI, 2000: 42).

Quando exploramos as dindmicas do lazer da Praga, podemos acionar o conceito
de “mancha” para auxiliar o estudo que fazemos. A Praga Saens Pefia foi uma
consideravel mancha do cinema por mais da metade de sua existéncia como logradouro
publico. Foi um espago nucleado compacto, que expandiu sua forga urbana para as
adjacéncias, englobando-as. Sempre atravessada pelo intenso fluxo de pessoas e grupos,
caracterizou-se pela presenga do cinema como agente de integracdo social, comercial e
territorial.

Entendemos que os cinemas da regido se colocaram na urbe como equipamentos

coletivos de lazer, os quais ajudaram a formatar as aparéncias de cada época da Praca,
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refletindo e influenciando desejos humanos e moldando-se & vida social que se produziu
ali. O termo equipamento coletivo de lazer é uma aproximagéo entre duas expressdes
utilizadas por estudiosos das cidades. A primeira é a no¢do de “equipamento coletivo”,
empregada por Janice Caiafa (2008) para definir dispositivos urbanos de uso coletivo,
que oferecem servigcos. A segunda € “equipamento de lazer”, expressdo que José
Guilherme Cantor Magnani e Lilian de Lucca Torres (2000) aplicam aos
estabelecimentos de diversdo da cidade de S&o Paulo.

Notamos que os cinemas da Praca Saens Pefia eram locais privilegiados para 0s
encontros coletivos de cinéfilos ou pessoas que faziam do habito de assistir filmes
apenas mais uma forma de lazer. Procederam como espacos fisicos de freqlientagéo,
dedicados a diversdo, a fruicdo cultural, ao sonho, as paqueras, ao passatempo e a
variados usos, impossiveis de elencar com precisdo. As salas de cinema mais luxuosas,
ao lado das mais simples, possibilitaram a formag&o de vinculos sociais, convivio entre
as alteridades e a intensificacéo do vai-e-vem nas cal¢adas em frente.

No que concerne & arquitetura do exterior dessas salas, ndo é arriscado afirmar
que a funcéo de exibi¢éo impregnou tais construgdes. Mesmo depois de desocuparem 0s
edificios onde funcionaram, os cinemas continuaram presentes, de maneira simbdlica,
nos espacos agora utilizados para designios diferentes. Essa espécie de infiltracdo na
alma dos prédios apdia-se na memoria dos moradores e habitués da Tijuca, que ao olhar
para os edificios, os relacionam com os cinemas que neles existiram. Por esse motivo, é
preponderante levarmos em consideragdo as formas arquitetonicas de alguns cinemas
transformados em marcos fisicos vitais & malha urbana da Praca Saens Pefia e seus

contornos.

Na transformacdo do ambiente, a arquitetura tem um papel singular a
representar. Este papel decorre ndo meramente de os edificios constituirem
uma parte tdo grande do ambiente em que o homem vive guotidianamente,
mas do fato de a arquitetura refletir e concentrar uma variedade tdo grande
de fatos sociais: o0 carater e os recursos do ambiente natural, o estado das
artes industriais, da tradicdo empirica e do conhecimento experimental que
participam das suas aplicacdes, 0s processos de organizacdo e associacdo
social, e as crencas e perspectivas mundiais de toda uma sociedade. (...) E
precisamente porque a forma arquitetdnica se cristaliza, torna-se visivel, é
sujeita a prova do uso constante, reveste ela de especial significacdo os
impulsos e idéias que Ihe ddo forma: exterioriza as crencas vivas e, ao fazer
isso, pde a descoberto relactes latentes (MUMFORD, 1961: 417).

84



Os prédios dos cinemas eram elementos que valorizavam o espaco urbano da
Praca, por trazerem para a rua vetores atrelados a arte. Por um lado, a expressdo artistica
contida nesses edificios emergia dos filmes 14 exibidos, obras filmicas que funcionavam
ativamente na producgdo do imaginario das pessoas. E, em outro sentido, a forga artistica
transmitia-se a partir da arquitetura dos cinemas. Plasticidade, silhuetas e superficies
trabalhadas sustentavam os palacios do cinema e as salas mais simples. Integravam-se a
urbe como adornos complementares, aticando sentidos e percepgoes.

Sob tais recursos, os espacos dos cinemas podiam ser contemplados ndo apenas
pelo produto que ofereciam, mas igualmente pela materialidade que colocavam
disponivel a visdo, ao tato, ao olfato e nos rumos dos passantes. Janice Caiafa (2002;
2007; 2008), Félix Guattari (1992; 2005) e Lewis Mumford (1961), entre outros autores,
comentam a questdo da corporeidade dos espagos construidos nas cidades. Mostram que
edificacOes e veiculos coletivos sdo artificios urbanos em nada passivos. Ao contrério,
eles provocam estimulos nos passantes, organizam trajetos, impdem-se as circulagdes.
E, certamente, podemos atrela-los ao que acontece de improviso nas ruas,
caracterizando-os, ao lado dos transeuntes, como elementos ativos dentro do “balé da
boa calcada urbana”, que, para Jane Jacobs (2000: 52) é uma ordem complexa,

composta de movimento e mudanca, comparavel a certas dancas.

(...) embora se trate de vida, ndo de arte, podemos chama-la, na fantasia, de
forma artistica da cidade e compara-la a danga — ndo a uma danga mecanica,
com figurantes erguendo a perna ao mesmo tempo, rodopiando em sincronia,
curvando-se juntos, mas a um balé complexo, em que cada individuo e os
grupos tém todos papéis distintos, que por milagre se reforcam mutuamente
e compdem um todo ordenado. O balé da boa cal¢ada nunca se repete em
outro lugar, e em qualquer lugar esta sempre repleto de novas improvisagdes
(JACOBS, 2000: 52).

E muito provavel que o América tenha sido o cinema da Praca Saens Pefia, cujo
edificio tenha recebido mais reformas ao longo do tempo. Sua construcdo € permeada de
incertezas quanto as datas, mas teria comegado em 1915, terminando no ano seguinte®,
Conforme apontamos no 1° Capitulo, o passado do terreno onde foi erguido o América

guarda muitos enigmas, todos relacionados ao mercado da exibicéo cinematogréfica®.

% Ver t6pico 1.3.b do 1° Capitulo.
* Esse terreno teria abrigado um galpdo onde eram exibidos filmes, conforme vimos no 1° Capitulo.
Entre o desabamento desse galpdo e a construcdo do América, existiu um cinema chamado Minerva, que
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No entanto, o primeiro projeto arquitetdnico realizado nomeadamente para o Cinema
América fora um prédio assinado pelo italiano Antonio Virzi, com 1.157 lugares
(GAMA, 1998: 112).

O Cine Teatro América foi um imoével bem excéntrico na sua fase primordial. Os
arranjos dos componentes do prédio ndo seguiram uma linha estética Unica, embora se

ligassem muito ao art nouveau.

Os cinemas do arquiteto italiano Virzi, ao adotarem motivos mais exaéticos,
cores vibrantes, com grande movimentagdo de telhados e volumes, foram
responsaveis pelos maiores avancos da linguagem plastica para arquitetura
de cinema até entdo. (...) O resultado soava exageradamente fantastico e
pouco compreendido, possibilitando, talvez, a curta duracdo dessas salas
(GAMA, 1998: 112).

Todavia, a pesquisadora Alice Gonzaga (1996: 102) e um dos diretores do grupo
que administrava o América dizem que, na verdade, ele foi o primeiro cinema do Rio de

Janeiro a seguir o estilo “pagode oriental”*’.

Essa fotografia do América que vocé vé aqui olha, isso é Pagode Chinés,
estilo Pagode Chinés. E uma arquitetura de 1915, 1920 mais ou menos.
Depois reformaram pra art déco, assim por volta de 1940. E s6 depois
mesmo colocaram ar condicionado, muito depois (Francisco Pinto, diretor do
Grupo Severiano Ribeiro).

A reforma que trouxe o estilo art déco para as composigdes do Cinema América
se realizou em 1933. A estrutura tornou-se cléssica, aproveitando a esquina entre as ruas
Conde de Bonfim e Major Avila (pedago hoje chamado Rua das Flores). Construir
prédios em esquinas foi uma tendéncia de composi¢do da urbe muito usada pelos
arquitetos que seguiam o art déco na regido. Da mesma forma como ocorreu com o
América, anos mais tarde o Cinema Carioca foi erguido na esquina ao lado, buscando
essa mesma arrumagcdo. A Praga Saens Pefia possui ainda hoje outros edificios art déco,
a maioria voltada para moradia, tanto em esquinas, quanto em centros de terreno.

Dessa fase, encontramos uma fotografia do América** na qual percebemos o uso

de coroamento para o edificio, com linhas verticais e contornos que lembram um cocar.

funcionava numa casa térrea la erguida. Quem aponta para essa curiosidade é o pesquisador Renato da
Gama (1998). Mas o levantamento de Alice Gonzaga (1996) sobre as salas de exibicdo do Rio de Janeiro
ndo menciona a existéncia do cinema Minerva.

“0 \er fotografia do América no Anexo |, pagina 211.
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Havia trés portas dianteiras de acesso e varias saidas na lateral, todas davam diretamente
para a rua, onde passava uma linha de bonde. Espacos envidragados para os cartazes
rodeavam todo o prédio (GONZAGA, 1996; GAMA, 1998). Ja os elementos
decorativos, eram tracados em alto relevo na superficie das paredes externas.

Em 1961, o Grupo Severiano Ribeiro, proprietario do local, realizou outra
grande reforma. Desta vez, a obra varreu as feicOes mais rebuscadas do cinema,
tornando-o mais parecido com o sébrio prédio de grande volume que podemos ver
atualmente. O edificio guarda ainda essa aparéncia de 1961, apesar das
descaracterizagOes realizadas, num primeiro momento por uma loja de quinquilharias e,
depois, pela farmécia Pacheco, atual ocupante do edificio

E curioso o que acontece agora com esta construcio. Atras de uma parede falsa
construida no fundo da drogaria ainda estdo intactas a tela e a cortina de veludo do
cinema extinto. Na parte superior, em cima do teto falso da loja, ha marcas dos assentos
que um dia formaram o segundo piso e a platéia elevada do cinema. Também ainda esta
l& a sala de proje¢do, que, inclusive, guarda latas de filme e alguns equipamentos
velhos.

Em minha visita ao local, ndo consegui verificar se as latas realmente guardam
peliculas. Caso existam fitas ali, possivelmente estdo em estado de degradacéo. Tudo o
que vi foi através do pequeno buraco de uma portinhola. N&o pude entrar na sala. Um

gerente da Pacheco guiou-me por dentro do edificio.

Aqui passavam os filmes, ta vendo? Tudo jogado... Mas té trancado aqui tem
tempo. As chaves ficam com a administracdo, porque a Pacheco s6 aluga o
prédio sO. Pra entrar, tem que falar com a empresa do cinema, porque a gente
nao usa isso ndo (Gerente da Pacheco).

O edificio do América, hoje farmécia, revela-se uma imensa caixa de pandora, a
qual, se aberta, pode mostrar a terrivel situacdo de depredacdo da memoria fisica de
antigos equipamentos coletivos da cidade®?.

Além do América, outros dois marcos visuais para o0s transeuntes da Praca Saens

Pefia foram o Cinema Carioca (em frente ao América, na esquina do lado esquerdo da

1 \er fotografias do América no Anexo 1, pagina 212.

“ Na época em que conversei com o0 gerente da drogaria Pacheco, no final de 2007, eu ja havia
entrevistado o diretor do Grupo Severiano Ribeiro, Francisco Pinto, e, portanto, ndo pude perguntar a
respeito da sala de projecdo fechada, nem mesmo sobre o destino das latas e equipamentos que la estdo.
Assim que vi os resquicios do América por dentro do fundo falso, voltei a procurar 0 grupo
cinematografico, mas ndo conseguimos marcar nova conversa.
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Rua Major Avila/ Rua das Flores) e o Cinema Olinda (na outra lateral da Pragca,
proximo a Rua Soares da Costa). De arquitetura sofisticada, o Carioca* também seguiu
o estilo art déco. Mé&rmore e dourado eram fortes em sua aparéncia. Conforme
abordamos no 1° Capitulo, quatro pilotis bem grossos definiam o pétio de entrada. O
hall era muito valorizado, principalmente por causa da escadaria em marmore branco
que levava os espectadores para o segundo andar. Por fora, janelas trabalhadas com
ferro e linhas verticais em alto relevo. Na fachada, o nome do cinema com letras
volumosas.

Semelhante ao América, s6 que com mais detalhes, a lateral do Carioca se
estendia por quase todo o trecho da Rua Major Avila (Rua das Flores). O alto e
comprido pareddo aparelhava a rua com letreiros de vidro para a colocagéo de posteres
de filmes e uma porta de aluminio brilhoso para o escoamento do publico apds as

sessoes.

O Carioca (...) possui algumas semelhancas com o Roxy [cinema notavel de
Copacabana, hoje dividido em trés salas], no uso da colunata em curva
acompanhando a esquina, no pano de vidro da fachada recuada para a
entrada e, na escadaria, em destaque na sala de espera. Mas por ser um
terreno, também de esquina, mas mais estreito, sua implantacdo é ortogonal
e a sala de exibicdo segue o esquema de maior comprimento para menor
largura, com balcéo superior, palco e saidas laterais dando diretamente para
a rua (...). Na fachada para a Major Avila podemos ver os elementos do
coroamento tipicos do art déco norte-americano (em “tiara”), e na fachada
para a Praca Saens Pefia, as colunas estriadas sem capitel e sem base (...)
(GAMA, 1998: 172).

J& o Olinda, possuia uma fisionomia mais simplificada, numa acep¢do mais
contida do art déco. Porém ganhava de todos os demais cinemas pelo seu tamanho:
3.500 lugares e uma extensdo que tomava quase completamente uma das laterais da
Saens Pefia. Constituiu, desse modo, um imenso marco referencial que se estabelecia

em meio aos caminhos das pessoas. Rejeita-lo visualmente era impossivel.

Naqguela esquina da praga até a outra, era aquilo tudo, onde era o Shopping
45, aquilo tudo, até a General Roca, da Soares da Costa. Ali! O cinema era
aquilo tudo! (Juvelcina, 80 anos, moradora da Tijuca).

“ Ver planta do Carioca, Anexo 1, pagina 200.
88



O prédio foi projetado pelo arquiteto Ferrucio Brasini para a companhia de
exibicdo cinematografica de Vital Ramos de Castro. As marcas eram “poucas linhas e
muitos circulos, onde o maior destaque era dado ao nome do cinema” (GAMA, 1998:
166), agregadas a torre lateral onde a palavra Olinda se inscrevia verticalmente. Na
entrada, havia grandes pilotis e como indicam lembrancas e fotografias da época,

bondes e lotagGes transitavam na pista logo em frente.

O Onibus passava ali na porta. A praga como € hoje, ela ndo existia. Ela tinha
um trafego (Recorda Rosane, que ja morou na Tijuca e ia ao Olinda quando
crianga).

O Olinda era tdo grande que embaixo do palco tinha até os camarins, cinco
de cada lado com banheiro. Na parte de cima, que era no palco, de um lado,
era mulher, do outro, para homem (...). Ah, lotava! Ficava gente em pé! E
era grande! Do lado do Olinda, tinha uns corredores. O cinema, ele era téo
grande, que era um corredor de cada lado, entrava até caminhdo pra deixar
material 1&! Por ai vocé vé como ele era grande. Era largo... Entdo, largo.
(...) Tinha uma torre. Aquela torre acendia de noite, a fachada toda do
Olinda acendia e quando era assim, feriado, tinha na torre os holofotes e
tinha a bandeira brasileira. Aquilo acendia, ficava lindo! Vocé, da praga,
vocé via aquela beleza. Aquela fachada bonita do Olinda, toda iluminada
com a bandeira brasileira 1a na torre... E tinha o holofote que botava pra
iluminar a bandeira. Era uma coisa muito bonita! (Wilson, 84 anos, antigo
funcionario do Olinda).

O Metro por sua vez trouxe para a Saens Pefia um padréo de qualidade e um
modo todo especifico de assistir filmes, que se traduzia tanto no interior*, quanto no
exterior do prédio. Precursor de letreiros dispostos perante a rua, o Metro apostava na
iluminacgdo da fachada através da luz neon, que foi um sinal de modernidade na época.
Isso colaborava para que o nome dos filmes exibidos ficasse em evidéncia para quem
passasse em frente ao cinema.

Pelo fato de geralmente exibirem suas proprias producdes, os cinemas da Metro-
Goldwyn-Mayer usavam a exposi¢do do titulo dos filmes na fachada como forma de
associé-los & marca MGM, cativando o publico e atraindo-o para dentro de suas salas
(GAMA, 1998). A arquitetura seguia a risca a tendéncia do art déco norte-americano,

que passava a imagem de cosmopolitismo sofisticado a partir do tratamento da

“ No 3° Capitulo, teremos oportunidade de abordar mais profundamente o interior dos cinemas e as
condigdes de espectacdo que eles ofereciam ao publico.
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iluminacéo e das fachadas cheias de detalhes simétricos e linhas aerodinamicas, além da

palavra Metro em vertical e neon.

A importancia da sala de exibicdo como vitrine e chamariz ¢ um dado
importante para a arquitetura, na medida em que colocard um enigma que
provocara o publico e fara com que ele, instigado, pague o ingresso para
desvenda-lo. O enigma é criado e veiculado ndo sé nos programas impressos
e distribuidos aos espectadores como, principalmente, nos anincios e
cartazes do sagudo e na decoragdo externa das marquises e fachadas
(VIEIRA e PEREIRA, 1982: 11).

Componentes internos do prédio curiosamente se expandiam para fora da sala.
Ganhavam as calcadas e agiam sobre o aparelho sensério de transeuntes, que talvez nem
quisessem entrar para ver filmes no instante em que passavam em frente ao cinema. O
ar condicionado do Metro, tdo abordado em nosso 1° Capitulo, funcionava com esse
objetivo. O ar que saia do prédio se lancava pela cal¢ada, tornando-se, ele mesmo, um
marco referencial que se prestava a causar sensagdes na pele das pessoas. Muitos
colaboradores, como Alcides, apontam exatamente para isso: “(...) vocé passava na
porta ali do Metro, na rua, da rua vocé sentia aquele ar gelado!”.

As fachadas e a arquitetura externa dos preédios dos cinemas atuaram
decisivamente na percepcdo dos transeuntes e no feitio do territério. Os edificios
luxuosos art déco traziam tracos dos filmes exibidos, producdes grandiosas. O
deslumbramento com o glamour cinematografico ia além da pelicula: reproduzia-se nas
construgdes, que viravam sinais de modernizagdo urbana.

Os cinemas poeiras da Tijuca talvez ndo tenham tido uma presenca fisica na urbe
t40 marcante quanto a dos movie palaces. A excecdo do Tijuquinha — um edificio mais
antigo, do inicio do século, com moldes de sobrado —, os demais poeirinhas ficavam em
galerias. Foi o caso do Bruni Saens Pefia (depois Cine Osaka e Cinema Excelsior) e do
Cinema Britania (depois Studio Tijuca), localizados em pequenos centros comerciais
térreos. Outros, a exemplo do Cinema Santo Afonso, tinham portas para a rua, mas ndo

possuiam tanta expressao arquitetural.

O Santo Afonso? Era horroroso! Era um galpdo, lojdo, sabe... E de tarde,
guando dava cinco, seis da tarde, eles abriam as portas laterais, umas quatro,
cinco... Era pra ventilar dentro, refrescar. Ndo tinha ar condicionado, era
ventilador de parede, colocado... Ai, abriam as portas pra entrar vento, mas
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tinha cortina pra rua, fechando, pra a luz ndo entrar assim... Era um poeirdo!
(\Valter, 67 anos).

Os cinemas medianos, modernizados, que foram erguidos na fase ulterior aos
paldcios do cinema, como Art Pal4cio (1960) e Cinema Rio (1965), apresentavam
saidas diretamente voltadas para a rua e letreiros bem visiveis. No entanto, ficavam
embaixo de prédios de apartamentos e por isso ndo havia meios para ousar muito na
exterioridade.

Cinemas como o Eskye (de 1956, que depois se transformou em Tijuca 1 e 2),
Tijuca Palace (de 1967, que também fora dividido em dois), Comodoro (1967), Bruni
Tijuca (1968), Cinema 3 (1975) e Coper (1983) ficavam dentro de galerias comerciais e
ndo possuiam uma arquitetura externa propria. Apesar disso, as galerias que 0s
abrigavam eram fortemente marcadas por essa presenca. Quem passava em frente a

alguma delas sabia que, 14 dentro, uma sala de exibigdo funcionava.

Mais tarde veio o Cinema 3, na galeria na Conde de Bonfim, onde hoje é
Nova Vida, é uma Igreja Maranata. Do outro lado da rua, tinha aquele outro,
a galeria do cinema, onde hoje é o Miguel Couto. Na galeria Eskye também
tinha. O outro era o Tijuca Palace, o curso Miguel Couto, no final da galeria
(Maércio, morador da Tijuca).

O acesso também era facilitado, ja que, na maioria das vezes, ndo era necessario
subir ou descer escadas (muito menos elevadores) para chegar aos cinemas. As galerias
e as salas se localizavam no mesmo nivel da rua, no nivel dos pedestres. Ainda
contavam com os letreiros cinematograficos voltados para as calcadas, geralmente
dispostos embaixo das janelas do primeiro andar dos prédios construidos logo acima. Os
letreiros luminosos comunicavam aos transeuntes os filmes em cartaz, o diretor e 0s

atores da produgdo. Cavaletes com o péster do filme também ficavam voltados para rua.

Eu gosto muito mais de cinema de rua porque tem a rua! Quem ndo podia ir
ao cinema, porque nao tinha dinheiro ou ja tinha visto todos os filmes, podia
passear na rua. Ver o cartaz! Eu, muitas vezes, gravida do meu filho, o
médico dizia que eu tinha que caminhar. E eu ia pra Praca Saens Pefia
caminhar... (Solange, moradora da Tijuca).

Olhava os cartazes, gostava. Parava no baleiro que vendia bala do cinema,
mas muitas vezes nem comprava pro filme ndo (Sandra, irméd de Solange e
também moradora da Tijuca).
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Interpelando o caminho das pessoas na Praga Saens Pefia e arredores, 0s cinemas
supriam curiosidades e produziam uma sensacdo de novidade: havia sempre um novo
filme, os cartazes se modificavam durante as semanas. Para se informar sobre as novas
producdes cinematogréaficas e os horarios das sessdes, bastava olhar em volta e ler
algum letreiro, sempre renovado. Quando as vias comecaram a perder os cinemas de
rua, a coreografia do “balé da boa calcada” (JACOBS, 2000), investido da “diversidade
derivada” (JACOBS, 2000), perdeu um formidavel componente. Sua danca tornou-se

menos cadenciada e muito menos colorida.
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3° Capitulo
Memoria e espaco urbano: o papel dos cinemas da Praca Saens Pefia na vida de

moradores e transeuntes

Para evocar o passado em forma de imagem, €
preciso poder abstrair-se da acdo presente, €
preciso saber dar valor ao inGtil, é preciso
querer sonhar (Henri Bergson, Matéria e
Memoria).

3.1) Apropriacéo produtiva do espago urbano

Observamos até agora que a presenca de um cinema, com entradas e saidas
voltadas diretamente para as vias, pode ser um convite para que mais e mais pessoas
freqlientem as ruas. Esses equipamentos parecem ser uma solugdo interessante para
lugares urbanos ermos, principalmente se o vazio se faz nos horérios noturnos, como é o
caso da Praga Saens Pefia nos dias atuais.

Vimos no capitulo anterior que, como geradores de diversidade, os extintos
cinemas de rua da Tijuca participavam do “povoamento urbano” (CAIAFA, 2007), da
“ocupacdo coletiva do espaco” citadino (CAIAFA, 2007) realizada por diferentes
pessoas, as quais se distinguiam por seus variados modos de vida, classes sociais e
gostos. Portanto, partindo da memoria dos entrevistados, acreditamos que 0s
espectadores cinematogréficos desse local ajudaram a compor — seja nas filas antes das
sessdes, seja no burburinho durante a saida de cada filme — um proficuo vai-e-vem nas

calgadas destacando essa “mancha” (MAGNANI, 2000) de cinema e lazeres.

E na Praca quem mandava era 0 América e o Tijuquinha! O Tijuquinha
ficava mais ou menos onde é o Café Palheta. Depois foi um derrame de
cinemas na Praca Saens Pefia. Ela se transformou assim numa espécie de
Cinelandia da Tijuca. Al ficava aquela coisa da bicha, a gente via aquela
bicha enorme! Bicha é filal A gente chamava de bicha as filas. Eram
enormes, pegavam tudo (Murilo, morador da Tijuca, 86 anos).

Eu me lembro que todo mundo saia do cinema na Praga Saens Pefia! Saia de
dentro do cinema pra poder namorar ou entdo ficavam todos ali no meio da
Praca Saens Pefia. (...) Os cinemas da Tijuca ajudavam porque todos nds
saiamos do cinema e famos um grupo sé pra uma esquina, pra algum lugar
ou até mesmo pra, depois do cinema, ia todo mundo pro Country Club, pra
boate do Country Club, ia pra Mamute, outra boate ali na Praca Saens Pefia...
la todo mundo junto, entendeu? (Marcio, morador da Tijuca).

93



Quando era filme infantil e passava filme do Walt Disney, nossa gente!
Domingo assim de manha, vocé queria ir pro cinema e as filas eram
quilométricas! Eu me lembro que eu falava assim “quero ver este filme que
ta passando”, uma coisa assim, € eu olhava e “ah!”, aquelas filas! (Tuca,
moradora da Tijuca, 58 anos).

Tinha movimento, era cheio. E se era filme de sucesso tinha fila. A gente
ficava desde cedo esperando, ndo lembro se era pra proxima hora... Mas a
gente vinha de Inhalma pra ir ao cinema, eu ndo morava aqui. Eu lembro de
bastante tumulto, de bastante movimento, sabe? A gente aproveitava pra
andar... Que a Praga tinha chafariz e aquelas coisas todas eram
deslumbrantes pra gente, né? Imagina! A gente vinha de Inhaima! Minha
mae, meu tio ficavam na fila e eu ia andar ali, a gente ia comer pipoca.
Andava a beca. Depois voltava, porque tinha que comprar bem antes
(Andréia, moradora da Tijuca, 57 anos).

Esse vai-e-vem é inseparavel da presenga fisica dos prédios de exibi¢do que com
suas particularidades arquitetdnicas participavam coloridamente da fisionomia do
territorio. Enquanto equipamentos coletivos de lazer voltados a arte e ao pensamento,
eles serviam como recintos destacados no meio de toda a intensidade urbana. Neles, a
poucos metros das calgadas onde corria a vida citadina (com buzinagdes, transito e
comeércio abarrotados), desconhecidos sentavam ombro a ombro, em plena escuridéo,
prontos a fruir do filme, cada um & sua maneira.

No que diz respeito ao contato com o outro, as entrevistas mostram que 0 modo
de espectacdo cinematogréfica® engendrado nas salas de rua da Saens Pefia se davam
como uma apropriacdo produtiva desse determinado espago urbano. Possibilidades de
encontros ndo marcados e até mesmo subterflgios para o Vviés necessariamente
comercial da regido parecem ter sido experimentados a partir da presenga dos cinemas,
que naqueles arredores ndo era timida, até meados da década de 1990.

Essa espécie de estratégia espacial pro-mistura, da qual os cinemas faziam parte,
gerava alternativas de uso da rua, criagdes e re-apropriacbes do lugar. O mosaico
mutdvel de espectadores, filmes, letreiros e salas exibidoras impregnava os demais

aparatos territoriais e a marcha urbana com vetores de arte e convivéncia (ainda que

“ Cabe ressaltar que este trabalho entende espectacdo cinematografica como uma idéia abrangente, que
engloba todas as etapas da atividade de “ir ao cinema” e ndo apenas o ato de assistir filmes dentro da sala.
Ou seja, quando falamos em espectacdo cinematografica, levamos em conta os aspectos ligados as
vivéncias nas salas de espera, a relacdo entre os cinemas e as calgadas, 0 contato dos espectadores com 0s
aparatos fisicos dos prédios de exibicdo, a fruicdo dos filmes, o ambiente sensério dos cinemas (tais como
o0 ar condicionado, as luzes que se apagam, a maciez das poltronas, os cheiros) e as comunicacfes entre os
freqlientadores.
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esses vetores estivessem amarrados a um mercado cinematografico capitalista, cujos
principios sdo comercializag&o e lucro).

Conforme comentamos nos capitulos anteriores, a rigor, a Tijuca manteve seu
regionalismo, mas os cinemas teriam trabalhado contra o fechamento do “cerne
tijucano”. As entrevistas indicam que eles promoveram a vinda de pessoas de fora do
bairro, atraidas pela variedade de filmes, horérios de sessdes e equipamentos coletivos
arrolados ao lazer. A propria circulacdo de imagens e sons no territdrio, por sua vez,
agiu como uma alteridade, como um outro companheiro, a quem 0s espectadores
tinham acesso a partir de cada pelicula exibida, de cada ingresso comprado, de cada
letreiro exposto ou de cada prédio da exibicéo visitado. A relagdo com a sala de cinema
parecia ser mesmo a de encontrar um amigo, um refrigério, um local onde as pessoas

podiam se emocionar pelo simples fato de vivencia-lo.

De dia, eu iria ao cinema se tivesse na Praga, assim, sozinha. Entrava mesmo
(Janete, moradora da Tijuca).

Abriam aquelas cortinas... Ai quando ia comecar, eles apagavam a luz e as
cortinas se abriam! Ficava aquela janelinha |4 atras, la no canto e eu curiosa:
“como € que passa filme?”. Né? E direto, porque era aquele de fita, né? E
ficava aquela janelinha e eu ficava louca pra saber como é que passava... Até
de fora! Antes de ir! Eu ficava acompanhando a luz. E quando apagava a luz
e o refletor da maquina ligava eu... era uma emocao! Era 0 maximo, né?
Porque era tudo de bom... N&o tinha nada, era sé cinema! Entendeu? O nosso
lazer era cinema e lanchonete na Praca. Néo tinha nada, era até bobo (Tuca,
moradora da Tijuca).

Eu entrava em cinema pra qualquer coisa que queria fazer, pra poder sair de
casa e deixar os pais tranqlilos... Pra vocé ter uma idéia, meu pai viajava e
eu ficava sozinho com 14 e 15 anos. Era um bom tempo! (...) As salas eram
diferentes, que antes tinham sofd, a pipoca... Tinha, p6! Entendeu? Relaxava
la... Essas salas ja eram um programa a parte, entendeu? (Marcio, morador
da Tijuca).

Tais lembrancgas nos remetem a idéia de que as cidades mantém relagdes com a
histria das midias (DANEY apud DELEUZE, 1992; DANEY apud CAIAFA, 2007).
Os acontecimentos temporais do cinema (concernentes & construcdo das salas, a
espectacdo de filmes, ao mercado cinematogréfico, as estéticas das producdes filmicas,
as sociabilidades nas salas de espera) se apresentam nas falas sempre articulados com o

que os narradores faziam efetivamente no meio urbano. E 0 cinema muitas vezes
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aparece no centro da remontagem historica da Praca Saens Pefia, feita de forma ndo
linear, a partir dos fragmentos afetivos e mnemaonicos de antigos usuérios.

Ao prefaciar o livro Cine-Journal, de Serge Daney, Deleuze (1992) coloca a
questdo da conservagdo de um suplemento, um *souvenir”, que o cinema teria
condigdes de criar. Para ele, o cinema sempre preserva algo, uma centelha que pode ser
ativada ou que pode seguir em laténcia. No prefacio, Deleuze afirma que Daney elencou
com propriedade alguns momentos da arte cinematogréafica, verdadeiras “mortes” do
cinema, sendo que uma delas se relaciona diretamente com o advento da técnica
televisiva.

Segundo essa abordagem, enquanto a TV se especificou numa funcdo social e
técnica, o cinema conseguiu manter uma funcdo estética e noética. Conservando a arte e
0 pensamento, ndo sem reveses e mesmo malgrado os poderes que por vezes ele mesmo
instaurou, o cinema, para Deleuze, ndo seria da ordem do consenso como a televiséo, ao

contrario:

(...) a imagem cinematografica conserva em si (...); ela conserva ou guarda
tudo o que é possivel (...); conservar, mas sempre a contra-tempo, porque 0
tempo cinematografico ndo é o que escorre, mas 0 que dura e coexiste.
Conservar neste sentido ndo é pouca coisa, é criar, criar sempre um
suplemento (seja para embelezar a Natureza, seja para espiritualiza-la). E
proprio do suplemento s6 poder ser criado, e é esta fungdo estética ou
noética, ela mesmo suplementar (DELEUZE, 1992: 95).

Encontramos nos relatos de varios antigos espectadores da Cinelandia da Tijuca
essa dimensdo suplementar que s6 o cinema seria capaz de preservar, “ao se afastar e
resistir ao funcionamento televisivo”, conservando “uma poténcia criadora” (CAIAFA,
2000: 50). E, aliado ao meio urbano, o cinema parece estar conservado na memoria ao
lado de demais fatores que ndo se aplicam somente ao meio familiar no qual a TV se

adequa.

Os filmes eram lindissimos, coisas maravilhosas: os cenarios... Era tudo
muito lindo! Lembro de tudo, dos atores... Vejo em DVD ainda, mas ndo &,
né... Mas dizem que hoje ndo se pode viver de ilusdo, mas aquilo ndo era
ilusdo! Aquilo faz falta! Entdo vocé liga uma NET para ver um filme e é
todo mundo de metralhadora na médo, dando tiro ou todo mundo fazendo
sex0. Acabou! Nédo tem mais! Ai vocé vé que ta tudo tdo propagado, tdo
propagado, que ta todo mundo de barriga! Vocé vai fazer o qué? Nao vai
fazer nada! (Janete, 70 anos, moradora da Tijuca).
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Eu me lembro que quando era garoto a minha mde me levou pra ver
“Marcelino pdo e vinho”. Marcou muito! E também “La Violetera”, ali no
Olinda, com cadeiras de madeira... Foram dois filmes que marcaram muito a
minha vida. (...) Cinema eu acho que acabou muito e tem muitos fatores,
viu? Um que influenciou foi a TV a cabo, o videocassete, esses filmes da
noite, depois de novela, porque ai vocé podia assistir filme em casa. Meu pai
tinha um projetor em casa. Tinha até um cheirinho de acetato queimado, que
ainda me traz na meméria isso. Aquela fumacinha saindo quando vocé via o
projetor, as vezes queimava. Talvez isso tenha sido porque eu gosto de
cinema (Alcides, 52 anos, ex-morador da Tijuca).

Lembro que teve um filme que vi sozinho num sabado a noite, tenho uma
imagem disso. Foi no Carioca. Sabe aquelas velhas todas arrumadas que
usam aqueles perfumes fedorentos, sabe? E foi Prét-a-Porter... Do Alan
Parker*®? Acho que é... Era Prét-a-Porter... Eu tinha 14 anos, por ai... Eu
lembro que ndo entendi muita coisa do filme, eu realmente sai sem entender
algumas coisas, s6 depois mais velho ja entendi. Mas eu lembro da Julia
Roberts. Eu lembro de varias coisas. Eu lembro daquelas velhas e eu sozinho
no meio daquela gente... E elas realmente estavam muito arrumadas! Era
filme de moda. E eu lembro que eu fiquei assim assustado porque eu nunca
tinha ido numa sessdo quase de gala de cinema, entendeu? Tinha muita
velhinha e todas arrumadas e isso no Carioca, sabado a noite! E eu fiquei,
assim, no meio daquela gente toda, nunca tinha entendido aquilo... Era
guase como a abertura do Festival do Rio, sabe? Com aquelas pessoas todas
emperiquitadas? Mais ou menos isso... (Jodo Guilherme, 28 anos, morador
da Tijuca).

Conforme indicam os dados, podemos acreditar que ao fugir da “generalizacéo
da imagem” (CAIAFA, 2000), os cinemas de rua foram capazes de fazer circular
imagens que promoviam um encantamento necessariamente experimentado ao lado de
uma multiplicidade de individuos, no espago dessegragado das calcadas e ndo em locais
fechados como a casa domiciliar, estancia privilegiada da televiséo, onde os encontros
com o inesperado sdo mais dificeis de acontecer. Assim, a “forca do cinema”, para a
qual Janice Caiafa (2000: 49) também aponta, ganharia folego, podendo resistir com
mais armas a “padronizacdo” e a “obsolescéncia” (CAIAFA, 2000: 49). Quica,
contando com a intensa presenca de elementos heterogéneos das vias urbanas, mais
fatores afluiriam na formagéo do “suplemento”, o qual, segundo Deleuze, a imagem

televisiva talvez ndo consiga cunhar, tal como faz o cinema.

O que € preciso observar é que a generalizacdo da imagem ocorre de fato
como figura de uma organizagdo de poder. E que sdo precisamente esses
poderes de domesticacdo que agem ali para fazer dessa imagem uma forma
esvaziada, padronizada, para desvitaliza-la. Ndo ha nada portanto na imagem

“ Filme de Robert Altman.
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em si mesma que predestine a essa pobreza estética presente na sua
generalizacdo (CAIAFA, 2000: 49).

O que se observa é que, através desses cinemas, transeuntes passavam para a
condigdo de espectadores, escapando da urbe por algumas horas, mergulhando num
ambiente de fruicdo, mas logo ressurgiam nas calgadas, retomando seu papel de
pedestres, posto que, agora, carregados do gozo filmico. Apds as sessdes, as pessoas
reapareciam no imprevisivel ambiente citadino para entdo trocar com mais pessoas e
equipamentos, a partir de trajetos e associagdes sempre renovados. Conforme sinalizam
os dados, essas relagdes sucediam em um espaco publico, em certa medida demarcado,
embora sujeito a fugas e escapes, o que contraria as l6gicas dos corredores de shopping
e das areas urbanas familiares tal como os condominios fechados.

Com isso, acreditamos que as salas de exibi¢do advinham no cotidiano sobre o
qual estendiam arte, entretenimento e pensamento, fosse através dos filmes mostrados
ou da arquitetura de suas construcdes. Agindo dentro do estatuto do inesperado que
permeia a cidade, entendemos que as salas de rua entravam como pegas importantes nas
engrenagens e composicoes urbanas. De fato, ao lado de multiplos elementos, pareciam
fazer parte de um “regime de co-funcionamento” (CAIAFA, 2007: 154), onde o coletivo
passa a ser resultado da experimentacdo compartilhada dos espagos e daquilo que nele
fazemos circular.

Nas entrevistas sobre a Praga Saens Pefia, a experiéncia de especta¢do surge nas
falas como uma atividade altamente integrada a fatores que iam além da exibicdo
cinematografica. As lembrangas sobre os cinemas mostram que esse meio de
comunicacdo e arte comparecia marcadamente tanto no compartilhamento de afetos
entre as pessoas, quanto na vivéncia que elas faziam do territério. Quando falam a
respeito dos trajetos que realizavam no bairro, os frequentadores da area geralmente
atrelam objetos das ruas, antigas caminhadas, usos de aparatos fisicos e transportes,

afazeres e visitas a lojas, por exemplo, & presenca de algum cinema.

A sessdo comecava Seis, eu saia do colégio as cinco da tarde. Eu vinha
correndo. (...) Entdo eu vinha voando: Rua General Canabarro, Bardo de
Mesquita... Chegava, menina, tinha fila! Ai eu ficava... Mas o filme era
assim: levava naquela semana, mas depois que acabava aquela semana, ele
comecava a passar em outro lugar, mas eu queria ver antes. Sabado e
domingo era assim: entrava num de duas as quatro e depois em outro de
quatro as seis. Era cinéfila mesmo! Entrava no Metro, depois saia correndo,
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entrava no Carioca, do Carioca para outro... (Janete, 70 anos, moradora da
Tijuca)

Quando eu era novo, eu tinha obsessdo pelas Lojas Americanas. Adorava a
secdo de CDs de la... Ndo tinha essas coisas de Saraiva, ndo tinha shopping
ainda na Tijuca. Isso foi em 95, 94, por ai, porque eu lembro que o shopping
foi em 96. Entdo eu saia do curso de inglés, ia passar nas Lojas Americanas e
se tinha alguma coisa no cinema ali perto eu ia ver também! (Jodo
Guilherme, 28 anos, morador da Tijuca).

Nas férias, claro, porque do colégio interno ndo dava pra fugir, eu fugi de
casa aos 9 anos, fugi de casa pra ir a cinema na Pracga.(...) Assim, eu saia de
casa, pegava o 220, ia pra Praga, entrava no cinema... Eu ndo podia sumir
tanto, gracas a Deus ndo tinha celular, mas eu ndo podia sumir tanto. (...) Al,
resultado: eu fugia de casa pra ir ao cinema e voltava e ficava com a
garotada e tal... Saia de manhd, voltava pra almogar, saia de novo e chegava
oito da noite, dizia que tava no clube Montanha, na casa de alguém... Eu ndo
dizia que ia ao cinema! Eu pegava 6nibus, era longe! Como é que vocé vai
deixar uma crianga de 9 anos ir? Menina... Eu ia a todos os cinemas da Praca
e muitos filmes me marcaram (Rosane, 43 anos, ex-moradora da Tijuca).

Apostamos na proposicdo de que, na época da Segunda Cinelandia Carioca, as
sociabilidades e subjetividades produzidas nos arredores da Praga Saens Pefia contavam
com componentes humanos e ndo-humanos de um campo urbano atravessado por
fatores sociais, paisagisticos, pessoais, artisticos, comerciais € comunicacionais, entre
eles o cinema. Acreditamos, deste modo, em um arranjo de partes mdltiplas, ndo
determinantes entre si, que trabalha independentemente, embora interligado a um
universo de referéncias. Conjuntamente, tais partes construiam e se abriam a novas e
diferentes rela¢des ou mantinham e reforcavam configuracdes ja existentes. Ocorre-nos
ser importante, nessa constatacdo, reforgar que o cinema, equipamento coletivo de lazer,
esteve ali até certo momento agindo nessa operacdo complexa de elementos.

Quando falamos desses componentes ndo condicionados uns aos outros (mas
que se afetam mutuamente), consideramos ser apropriada a utilizagdo do conceito
“agenciamentos coletivos”, cunhado por Gilles Deleuze e Félix Guattari (DELEUZE e
GUATTARI, 1997; 2003; DELEUZE, 1992; 2002; GUATTARI, 1992; GUATTARI e
ROLNIK, 2005). Essa nocdo, encontrada em muitos momentos da filosofia deleuziana e
da esquizoanalise guattariana, € também aproveitada nas abordagens que Janice Caiafa
(2002; 2007; entre outros textos) faz sobre a pesquisa etnogréfica e a produgdo coletiva
do espaco urbano. Grosso modo, para os autores, 0s “agenciamentos coletivos” podem
ser simultaneamente maquinicos ou de enunciagdo e articulam sempre elementos

heterogéneos, da ordem do discursivo e do ndo-discursivo.
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Eis, portanto, a primeira divisdo de todo agenciamento: por um lado,
agenciamento maquinico, por outro, e a0 mesmo tempo, agenciamento de
enunciacdo. Em cada caso é preciso encontrar um e outro: o que se faz e o
que se diz? E entre ambos, entre contelido e a expressao, se estabelece uma
nova relacdo (...): 0s enunciados ou as expressdes exprimem transformagdes
incorporais que “se atribuem” como tais (propriedades) aos corpos ou aos
contelidos (DELEUZE e GUATTARI, 1997: 219).

Nos “agenciamentos coletivos”, os elementos heterogéneos funcionam como
verdadeiras engrenagens de producéo e entre eles ndo ha “a precessdo de figuras como
sujeito, significante, identidade, representacdo, que sdo resultantes possiveis no jogo dos
agenciamentos e ndo identidades primeiras” (CAIAFA, 2007: 152).

Empregamos aqui o conceito de “agenciamentos coletivos”, ja que ele parece se
aplicar & arena da Praga Saens Pefia e a atividade de espectacdo cinematogréafica da qual
tratamos. A integracdo de varios atores sociais, aspectos afetivos e simbolicos,
equipamentos coletivos e marcos citadinos de diversas naturezas nos leva a crer que
esses componentes operavam em *“co-funcionamento” (CAIAFA, 2007: 152). Da
mesma maneira, 0 conceito “agenciamentos coletivos” se mostra pertinente para nossa
analise uma vez que prevé a conjugacdo de heterogeneidades, tal como percebemos ser
a engrenagem social e urbana que ocorria (e ocorre hoje, de outra forma, sem 0s

cinemas de rua) na regido da Praga Saens Pefia.

Os agenciamentos sdo datados, transitérios e sempre em relacdo com um
limiar que, atingido, promove uma virada, uma mudanca. Deleuze (...)
escreve que a Unica unidade do agenciamento é o “co-funcionamento”, que
ele também chama de “simpatia”. Na linguagem e na vida estamos sempre
nesse regime de conexdo, de falar “com”, agir “com”, escrever “com”. A
simpatia para Deleuze (...) é essa composicao de corpos (fisicos, psiquicos,
sociais, verbais etc.), essa “penetracdo de corpos”, essa afeccdo nos
agenciamentos, e ndo “um vago sentimento de estima”. Pode envolver amor
ou 6dio, ela é 0 modo de conexdo nos agenciamentos, o “co-funcionamento”
(CAIAFA, 2007: 152).

Além disso, acreditamos que alguns vetores existentes no ambiente da “Segunda
Cinelandia Carioca” podem ter trabalhado outras formas de representacédo dos rituais de
espectacdo cinematogréfica do local. Os informantes indicam que o local oferecia
oportunidades para a re-elaboracdo de muitos sentidos como tradicdo, glamour e
sofisticacdo relacionados ao bairro e ao tipo de comportamento das platéias, em torno

dos cinemas da area. Nas entrevistas, encontramos indicios de que, de certo modo,
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existiram apropriacOes diferenciadas dos espagos comumente ocupados pela classe
média familiar do bairro, assim como dribles e formas curiosas de utilizacdo dos salas

de exibigéo, especialmente dos cinemas movie palaces mais luxuosos.

No cinema, dentro do cinema, o pessoal também cantava! Dentro do cinema!
Quando passou aquele filme dos Beatles, nossa senhora! Acho que foi no
Olinda, Carioca, ndo sei... A juventude toda veio abaixo! E gritavam e
muito, caiam no chdo, ninguém escutava a muisica!l Era como se eles
estivessem ali. Tinha pai que nem deixava. (Tuca, 58 anos, moradora da
Tijuca).

Lembro do Carioca, que era onde 0s jovens mais freqiientavam. Ali era o
point. Ali, inclusive, era o cinema que a gente até brincava. A gente entrava
de costas, né?! Quer dizer, o povo saia do filme, porque o portdo era de lado,
e a gente entrava fingindo que estava saindo. Pra ndo pagar a entrada! Coisa
de jovem mesmo, né? Que a gente fazia mesmo! (Marcio, morador da
Tijuca).

No Olinda, uma vez soltaram uma galinha do segundo andar pro primeiro
andar... No meio da sessdo! Do segundo pro térreo! Gente saindo correndo...
(Nelson, morador da Tijuca).

Uma vez jogaram um gato la de cima, foi um escandalo danado! Pra vocé
ver como é o publico, né! Quem lida com o publico... Outra vez jogaram um
cigarro. Uma outra, jogaram um cigarro e queimou uma dona la na platéia!
Era assim... Sempre da... No Olinda, assim na época de Sao Jodo, jogavam
bomba 14 dentro. Eles deixam o porteiro passar e faz tudo na mutreta. Porque
0 criminoso € assim: ele nunca faz na tua vista. O Olinda tinha muito
porteiro: dois embaixo, dois em cima, um de cada lado, tinha um no
telefone... Tinha dois guardas civil, que davam servico na mating, tinha dois
guardas civil que dava de noite, tinha sempre tudo bem controlado, mas
mesmo assim sempre dava essas coisas. Vocé lidar com o publico é uma
coisa terrivel, ndo é mole ndo! Vocé pega gente boa, gente ruim, gente
desclassificada, que entra pra fazer maldade, outros entram pra sentar perto
de garota que ta ali, pra passar a mao... (Wilson, 84 anos, antigo funcionario
do Cinema Olinda).

Mais exemplos vém de pessoas que revelam que, em contraste com o mercado
de luxo dos movie palaces e com os grandes langamentos comerciais de filmes norte-
americanos, havia grande freqlientacdo nos cinemas poeiras da area. Essas salas ficaram
famosas na regido por causa da total falta de ostentagcdo nas estruturas fisicas, das
reprises de filmes mais antigos, da exibicéo de filmes maliciosos para época e por conta
também dos ingressos mais baratos. Os poeirinhas sdo habitualmente lembrados pela
sua atmosfera descontraida, onde a postura da platéia se tornava ainda mais relaxada e,

em certa medida, resistente a esplendores e regras de comportamento polido, as quais
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parecem ter permeado o comportamento do tijucano®’ (e de alguns visitantes de outras

extensOes da cidade).

(...) o Tijuguinha era o poeira do bairro. Os precos eram mais baratos, em
geral, eram filmes de faroeste, e era uma gritaria tremenda... Ndo havia
lanterninha que desse jeito! Eles paravam de passar o filme, diziam,
ameacavam que se continuasse aquele barulho iam botar todo mundo pra
fora. Era um jogando papelzinho, pipoca um no outro! Era uma verdadeira
bagunca! No Tijuquinha... Mas era uma atracdo muito boa! Eu gostava de ir
no Tijuquinha porque gostava daquela bagunca, ia pra baguncar! (Murilo, 86
anos, morador da Tijuca).

No Britania, levava uns filmes, assim, er6ticos. Ndo chegava a ser sexo
explicito porque tinha uma histéria e tal. Eu ia com o grupo, pessoal da rua.
Se comparar, né?... Com os filmes do América e Carioca, era até... Eu ia pro
cinema pra ver, mas, na verdade, ndo aparecia nada, uma perna... As vezes,
tinham tarjas pretas, porque a censura acompanhava. (...) No Santo Afonso,
era sempre uma dobradinha, um italiano, o espaguete, e um reprise, sempre
um filme reprisado, nunca era inédito! Filmes que ja tinham passado 500
vezes... Eu ia... Tinha até gato! Uma vez eu estava la e passou em frente a
tela um gato num espaco que tinha entre a tela e um murinho, acho que ela
para andar ali e limpar a tela, o espaco, ai passou um gato ali. Ai, o cinema
todo, né! Os padres ficaram apavorados! (Alcides, 52 anos, ex-morador da
Tijuca).

Ao mesmo tempo, em resposta a aparente posse exclusiva de cinemas e limites
da Saens Pefa pelas familias de classe média e por moradores mais tradicionais do
bairro, notamos que essas &reas também eram em grande parte usadas por pessoas que
ndo pareciam se enquadrar no conservadorismo burgués cultuado na Tijuca. Prostitutas,
negros, homossexuais e pobres, ao circularem nesse ambiente, possivelmente recebiam
olhares tortos ou recusas dos mais conservadores. Localizamos indicagdes de que essas
pessoas ndo eram t&o bem vindas no espaco de movimentacdo da Praga. Ha relatos que
mostram uma rejeigdo intensa, ainda que velada; Ou entdo apontam para um tipo de
cordialidade “neutra” e para um viés “politicamente correto” (SEMPRINI, 1999: 62),
atitudes que, na prética, ajustam-se a tolerancia forgada, armada com muitos cuidados

para ndo cair em conotagdes pejorativas (embora caiam repetidas vezes).

Quem morava na Tijuca ndo saia da Tijuca ndo! Aqui tinha tudo! Porque na
Praca ja tinha piranha, ja tinha léshica. Entdo pra uma filhinha de papai
complicou... Ja tinha negro se misturando com branco, entendeu? Os pais
ndo deixavam, proibiam ir. E os militares do bairro!? Mas os jovens

“ Sobre as afirmacdes de polidez, conservadorismo e sofisticacdo nos comportamentos dos moradores da
Tijuca observar o item 1.2.c, no 1° Capitulo.
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aceitavam, ta certo! Mas tinha muito preconceito, uma inculcagdo [sic]
tremenda aqui. Muito interessante isso. Isso ndo mudou nada aqui hoje. O
que mudou foram os nomes. Isso € uma coisa que t4 muito & dentro, ¢
espiritual, sabe... Nem é educacdo. O preconceito, ele ndo sai. Tratar bem o
negro, o pobre, eu tenho que tratar muito bem. Mas se vocé puder, vocé s
convive com gente rica, minha filhal Gente cheirosa, com carrdo! Isso faz
muito bem pra todo mundo. Vocé vai numa favela, vocé sai correndo, vendo
aquele esgoto, aquela gente horrorosa... Se vocé puder escolher, vocé ndo
troca nunca. Aqui era assim também, é até! No mundo todo €é assim, ndo é s
coisa de tijucano ndo! Uma coisa é vocé ajudar, se colocar a servico. Outra
coisa € viver com isso. Se vocé for mae, vocé vai querer ter um filho preto,
idiotizado? Né&o! Vocé vai querer ser made de uma pessoa loira, olhos azuis,
muito inteligente, entendeu? A raca humana é nazista (Ana Lucia, 47 anos,
moradora da Tijuca).

Amilde, a rejeicdo “politicamente correta” parece ter acontecido igualmente
com as familias mais pobres que habitavam morros préximos ou corticos das
mediagdes, a exemplo dos moradores da comunidade do morro Salgueiro, uma grande

favela que fica nas imediacGes da Praca Saens Pefia, ao final da Rua General Roca.

De manha até a hora do almogo eram maes com carrinhos de bebé, casais
idosos, aquele negdcio todo, sentado ali na Praca, o pessoal lendo jornal no
banco. Aquele troco todo, né? Aquele lazer. Sabe? De tarde, era o footing
das empregadinhas e os soldados do batalhdo da policia militar atras delas.
Entendeu? (...) E, entfio assim, era um footing de nivel mais baixo. Mais
baixo... isso de tarde pra noite, t4? E Ia naquele campo, onde hoje é o bar
Polis, ali na esquina da General Roca com Desembargador Isidro, ali, até
proximo ao Olinda, era onde que ia o pessoal do Salgueiro... Embora, veja
bem, ndo fosse bagunca, ndo! Eles se reuniam ali ou pra tomar chope ou pra
encontrar. Ali tinha! Tinha sim um bar (...). Tinha o cinema Britania (...).
Entdo eles desciam e ficavam ali se preparando para ir as gafieiras (Antonio,
morador da Tijuca).

Mas no caso das pessoas que ndo possuiam renda suficiente para comprar
produtos nas lojas e lanchonetes*® da &rea ou que nem sempre tinham como arcar com
0s custos dos ingressos dos cinemas, havia sempre formas criativas que arrumavam para
participar daquele ambiente de exibicdo e lazer. Ocasionalmente, até encontravam
maneiras de assistir os filmes sem ter que pagar pela entrada. Pelo que conseguimos
observar, esses individuos ndo deixavam de circular na Praca Saens Pefia, local que

tentou acalentar um estilo de sofisticagéo, principalmente até a década de 1960.

8 \fer 2° Capitulo. A entrevistada Andréia, por exemplo, néo consumia no Bob’s, um dos equipamentos
coletivos mais marcantes na regido, porque ndo tinha como arcar com os pregos dos lanches, mas mesmo
assim freqlientava a calgada da lanchonete, onde grupos de jovens da Tijuca e de outros bairros se
reuniam.
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A gente podia entrar de graca no Metro, né! Minha mae era funcionara da
empresa, fazia o pagamento dos gerentes do cinema, ent&o ela era conhecida,
né? Ai eles deixavam a gente entrar sem pagar. Ai teve um dia que eu fui
com quatro amigas, né... (...) Ai eu disse: “Vocés ficam aqui atras do
cavalete que eu vou falar com ele e se ele concordar da gente entrar eu
chamo vocés”. Ai eu falei, era César o nome do gerente: “Olha, seu César, ¢é
gue eu queria entrar, mas eu estou com umas amiguinhas, ndo tenho
dinheiro, entdo minha mée perguntou se o senhor pode deixar a gente
entrar”. Minha mae nem sabia! Ai ele falou assim: “T4, pode sim”. Ai a
gente foi passando: uma, duas, trés, quatro... Ai ele ficou rindo, né! (...) A
outra vez que eu fui, eu cheguei pro gerente e disse: “Olha, eu sou filha da
minha mae! Sou filha da D. Maria do departamento pessoal...”. Filha da
minha mae! [risos]. Ai entrava... (Sandra, moradora da Tijuca).

Eu me lembro que os lanterninhas, esses caras que ficavam na portaria,
porteiros e tal, as vezes, eles ficavam ali com dé da gente. Eu me lembro que
uma vez eu ndo tinha dinheiro e fiquei ali conversando: “Queria tanto ver
este filme”... Conversando com ele e ele: “Entdo ta! Vou esperar todo mundo
entrar que eu vou deixar vocé entrar” (Tuca, moradora da Tijuca).

Assim, acreditamos que essas ocorréncias funcionaram como apropriacoes
diferenciadas da Praga Saens Pefia e seus cinemas, embora muitas vezes possam ter
sido sufocadas e capturadas pelo tradicionalismo tijucano ou por forgas comerciais mais
ardilosas. Em todo caso, de acordo com o que percebemos a partir das lembrangas de
antigos usuérios, os cinemas de rua da Tijuca (atrelados ao viés mercantil das majors de
exibicdo) conseguiam convidar as pessoas para um COrpo-a-corpo, onde o improviso
constituia um fator preponderante na relacdo com esses espagos € ha espectagdo
cinematogréfica realizada atraves deles.

Passar pela porta do cinema e ver da calcada os letreiros com horarios de
sessoes, entrar na sala, pagando ou ndo pelo ingresso, sair do filme e se deparar com a
efervescéncia do meio urbano, correr para outro cinema vizinho, assistir mais um filme
e completar o passeio em uma lanchonete, ou talvez apenas ficar sabendo o titulo do
filme em cartaz através de um relance do olhar, parecem ter sido pegas e trajetos de um
balé urbano ndo tdo cerceado, suscetivel a recombinagdes maltiplas.

Cremos que tudo isso reverberava em um ambiente de produgdo do coletivo,
com a sutura dos encontros realizada diretamente no espaco publico da rua, que costuma
ser, por exceléncia, um “espaco de dessegregacdo” (CAIAFA, 2007: 21). Ainda que
provisoria e local, como observa Janice Caiafa, a dessegregacéo € um aspecto vantajoso

das cidades, onde a todo instante as pessoas se retinem e se dispersam, renovando seus

104



contatos. Em ambientes em algum grau dessegregados, que propiciam o contagio entre
alteridades, haveria a criagdo continua de “poros nas linhas de segregacdo” (CAIAFA,
2007: 33).

Detentora de uma “dispersdo atrativa”, outro termo de Caiafa (2007: 30), a
cidade engendra ao mesmo tempo, dentro de seu proprio espaco, adensamentos,
movimentagdes e deslocamentos constantes, fatores que em certa medida provocam nos

habitantes a vontade de ocupar os ambientes coletivamente.

Nas cidades, a animacédo e a variedade atraem mais animacao; a apatia e a
monotonia repelem a vida. E esse € um principio crucial ndo apenas para o
desempenho social das cidades, mas também para seu desempenho
econdmico (JACOBS, 2007: 108).

O tema do “encontro” pode ser proficuo para pensarmos a apropriacdo dos
espacos e a producdo do coletivo, questdes continuamente permeadas por investimentos
de desejo em ambientes urbanos como a Saens Pefia. O “encontro”, “occursus”, é
trabalhado por Deleuze (2002) quando o autor estuda a relacdo entre Teoria do
Conhecimento e Etica na filosofia de Espinosa. Deleuze destaca os encontros fortuitos
que acontecem entre os corpos. Fala do conceito de “afeccdo”, que também chama de
“idéia-afeccdo” (DELEUZE, 2002: 55), isto é, a acdo de um corpo sobre o outro: um
tipo de conhecimento elementar gerado a partir dos efeitos que nosso corpo sente ao ser
afetado por alguém ou por algo, recebendo, em certa medida, as caracteristicas de quem
ou do qué o afetou®.

Nessa aplicagdo deleuziana e espinosista, a0 se encontrar com outros corpos,
nossa perfeicdo pode aumentar ou diminuir e essa variacdo continua de perfeicdo é
chamada de “afetos”, “paix0es”, “sentimentos” (DELEUZE, 2002: 55). Dessa forma, ao
sermos afetados, nossa poténcia de agir aumenta caso acontegam bons encontros (com
algo ou alguém que amplie nosso poder de ser afetado pelo maior nimero de coisas
possiveis), ou diminui caso ocorram maus encontros (com algo ou alguém que nos

subtraia, nos “envenene”).

Um modo existente define-se por certo poder de ser afetado (...).
Quando encontra outro modo, pode ocorrer que esse outro modo seja “bom”
para ele, isto é, se componha com ele, ou, ao inverso, seja “mau” para ele e 0

“ Deleuze retoma conceitos que Espinosa desenvolveu na obra “Etica”, ainda no século XVII.
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decomponha: no primeiro caso, 0 modo existente passa a uma perfeicao
maior; no segundo caso, menor. Diz-se, conforme o caso, que a sua poténcia
de agir ou forca de existir aumenta ou diminuiu, visto que a poténcia do
outro modo se lhe junta, ou, ao contrario, se lhe subtrai, imobilizando-a e
fixando-a (...). A passagem a uma perfeicdo maior ou 0 aumento da poténcia
de agir denomina-se afeto ou sentimento de alegria; a passagem
a uma perfeicdo ou a diminuicdo da poténcia de agir, tristeza
(DELEUZE, 2002: 57).

Quando abordamos as questdes relacionadas ao povoamento urbano, a ocupagéo
proficua dos espacos por uma variedade de pessoas, a mistura de interesses nos usos da
cidade e & diversidade de equipamentos coletivos, de alguma forma, falamos também
sobre encontros. Acreditamos discorrer sobre a capacidade que tém os componentes da
urbe de provocar variagdes em nossa poténcia de agir, assim como na poténcia de vida e
na duracdo (ainda que na memodria e nos lagos afetivos) dos lugares pelos quais
circulamos.

Segundo relatos de colaboradores e minhas préprias impressées como moradora
e espectadora cinematogréfica da Tijuca, 0s cinemas que existiram na Praca Saens Pefia
ingressavam nas sociabilidades produzidas na area, na medida em que, como vetores
ligados & arte®® e a0 pensamento, se “encontravam” com 0s corpos humanos e aparatos

citadinos, ajudando a potencializar o vai-e-vem nas ruas.

O Metro tijuca tinha um festival anual, sendo que esses festivais era um por
dia. Eu tinha as papeletas todas, mas joguei tudo fora com as programacdes.
Era uma semana de filmes, eu ia ver “Cavaleiro da Tavola Redonda”, todos
os galds lindos de morrer e o cinema fazia um fila imensa na rua... Hoje
cinema de shopping é horroroso (...). Eu adorava cinema! Era a melhor
coisa que tinha na Tijuca. Eu ia ao cinema quinta, sabado e domingo, porque
tinha tanto cinema! Sabado e domingo eram dois filmes! Mas era... O filme
gue levava no Olinda, ndo levava no Carioca. O que levava no Carioca, ndo
levava no Olinda. O Carioca com o América era até mais ou menos porque
os dois eram do Severiano Ribeiro, podia levar o mesmo. Do Madri ndo
levava. Entdo, menina, era uma correria, porque tinha filme bom... Até hoje
eu lembro de um filme que eu ndo vi porque eu tinha varios filmes pra levar
e ndo dava (Janete, moradora da Tijuca).

A relagdo com cinema |4 em casa era muito forte. Principalmente numa
época assim que ndo tinha televisdo. Ai eu vim pra Tijuca aos 6 anos € ia ao
cinema (...). O meu avé me levava ao cinema (...). Eu morava com uma
familia de 14 adultos... Eu era a Unica crianca! Entdo era muito adulto.
Quando a “Novica Rebelde” foi lancada, todos eles foram ao cinema

%0 A acepcdo de “arte” nesse caso abrange todos os ambitos que viemos trabalhando ao longo deste
trabalho: seja a arte cinematogréafica (estética filmica em si), seja a arquitetura (interna e externa) dos
prédios de exibicdo.
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separadamente e me levaram. Entdo aos 4 anos de idade eu vi “Novica
Rebelde” umas cinco vezes! (...) Eu fui criada com cinema na minha vida.
Eu ia a todos os cinemas da Praca. Muitos filmes me marcaram (...). Eu ndo
consigo desvincular a minha vida, um largo periodo da minha vida, da
Tijuca por causa dos cinemas (Rosane, ex-moradora da Tijuca).

Assim, trabalhamos com a hipdtese de que os extintos cinemas aumentavam a
poténcia de agir de muitos transeuntes e espectadores. Eram verdadeiros agentes
fomentadores de “bons encontros”; equipamentos & beira das calcadas, vividos com
expectativa e animagdo ou que eram apenas usados nos seus sentidos usuais de
relaxamento, descompromisso com um dia-a-dia estafante, prazer e fruicéo.

Como indicam os dados, esses cinemas possuiam uma ampla dimensé&o na vida
cotidiana, no trabalho, nos sonhos, namoros, brincadeiras e demais relagdes entre 0s
individuos, realizadas na Praca Saens Pefia e na Tijuca como um todo. Além disso,
parecem ter tido um papel importante para a estrutura artificial da urbe, colocando-se
entre aparatos territoriais e locais de frequentacdo desse bairro. De tal modo, pensamos
que a nocdo de “alegria”, dentro da concep¢do de Espinosa e Deleuze, € interessante
para compreendermos o compartilhamento desse espago urbano, que contava com a
presenca de cinemas de rua. E foi na memoria dos entrevistados que ela se conservou e
é de onde pode ser relembrada. Assim, entendemos que a Praca Saens Pefia fora um
lugar em alguma medida aberto a for¢a das alteridades e aonde a prética da espectacdo
cinematografica funcionou como mais um vetor entre tantos outros presentes nas
construgdes de sociabilidades. Portanto, acreditamos que as experiéncias em torno das
idas aos cinemas de rua da &rea ajudaram a gerar oportunidades de dessegregagéo e
apropriacdes produtivas daquele espago, apesar da manutengdo de familiarismo e
conservadorismo tijucanos e da mentalidade mercadoldgica das empresas de exibi¢&o,

voltada, em grande parte, ao lucro.

3.2) As formas de lembrar e o que se lembra: afetos, cinema e espago vivido
Vimos que cinemas, moradores, transeuntes, fatores diversos relacionados ao
transito das ruas, arquitetura, estrutura dos marcos fisicos, elementos simbélicos ligados
a tradicdo do bairro e referéncias culturais externas, entre outros, funcionaram na
Cinelandia Tijucana como componentes significativos para os processos de producéo do
espacgo coletivo, sociabilidades e subjetividades. E ja que esta pesquisa passa por um
objeto que concretamente ndo existe mais, 0s cinemas de rua da Tijuca, é
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imprescindivel relacionar tais processos de producdo a um fator central nos
depoimentos e demais dados etnogréaficos: a memdria.

Neste estudo de inspiracdo etnografica, a questdo da memoria foi essencial para
avangarmos sobre o campo da Praga Saens Pefia e sobre as experiéncias de espectacdo
cinematografica que I4 se deram. Assim, recolhemos — sem, no entanto, tentar
reconstruir o passado ou cunhar uma “histdria oficial celebrativa” (CHAUI, 1994: 19) -
fragmentos dos lagos sociais que vieram abaixo ou se metamorfosearam nesse ambiente
urbano. Esses fragmentos partiram especialmente das lembrancas pessoais de
informantes, de minha observacdo participante e de materiais fotograficos e
jornalisticos. Portanto, as vivéncias dos entrevistados®® vinculadas a muitas décadas de
espectacdo cinematografica na Tijuca puderam ser compartilhadas com a minha propria
experiéncia como moradora do bairro, usuéria dos cinemas de rua locais e pesquisadora.

No que tange as entrevistas e as minhas proprias consideragBes sobre esse
universo cinematografico e urbano, creio que muitas lembrancas, principalmente as dos
informantes mais idosos, tenham passado por possiveis recriacfes, esgquecimentos e

tentativas de acabamento no momento da narracao.

A forca da evocacdo pode depender do grau de interacdo que envolve:
eventos de repercussao restrita diferem, em sua memorizacdo, dos que foram
revividos por um grupo anos a fio. Mas, uns e outros sofrem de um processo
de desfiguracdo, pois a meméria grupal é feita de memorias individuais.
Conhecemos a tendéncia da mente de remodelar toda experiéncia em
categorias nitidas, cheias de sentido e Uteis para o presente. Mal termina a
percep¢do, as lembrancas ja comecam a modifica-la: experiéncias, habitos,
afetos, convencBes vao trabalhar a matéria da memodria. Um desejo de
explicagdo atua sobre o presente e sobre o passado, integrando suas
experiéncias nos esquemas pelos quais a pessoa norteia sua vida. O empenho
do individuo em dar um sentido a sua biografia penetra as lembrancas com
um “desejo de explicagcdo” (BOSI, 1994: 419).

Entre lapsos da memdria e tentativas de se chegar a uma rememoragéo perfeita,
que dé conta da experiéncia passada e dos momentos decorridos, somos levados a
pensar a questdo da impossibilidade de contemplarmos o todo de nossa vida por nos
mesmos. Mikhail Bakhtin coloca que o individuo nunca consegue dar conta do enredo

total da propria existéncia. Para ele, ndo conseguimos vivenciar o “tempo

51 Conforme ja abordado na Introducéo, entrevistei freqiientadores dos antigos cinemas, atuais e ex-
moradores, usudrios das calgadas e equipamentos coletivos da Tijuca e pessoas que ja transitaram pelo
bairro.
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emocionalmente condensado” que engloba nossa vida (BAKHTIN, 2003: 97). Dai a
consideracdo de que “minha vida é a existéncia que abarca no tempo as existéncias dos
outros” (BAKHTIN, 2003: 96); e s6 o outro é capaz de me dar acabamento; como
individuos, ndo existimos fora da alteridade (BAKHTIN, 2003: 157).

(...) ja ndo estou s6 quando tento contemplar o todo da minha vida no
espelho da histdria, assim como ndo estou s6 quando contemplo no espelho a
minha aparéncia externa. O conjunto da minha vida ndo tem significacdo no
contexto axiolégico de minha vida. Os acontecimentos do meu nascimento,
da minha permanéncia axioldgica no mundo e, por Gltimo, de minha morte
nao se realizam em mim nem para mim. O peso emocional de minha vida em
seu conjunto ndo existe para mim mesmo (BAKHTIN, 2003: 96).

Deste modo, entendemos que a memoria, mesmo sendo individualizada e
sugestionada por emolduracdes, dependera dos fragmentos mnemdnicos de outrem,
desta forga de partes que, para serem em si, precisam juntar-se (combinar, co-funcionar

e agir) com o que ha de fora.

Devo tornar-me outro em face de mim mesmo, que vivo essa minha vida
nesse mundo de valores, e esse outro deve ocupar uma posicdo axiolégica
essencialmente fundamentada fora de mim (...). Podemos formular a questéo
assim: ndo € no contexto axioldgico da minha propria vida que minha
vivéncia pode ganhar significagdo como determinidade interior. Preciso de
um ponto de apoio semantico fora do contexto da minha vida, um ponto de
apoio vivo e criador — logo, de direito — para tirar o vivenciamento do
acontecimento singular e Unico, pois este s6 me é dado do meu interior — e
percebe-lhe a determinidade enquanto caracteristica, como traco do todo
interior, da minha face interior (quer se trate de carater integral, de tipo ou
apenas de estado interior) (BAKHTIN, 2003: 104).

Assim, as reminiscéncias compiladas trouxeram dados preciosos e tragos do que
outrora teria ajudado a compor o ambiente de exibi¢do cinematogréfica e de
sociabilidade da Cinelandia Tijucana. Consequlientemente, acreditamos que os elementos
relembrados sdo fragdes impregnadas de sentidos, afetos e intersticios mneménicos, que
elaboram, nunca definitivamente, a memoria de cada um dos colaboradores referente
aos cinemas e a espectacdo. Essas memorias individuais, tomadas conjuntamente, séo
capazes de nos indicar uma possivel “memoria grupal” (BOSI, 1994: 419). Ademais,
por meio dos relatos recordativos, também localizamos a grande forca que 0s espagos

citadinos tiveram e tém na formagdo das memorias.
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Em sua etnografia sobre o uso de transportes coletivos na cidade do Rio de
Janeiro, Janice Caiafa (2002) fala da “constru¢do de uma memaria dos espacos vividos”
(CAIAFA, 2000: 105) através de observagdes sobre a obra de Walter Benjamin e da
filosofia de Henri Bergson, vista pela 6tica deleuziana. A autora indica que podemos
encontrar em Benjamin a sugestdo de que o espaco é um deflagrador de experiéncias:
“Como se o lugar pudesse provocar uma memdria descontinua, numa experiéncia tao
densa que reverberaria presente, passado, futuro” (CAIAFA, 2002: 104). Seguindo essa
nogao, vemos que experiéncia dos antigos frequentadores dos cinemas de rua da Tijuca,
de certa maneira, se enraizou no espago publico da éarea, o qual parece abrigar

continuamente todas as transformacdes ocorridas e as memorias dessas vivéncias.

Susan Sontag observa que, no texto de Benjamin, encontramos uma
“conversdo do tempo em espaco”. Para Benjamin, o tempo é continuo, é no
espago e ndo no tempo que podemos nos transformar, “ser um outro”. A obra
desse tradutor de Proust, observa ela, poderia se intitular “a procura dos
espacos perdidos”. (..) E precisa essa observacdo, pois 0 que vemos
configurar-se mais fortemente nos escritos de Benjamin sobre as cidades &,
acredito, a construcdo de uma memoria dos espacos vividos — 0 espacgo
denso, loquaz, capaz de produzir experiéncia, de alguma forma o espaco da
duracdo. Nesse sentido, seria mesmo 0 espago convertido em tempo, se ndo
admitirmos o tempo como linear. E interessante que essas virtudes que
Benjamin atribui ao espago ressoem as caracteristicas do tempo na leitura
deleuziana de Henri Bergson — tempo como duragdo, 0 presente plural,
muitas linhas do tempo. Em Benjamin, o espaco abriga essa dimensdo da
densidade da experiéncia e da transformacao (CAIAFA, 2000: 105).

Percebi que as rememoracdes sobre a época da Segunda Cinelandia retomam
atributos urbanos e revelam substratos de natureza comportamental, sensorial, cultural e
social. Inclusive, noto que em muitos casos, ha um mecanismo de atualizacdo desses
testemunhos no ato da fala, como se os entrevistados realmente ativassem esta idéia de
“tempo como duragdo”, de acordo com 0 Seu presente e as mudangas em permanente
ocorréncia. Ha sempre novos contornos para aquilo que é evocado.

Do ponto de vista etnogréafico, a memoria dos entrevistados revela-se para nos
também como uma forma de estranhamento, desnaturalizacdo do que no passado fora
habitual. Antigos encontros e experiéncias do passado, ao serem retomados nas falas,
parecem ganhar uma re-significacdo que s é possivel, cremos, gragas aos contatos com
mais alteridades alcancados ao longo da vida. Portanto, entendemos a memaoria como

uma faculdade relacionada a conexdes espontaneas e infinitas. “A memdria aparece
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como forga subjetiva ao mesmo tempo profunda e ativa, latente e penetrante, oculta e
invasora” (BOSI, 1994: 46).

Como mostram os dados, ao contrario dos entrevistados mais novos, que se
afetam quase apenas pela auséncia do aparato fisico dos cinemas, os mais velhos
parecem sentir falta também do proprio contexto historico e social em que estavam
inseridos. Os idosos consultados expressam emogdes ao presentificar aquilo que se
ausenta. Em suas falas, a rememoracéo de fatores hoje ausentes na Praga Saens Pefia
(cinemas, outros equipamentos e objetos marcantes) ndo costuma vir com um
acabamento definido, cristalizado, mas sim aberta a atualizacGes, o que reintroduz nossa
observacdo sobre Bakhtin. E, através da emocéo (manifestacfes nostalgicas, tristeza,
revolta ou exultacdo), h4, em algum grau, a complementacdo daquilo que um dia
viveram, num processo de recognigéo.

Os informantes trazem muitas vezes comentarios sobre modas e desenlaces
politicos das épocas, caminhos que percorriam na cidade e até questdes familiares e
profissionais pelas quais passaram. Comumente, tais observagdes agregam exames
reveladores e criticos. O interessante é que esses temas surgem naturalmente quando o
assunto central das conversas sdo as salas de cinema de rua da Tijuca e ndo a vida
pessoal de cada um ou o contexto historico do pais, por exemplo. As sensagdes de
outrora, ndo passiveis de reproducdo, parecem ser retrabalhadas por sentimentos
elaborados no exato momento de lembrar. Pensamos que essas memorias sdo, de fato,
cunhadas no instante da fala; a propria entonacéo, interrupgdes, pausas e interjeicoes da

narrativa oral parecem confirmar esse sentido.

Ai comecaram a chegar os cinemas. Eu, eu ndo tenho certeza da ordem, mas
chegaram o Metro, o... [pausa] Como era? O Metro era um grande cinema do
Centro da cidade, no Passeio. Ai veio o Metro Tijuca, depois do Metro
Tijuca no6s tivemos varios outros cinemas, principalmente o Olinda. Um
cinema muito bonito, grande, grande mesmo, sabe? De muitas acomodacdes.
Eu tenho saudades do cinema Olinda, até ndo s6 porque eu freqiientava, nao,
nao, ndo é isso... [grande pausa]. Tenho saudade de ver! Aquele prédio,
aquele cinema! E uma beleza! [grande pausa] E... [grande pausa] a vida é
isso: mudanca constante, transformacédo a toda hora. Quem ndo se abre para
essas transformacdes fica pra tras (Murilo, 86 anos, morador da Tijuca ha 84
anos).

No Britania, vi alguma coisa que era “Raid”, alguma coisa com nome assim.
[pausa] Um filme histdrico, importante de ficcdo [grande pausa]. Como se
anda pra tras, né? Hoje € igreja l1a. Era um filme que vocé ndo poderia ter
filho... [pausa] Nao lembro... [pausa] No Olinda também vi filme, mais
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literario... [pausa] Italiano... [pausa] Pra lembrar agora é fogo! Era... [pausa]
Candelabro Italiano! (José Carlos, 58 anos, ex-morador da Tijuca).

Hoje vocé passa pela Praca correndo! Naquele tempo noés tinhamos
satisfacdo de ficar ali... [pausa] Conversando... [pausa] N&o, ndo sO as
pessoas era prazeroso, mas todo o ambiente, né? Era mais arborizado!
Muito, muito, muito! Olha, tinha uma figueira-da-india ali, naquele...
[grande pausa] Aquilo foi um crime! Sabe uma figueira que tem ali naquela
agéncia do Itad, na esquina? Tinha ou tem... [pausa] Onde tem o Santander,
no lado do Itad? Néao tem uma figueira ali? A que tinha na Praca naquele
sinal, ali, entre 0 América e o Carioca, igual! VVocé atravessa ali? Tinha uma
figueira alil... [pausa] Ali tinha uma figueira-da-india que era um negécio
gigantesco, maravilhoso, no meio do caminho! Eu passava e via, era perto do
Carioca, se ndo confundo, era ali, igual! (Danilo, 63 anos, morador da
Tijuca).

A pesquisadora Ecléa Bosi (1994) coloca no seu livro sobre lembrancas de
idosos, que nem mesmo um esforgo abstrato consegue recriar impressoes passadas. As
sensagOes passadas (aquela determinada captagdo do mundo que se deu) perderam o
“ténus vital”. N&o se pode “reviver o passado”, de onde nasceriam unicamente lamentos
nostalgicos. O que hd é uma espécie de evocacdo, que também descobrimos nas falas

dos antigos usuérios de cinemas da Praca Saens Pefia.

3.2.a) Cheiros, luzes e sons no rumo dos cinemas

As calcadas proximas aos cinemas da Praga Saens Pefia contavam com
personagens notaveis cuja simples presenca mexia com nossos paladares. Falo dos
pipoqueiros, sorveteiros e carrogas de lanches (como as de cachorro-quente e a barraca
do Angu do Gomes) que estando nas proximidades dos cinemas ja tornavam aquele
trajeto rumo aos filmes um programa aprazivel também para a gula e o olfato. Isso sem
contar com as diversas lanchonetes da area e com as bomboniéres do interior dos
préprios cinemas. Para muitos colaboradores, a localizacdo dos extintos cinemas se

confunde ou se define pela localizagdo de elementos urbanos de natureza sensorial.

No Art Tijuca, tinha uma pipoca sensacional! Nao era a pipoca do Art, era o
pipoqueiro do Art Tijuca que era excelente, porque era uma pipoca
caramelada. Aquele cheiro! Eu ia ao cinema no Art s6 por causa da pipoca!
Era um ritual... Ai, assim, uma vez por semana que eu ia ao cinema, eu me
dava o direito de comer um doce e o doce que eu comia era aquela pipoca do
Art Tijuca. O Art Tijuca ficava mais ou menos entre o Tijuca 1 e 2 e o Bruni.
Onde é uma outra loja grande hoje, é a... a Leader Magazine. (Rosane, 43
anos, ex-moradora da Tijuca).
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L4 naquele cinema que hoje é Igreja Universal, vocé passava de fora e via
fazendo pipoca la dentro, naquele negdcio de fazer pipoca que era redondo,
de vidro, de antigamente. Ai vocé via o pessoal comprando, nem ia ao filme,
mas dava vontade de entrar, comprar e ir a0 cinema mesmo... Atraia...
(Andréia, 57 anos, moradora da Tijuca).

Mas encontramos casos de pessoas que ndo costumavam comprar lanches nesses
equipamentos madveis de alimentacdo. lam ao cinema, mas economizavam, levando para
dentro das salas de exibigcdo verdadeiros farnéis ou pequenas merendas preparados em

casa.

Eu ia ao cinema com a maméae e ela adorava ir... Quando nds éramos
pequenas, ela arrumava a casa, fazia almoco, pegava a gente e a gente ia ao
cinema. (...) Ai, ela levava banana, levava pao pra gente comer, porque a
gente era muito pequenas e dizia “td6 com fome” e ela ndo ia sair pra nada, e
éramos muitas, né? E ndo era como agora que vocé ja entra com coca-cola,
pipoca, sanduiche e tudo, né? Entdo ela levava e a gente dizia: “t6 com
fome” e ela dava uma banana. Eram duas horas s e assim dava tempo de ir
e voltar pra jantar. N6s éramos a companhia dela, né? Eu passei a gostar de
cinema por causa disso, dessa historia (Solange, moradora da Tijuca).

O ex-projecionista do Olinda, seu Wilson, revela que, no seu caso, a experiéncia
de espectacdo e os lanches no ambiente cinematogréafico ficavam por conta da empresa
exibidora. Como ele trabalhava dentro do cinema®, assistia praticamente todos os
filmes em cartaz e recebia o lanche dado pela empresa de Vital Ramos de Castro,
proprietario do Olinda. Sua sobrinha, Juvelcina, hoje com 80 anos, ia algumas vezes
acompanhar o tio no trabalho e acabava aproveitando a merenda dos funcionarios.

Perguntei:

Entdo o senhor como funcionario deve ter visto muitos filmes 1, ndo é?

Wilson: Ah sim... Vi, vi. Uma vez a Juvelcina foi 1a ver um no Olinda e eu
levei a Juvelcina. Ela era novinha, botei ela na cadeira la na parte de cima...
Juvelcina: Mas uma vez eu fui com a vové!

Wilson: E... mas desta vez vocé foi sozinha...

Juvelcina: Eu e vovo batendo as cadeiras. A gente gostava de fazer barulho
la.

Wilson: Desta vez ela ficou de uma e meia as sete da noite. E eu largava as
sete. Entdo, quatro horas eu fui tomar café, tomei meu banho para tomar café

%2 Conforme conta, o Olinda funcionava quase como uma casa para seu Wilson. L4 ele costumava
almocar, lanchar, tomar banho entre os turnos (dentro do proprio cinema) e ainda jantar nas redondezas
com os colegas de fungdo, conforme veremos no tépico 3.2.c.
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e trouxe um sanduiche grande pra ela. Nédo sei se ela se lembra, ela ficou
vendo aquilo... Ficou até sete horas da noite la no Olinda vendo filme. Eu
largava as sete horas, tinha que levar ela pra casa, né... Que ela morava em,
I4 pra Botafogo antes de morar mais perto de la [refere-se a Tijuca]...

Além da dimensdo relacionada a alimentagdo na mancha dos cinemas tijucanos,
jé tivemos oportunidade de comentar as lembrangas que as pessoas tém em relagéo ao ar
condicionado gelado que saia do cinema Metro e se espalhava pela calgada. Ao lado de
outros fatores que instigavam sentidos, os elementos ligados ao sensorio, tal como sons
e luzes oriundos dos prédios da exibicdo ou de aparatos urbanos das proximidades,

parecem ter lugar garantido na memoria de quem um dia transitou nesse ambiente.

Peguei 0o Metro Tijuca que virou C&A. Aquele cinema ndo dava prejuizo,
isso € que doia mais... Ele ndo era decadente! O cinema vivia cheio, ele tinha
cara de hollywoodiano, isso que é engracado. O letreiro dele era
completamente hollywoodiano, as letras pretas, com coisas em branco, um
guadradinho... Um iluminado forte amarelo... Era uma letra iluminada de
noite, iluminava tudo. N&o tinha nada que fechar! Uma dor, sabe? Isso
doeu... (Rosane, 43 anos, ex-moradora da Tijuca).

Aguela rua dali, nos anos 50, tinha um bonde que virava ali. Ele fazia um
barulhdo dentro do cinema América! JA no Carioca ndo, ele era mais

protegido do barulho (Francisco Pinto, diretor do Grupo Severiano Ribeiro).

Kevin Lynch (1999: 92) acredita que sons e cheiros reforgam marcos visuais
concretos, mesmo que esses ndo constituam marcos por si proprios. Por estarem
vinculados aos componentes concretos das ruas, 0s aspectos sensoriais auxiliariam,
inclusive, a reconstrugdo mnemdnica que as pessoas fazem dos caminhos e lugares
freqlientados no passado.

Seria como se os individuos, como a entrevistada Rosane que adorava a pipoca
do Art Paldcio Tijuca, se baseassem na existéncia desses elementos para escolher
trajetos e equipamentos preferenciais. Com isso, os dados sensoriais do ambiente
urbano parecem ter atuado na Cinelandia Tijucana em prol do reconhecimento, da
familiarizacdo e da memorizagdo de cinemas e caminhos. Adquiriram uma duragéo na
vivéncia das pessoas, de modo que, agora, podem até mesmo ser reativados nas

reminiscéncias ou servir para que antigos lazeres sejam lembrados.
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3.2.b) Namoros e flertes no escurinho do cinema, e do lado de fora

Outro fato notavel sdo as recorrentes lembrangas de episodios ligados a
paqueras, namoros e flertes, sempre com os cinemas da Pragca como pano de fundo. A
maioria dos entrevistados, em varios momentos, expde situa¢des vividas e assume que
nesse ambiente os relacionamentos amorosos ocorriam em grande escala. O cinema as
vezes aparece nas falas como um pretexto que mogas e rapazes encontravam para se
aventurar amorosamente. Com base em muitos relatos, podemos afirmar, sem receio,
que os cinemas da Saens Pefia foram celeiros de amores e locais de exceléncia para

paquerar pessoas e se apaixonar.

Eu me lembro que todo mundo saia do cinema na Praca Saens Pefia era...
Saia de dentro do cinema pra poder namorar. Entdo ficavam todos ali no
meio da Praca Saens Pefia, entendeu? (...) Al diversas vezes aqueles caras
lanterninas: “Entra logo pra ver o filme!” E ai ficava ali sentado... No
Carioca mesmo, eu lembro, a gente ficava ali namorando e batendo papo.
Em vez de ver o filme, a gente ia ao cinema pra isso... (Marcio, morador da
Tijuca).

No verdo, nés iamos a praia de manhd, vinhamos pra casa, voltava pra
almocar em casa, ndo tinha costume de ficar até tarde na praia. Ai, tomava
banho, se arrumava e ia pro cinema. E ia para as matinés. Entdo, os
primeiros namorados, a gente ia ao cinema de duas as quatro. Encontrava
com eles 14, cada um pagava o seu. Eles entravam primeiro e a gente depois.
Al, a gente se arrumava! Minhas roupas todas eram baseadas em filme! Eu
tinha um vestido de organdi amarelo que eu peguei o modelo do filme "A
um Passo da Eternidade”, com Elizabeth Taylor. Entdo o filme era preto e
branco e eu ndo sei de que cor era o vestido! Parecia branco. Nos ficavamos
passeando, paquerando, que ndo era paquerando, era flertando... Era flertar,
vinha do francés. Paquerando, porque nado era paquerar, era flertar, um termo
francés usado nos filmes (Solange, moradora da Tijuca).

No Cinema 3, o braco da cadeira arriava. Era o Unico assim. Ele era naquela
galeria que vocé entra no fundo, subindo uma rampinha onde hoje € a igreja
Maranata. Antes da igreja era o cinema. Para namorar era legal, porque o
braco abaixava. Dava mais que ficar pegando na méozinha. Era um cinema
bem diferente (Alcides, ex-morador da Tijuca).

Conheci uma namorada ali. Eu era porteiro, era... Ela morava na Soares da
Costa, perto, e eu via sempre, ela ia sempre, ia no... Via muito filme e eu ali
era porteiro, pegava as carteiras... Conheci ela ali. (Wilson, ex-funcionario
do Cinema Olinda).

Esperava a menina entrar. Marcava com ela la dentro ja. Ai ndo tinha que
pagar a entrada dela, né! (Nelson, morador da Tijuca).
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A namoragdo que acontecia ao redor da Praga, e ndo necessariamente dentro dos
cinemas, contava com esse equipamento coletivo, que, de certa forma, funcionava como
um cupido sempre disponivel, proporcionador de encontros amorosos no espaco
citadino. Tais encontros, muitas vezes, sdo revelados nas entrevistas de modo a indicar

demarcagdes sociais também ligadas aos relacionamentos amorosos.

Inclusive, nds, a gente era jovem, nés famos pra Praca Saens Pefia pra
paquerar as empregadas. Porque éramos todos de classe média, e seria,
vamos supor, uma cantada mais facil... E pra elas também ja era um cinema,
jaera um lanche... Ja era uma coisa pra elas sairem junto... E a gente andava
de mdo dada, porque as empregadas domésticas antigamente eram bonitas,
muitas novas que vinham de fora do Rio (Marcio, morador da Tijuca).

Lembro que durante a decadéncia da Cinelandia Tijucana, quando eu era
adolescente, na década de 1990, ainda havia a tradi¢do de ir aos cinemas para paquerar,
flertar ou ficar, termo que as pessoas da minha geracdo utilizam para designar breves
namoros. Mas a utilizagdo da parte interna da Praca para andar e conhecer pessoas nesse
intuito diminuiu consideravelmente. Atualmente, quando passamos pela Saens Pefia,
ndo enxergamos mais neste territério evidéncias que o identifique como um campo

urbano que sirva aos namorados.

3.2.c) Cinema: local de trabalho

A importéncia dos cinemas da regido na vida das pessoas que circulavam na
Praca Saens Pefia e arredores ndo esteve vinculada apenas ao lazer, & arte ou a
construgdo de mapas afetivos e sensoriais. Havia aqueles que encontravam nos cinemas
0 seu sustento. O ex-porteiro e projecionista do Olinda, Wilson, é uma dessas pessoas.
Em nossa breve conversa, ele relembrou, muito emocionado, fragmentos de seus 32
anos como funcionario da empresa de Vital Ramos de Castro. Em varios momentos,
chorou ao recordar que “era muito querido... L& me chamavam de Garoto, porque eu fui
trabalhar 14 com 22 anos. Garoto, porque tinham os outros Wilson 14 e tal... Ai, eu era

Wilson Garoto!”.

O vinculo com outra época, a consciéncia de ter suportado, compreendido
muita coisa, traz para o ancido alegria e uma ocasido de mostrar sua
competéncia. Sua vida ganha uma finalidade de encontrar ouvidos atentos,
ressonancia (BOSI, 1994: 82).
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Wilson demonstra forte carga afetiva quando evoca seu passado de projecionista.
Percebemos como o fechamento do Olinda significou uma grande perda em sua vida.
Na década de 1970, a sala fora desativada para demolicdo e os funcionarios,
aposentados ou indenizados pelas demissdes. Por causa de uma labirintite aguda, nosso
entrevistado conseguiu aposentar-se e depois disso, num tempo que ja dura
aproximadamente 30 anos, nunca mais voltou & Praca Saens Pefa.

Em toda a entrevista, Wilson exalta o Olinda e as rela¢des que construiu através
deste cinema. Lembra das amizades com outros empregados e com pessoas que
trabalhavam ou moravam nas proximidades. Verificamos também como o ambiente
urbano da Saens Pefia e os demais equipamentos coletivos ingressavam nas experiéncias
que Wilson vivenciava naquele espago. Entre algumas lagrimas e olhos lacrimejantes,

ele recorda:

O pessoal que trabalhava naquelas lojas, que comia nas pens@es, eu peguei
muita amizade, pelo tempo que eu trabalhei na Praca Saens Pefia, quase 32
anos! Conhecia tudo ali, eu era muito conhecido... Eu fiquei muito triste
depois quando fechou, porque eu também estava com labirintite, tava doente,
né? E desanimava, né? Aquilo da labirintite, a tonteira, né? Eu ficava
impossibilitado de fazer as visitas 1a, né? (...) Eu era muito querido ali na
Praca Saens Pefia, eu era muito querido... (...) E eu me aposentei... Deixou
muita saudade! Eu tinha amizade, porque eu comia em pensdo, eu ia a
casamento, eu ia a festas das pessoas que freglientavam a penséo... A Praca
Saens Pefia tinha muitos cinemas na Praca. Olinda, Metro, Carioca, América
e mais alguns. Na Conde de Bonfim... Entdo, quando todos coincidiam de
acabar quatro horas, a matiné, era assim de gente na Praca, parecia até o
Maracand! Era uma coisa muito bonita... (...) Tomei muito café no Palheta.
Mas na época do Seu Joaquim, que era 0 dono, dono do prédio e tudo, ele
tinha um casal de filhos... A gente saia do Olinda meia noite e ia tomar
cerveja e comer batata frita 14. L& no Palheta! La era Seu Joaquim na época.

Sua atividade como projecionista as vezes se alternava com condi¢do de

espectador:

“Tom e Jerry”... Eu passava muitos deles, desse ai la... “Branca de Neve e os
Sete Anges”, “Fantasia”... O que mais?... “A Gata Borralheira”, aqueles
desenhos do Walt Disney, né? (...) Quando era uma grande producao,
sempre dava umas filas grandes, né? (...) O Olinda quando inaugurou, 0
assento era de madeira, depois pra poder passar langamento, eles botaram
poltrona, né? (...) Eu passei “Branca de Neve” no Olinda umas trés ou quatro
vezes, porque dava muito dinheiro... Todo ano nas criangas, né?
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Quando me interessava, quando eu largava o servico, eu sentava. la jantar,
depois ia ver, quando era um filme bom assim que eu queria ver, eu sentava.
Jantava na pensdo. Sempre gostei muito de cinema. Antigamente tinha muito
filme musical, hoje ja ndo fazem mais, né? Hoje o cinema ta em decadéncia,
né?

Ao mostrar fotografias® antigas de sua época como projecionista, Wilson acaba
nos remetendo a um tema notével e, no que consta, pouco comentado: as condi¢des de
trabalho dos funcionérios dos cinemas da época dos movie palaces, tal como as
relacionadas a salubridade. Que os salérios ndo eram tdo altos, a propria situagdo atual
de Wilson j& indica. Hoje ele vive com sua aposentadoria do INSS na casa do irméo
mais novo, no subdrbio do Rio. E uma pessoa pobre e nio conseguiu manter-se
financeiramente independente depois que parou de trabalhar.

Mas a esfera da salubridade de seu oficio — no caso, da insalubridade — é o que
nos chama mais atencdo. No caso especifico do Olinda, percebemos através das
fotografias mostradas por Wilson que as condicdes de trabalho ndo eram tdo benéficas
para 0s empregados que exibiam os filmes. Nas imagens, vemos que a cabine de
projecdo onde os funciondrios operavam o maquinario em pé e manejavam as peliculas
era um ambiente calorento, sem ventilagdo, a ponto dos projecionistas terem que
trabalhar em camisa.

A fotografia nos da a impressdo de que o local se tratava de uma fornalha.
Olhando rapidamente a foto, ficamos na duvida se na verdade ndo estariamos vendo
uma siderurgica antiga com seu operério suado e estafado na lida. Guardadas as
proporcdes temporais e evolutivas do mercado e do maquinario cinematograficos, a
cabine do Olinda em nada se assemelha a salas de projecdo atuais, como uma que
sempre tenho oportunidade de ver de perto, j& que sua porta fica aberta até o inicio dos
filmes, no Cinema Estagdo, em Botafogo. Observamos, assim, que mesmo sujeito a
insalubridade, as recordacbes de Wilson referentes ao Olinda guardam dimensdes de
sonho e fantasia, alegria e entretenimento, emogdo e afeto que ecoam nos depoimentos
deste informante, até mesmo quando ele fala sobre suas experiéncias no dia-a-dia de

trabalho em nada confortaveis.

58 \/er Anexo .
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3.2.d) Tudo pelo cinema

As pessoas também se relacionavam intrinsecamente aos cinemas por motivos
que passavam longe da necessidade de trabalho. As entrevistas revelam que o cinema
era um aspecto de grande importancia na programagéo pessoal de moradores e visitantes
da Tijuca. Teria sido um fator que, para ser fruido, merecia até mesmo sacrificios, mas
sacrificios de ordens diferentes dos de Wilson. No “tudo ou nada” pela espectacdo
cinematogréfica, colaboradores contam que para poder ir ao cinema na frequéncia

desejada economizavam, por exemplo, o dinheiro da passagem dos transportes.

Porque na época vocé podia ir ao cinema diversas vezes. O preco do bonde
gue eu pegaria da Aldeia Campista para saltar na Saens Pefia pra vir pra casa
era quase que o mesmo preco do cinema. Era bem mais barato... Vinha a pé
(Janete, 70 anos, moradora da Tijuca).

Também economizavam de outras maneiras:

Era uma coisa, olha, eu me lembro que eu vendia jornal velho pra arrumar
dinheiro... Vendia jornal velho! A quitanda que tinha perto de casa, 0 cara
naquele tempo embrulhava tudo com jornal! Embrulhava carne com jornal,
vocé imagina! Entdo a gente vendia! A gente vendia jornal pra arrumar
dinheiro, né? Economizava o dinheiro durante a semana pra poder ir ao
cinema, porque era obrigatério! Era obrigatério, era um habito! E um
detalhe: a quantidade de filmes bons... Hoje, quando aparece um filme
bom... Num é? P6, é “ num sei o qué!”, “ganhou o Oscar, o Globo de
Ouro!”, “ndo sei 0 qué!”, mas naquele tempo ndo: eram aos montes os filmes
bons (Danilo, 63 anos, morador da Tijuca).

Danilo explica que costumava faltar aulas no colégio para ir as sessdes no meio

da semana.

Digamos assim: ai as minhas amizades... Elas ndo eram cultuadas
exclusivamente na Tijuca, pelo contrario, viu? Tinha muito menos amizades
na Tijuca e tinha muito mais no Méier, no Andarai, onde eu morava... Eu
ndo morava aqui pequeno. A gente veio depois, aquela coisa toda. Entdo eu
circulava muito. Mas o ponto focal era aqui, a Tijuca, até porque eu passava
a maior parte do tempo aqui por causa do colégio. Do Lafaiete. Entdo, é...
Digamos assim: vocé gostaria de saber o que o cinema representava? As
vezes ia pro colégio e ndo ia pro colégio! Né? VVocé dizia muito isso... Entéo,
digamos assim: nés marcavamos, por exemplo, muito o fim de semana,
quando ndo matavamos aula... E, isso af é... po (...) desde aquela época do -
rock, do (...) do Elvis Presley 14, aquilo era uma festa, né! Era uma festa
mesmo. E, também, para a gente evitar as filas de fins de semana, matava
aula e ia.

119



Havia também quem investisse na falsificacdo de carteiras de identidade ou
cadernetas escolares, aumentando a idade no documento, para conseguir assistir filmes

com censura etaria. Essas formas de drible parecem ter sido bem criativas.

Vi “007” na Tijuca, cinema lotado! Vi “A Danca dos Vampiros” no Metro
Tijuca, falsificando carteira, maquiada... Onze anos de idade! No Metro
Tijuca com meu tio... Era pra 18 anos! Eu botei uma roupa séria, minha tia
me maquiou e eu, ela e meu tio, meu tio fingindo que era meu namorado,
entdo eu falsifiquei a carteira da escola... E 0 cinema estava cheio! E eu na
fila pensava: “esse porteiro vai me barrar e tem um monte de gente na fila™!
Ai, que vergonha! E o meu tio: “Rosane, faz cara de séria e ndo abre a
boca!”. Eu, no Tubardo, em 76 por ai, foi mesma coisa. No Tubardo, todos
0s meus amigos falsificaram carteirinha. A gente era isso... Tubardo era 14
anos e eu tinha 11. Eu falsifiquei e consegui entrar! Teve gente que
falsificou e ndo entrou (Rosane, 43 anos, ex-moradora da Tijuca).

Os cinemas me deixaram muita saudade, porque eu ia naqueles cinemas
todos, fazia até carteirinha falsa para entrar, porque cinema era proibido para
algumas idades dependendo da historia do filme (Alcides, 52 anos, ex-
morador da Tijuca).

As escolas publicas antigamente pra manter até por motivo de economia as
carteiras escolares eram vendidas em papelaria, a gente levava esta carteira
para os colégios para receber o carimbo, correto? SO que todos nos
compravamos estas carteiras na papelaria e tinha umas moedas grandes, eu
ndo me lembro o valor, sujava ela na tinta, entendeu? E jogava em cima de
um retrato. Na tinta! Era como se fosse um carimbo falhado, entendeu? Isso,
jovem... As cadernetas vinham dentro de um plasticozinho... Entdo nos
mesmos faziamos todas as anotagdes, porque ndo era nada com maquina de
escrever, ndo era informatica nem nada, era tudo escrito @ méo... Pai, nome,
idade... A gente fazia mais ou menos o calculo de 18 anos, botava o ano de
nascimento mais ou menos... Sempre maior de 18! Naquela época ndo tinha
essa fiscalizacdo toda de juizado de menores, ndo tinha mesmo! Eu sempre
entrei desde os meus 15 anos, ndo tinha problema nenhum (Marcio, morador
da Tijuca).

3.3) Producéo de subjetividade e desejo

Na fase 4urea das salas de cinema movie palace da Tijuca, grandes marcas como
a Metro-Goldwyn-Mayer pareciam criar nos espagos ocupados uma verdadeira
producéo de sentimentos e sensages em as quem consumia. Apostando em identidades
e num posicionamento essencial da marca, essas empresas garantiam de certa maneira

uma relacdo de confianca e preferéncia com seus usuérios. Entendemos que elas
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construiam uma personalidade, onde a exclusividade do nome e do produto falava

diretamente com os consumidores, operando conforme analisa Naomi Klein:

(...) las grandes empresas podian llegar a adquirir em si mismas su proprio
significado (...) las compafiias em su totalidad pueden tener uma identidad de
marca 0 uma ‘conciencia empresarial’ (KLEIN, 2001: 35)**.

De acordo com o material pesquisado, entre as empresas exibidoras presentes na
Praca Saens Pefia, a Metro foi a que mais investiu no aspecto da marca. Foi introduzida
no mercado brasileiro com ideologia e padrdes proprios, apostando no conforto méaximo
dos expectadores. Oferecia arquitetura condizente com os filmes que exibia, os quais
comumente eram recebidos como puras imagens de sonhos e de um american way of
life eterno.

Todo esse arranjo causou grande impacto no publico, até entdo acostumado com
salas ndo tdo confortaveis, como o Olinda, ou com os poeiras e 0s herdeiros dos antigos
cine-teatros™. O Metro foi responsavel, inclusive, pela adaptagdo de outros cinemas ao
modelo de exceléncia MGM. O Carioca, inaugurado um pouco antes que o Metro, e 0
América parecem ter seguido esse padréo.

Mais tarde, ja& na década de 1970, e em menor escala, o Cinema 3, da rede
Cinema |, manteve de forma parecida uma espécie de identidade para sua marca.
Especializado em “filmes cult” ou “cinema de arte”, como alguns preferem dizer, as
obras exibidas nesse cinema combinavam com o publico que 14 buscava filmes fora do

circuito blockbuster.

O Cinema 3 tinha os filmes mais cults. Eu vi um do Willian Hurt, em que ele
fazia umas experiéncias. Era um cientista... O cara ficava dentro de umas
capsulas. (...) O Cinema 3 era um cinema do coragdo porque passava 0S
filmes que eu gostava, os cults (Rosane, 43 anos, ex-moradora da Tijuca).

O padréo do Cinema 3, pelo o que se percebe, era facilmente reconhecido por
seus usudrios. Além dos filmes cult e dos bracos das cadeiras que podiam ser
levantados, para deixar os espectadores mais proximos — conforme ja apontou o

informante Alcides —, o publico, na maioria das vezes, encontrava nessa sala de exibi¢cdo

5 «(_.) as grandes empresas podiam chegar a adquirir, por si mesmas, seu préprio significado (...) As

companhias em sua totalidade podem ter uma identidade de marca ou uma ‘consciéncia empresarial’”.
Tradugdo propria.
% Sobre a introdug&o dos movie palaces na Tijuca ver 1° Capitulo.
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producdes européias e até mesmo filmes do cinema mudo dos primeiros tempos da

inddstria cinematogréfica. Marcas inconfundiveis.

Agindo sobre a percep¢do do espectador e criando estimulos sensoriais, a
arquitetura provoca uma exacerbacdo da sensibilidade fazendo com que a
experiéncia do cinema (...) seja a um sO tempo coletiva e particularizada. As
salas de exibicdo, longe de serem superficies neutras se ddo como um espaco
carregado de subjetividade. E esta subjetividade que a instituicdo cinema
trabalhou, no sentido de garantir a sua manutencdo e, conseglientemente, a
de todos os valores inscritos nesse cinema dominante (VIEIRA e PEREIRA,
1982: 30).

Essa subjetividade, radicada nos espacos, pode ser vista como um vetor notavel
que incidiu sobre os espectadores, fazendo parte também do processo de producédo de
subjetividade e das relagdes com as variadas formas humanas e ndo-humanas em
circulacdo nesse ambiente. Aqui entendemos o conceito de subjetividade igualmente

como concebe Félix Guattari, que propde que ela significa:

(...) o conjunto das condicBes que torna possivel que instancias individuais
e/ou coletivas estejam em posicdo de emergir como territorio existencial
auto-referencial, em adjacéncia ou em relacdo de delimitagdo com uma
alteridade ela mesma subjetiva (GUATTARI, 1992: 19).

Conforme j& mencionamos, a reunido de aspectos da estrutura citadina, da
concomitancia da tradicdo preservada e da abertura a novos costumes no bairro,
alteridades, equipamentos coletivos comerciais e cinemas formaram, de fato, 0 ambiente
urbano da Praca Saens Pefia e arredores, operando também numa constituicdo dos
sujeitos sempre em elaboragéo.

Para Guattari (1992), a subjetividade é formada por elementos ndo-humanos,
que funcionam ao lado das “relagdes interpessoais”, dos “complexos intra-familiares” e

da “psicogénese”.

Essa parte ndo-humana pré-pessoal da subjetividade é essencial, ja que € a
partir dela que pode se desenvolver sua heterogénese. Deleuze e Foucault
foram condenados pelo fato de enfatizarem uma parte ndo-humana da
subjetividade, como se assumissem posicdes anti-humanistas! A questdo ndo
¢ essa, mas a da apreensdo da existéncia de maquinas de subjetivacdo que
ndo trabalham apenas no seio de “faculdades da alma”, de relagdes
interpessoais ou nos complexos intra-familiares. A subjetividade ndo é
fabricada apenas através das fases psicogenéicas da psicanalise ou dos
“matemas do Inconsciente”, mas também nas grandes maquinas sociais,
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mass-mediaticas, linglisticas, que ndo podem ser qualificadas de humanas
(GUATTARI, 1992: 20).

Logo, acreditamos que os cinemas funcionaram no espago urbano da regido da
Cineléndia Tijucana, e na vida de moradores e transeuntes, na figura de verdadeiras
“maquinas de subjetivacdo”, altamente inseridas na producdo dos sujeitos, de suas
vocagdes, gostos, afetos e sociabilidades. Os espagos da exibicdo podem ser observados

como espagos construidos que iam muito além das estruturas visiveis e funcionais.

Eu fui criada com cinema na minha vida. E ja vinha da minha familia antes.
(...) Nunca tinha pensado nisso, que a relacdo com o bairro onde eu morei
era pelo cinema (Rosane, ex-moradora da Tijuca).

A maioria dos filmes eram americanos, a maioria... Dificilmente tinham
outros filmes, os nacionais... Tinha muitos com a Betty Faria. Quando ela
comegou, eu era jovem e nds iamos pro cinema, eu tinha de 14 pra 15... A
Betty Faria pra gente era tudo! O lazer dos tijucanos no final de semana
eram os cinemas. A gente ficava no cinema praticamente o dia todo, era um
playground pra gente. Quer dizer... Porque os cinemas eram tdo grandes,
olha s6 que legal! O cinema vocé tinha aquela area do cinema e tinha a area
vip ali fora com pipoca, vendendo amendoim, bala, com sofas enormes, né?
(Maércio, morador da Tijuca).

Ainda no trilho das consideragdes de Guattari, aproximamos as salas de cinema
da Pracga e arredores do que para o autor sdo as “maquinas de sentido e sensacdo”,
portadoras de universos incorporais, que trabalham em dois sentidos: por um
esmagamento uniformizador e por uma re-singularizacdo libertadora da subjetividade
individual e coletiva (GUATTARI, 1992: 158). Assim, entendemos que as salas
condizentes com o formato lucrativo dos movie palaces (atrelado a majors do mercado
cinematografico), as salas das décadas de 1970 e 1980 (com mentalidades comerciais
ndo tdo focadas no luxo) e os poeirinhas da regido puderam se engajar, em VArios

momentos, nesses dois sentidos.

O grande historiador e sociologo Lewis Mumford (...) qualificou as cidades
de megamaquinas. De fato, mas com a condicdo de ampliar o conceito de
maquina para além de seus aspectos técnicos e de levar em conta suas
dimensdes econdmicas, ecoldgicas, abstratas e até as “maquinas desejantes”
gue povoam nossas pulsdes inconscientes. S0 as pecas das engrenagens
urbanisticas e arquiteturais, até seus menores subconjuntos, que devem ser
tratadas como componentes maquinicos. Porém, se é verdade que esses
componentes maquinicos sdo antes de tudo produtores de subjetividade, é
porque eles sdo mais do que uma estrutura ou mesmo um sistema em sua
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acepcdo comum. Convém especificad-los enquanto sistemas autopoiéticos
(...). Nao seria demais enfatizar que a consisténcia de um edificio ndo ¢
unicamente de ordem material, ela envolve dimensdes maquinicas e
universos incorporais que lhe conferem sua autoconsciéncia subjetiva. Pode
parecer paradoxal deslocar assim a subjetividade para conjuntos materiais,
por isso falaremos aqui de subjetividade parcial; a cidade, a rua, o prédio, a
porta, o corredor... modelizam, cada um por sua parte e em composigdes
globais, focos de subjetivacdo (GUATTARI, 1992: 160-161).

Desta maneira, é valido acreditarmos numa dimensdo do desejo presente na
relacdo entre individuos (transeuntes e espectadores cinematograficos), cidade e cinema.
Por esse viés, o desejo, no caso, 0 “desejo coletivo”, trabalharia na construgdo de
habitos, posturas e valores no campo da Cinelandia da Tijuca. Abordando-o como
“modo de producédo de algo”, assim como defende Guattari e Rolnik (2005: 261), o
desejo implicado nessas relagOes estaria expandido para além dos individuos, operando
mais em prol de “uma economia coletiva, de agenciamentos coletivos de desejo e de
subjetividade que, em algumas circunstancias, alguns contextos sociais, podem se
invidualizar” (GUATTARI e ROLNIK, 2005: 281).

Envolvendo fluxos de diversas ordens, materiais e humanos, o desejo tem,
segundo os autores, infinitas possibilidades de montagem e, para nos, diversas formas
de perpetuar-se na meméaria e, inclusive, de engendréa-la. Ao lado de Deleuze, Guattari
compreenderd o desejo como um “agenciamento”. Para eles, “o desejo estd
completamente unido as engrenagens e as pegas da maquina” (DELEUZE e
GUATTARI, 2003: 99). H& de acordo com eles, estados de desejo.

Por essa razdo, somos levados a crer que a esfera desejante relacionada a
espectacdo cinematogréfica na &rea da Saens Pefia participava de um processo em que
se produziam tanto a criagdo de outros modos operantes (novas formas de sociabilidade,
recriagcdes, novas perspectivas e visdes de mundo), quanto os processos de lucro
exacerbado, preconceitos, diminuicdo da poténcia criadora, tradicionalismos e

fechamentos identitarios.

Entrar e sair da maquina, estar na maquina, percorré-la ou aproximar-se dela,
também faz parte da maquina; sdo os estados do desejo, independente de
qualquer interpretagdo. A linha de fuga faz parte da maquina. No interior ou
no exterior, o animal faz parte da maquina-toca. O problema: ndo ser
absolutamente nada livre, mas encontrar uma saida, ou entdo, uma entrada,
um lado, um corredor, uma adjacéncia, etc. Talvez seja necessario ter em
conta varios factores: a unidade puramente aparente da maquina, a maneira
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com que os homens sdo eles proprios pegas da maquina, a posicao do desejo
(homem ou animal) em relacdo a ela (DELEUZE e GUATTARI, 2003: 26).

Tais engrenagens da maquina, se usarmos a concepcdo de Deleuze e Guattari,
puderam, como acreditamos, se manifestar em toda a existéncia da Segunda Cinelandia
Carioca e igualmente continuaram ativas durante e apds a derrocada das salas exibidoras
da éarea, processando também a “morte” deste vetor notavel da regido: os extintos

cinemas de rua.
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4° Capitulo
O fim dos cinemas de rua e as atuais formas de espectacdo cinematogréafica na

Tijuca: outras apropriacdes do espago urbano, outras platéias

E a sede econdmica do lucro incessante e
maior, dirdo os especialistas de mercado. Se
uma forma de ganho passa a render menos,
cria-se outra. O cinema ja era. Desloca-se o
jogo de imagens para dentro de casa, e
providencia-se ~um  supermercado, um
shopping-center, um neg6cio que dé mais
(Carlos Drummond de Andrade, Os cinemas
estdo acabando).

4.1) A Praca Saens Pefia sem cinemas

4.1.a) Aspectos recentes da Praca e condigdes gerais da Tijuca

A interceptacdo de homens-placa e agentes de empréstimo fécil parecem ser
embates certos para quem caminha por ruas movimentadas da cidade do Rio de Janeiro.
E o vai-e-vem na Rua Conde de Bonfim, em frente a Praca Saens Pefia, ndo é diferente.
L4, esses contatos podem ter virado, inclusive, uma marca local, tal 0 seu excesso.
Transeuntes e moradores do bairro se deparam constantemente com mé&os estendidas
que oferecem papéis e ofertas, em regra, recusaveis, o que resulta em muito lixo nas
calgadas e alguns aborrecimentos. Quando finalmente conseguimos nos desviar e correr
os olhos ao redor da Praca, vemos ao lado das construcfes antigas prédios altos que
ostentam enormes empenas. A noite, essas placas gigantescas acabam ajudando na
iluminagéo das vias, quase da mesma forma como o0s antigos letreiros dos cinemas
iluminavam as calgadas da area em épocas passadas.

Nesse pedaco, ainda existem pontos de 6nibus mal conservados e sujos, algumas
carrocinhas de lanches, seis saidas do metrd, varias agéncias bancarias e, as sextas-
feiras e aos sdbados, muitas barracas de artesanato, que compdem uma feira hippie.
Além desses aparatos fisicos, encontramos um pouco mais além (na Rua Conde de

Bonfim, proximo aos prédios onde estiveram os cinemas Art Palacio e Tijuca 1 e 2)

% Painéis adaptados nas laterais dos edificios para a publicidade, geralmente bem iluminados durante &
noite.
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saidas de um estacionamento subterraneo desativado, o Rabicho da Tijuca, que até
pouco tempo estava completamente abandonado, com pogas d’agua. O local teria se
tornado um viveiro de mosquitos da dengue, de acordo com algumas reportagens (O
Globo On Line, 18 de outbro de 2008; O Globo On Line, no dia 13 de novembro de
2008).

Os depoimentos obtidos em entrevistas com quem conheceu a Saens Pefia em
outras épocas, sobretudo na etapa durea dos cinemas, parecem apontar para um mesmo
comentério: o de que o ponto nodal da Tijuca e suas cercanias estdo degradados. A
partir da pesquisa etnogréfica, acreditamos que as transformacdes nos marcos fisicos
locais ndo foram as Unicas razbes para que as aparéncias da Praca Saens Pefia
mudassem tanto entre sua fase como Segunda Cinelandia Carioca e os dias atuais.
Fatores socioculturais e econdmicos balizam as alteragdes. O maior acesso de pessoas
ao local, por exemplo, devido ao desenvolvimento dos transportes, € uma razao a ser
considerada quando falamos sobre essas modificagdes urbanas. Os perigos da regido
também ndo parecem vir apenas de estacionamentos desativados com mosquitos da
dengue. A violéncia urbana que assola toda a cidade é algo gritante na regido. Furtos e
roubos a carros nesses arredores sdo acontecimentos corriqueiros e algumas situagdes
bem graves, como balas perdidas (cuja origem geralmente é associada aos morros das
redondezas) deixam cada vez mais de serem fatos isolados, passando a ocorrer com
maior freqliéncia. Mas ha quem note os sinais de violéncia e abandono da Tijuca e, no
entanto, considere as ofertas de equipamentos coletivos e o transporte vasto, fatores

compensadores para se continuar freqiientando e vivendo no bairro.

Isso aqui é perto de tudo, acostuma muito mal. Ponto final de metrd, de
onibus, vocé tem tudo aqui! Mesmo com esses tiroteios da vida, o que que a
gente vai fazer, né? A Tijuca ndo é o bairro mais perigoso ndo... Todo lugar
que voceé vai é assim (Janete, moradora da Tijuca).

Outro elemento relevante que observamos no territério € a evidente miséria
social, que em décadas anteriores ndo costumava aparecer com tanta nitidez nesse
ambiente de classe média. Hoje, muitas pessoas dormem nas calgadas do bairro ou se
sentam no chédo para pedir esmolas. Apesar de quase ndo haver mendigos banhando-se

no lago da Praga, fato que acontecia constantemente nas décadas de 1980 e 1990°,

%" Ver tépico 2.1.c no 2° Capitulo.
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vérios trechos das vias adjacentes sdo utilizados pela populacéo de rua como moradia —
e como local de uma mendicancia com ares de oficio. Tal fator vem aumentando
substancialmente nesta década. E por ser um importante ponto de integragdo de
circuitos entre suburbio, Zona Norte, Centro, Zona Oeste e, indiretamente, Zona Sul, 0s
contornos da Praga Saens Pefia reinem diversos pontos de 0nibus, que estdo sempre
abarrotados de coletivos (6nibus, vans e Kombis piratas) que disputam a via e 0 meio fio
com carros particulares e taxis. Nossos ouvidos percebem bem o resultado do barulho
do trénsito intenso, a qualquer hora do dia, somado a gritos de vendedores e musicas
que as lojas populares fazem espalhar pelos auto-falantes. Nas calcadas, hd sempre
muitas pessoas, hum vai-e-vem continuo e denso.

Quando a noite chega, camelds se juntam a esses componentes das mediagdes,
por quase toda a extensdo de ruas paralelas e perpendiculares a Saens Pefia,
especialmente as ruas General Roca e Santo Afonso. Mas, na medida em que anoitece, a
partir das onze horas da noite geralmente, a rua esvazia. Diferentemente das fases
quando o0s cinemas atuavam no povoamento urbano noturno, ja que as Gltimas sessdes
terminavam perto da meia noite, agora, todas as lojas fecham relativamente cedo, com
excecdo de uma portinhola blindada da farméacia Pacheco, que fica aberta 24 horas, e de
uma farmécia que usa o prédio da antiga Granado. As lembrangas do entrevistado
Wilson, de 84 anos, nos fazem pensar nessas diferengas. Na ocasido de nossa conversa,

perguntei:

E o cinemas fechavam a meia noite? Era deserto ali na praca?
Wilson respondeu:

Fechava meia noite. Nao, ndo era deserto. Ali naquela época, depois fizeram
0 cinema Metro, fizeram o cinema Carioca, foram fazendo cinema ali perto,
né? Entdo quando era meia noite, saia aquela turma toda, o cinema todo
fechado, as pessoas com alegria, as vezes trés ou quatro mocas passeando,
safa do cinema, ia fazer um lanche naqueles bares, um casal, um casal de
namorado... Ninguém se preocupava com assalto, que hoje tem assalto. VVocé
tinha teu carro, vocé deixava |4, teu carro tava la (...). Entdo era assim, ndo
tinha violéncia, ndo tinha bandidagem, ndo tinha ninguém te assaltando...
Era uma coisa muito bonita, aqueles bares todos ali.

No cenério atual hd algumas poucas barracas que vendem café e lanches para 0s

trabalhadores e transeuntes da madrugada, as quais sdo armadas na Conde de Bonfim no

128



cruzamento com a General Roca. Mas, fora isso, mais nada funciona depois de certo
horario. Os perigos de assalto tornam-se ainda mais frequentes, tanto para pedestres,
quanto para motoristas de carros particulares que, porventura, ainda estejam circulando.
Os portdes da Praca a essa altura j estéo trancados, a iluminagéo é fraca e sombria, e 0

siléncio predomina.

A Tijuca tinha que sofrer uma revitalizacdo geral principalmente no meio da
Praca Saens Pefia, pra qué? Pra que as pessoas possam sair de dentro de
casa, porque hoje ninguém sai mais de dentro de casa... Eu ndo saio!
Ninguém sai depois de oito horas da noite de dentro de casa pra ir pra Praga
Saens Pefia mais ndo! Porque ndo existe nada na Praca Saens Pefia (Marcio,
morador da Tijuca).

Assim, a Praca Saens Pefia e seus arredores se apresentam como um meio
urbano semelhante a tantos que existem em grandes metrépoles mundiais. No entanto,
ndo se nota que esse espaco ja foi um dos principais po6los de exibi¢do cinematogréfica
da cidade do Rio de Janeiro. Apenas através da lembranca conseguimos recompor a
presenca e pensar a auséncia dos cinemas que integraram esse ambiente de diversidade.
N&o h& mais vestigios de cinemas desde o final da década de 1990. E alguns foram
demolidos ou encerrados bem antes disso. Outros tiveram seus prédios ocupados e
fachadas descaracterizadas por drogarias, lojas de departamento, bancos, Igreja
Universal do Reino de Deus e demais igrejas evangeélicas. As Unicas seis salas de
exibicdo do bairro formam hoje um multiplex, localizado no Gltimo piso do shopping
local, a trés quadras da Praca Saens Pefia.

Com o tempo, as ruas™ da regido da Praca foram ganhando novos usos. Outras
maneiras de ocupagdo surgiram apds o fechamento das salas de exibic¢éo, implicando
diferentes tipos de sociabilidade. De fato, o vai-e-vem e 0s encontros de pessoas na
Saens Pefia ndo se vinculam mais a atividade da espectacdo cinematogréfica que

marcou, por pelo menos meio seculo, a vida de muitos moradores e habitués da area.

Eu venho aqui na Praca, vou ao banco, pra ir ao banco, por exemplo. T
aqui, mas t6 pensando, eu vou ali no Banco do Brasil, deixei o carro ali,
depois vou ver se a loja esta aberta... (Lili, moradora da Tijuca).

%8 Conforme apresentamos no 1° Capitulo, as ruas da Tijuca onde existiram cinemas desde os primérdios
da exibicdo no bairro foram: Rua Haddock quo, Rua Conde de Bonfim, Rua Santo Afonso, Rua
Desembargador Isidro, Rua Uruguai, Rua Major Avila e Rua Bardo de Mesquita.
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Perceber que ali existiu uma cinelandia, com cinemas importantes e concorridos,
vem se tornando uma verdadeira empreitada, principalmente para as pessoas que ndo
conheceram a Saens Pefia em suas épocas como locus da exibicdo. As marcas
simbolicas e fisicas das construgdes arquitetdnicas proprias a fruicdo de filmes parecem
ter sido eliminadas do espago urbano, embora ainda néo estejam totalmente exorcizadas
nas memorias dos antigos usuarios. Ha relatos interessantes, como o do curador da
cinemateca do Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro, Hernani Heffner, sobre os
possiveis motivos da aparente deterioracdo da Tijuca e, por conseguinte, da Saens Pefia.
Notamos que, entre outros fatores, os fechamentos das salas de cinema de rua da Praga

estdo sempre vinculados a idéia de decadéncia urbana.

Nos anos 80 isso comecou a se transformar por causa do metrd sem davida
nenhuma, estacdo final, vocé tinha acesso de outras populagfes ao bairro.
Mas também porque as linhas do subUrbio viam a Saens Pefia como ponto de
integragdo. A Praca virou um grande ponto, com tumulto grande por causa
disso... E vocé passou a ter um suburbio mais préximo, que perdeu seus
cinemas pelo menos até o Méier e essa populagcdo comegou a ir ao cinema
na Praca Saens Pefia. Entdo vocé mudou um pouco a entrada social.
Sobretudo, final de semana, e especificamente na Praca, essa mudanga muda
o bairro (...). A Praca foi reformulada por causa do metr6 mesmo, uma série
de coisas, comércio paralelo, camel6s comegcam a ocupar a cidade por causa
da crise... E pro olhar, sobretudo do tijucano, isso foi uma degradacdo pro
bairro, né? Até ficou um marco ali na Praga, perto, o que hoje é o Shopping
Tijuca, na origem, ia ser um prédio de apartamentos e ele comegou a ser
construido na década de 70. Eu o conheci como um prédio fantasma, um
grande elefante branco e é um negdcio imenso porque se elevava muito
acima da Praca, era um prédio interminado e dava a sensacdo, assim,
“acabou o dinheiro do bairro”, “acabou o bairro”, “acabou tudo” e aquilo
ficou até os anos 90, quando alguém comprou baratinho e transformou
aquilo em shopping... E com 20 anos aquilo ndo é muito seguro... Isso
indicou a mudanga no bairro, alguns cinemas comecaram a fechar... Eu
morava em Santa Teresa, mas eu ia a cinema la... Claramente a Tijuca
perdeu essa condicdo de bairro privilegiado da Zona Norte e ai vocé teve
uma decadéncia acentuada na segunda metade dos anos 80 em diante e
fecharam os cinemas em 10 anos: todos! Todos! Houve um momento em
que a Praca ndo tinha cinema, que o bairro ndo teve nenhum cinema, s
depois os 3 originais do shopping, que eram muito ruins e s6 depois, uns 2
ou 3 anos teve mesmo cinema, no shopping... Mas ficou um tempo sem
cinema no bairro. Houve algumas tentativas esparsas... O Coper Tijuca, num
shopping galeria daqueles estilos, e foi 0 pessoal do Estagdo que abriu (...) O
Coper Tijuca durou uns 6 meses... Foi uma tentativa, sei 14, de ocupar um
espago que estava se esvaziando, mas ndo deu certo (Hernani Heffner,
curador da Cinemateca da MAM, antigo usuario dos cinemas da Praca).
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Hoje, a Praca constitui um grande centro de servicos e comércios populares,
reunindo galerias comerciais, muitos prédios de consultérios, escritorios e poucos
restaurantes, bares ou cafés. Parece haver uma brevidade na ocupacdo desse espago
urbano, como se ele, seus aparatos fisicos e equipamentos servissem aos pedestres
exclusivamente como locais de passagem, sem proporcionar meios para a permanéncia
das pessoas. No entanto, na parte interior da Saens Pefia, é possivel observar a
resisténcia de um tipo de lazer realizado em local publico, mesmo que cercado pelo
gradeado. Nesse espaco, individuos ainda param e sentam-se nos bancos em torno do
chafariz. Criangas brincam no modesto parquinho. Além disso, as mesinhas de pedra
cobertas por um grande bangald, voltadas para jogos, reinem muitos idosos que a
qualquer hora do dia estdo agrupados apostando suas cartas. De fato, principalmente de
manhd e a tarde, a area interna da Praca Saens Pefia parece ser um territério de idosos,
faixa etaria que excede o numero de criancas e adultos presentes no local nesses
horarios. Tal fator pode ter relagdo com dados que indicam que a Tijuca é um bairro
com um alto indice de individuos com mais de 65 anos. Depois de Copacabana, ela é o
segundo bairro do Rio de Janeiro com maior populacéo idosa da cidade®. O que pode
explicar também a manutencdo de tradicionalismos e uma impressdo de nostalgia
quando conversamos a respeito dos tempos aureos da regido relacionados aos extintos
cinemas de rua.

Apesar da visivel degradacgéo urbana de toda a Tijuca e de seu ponto nodal, a
Praca Saens Pefia, 0 bairro ainda concentra os domicilios de boa parte da classe média

carioca®. Tais moradores ndo se desfizeram de suas casas para habitar outros bairros®,

% Segundo dados do IBGE, Censo 2000.
% Nao podemos deixar de comentar a existéncia de uma parcela consideravel da populaco tijucana que
mora em favelas construidas nos morros ao redor, como o Salgueiro (diversas vezes ja citado), Turano,
Formiga, Chécara do Céu, Borel, Caixa d’Agua etc. Atualmente ha em toda a Regido Administrativa da
Tijuca (que engloba o proprio bairro da Tijuca mais o Alto da Boa Vista e a Praca da Bandeira) cerca de
30 mil habitantes residentes em favelas, 14,5% da populacdo total dessa Regido Administrativa que,
segundo o Censo de 2000 do IBGE, é de 180.992 pessoas (fonte: Armazém de Dados do Instituto
Municipal de Urbanismo Pereira Passos da Prefeitura do Rio). Algumas dessas comunidades se formaram
ainda na década de 1920 (como, por exemplo, o Morro do Borel), e, em geral, cresceram com mais forca
a partir da década de 1970 (CUNHA, 2006). De la pra c4, as condicdes de vida desses moradores se
tornaram ainda mais prejudicadas também por causa, entre outros fatores, da escalada do trafico de drogas
e das péssimas relagOes entre traficantes e policiais (e entre as diversas faccdes de traficantes). Dados
etnograficos, matérias de jornais e minha prépria experiéncia como moradora do local, mostram que essas
relagdes delicadas e perigosas interferem excessivamente no dia-a-dia do bairro da Tijuca como um todo
— tanto nos asfaltos, quanto nos morros tijucanos.
81 Conforme apontamos no 2° Capitulo, apesar da constante emigracdo para bairros da Zona Sul e
principalmente para a Barra da Tijuca, na Zona Oeste, muitos tijucanos ndo saem da Tijuca e até mantém
apartamentos de veraneio na Barra.
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mesmo contrariando o que parece ser uma tendéncia natural de emigragdo para a Barra
da Tijuca, Recreio e Zona Sul. Essas pessoas que resistem a mudangas de enderego
geralmente tém boas condicBes de vida, como acesso a educacdo, baixos indices de
mortalidade infantil, alta expectativa de vida etc. Estatisticas utilizadas pela Prefeitura
do Rio dizem que o indice de Desenvolvimento Social (IDS)® da Tijuca é de 0,729, o
que a coloca na 18° posicdo dentre os 158 bairros cariocas avaliados através do
indicador®® (CAVALLIERI e LOPES, 2008).

A partir dessa contextualizacdo geral, este capitulo pretende estudar em quais
aspectos mudaram o bairro e os habitos de seus espectadores cinematogréaficos,
sobretudo quando o cinema, promotor notavel de sociabilidade, deixou de ser acessado
na rua e passou para um centro fechado de consumo e lazer. Como esse processo se

desenrolou no caso especifico da Praca Saens Pefia e arredores?

4.1.b) Decadéncias, desgastes e sobrevidas do mercado de exibigéo

Antes dos sinais de descuido, falta de manutengdo e do fechamento generalizado
das salas de exibicdo da Segunda Cinelandia Carioca, alguns cinemas da Tijuca ainda se
destacavam por suas qualidades. A boa infra-estrutura e as condigdes de higiene para os
usuérios fizeram com que os cinemas do bairro ganhassem pontos & frente de muitas

salas de rua da cidade. O jornal O Globo, de 5 de agosto de 1972, constata esse fato:

Examinando os casos de mais de 60 cinemas, a Comissdo [Comissdo
formada por médicos, bombeiros e engenheiros, que na década de 1970
examinou e interditou, a pedido do Departamento de Fiscalizacdo da
Secretaria de Justica, os cinemas de todo o Estado do Rio] constatou que a
Tijuca é um dos bairros que apresenta maior nimero de cinemas em bom
estado. Todos os da Avenida [sic] Conde de Bonfim, foram classificados em
“bom estado” ou “regular” ap6s vistoria de equipamento, poltrona,
instalacOes elétricas e outros setores (...).

%2 Segundo dados do IBGE, Censo 2000.

% O bairro da Lagoa, por exemplo, possui um IDS de 0,854, ocupando o primeiro lugar na lista dos
bairros cariocas mais desenvolvidos socialmente. O bairro de Grumari fica por Gltimo com 0,277. O IDS
leva em conta fatores como rede de esgoto, coleta de lixo, rendimento mensal e anos de estudo dos
moradores. Fonte: Armazém de Dados da Prefeitura do Rio de Janeiro. Acesso:
www.armazemdedados.rio.rj.gov.br/arquivos/2394 %C3%ADndice%20de%20desenvolvimento%20soci
al_ids.PDF (consultado pela ltima vez em dezembro de 2008).
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Mas, anos depois, os cinemas de rua da Tijuca, que antes ofereciam conforto e
sofisticacdo®*, passaram a amargar um longo periodo de decadéncia, com recorrentes
diminuicBes no numero de assentos, problemas nas instalacdes e redugdes do tamanho

das salas.

Os espectadores que acorrem ao cinema Tijuca Palace 1 atraidos pela
promessa das belas imagens do filme O Feitico de Aquila comegam a ficar
frustrados quando sdo obrigados a se amontoar numa sauna disfarcada de
sala de espera, consumindo em suor algumas gramas a mais durante o dia e
intoxicando-se com a poluicdo de mil cigarros digna de qualquer Cubatéo.
(...) Encerrado o suplicio passa-se a uma sala de projecdo mal refrigerada
(...) Al finalmente comeca o filme mas, nas primeiras cenas, ndo ha foco
nenhum. Vaias, assobios, palavrGes e nada. Alguns espectadores vao a caga
do gerente, que aparece com um funcionario que sobe a cabine abandonada e
nada consegue. Os protestos continuam até que um funcionario grita: “A
lente estd suja, por isso o filme ndo fica em foco e quem quiser assista
assim”. (...) (Jornal do Brasil, 23 de agosto de 1985).

Em meio a sessdo das 19h30 de O casamento dos Trapalhdes, na quarta-
feira, parte do teto do cinema Art Tijuca, na Rua Conde de Bonfim (Tijuca,
na Zona Norte do Rio), desabou, deixando cheias de destrocos quatro
cadeiras vazias da fila da direita. (...) (Jornal do Brasil, 13 de janeiro de
1989).

A extincdo® das salas de exibicdo da Tijuca ocorreu num processo lento que
comegou mais acentuadamente na década de 1970. O curioso é que a0 mesmo tempo
em que algumas salas da &rea pereciam, outras eram abertas, como, por exemplo, o
Cinema 3 e o Coper Tijuca. Assim, nesse processo de derrocada, 0s cinemas nao
pararam de funcionar todos a0 mesmo tempo. Houve intervalos, até mesmo de décadas,
entre uma faléncia e outra. O arrasamento geral veio em maio de 1999, quando o Art
Tijuca, a Gltima sala do bairro, encerrou suas atividades.

Com base em matérias jornalisticas e informacfes quantitativas (ALMEIDA e
BUTCHER, 2003; RAMOS e MIRANDA, 2000; GONZAGA, 1996; entre outros),
acreditamos que o movimento da exibicdo cinematografica da Tijuca rumo ao
aniquilamento das salas de rua correspondeu, em parte, as condi¢bes da exibicdo
brasileira, a partir da década de 1970, quando as quantidades de cinemas e publico

diminuiram em todo o pais. Também cremos que o gatilho da crise na exibicdo nacional

8 No topico seguinte, 4.1.c, falaremos sobre o fechamento dos cinemas poeirinhas que parece estar mais
relacionado as mudancas nos gostos da platéia cinematografica do que as crises do mercado de exibicao.
% Sobre os fechamentos das salas de cinema ver o 1° Capitulo e 0 Anexo 111 com a relacdo geral das salas
da Cinelandia Tijucana.
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possa ter sido acionado especialmente pela franca queda no nimero das platéias
cinematograficas. Enquanto em 1971 as 2.154 salas de cinema do pais receberam um
publico total de 203.020.339 pessoas, em 1979, apesar de terem sido abertas mais 783
salas no Brasil, o pablico alcancaria apenas a marca de 191.908.000 espectadores®
(ALMEIDA e BUTCHER, 2003). A partir dai, os digitos relacionados & freqiientacéo
diminuiram cada vez mais.

Os dados mostram igualmente que nos anos 1970 os fechamentos de cinemas em
todo o territorio brasileiro ndo foram tdo abruptos quanto o que viria ocorrer em décadas
posteriores. O mercado tentou reagir, insistindo em investimentos para inauguragéo e
reforma de algumas salas exibidoras. E durante esse periodo, as aberturas e faléncias
dos cinemas parecem ter se alternado equilibradamente®”. Os desdobramentos no
circuito carioca de exibigdo ndo fugiram desse cenario de resisténcia combinada com
desgaste. As salas de cinema de rua da cidade do Rio de Janeiro ndo fecharam de uma
hora para outra e se notou mais uma mutag&o nos rumos do setor do que uma derrocada
generalizada (GONZAGA, 1996: 243).

No entanto, depois dos anos 1970, os fechamentos foram acontecendo
rotineiramente, fazendo com que o mercado exibidor de todo o Brasil entrasse numa
situacdo de perdas constantes (agora perdas tanto de pablico, quanto de salas), as quais

assombraram toda a década de 1980 e, da mesma forma, toda a década de 1990.

Nos anos 70 também se inicia o fendmeno do fechamento de tradicionais
salas de exibicdo, isto em funcdo da queda de publico, do baixo preco dos
ingressos e da especulacdo imobiliaria que ocorreu nos grandes centros
urbanos brasileiros. (...) A queda do nimero de salas de cinema também foi
acompanhada pela queda do publico freqlientador das salas, pois em trés
anos (1979-1981), o publico total diminuiu 34% de 192 milhdes para 139
milhdes, em ndimeros redondos. Na década de 80, os nimeros referentes ao
cinema de um modo geral entraram em queda livre. (...) Com as quedas dos
nimeros de salas e de ingressos vendidos, os exibidores partiram para uma

% E interessante notar o curioso comportamento de freqiiéncia das platéias nos anos 1970. A queda de
publico no salto temporal de 1971 a 1979 parece ter sido levemente inconstante e até mesmo brusca.
Nesse intervalo, o mercado de exibicao brasileiro experimentou momentos de fuga das platéias (em 1972,
191.489.250 pessoas foram aos cinemas e em 1973, 193.377.651, contra o total de 203.020.339 aferido
em 1971) e também momentos de algumas retomadas, quando parecia que as poltronas voltariam a ser
ocupadas em grande quantidade. Em 1974, o publico foi de 201.291.002 pessoas. Ja nos anos de 1975 e
1976, os cinemas contaram com numeros sempre crescentes: em 1975, 275.380.446 espectadores; em
1976, 250.530.851 espectadores. Foi entdo apenas em 1977 e em 1978 que a queda comegou a mostrar
sua face, aos poucos. Os cinemas de todo pais receberam juntos 208.336.002 pessoas em 1977 e
211.657.024 em 1978. Logo, 1979, com 191.908.000, foi 0 ano quando as platéias resolvem abandonar as
grandes telas de vez, para, a partir disso, nunca mais voltarem a faixa de duzentos milhSes de pessoas (0
q7ue ndo se conseguiu até hoje).

57 \/er tabela com o total, ano a ano, das salas de cinema no Brasil na década de 1970, no Anexo II.
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politica de reajustes graduais nos precos dos ingressos acima dos indices
inflacionarios. Nesta fase, além de uma série de tributos, os cinemas estavam
obrigados a recolher 3,5% da renda bruta a titulo de pagamento de direitos
autorais sobre a trilha sonora de filmes. Esses custos foram repassados
diretamente aos consumidores. Presencia-se assim um sucateamento sem
precedentes do parque exibidor cinematografico brasileiro (RAMOS e
MIRANDA, 2000: 223).

Segundo os estudiosos do cinema brasileiro, Paulo Sérgio Almeida e Pedro
Butcher, a década de 1990 foi a fase em que os exibidores nacionais perderam de uma
vez por todas as rédeas do comeércio cinematografico. Os autores escrevem que até
inicio dos anos 1990 os empresarios das cadeias de exibi¢do ditavam as diretrizes do
mercado cinematografico como um todo, um estado que mudaria completamente nos
anos ulteriores. Os pesquisadores chegam afirmar que os exibidores “estabelecialm] as
regras, escolhendo os filmes que teriam melhor tratamento” e determinavam “0s
percentuais de pagamento de aluguel de copias” (ALMEIDA e BUTCHER, 2003: 53).
Auxiliado por mais essa transformacdo nas bases do mercado cinematogréfico, o
panorama da exibicdo brasileira ganha outros contornos e diversos desdobramentos.

O montante de ingressos vendidos ano a ano caiu assombrosamente; salas e mais
salas fecharam nas grandes e pequenas cidades brasileiras, fazendo com o que o total de
cinemas atingisse numeros infimos se compararmos as décadas anteriores e aos
coeficientes de outros paises. Nesse periodo dos anos 1990, o Brasil chegou a ter apenas
1.033 salas em 1995 e 1.075 em 1997 (ALMEIDA e BUTCHER, 2003: 54). Ao mesmo
tempo, o publico das grandes telas se tornava ainda mais escasso: em 1997, por
exemplo, apenas 52 milhdes de pessoas foram aos cinemas (ALMEIDA e BUTCHER,
2003: 13). O é&pice da crise veio na primeira metade dos anos 1990. A partir dai 0s

nlimeros descarrilaram consideravelmente.

Vaérios cinemas fecharam suas portas, principalmente no interior. Cidades
pequenas que tinham apenas uma ou duas telas ficaram sem nenhuma, a
ponto de apenas 7% dos municipios brasileiros possuirem salas, segundo o
IBGE. (...) A lenta reversdo desse quadro comegou em 1995. Ajudados pelo
Plano Real e pelas medidas econdmicas que determinaram a passagem da
URYV para a nova moeda (o real), os exibidores subiram consideravelmente o
preco médio do ingresso no Brasil. Foi assim que, mesmo com ndmero
reduzido de salas, o setor da exibicdo conseguiu manter o patamar de
arrecadacdo de seus cinemas em cerca de US$ 200 milhdes por ano.
Enquanto nos Estados Unidos o preco do ingresso estava em torno de US$
4,20 (...), no Brasil ele nunca tinha ultrapassado a marca de US$ 2. Mas, em
1995, com a equiparagdo cambial o Brasil passou a ter um preco médio do

135



ingresso superior a US$ 4,50 (...). Foi nessa época que iniciou o processo de
elitizagdo que mudou radicalmente o perfil do espectador de cinema no
Brasil. Ancorado pela estabilidade econdmica e pela nova realidade dos
precos, o setor da exibicdo conseguiu viabilizar o negocio cinematografico
inteiramente e manter o pais no panorama internacional do mercado (...). O
estado de retracdo, no entanto, era inquestionavel. Em 1996, um ano antes da
entrada dos multiplex no mercado nacional, o Brasil tinha uma sala de
cinema para cada 120 mil habitantes (uma das piores relacbes do mundo)
(ALMEIDA e BUTCHER, 2003: 55-57).

O painel da exibicdo nacional foi invadido com forga por outras janelas de
comercializagdo do audiovisual, tais como a TV a cabo, os videos-cassete domiciliares,
0 DVD etc. A sedimentacdo dos grandes multiplex em shopping centers também foi um
dado importante nesse jogo de forcas entre 0s agentes cinematograficos. Apesar serem
salas de cinema, os multiplex reinem elementos que reelaboram alguns aspectos da
espectacdo cinematogréfica, ocasionando, de certa maneira, diferentes habitos, posturas
e condicBes de acesso dos USUarios.

No inicio da década de 2000 mais salas exibidoras foram abertas no pais, mas ja
em formatos e estruturas bem diferentes dos cinemas tradicionais, moldando-se a esse
perfil multiplex. Muitos autores (GONZAGA, 1996; CANCLINI, 1999; e SUNKEL,
1999; entre outros) escrevem sobre o fendmeno do surgimento dos multiplex em toda a
América Latina. Segundo eles, esse modelo de salas seria fruto do desenvolvimento das
tecnologias de exibigdo e teria influenciado substancialmente os gostos e héabitos das
platéias. Afirmam também que uma verdadeira reengenharia nas concepcdes
econdmicas de consumo e nos usos do tempo livre no espago urbano das cidades foram
fatores essenciais para o aparecimento desta nova estrutura de sala de cinema. Alice
Gonzaga (1996), por exemplo, diz que esse conceito de exibi¢cdo surge no Rio de
Janeiro no momento em que a sociedade se motoriza e no instante em que os trajetos
dentro dos bairros ficam cada vez mais dependentes dos carros; a cidade comeca a
adotar, em certas &reas como a Barra da Tijuca, grandes complexos de moradia, lazer,

compras e cinemas®®.

% Segundo nossa observacao, essa nova orientacdo de ocupacdo do espaco se expandiu, dentro da cidade
do Rio de Janeiro, para outras regifes que ndo necessariamente estavam ou estdo divididas em blocos ou
em quarteirdes com distancias fora do nivel dos pedestres. Cremos que um modismo calcado em grandes
complexos de servigos e casas deixa sua marca em nossos dias, alterando a arquitetura ndo sé das
moradias, dos equipamentos de consumo em geral, mas também dos cinemas.
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Os grandes deslocamentos sinalizam a necessidade de uma concentragdo dos
pontos de venda e dos servigos. A multiplicacdo das lojas e da variedade de
produtos num mesmo lugar poupa tempo precioso. Dai o gigantismo do
shopping contemporaneo. A associacdo do lazer as compras deu-se
naturalmente, na medida em que com isso se suaviza o ritmo de vida da
sociedade pos-industrial e equilibravam-se as demandas mentais e corporais
(GONZAGA, 1996: 2509).

No Brasil, 0 movimento de retomada da quantidade de salas, impulsionado pelo
surgimento dos multiplex, ndo conseguiu reaver o numero de cinemas totais que um dia
0 mercado ostentou; a titulo de comparacéo, em 1975 existiam 3.276 salas de cinema no
Brasil, e, em 2000, 1.480. E nesta conjuntura contemporanea do final dos anos 2000,
com 0s multiplex69 funcionando a todo vapor, o numero de cinemas vem crescendo,
ajudado também por uma timida, e instavel, volta do publico a espectagdo das grandes
telas, malgrado os pregos elevados dos ingressos. Indicadores mais recentes da Filme
B’® mostram que em 2006 existiam no pais 2.045 salas de cinema, que receberam um
publico de 90.283.635 pessoas. O Estado do Rio de Janeiro possuia na época dessa
afericdo 243 salas’. E segundo dados relativos a 2007 — divulgados em 2008 pelo
Observatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual (OCA), gerido pela Agéncia
Nacional do Cinema (Ancine) —, o Brasil atualmente conta com 2.159 cinemas e com
um pulblico um pouco menor do que o contabilizado h& dois anos, 87.914.437

espectadores.

% Segundo dados mais recentes da Filme B, relativos a 2006, o Brasil possui um total de 140 complexos
multiplex. O Estado do Rio de Janeiro abriga 14 multiplex e fica em terceiro no lugar no ranking de
estados com o maior nimero de complexos. Sdo Paulo lidera a lista, com 56, e Minas Gerais vem em
segundo lugar, com 16. Em relagdo ao namero de salas (telas) dentro desses complexos, o Rio de Janeiro
€ 0 segundo estado com o maior nimero delas. Sdo 102 telas nesse perfil (nimero bastante expressivo se
lembrarmos que hoje o estado possui um total de 243 salas de cinema, entre os formatos multiplex e de
rua, somadas as que se encontram em shopping centers e em galerias e que ndo passam necessariamente
pelo modelo multiplex). S&o Paulo mais uma vez aparece no topo, com 412 salas de exibicdo dentro de
complexos multiplex. O total de telas dentro desses equipamentos que retinem varias salas de cinema é de
996 em todo o pais. Fonte: Catdlogo Rio Market do Festival do Rio 2007 e Filme B
(www.filmeb.com.br).

" A Filme B é uma instituicdo privada brasileira que afere os nimeros do mercado cinematografico e
divulga as informagdes através de seu site na Internet: www.filmeb.com.br . Até o final de 2008, a
empresa era uma das mais confiaveis fontes produtoras de estatisticas relacionadas a indUstria
cinematografica brasileira. Mas, em dezembro desse ano, a Agéncia Nacional do Cinema (Ancine) criou
uma ferramenta notavel para as pesquisas sobre 0 mercado de cinema. Trata-se do Observatorio Brasileiro
do Cinema e do Audiovisual (OCA) que disponibiliza nimeros sobre as salas de cinema do pais e demais
informacdes sobre a distribuicdo de produtos audiovisuais em territério nacional. Aqui ressalto a
importancia dos observatérios para as pesquisas da area da comunicacdo, entidades que parecem ser de
grande validade, ja que a alimentacdo de informacdes feita periodicamente pode auxiliar a analise de
dados.

™ Fonte: Catalogo Rio Market do Festival do Rio 2007 e Filme B (www.filmeb.com.br).
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4.1.c) Outras mentalidades das platéias, outros desejos

Observamos que as fases dos cinemas no Rio de Janeiro foram afetadas pelas
transformacgdes nos contextos socioecondmicos do Brasil e do mundo, deixando-se
atravessar igualmente pelo desenvolvimento das industrias do cinema nacional e
internacional. Escritores como Alice Gonzaga (1996), Margareth Pereira e Jodo Luiz
Vieira (1982 e 1986) e Renato Ortiz (2006) defendem que mentalidades, habitos e
desejos do publico cinematogréafico brasileiro, e carioca, também variaram de tempos
em tempos. Combinaram-se (e ainda o fazem) com os cenarios de cada era do negdcio
da exibicdo, o qual, por sua vez, sempre esteve inserido intrinsecamente nos panoramas
do mercado audiovisual em geral.

E interessante ressaltar que o desenvolvimento da industria cultural brasileira — e
de um espirito capitalista consolidado segundo interesses econdmicos variaveis em cada
época — ajudaram a guiar os consumidores de cinema, oferecendo moldes através dos
quais cada geracdo pdde apropriar-se desse bem cultural e das esferas simbdlicas que
esses produtos midiaticos sdo capazes de trazer para os cotidianos. Nesse sentido, a
forma com que os espacos de exibicdo das cidades sdo experimentados década a década
parece corresponder também as diversas (re)orientagbes dos comportamentos dos
individuos, as quais se modificam concomitantemente as metamorfoses do capitalismo
(com seus mercados, formas de consumo e industrias constantemente reinventados).

Na década de 1930, por exemplo, as adaptacdes para receber os filmes sonoros,
uma nova conquista do negocio cinematografico, resultaram em melhorias no ambiente
interno dos cinemas e novas maneiras de espectacdo. Os exibidores fizeram uso de
materiais que ajudaram a enobrecer os cinemas, lidando j& com os padrbes movie
palaces. Tal enobrecimento trabalhou justamente para o aumento dos precos de
ingressos, que embora ndo tenha afastado o publico, criou novas posturas nas platéias. E
com o tempo, a unido entre modelos de sofisticacdo e sala de cinema, que a partir de
1940 tornou-se comum, também serviu como marca indelével para a identificacdo e
diferenciagdo das salas. Parece ter interferido até mesmo na producdo dos filmes
brasileiros da época, comercializados em espacos geralmente destinados a exibicdo de

grandes produgdes norte-americanas.
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Com o intuito de recuperar os altos investimentos na producdo e na
publicidade de filmes caros, os proprios cinemas precisavam ser anunciados
como locais atraentes, luxuosos e, sobretudo, magicos. (...) Tal situacdo,
acontecida simultaneamente ao aparecimentos dos novos cinemas da
Cinelandia, marcaria para sempre as relacbes entre o cinema/ sala de
exibicdo/ publico e o filme brasileiro. Levado a se acostumar com o0s
ambientes, cenarios e personagens de luxo veiculados pelo cinema norte-
americano e que pareciam pertencer harmoniosamente dentro do espaco
requintado desses novos cinemas, o publico demonstrava bem o nivel de
assimilacdo desses padrGes e modelos importados. O cinema brasileiro ndo
possuia outra alternativa que ndo a imitacdo ou a parddia (VIEIRA e
PEREIRA, 1982: 27).

Até aproximadamente meados de 1960, o estatuto do esplendor, com todos seus
aspectos em conjunto, incutiu no publico a impressdo de luxo e sofisticacdo. Conforme
sugerem as lembrancgas de muitos espectadores dos cinemas imponentes da Saens Pefia,
a sensacdo mais comum era a de um tipo de mergulho em um mundo prazeroso,
“aveludado, de sonhos” (VIEIRA e PEREIRA, 1986: 61).

A partir de 1960 a concepcéo de sala de cinema comega a ganhar outra nuance.
No Rio de Janeiro, aparecem os cinemas de galeria, as salas geminadas e quase mais
nenhum movie palace é construido’. A televisao ja havia tomado conta dos habitos das
pessoas. Ao mesmo tempo, produgdes européias e filmes de autor ganham os letreiros
das cadeias de exibicéo, trazendo mais opg¢des para um mercado amplamente dominado
pelos hollywoodianos. Mais estéticas cinematogréficas cairam no gosto das platéias,
mesmo que em pequena escala. Aparece um circuito independente, com filmes cults, e
cineclubes, que capilarizaram com novos folegos o comércio do cinema e os desejos dos
espectadores. De tal modo, é interessante observarmos a idéia que Alice Gonzaga
(1996) desenvolve ao falar sobre os cinemas dos circuitos alternativos. Para a autora,
esses cinemas buscavam publicos e resultados que se diferenciavam da atuagdo das
grandes cadeias exibidoras responsaveis pela gestdo de cinemas movie palaces e por

salas voltadas a filmes, em regra, norte-americanos’.

2 Nos tltimos anos da década de 1950, & beira dos anos 1960, ainda houve tentativas de abertura de salas
grandes, com mais de dois mil assentos, tal como o Rio-Palace no bairro de Bonsucesso, conforme
escreve Alice Gonzaga (1996: 215). Mas, na Tijuca, assim como na maioria dos bairros da cidade, a
tendéncia geral foi uma diminuicdo dos cinemas e capacidades de lotagdo menores. Nasciam 0s “cinemas
de bolso”, onde, as vezes, alguns exibidores exploravam “de forma associada o comércio cinematogréafico
e o imobiliario” (GONZAGA, 1996: 215), construindo salas embaixo de prédios de apartamentos. Na
Tijuca, isso teria ocorrido com o Cinema Eskye, na Rua Conde de Bonfim, por exemplo.
™ Notemos que apesar da dominacdo de mercado, os filmes norte-americanos encontraram pela frente
produgdes competitivas de outras industrias cinematograficas e também passaram por perdas nos
rendimentos. Conforme escreve Alice Gonzaga (1996: 234), os nimeros da espectacdo dos filmes
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Em certo sentido, os “alternativos”, expressdo recente mais nuangada e
adequada, buscaram um perfil econémico, social ou cultural distinto do
apresentado pelos exibidores tradicionais. Atuando ou ndo nas franjas do
sistema, visando ou ndo o lucro, e estando consciente ou ndo de um papel
mais politico do filme, engendraram uma postura muito pouco ortodoxa em
relacdo a forma de conducdo dos espacos e aos objetivos a serem atingidos
com as proje¢des cinematograficas. Este conjunto bastante heterogéneo, se
ndo permite a cada acdo isolada advogar uma influncia maior sobre a
evolucdo do tronco central da exibicdo carioca, representou uma
contribuicdo importante na criagdo de segmentos especificos e na
constituicdo de um novo tipo de publico, com desdobramentos na atualidade.
Parcelas da burguesia iluminista e da classe média alta ilustrada seriam
estimuladas ideologicamente e redirecionariam suas demandas de lazer,
associando-as também a difusas, e por vezes, confusas nocdes de arte,
cultura e informacdo qualificada. Desconfiadas de produtos, féormulas e
espagos considerados “oficiais” ou “artificiais”, passaram a consumir
igualmente as obras, as visdes e os locais ditos “auténticos” ou “alternativos”
(GONZAGA, 1996: 221).

Do mesmo modo que a induUstria cinematografica — nas suas trés vertentes:
producdo, distribuicdo e exibicdo —, a realidade da cidade do Rio de Janeiro também se
alterou. Outras configuragdes sociais, crescimento demografico, aumento do custo de
vida, tipos de equipamentos coletivos até entdo inéditos, mais violéncia urbana, mais
carros no transito viario etc conduziram o novo momento. As pessoas passaram a
conviver com a entrada efetiva de elementos que incidiram nos aspectos gerais das ruas,
nas formas de circulagdo, sociabilidades e ocupagao urbana.

Os cinemas da cidade, e da Cinelandia da Tijuca, ndo escapariam dos novos
problemas e das novas disposicOes citadinas, aléem dos emblemas e anseios vigentes
nascidos & época. Pensamos que a era da derrocada dos cinemas, antes de ter sido um
processo passivo, foi um momento que se integrou ativamente aos novos sentidos
socioculturais, politicos e econdmicos daquela sociedade. O Rio de Janeiro viveu uma
perda no seu destaque politico e nas receitas financeiras, a qual se acentuou
significativamente na década de 1960. O glamour de décadas anteriores ndo condizia
mais com a realidade das reformas ideoldgicas, com as idéias de modernizacdo e

desenvolvimentismo trazidos pelos governos de Juscelino Kubitschek e dos primeiros

hollywoodianos no Brasil decresceu a partir de 1955, com perdas bem significativas na renda obtida pelas
companhias americanas. A autora cita dados da Revista do Geicine, de 1961, onde aparece uma
comparacao anual que mostra essa situacdo. Segundo a tabela, em 1955 as companhias cinematograficas
dos EUA acumularam com a venda de seus filmes no Brasil cerca de US$ 12 milhdes. A partir dai as
perdas foram constantes e em grandes proporcGes, a ponto de, em 1960, a arrecadagdo ter sido de
aproximadamente US$ 6 milhdes.
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militares (GONZAGA, 1996: 204). A cidade também passou a se orientar segundo um
outro tipo de midia, a TV, um meio que parece ter afiancado impressdes de
modernidade ao alcance de todos, do mundo integrado a cada domicilio e a sensacéo de
conex&o entre toda a nacao.

Cremos que a televisdo, ao se solidificar majestosa, também trouxe consigo o
elogio a um tipo de conforto sedentario. Ela pode ter ajudado na concepcéo de uma das
maximas mais usuais dos nossos tempos: aquela que parece celebrar as delicias de ndo
precisarmos mais sair de casa para entrar em contato com a arte, com as curiosidades,
com o prazer, com o desconhecido e, inclusive, com aquilo que se supde familiar. Esse
poderio da TV parece seguir forte entre nos atualmente, com ainda mais nuances e

aparatos técnicos:

Eu ndo gosto mais de cinema. Eu hoje prefiro ver um filme em casa... A
facilidade de um DVD, pegar e vir pra ca. Acaba alguém gravando pra mim,
eu vi Tropa de Elite em casa! Quer dizer, o cinema caiu um pouquinho
(Maércio, morador da Tijuca).

Foi justamente nas décadas de 1960, 1970 e, sobretudo, nos anos 1980, que 0s
aparelhos de televisdo ficaram mais perto de cada individuo. Os investimentos na
producéo de televisores e na area das telecomunicagdes garantiram saltos imperiosos na
distribuicdo da TV no Brasil. Segundo Renato Ortiz, se em 1960 existiam 760 mil
aparelhos em uso nas casas brasileiras, em 1965 j& funcionavam dois milhGes e 202 mil
televisdes; em 1970, quatro milhdes e 931 mil; em 1975, mais de dez milhdes; e em
1980 havia soma de 19 milhdes e 602 mil telas domésticas (ORTIZ, 2006: 129). Para o

autor:

Esses dados podem ser melhor compreendidos quando compararmos a
evolugdo de numeros de domicilios com televisdo. Em 1970 existiam 4
milhdes 259 mil domicilios com aparelhos de televisdo, o que significa que
56% da populacdo era atingida pelo veiculo; em 1982 este nimero passa
para 15 milhdes 855 mil, o que corresponde a 73% do total de domicilios
existentes. Por outro lado, como mostram alguns estudos de mercado, 0
habito de assistir televisdo se consolida definitivamente, e se dissemina por
todas as classes sociais (ORTIZ, 2006: 130).

Com efeito, tais transformagGes foram sentidas em espagos citadinos dedicados
anteriormente a exibicdo cinematogréafica, como a Praga Saens Pefia. O sucesso da TV,

ao lado de outras situacdes sociais, econdmicas e culturais da época, pode ter feito com
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que os cinemas da Segunda Cinelandia Carioca desaparecessem ou perdessem
relevancia, seguindo a sombra de vetores relacionados a um diferente modus vivendi. Os
dados indicam que, pouco a pouco, a espectacdo cinematogréfica, tanto na Tijuca
quanto no resto da cidade, foi se transformando numa atividade de lazer esporadica,
quase supérflua. Tal verificacdo contraria a realidade de tempos passados, quando as
pessoas iam ao cinema rotineiramente, muitas vezes a duas, trés e até a quatro sessdes
no mesmo dia. A pesquisa mostra também que a frequéncia aos cinemas diminuiu
principalmente na vida de individuos com bolsos mais modestos. E que apesar da
simplicidade das salas que surgiram a partir dos anos 1960, os ingressos desses novos
cinemas ndao eram baratos. Nos movie palaces ainda sobreviventes, 0s precos também
foram reajustados para cima, apesar de alguns problemas nas estruturas e do
desmantelamento de atracdes sofisticadas como sal@es de ché e grandes salas de espera

no interior desses espacos.

Percebeu-se, porém, que esta concepcdo de luxo ndo casava bem com o
intelectualismo nascente, e ela foi abandonada. O despojamento
arquitetdbnico do modernismo atendeu melhor a reducdo de custos e a
mentalidade das novas platéias (GONZAGA, 1996: 215).

Apareceram aspectos mais sintonizados com a forma de exibicdo concernente as
novas mentalidades dos espectadores e as presentes situacdes citadina, mercadoldgica,
cultural e socioeconbémica. Os cinemas tornaram-se mais funcionais, seus ambientes
internos passaram a seguir disposicdes e formatos diferenciados, como recorda o
colaborador Hernani Heffner ao falar do Cinema 3, que existiu na Rua Conde de

Bonfim:

Ali logo em frente tinha o Cinema 3 que era mais hovo, mais moderno, mais
clean, num shoppingzinho, tinha uma rampa. Tinha um certo charme, a
programacao era super selecionada. Era da cadeia do Cinema 1, eram filmes
de arte europeus etc. Eu ndo ia muito ndo. A cadeira era mais ampla. Dos
cinemas que eu conheci naquela época, ele era 0 que tinha a cadeira mais
alta, o Unico que a cadeira ficava mais alta que a cabega. Era ligeiramente
inclinado, mas era um cinema relativamente pequeno. E mais ou menos o
que é a igreja que ta 14 € hoje 1a. As cadeiras da igreja, ha dez anos atras
quando eu fui 1a, eram as mesmas... A igreja ndo mudou quase nada. Mas era
um cinema mais quadraddo. Me incomodava um pouco a cadeira alta. Vi
coisas la... O Cinema 3 era muito langcamento.
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Os cinemas inaugurados no final da década de 1980, além de dificilmente
ultrapassarem a capacidade de lotacdo de 300 lugares, se voltaram também a
preocupacdes relacionadas as condigdes de acesso e comodidade para os espectadores
motorizados. Amilde, as pessoas iam as sessdes de carro e ndo mais a pé.
Estacionamento e seguranca viraram palavras de ordem e exigéncias indispensaveis
para quem ia aos cinemas. E esse novo habito pode ter sido um fator preponderante no
que diz respeito a queda da Cinelandia da Tijuca, um espago onde 0s cinemas ndo
ofereciam estacionamento e onde as ruas préximas néo tinham tantas vagas para carros.

Ainda no trilho das novas mentalidades e dos novos habitos, nossos
entrevistados apontam que ndo houve reclamagdes de grandes proporgdes quando 0s
primeiros cinemas tradicionais da Tijuca comegaram a fechar. De fato, quando esse
assunto surge nas entrevistas ou nas matérias jornalisticas da época, 0 tom parece ser
mais de lamento do que de protesto, o que pode confirmar o fato de que as mutagdes
ocorridas no mercado de exibicdo ndo foram recebidas como grandes choques pelos
espectadores. A entrevistada Tuca, moradora da Tijuca, aponta para uma das possiveis

razGes de ndo ter havido movimentos que criticassem em larga escala os fechamentos:

Ndo tinha essa abertura de hoje, até porque ainda tava tudo muito fechado,
por causa da ditadura, ta entendendo? Ainda tinha muita coisa, vocé ndo
podia berrar muita coisa, porque ainda tinha a ditadura, entdo tinha a questdo
de vocé ndo poder fazer um movimento... Ainda era sombra de ditadura...
(Tuca, moradora da Tijuca, 58 anos).

Mais uma questéo curiosa respectiva aos fechamentos das salas de rua da cidade

é apontada por Alice Gonzaga (1996) e confirmada pelo material jornalistico sobre 0s
cinemas da Tijuca e depoimentos dos colaboradores. Trata-se dos encerramentos dos
cinemas poeiras, que formam repertérios extensos nas rememoragdes de antigos
usuérios. Entre vérias consideracdes, 0 que se nota é que o cerramento das portas dos
poeirinhas ndo causou estardalhagos na imprensa, e isso talvez possa ser um sinal que
ratifica a mudanga ocorrida nas mentalidades do publico, nas décadas de 1970 e 1980
em diante, provavelmente &vidos pelo novo, pelo moderno. “Por mais que a imprensa
tenha chamado atencdo no inicio dos anos 70 para a extin¢cdo dos poeiras, o fato
permaneceu secundario frente a repercussdo alcangada pela demoli¢do dos palécios”
(GONZAGA, 1996: 244). Nas entrevistas, a morte dos poeirinhas da Tijuca também
recebe pouca ou quase nenhuma observagdo, ao contrario do fechamento de salas
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grandiosas que estéo no topo da lista dos fatos mais mencionados como grandes perdas
do bairro. Quase nédo se fala sobre o instante em que os espagos de exibi¢do pouco
confortaveis deixaram de existir. Na maioria das vezes, eles sdo lembrados como locais
j& extintos, carregados de recordacBes afetuosas, mas ndo ha revoltas no discurso

mnemonico, nem lamentos profundos relacionados ao dia em que pararam de funcionar.

O Santo Afonso foi um dos primeiros cinemas que era o poeirinha porque
ele era bem mais vagabundinho. Ele era bem poeirinha. Este eu ndo peguei,
mas sei a fama... Os poeirinhas ndo ficaram muito porque todos eles, os
cinemas eram muito grandes: 0 América, o Carioca, Metro Tijuca, eles eram
muito grandes. (Marcio, morador da Tijuca).

Ele era um cinema muito poeira, muito poeira... O cinema ruim! Eu lembro o
seguinte: vocé virava da Praca Saens Pefia, tinha meio que uma pastelaria na
esquina e do lado tinha uma galeria. E ela ainda existe. Nunca mais fui 13!
Studio Tijuca! Horroroso! Meu Deus, que cinema horroroso, muito poeira,
muito poeira! Tinha barata! Eu vi barata no banheiro! Horroroso! Ai passou
“Novica Rebelde”, o meu amigo quis ver, e eu disse: “acabou, vou ver de
novo, claro”! Peguei um trauma deste filme que vocé nem imagina! Fui 1a
ver com ele... (Rosane, ex-moradora da Tijuca).

Podemos dizer que os deslocamentos nas formas de exibir e ver filmes em
décadas passadas recriaram a concepgao do que era a espectacdo cinematogréfica, e sua
ligacdo com a cidade. As salas de cinema de rua ja ndo possuiam tantas garantias para
sua sobrevivéncia no espago urbano. Outros quereres e outras maneiras de acesso ao
audiovisual gradativamente passaram a concorrer com esses cinemas, componentes
citadinos que antes pareciam ser locais proficuos e especiais para formacdo e

manutencao de lacos sociais.

Sintetizando, pode-se dizer que se alterou completamente a concepgao
comercial da exibicdo. Mudaram os filmes, as salas, o plblico, a geografia
econdmico-social da cidade. O deslocamento para a zona oeste e para
shoppings parece irreversivel. A elitizacdo, pelos motivos ja expostos e por
ingressos cada vez mais caros (alguém teria que pagar pela hiperinflacdo dos
custos de producdo hollywoodianos...), aparentemente também se firmou
(GONZAGA, 1996: 251).

Assim, seguindo a ideia de Félix Guattari (1980) sobre a instituicdo cinema
enquanto “local de investimentos de cargas libidinais fantésticas” e “gigantesca
maquina de modelar a libido social” (GUATTARI, 1980: 107), pensamos que, em cada

época, a exibicdo, os filmes e toda a industria cinematografica souberam lidar com os
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desejos dos espectadores, incutindo no publico novas formas para 0 manejo dos
simbolos referentes a espectacdo.

Além disso, acreditamos que a exibi¢do cinematogréafica em salas de cinema de
rua encontrava-se aberta a varios tipos de conexdes entre elementos diversos. Em regra,
parece ter havido constantes reordenagdes dos destinos das platéias dentro e fora das
salas e das posturas do publico durante as sessBes. Seria como se as combinacgdes dos
desejos dos espectadores e da comunidade em geral (j& atravessados por desenlaces
sociais, politicos e econdmicos) também interviessem e transformassem 0s cenarios, as
mentalidades e a propria presenga fisica das pessoas nos espacos da exibicdo. A questdo
é sob quais micropoliticas do desejo essa libido social (ou a mentalidade das platéias,
conforme chamamos até aqui) foi trabalhada e soube trabalhar em cada fase da exibig&o,
operando seus codigos e expectativas e ajudando a manter perfis tradicionais ou

inaugurando aparéncias, atitudes e posicionamentos.

4.1.d) Fechamentos que marcaram a Tijuca e 0s tijucanos

Entre os variados depoimentos e dados que descrevem a derrocada da Cinelandia
da Tijuca, um dos fechamentos mais lembrados pelos entrevistados é o do grandioso
Olinda. Aberto na década de 1940, ele fora desativado e demolido no dia 27 de agosto
de 1972 para dar lugar ao Shopping 45. Este novo ocupante do terreno de 2.700 metros
foi construido para ser um moderno centro comercial, com trés pavimentos de lojas e
um alto edificio de salas empresariais e consultérios médicos. Por muitos anos, até a
criacdo do Shopping Tijuca no final década de 1990, o Shopping 45 foi, sendo o
principal, o maior centro de servigos e lojas da Tijuca. Mas para compor o prédio, que
hoje constitui uma das marcas fisicas mais evidentes da area, foi preciso arrasar um
cinema que cativou publicos e ajudou a cultivar habitos cinematograficos na populagéo
do bairro. A demolicdo do Olinda causou reacdes variadas nos moradores da Tijuca,

usuérios e funcionarios.

Eles achavam que tinha que mudar realmente... Era a tal da evolucéo, tinha
que ter evolucdo. Mas o Shopping 45 foi uma evolucdo que teve pra nossa
Tijuca! Entendeu? Foi assim o maximo! O pessoal vinha do sublrbio pra ir
ao Shopping 45! Entendeu como é que é? Como hoje a gente tem o Shopping
Tijuca que as pessoas vém de todas as pontas pra ver loja? Entdo, era 0 45...
Foi um centro... No Olinda, a gente ficava de tarde quando eles estavam
fazendo a demoligdo, a gente ficava nos bancos, todo mundo aplaudia, a
garotada... A gente vinha da faculdade... Eles trabalhavam, porque ja tinha
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toda uma infra-estrutura, ja tinham colocado uma maquete do shopping na
praga... E uns choravam, sabe... Uns corriam pra praca pra ver... Ficava
aquela galera sentada pra ver, porque eu morava li do lado, na Carlos
Vasconcelos, entdo eu morava ali na boca da Praga. Entdo, juntava aquela
garotada toda ali... A gente ficava tudo ali, nos bancos ali, e ai tinham uns
gue choravam, outros batiam palma. E quando, de repente, perdeu aquele
monumento! (Tuca, moradora da Tijuca).

Me deixou saudades, foram quase 32 anos. Foi uma tristeza quando fechou.
Nunca mais voltei. Ndo vou mais na Praca desde que me aposentei. Mudou
tudo, né? (Wilson, antigo funcionario do Olinda).

Era um cinema lindo, maravilhoso, arquitetonico, era uma obra prima, eu
ndo sei como que na época nenhum prefeito tombou, que tinha que ter
tombado, que era o Olinda! Porque era uma forma, uma coisa assim
imperial... Uma pena mesmo! E... Se tombassem... (Marcio, morador da
Tijuca).

Na ocasido, 0s jornais anunciaram a demolicao:

Um grande espetaculo de despedida, cuja renda revertera para instituicdes de
caridade, ¢ o que promete uma das firmas imobilidrias integrantes do
consorcio que comprou o Cinema Olinda, na Praca Saenz [sic] Pefia. A
demolicdo do prédio ainda ndo tem data marcada, mas, segundo o Dr. Vital
Moura de Castro, inventariante dos proprietarios da cadeia de cinemas, “isso
deve acontecer até o fim de agosto. No maximo, inicio de setembro”. (...)
Enquanto isso, os funcionarios mais antigos do Olinda — que foi inaugurado
em 1942 e custou 300 mil réis — lembram com saudades o tempo dos
baleiros e lanterninhas e dos namorados que “as vezes assistiam a duas
sessdes seguidas, s para ficar mais tempo no escuro”. (Correio da Manha,
1° de agosto de 1972).

(...) Antes do inicio da remocdo de suas trés mil poltronas para um novo
cinema, em Vitoria (ES), o Olinda — também conhecido como “Cine
Monstro” — exibiu na sua derradeira sessdo, domingo passado, “O Ultimo
Domicilio Conhecido”, cujo publico — segundo um dos diretores da casa, Sr.
Vitor [Vital] de Castro — foi pequeno e “quase deficitario” (...). O prédio foi
vendido e a sua demolicdo sera iniciada dentro dos proximos dias. O
primeiro passo foi a remocédo das trés mil poltronas. Quem desabafa é o Sr.
Vitor de Castro: “Nem mesmo a noticia de que o cinema estava com seus
dias contados trouxe um publico maior ao Ultimo espetaculo apresentado.
Sinto que as criangas da Tijuca ndo tenham conhecido a maior e mais
tradicional casa de projecdo da zona Norte, da década de 40”. (O Jornal, 2 de
setembro de 1972).

Domingo, a meia-noite o letreiro luminoso do Cinema Olinda, da Praga
Saens Pefia, se apagou pela ultima vez. Anunciava Simon Bolivar, o
Libertador, filme que nesse dia foi visto por menos de mil pessoas. Com
2.827 lugares, o Olinda era 0 maior cinema da cidade, mas o prédio foi
vendido e nos proximos dias comegara a ser demolido para dar lugar a um
centro comercial. Segundo seu proprietario, Vital Moura de Castro, ndo ha
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mais platéia para cinemas grandes, e cinema é também uma questdo de moda
(...). (O Glabo, 29 de agosto de 1972).

Outro exemplo de cinema de alta freqiientagdo que, ao fechar, causou grande
alvoroco — tanto na imprensa, quando nos espectadores cinematograficos — foi o Cinema
Metro, erguido na Praca na década de 1940, poucos anos depois da constru¢do do
Olinda. A cadeia da Metro-Goldwyn-Mayer no Brasil possuia salas de cinema no Rio de
Janeiro e em S&o Paulo. No Rio, existiram trés, localizadas nos bairros de Copacabana,
Centro e Tijuca.

Nos anos 1970, o circuito foi desfeito sem muitas explicagcGes ao publico. As
salas da Tijuca e de Copacabana pararam de funcionar no mesmo dia, 26 de janeiro de
1977. As lembrangas de antigos usuarios mostram que o padrdo de luxo e conforto, 0s
detalhes sofisticados e a qualidade dos cinemas da cadeia, incluindo o Metro-Tijuca,
seguiram incolumes até as faléncias. Mesmo prestes a encerrar suas atividades no
Brasil, o brago exibidor da companhia norte-americana parece ndo ter enfrentado
processos de degradagdo nas estruturas internas dos cinemas, nem mesmo grandes

perdas de platéia.

No Metro tinha uma sessdo as 10 da manha que era a sessdo Tom e Jerry.
Isso era um programa regular, que durou décadas e foi até os anos 70
(Hernani Heffner, antigo usuario dos cinemas da Praca).

Ao lado do Metro-Tijuca, cinemas como o Carioca e 0 Olinda talvez também

tenham mantido bons quéruns, como D. Janete, hoje com 70 anos, nos chama atencéo.

O Olinda era imenso, e lotado! Ai eu falo, como € que pode? Carioca lotado,
Olinda lotado, Metro Tijuca lotado e tinha os teatros, tinha tudo. Ndo é
aquela coisa “ah, é porque ndo tem gente”, tinha! (Janete, moradora da
Tijuca).

Ha registros na imprensa, como o0s seguintes trechos de matérias do Jornal do
Brasil e do Estado de S.Paulo, que falam sobre o momento quando os cinemas Metro

comecaram a ser desmontados no Rio de Janeiro. Algumas pecas tanto da sala da
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Tijuca™, quanto de Copacabana e do Centro, foram vendidas para cinemas de outras

cadeias, localizados até mesmo em outras cidades.

Para 0 Metro-Tijuca, o sonho acabou. Ontem foi seu Ultimo dia de
funcionamento, apesar de alguns posters anunciarem: a seguir, Kung-fu num
duelo de Caraté. (...) Em sua exigua sala, o gerente se recusa a dar
declaragdes: “Ordens superiores, s6 posso dar o endereco do escritdrio
responsavel” (CABALLERO, 1977).

Do lado de fora, filas imensas, a vontade permanente de ver os ultimos
filmes de seus mitos, a possibilidade de reforcar seus sonhos, de discutir suas
preferéncias. Pois, na verdade, mais do que uma cadeia de cinemas, a Metro
foi, talvez, a mais importante companhia cinematografica de Hollywood ou
pelo menos aquele que conseguiu realizar (...), trazendo sempre sua marca
inconfundivel, alguns dos mais inesqueciveis momentos do cinema
americano. (...) Muitos disseram que a decadéncia do cinema americano
comecou com a igual decadéncia da Metro como produtora. Enquanto o ledo
[simbolo da companhia] ia perdendo a sua forga e seu rugido tornava-se
menos ouvido nos quatro cantos do mundo, a magia de Hollywood também
ia vendo sua auréola mitoldgica esmaecer. Por isto, 0 encerramento das
atividades de dois cinemas Metro [se refere aos fechamentos concomitantes
do Metro-Tijuca e do Metro-Copacabana], na verdade, veio pouco tarde. O
espirito deles, pelo menos, ja tinha terminado ha algum tempo. Como o
rugido de seu velho ledo. Infelizmente (FARIA, 1977).

Os cinemas Metro Tijuca e Metro Copacabana, dois dos maiores e mais
antigos cinemas do Rio, ndo resistiram a especulagdo imobiliaria e fecharam
suas portas, definitivamente, depois da UGltima sessdo de anteontem.
Construidos em 1941, quando ainda estavam na moda as suntuosas salas de
projecdo com mais de mil lugares, os cinemas vao dar lugar a edificios
comerciais. Os atuais administradores do circuito Metro ndo confirmaram se
vao construir novas salas de projecdo, de menor capacidade, nas
dependéncias dos novos edificios. (...) O Metro Tijuca e o Metro
Copacabana — com capacidade, respectivamente, para 1.667 e 1.567 lugares
— eram, praticamente, os derradeiros remanescentes de toda uma geracdo de
grandes cinemas cariocas, que vém caindo, sob o peso cada vez maior dos
precos do metro quadrado nas proximidades dos principais centros
comerciais do Rio, como a avenida Nossa Senhora de Copacabana e a Praca
Saens Pefia. (O Estado de S&o Paulo, 28 de janeiro de 1977).

Antes do desmantelamento geral dos trés cinemas Metro do Rio, todos os
negdécios da MGM no Brasil passaram para as mdos da Cinema International

Corporation. Na década de 1970, essa empresa adquiriu também o controle acionério de

™ Um delegado de policia do Rio de Janeiro, chamado Ivo Raposo, adquiriu poltronas e outros objetos do
Metro-Tijuca, com os quais construiu uma réplica da sala, cujo nome é Centimetro, na cidade de
Conservatoria, no Estado do Rio de Janeiro. Falei algumas vezes por telefone, com Ivo (que inclusive foi
projecionista do Cinema Santo Afonso ainda crianga), mas ndo consegui entrevista-lo formalmente, nem
cheguei a conhecer a réplica do Metro-Tijuca, que é atracdo turistica dessa cidade da serra fluminense, a
120 km do municipio do Rio de Janeiro.

148



outras companhias de producdo, distribuicdo e exibicdo cinematograficas como

Paramount, Universal e Walt Disney.

Em novembro de 1973, ja instalada no Brasil como Cinema International
Corporation Distribuidora de Filmes Ltda., a C.I.C. distribuiria circular a
imprensa comunicando que estava assumindo toda a cadeia Metro no pais.
Os planos eram dividir a maioria das salas existentes, construir complexos
multissalas e exibir “filmes de arte” numa parte do circuito resultante. No
Rio, anunciou-se a intengdo de transformar o Metro Copacabana em trés
novos cinemas e o Tijuca em dois. Nada disso ocorreu. Ambos acabaram
sedo vendidos e derrubados, numa negociagdo tipicamente especulativa
(GONZAGA, 1996: 260).

De tal modo, o destino dos terrenos dos cinemas Metro na cidade ndo foi
diferente do de outras grandes salas, a maioria ocupada por grandes lojas de varejo,
centros comerciais ou igrejas evangélicas. O Metro-Tijuca deu lugar a uma ampla loja
de roupas, a C&A, com trés andares. E pelo que se constata, nem os planos da CIC de
manter salas exibidoras nos terrenos vendidos, nem posteriores tentativas politicas de
reinauguragéo de cinemas surtiram efeito. Sem sucesso, um projeto de lei’® propds, em
1984, que as construcdes erguidas em terrenos antes ocupados por cinemas fossem
obrigadas a conservar, dentro de suas edificacdes, uma ou mais salas de exibigdo, com a
capacidade de publico igual a do cinema extinto, acrescida de 10% do nimero total de
lugares anteriores.

Muitos cinemas que acabaram antes do Olinda e o Metro, ainda na década de
1960, simplesmente deixaram de existir sem levantar muitas opinides ou causar grandes
alarmes nos jornais. 1sso teria acontecido com o poeirinha Tijuquinha, que cerrou suas
portas em 1966, e com o Cinema Avenida e o Cine Haddock Lobo, fechados em 1962 e
1965, respectivamente. Esses colapsos em particular ndo aparecem nas memorias dos
colaboradores entrevistados e nem nas matérias jornalisticas pesquisadas, apenas na
base bibliogréfica consultada (GONZAGA, 1996). Por outro lado, encontramos em
vérios jornais das décadas de 1970 indicagBes de faléncias ocorridas no mesmo periodo

dos fechamentos do Olinda e do Metro. As matérias que falam sobre o fim das

™ Projeto de Lei nimero 558/84, de 1° de marco de 1984, proposto pelo vereador Paulo Emilio & Camara
Municipal do Rio de Janeiro. Teve uma série de votos favoraveis, mas foi rejeitado e ndo se transformou
em lei municipal, conforme estad publicado no Sistema do Processamento Legislativo, da Cidade do Rio
de Janeiro. Disponivel em:
http://cmrj3.cmrj.gov. br/ofc/scripts/tramitproj.asp?ano=84&numero=558&tipo=Lei (Ultimo acesso em 28
de dezembro de 2008).
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atividades do Cinema Rio, em 1978, por exemplo, estdo entre essas indicacOes. A
despeito das boas condigdes oferecidas e do pouco tempo de vida, ele foi outro cinema

que n&o escapou da onda de derrocadas.

Hoje as 18 horas, o cinema Rio, na Praca Saenz Pefia, exibira sua dltima
sessdo. O filme é “O que vamos dizer a nossos filhos”, documentario alemédo
sobre educacdo sexual. O cinema, de 1.115 lugares, foi inaugurado em 1967
e pertence a Cinematografica Costa Soares (...). No lugar do atual sera
montada uma agéncia bancaria. (...) Segundo a assessora da direcdo da
Cinematografica Costa Soares, Léa Mesquita Herdy, Domingos Costa
Soares Filho, vendeu a sala pressionado pelas condi¢bes em que se
encontram os pequenos exibidores: “Eles sdo sempre prejudicados: os bons
filmes, que dao as maiores rendas, vao sempre para 0s grandes exibidores, e
guem ndo tem condigBes para lutar prefere vender e viver dos juros”.
Segundo ela, estes fatores foram mais importantes do que as obras do Metrd
na Praca Saenz Pefia, que dificultaram o acesso ao cinema (O Globo de 31
de outubro de 1978).

(...) Com 1.115 lugares e em perfeitas condi¢cGes de funcionamento, o
cinema foi vendido porque “deixou de dar lucro”, segundo a assessora do
seu ex-proprietario, Léa Herdyz (...) (Jornal Ultima Hora de 31 de outubro
de 1978).

Os antigos usuarios ndao costumam rememorar o dia exato dos fechamentos,
como fazem as matérias mais factuais. Eles também ndo abordam assuntos ligados aos
trdmites mercadoldgicos e juridicos que ajudaram a ocasionar faléncias e as mutagdes
na gestdo das salas, com excecdo dos entrevistados que trabalham hoje com o produto
cinematografico, como € o caso do curador da Cinemateca do MAM-Rio, Hernani
Heffner, e o do diretor do Grupo Severiano Ribeiro, Francisco Pinto. Nas entrevistas, as
pessoas geralmente apontam possiveis razdes para 0 ocaso dos cinemas muitas vezes
associadas as dindmicas socioculturais do bairro da Tijuca, da cidade e do pais. Muitos
reforcam a idéia de que os novos tempos afetaram comportamentos antes rotineiros. Ha
uma série de referéncias a falta de seguranca nas ruas, que teria deixado os espectadores
receosos ao ir as sessdes noturnas, a especulacdo imobiliéria, & inauguragdo dos cinemas
de shopping e as mudangas graduais que ocorreram nos paradigmas culturais e
econdmicos da sociedade brasileira, especialmente das classes médias urbanas.

Além disso, sobre a ruina geral da Cinelandia da Tijuca e o arremate dos Ultimos
cinemas da regido — Tijuca Palace 1 e 2 (em 1993 e 1992), Bruni Tijuca (em 1997),
América (em 1997), Carioca (em abril de 1999), Tijuca 1 e 2 (em abril de 1999) e o
derradeiro Art-Palécio Tijuca (em maio de 1999) — encontramos criticas e consideraces
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interessantes que ressaltam uma certa imobilidade do mercado de exibi¢do de rua no
enfrentamento de problemas urbanos tipicos de grandes metropoles e frente também as
transformacdes nos cotidianos das pessoas e nas categorias de acesso ao audiovisual. No
entanto, entre todas as razbes apontadas como sendo as reais causas dos fechamentos
das salas da Segunda Cinelandia Carioca, a violéncia urbana na Tijuca (ao lado da
correlata falta de seguranga das ruas) parece vir sempre em primeiro lugar ou vinculada

com destaque aos demais fatores responsaveis.

Outra coisa que fez esvaziar os cinemas também da Praga Saens Pefia foi a
criacdo dos shoppings, né? Por qué? Vocé vé os proprios restaurantes hoje,
né? Os de nome que nos temos ai, o Lareira, os que faziam fila, ndo tem
mais! Porque o shopping ofereceu a seguranga. A seguranca pra qué? Pra
voce ir até o cinema, né? Mas eu ndo sei nem o que esta havendo que nem o
cinema ta dando lucro... (Marcio, morador da Tijuca).

Mas eu acho que é uma coisa que era adaptar, eu acho, o cinema de rua, ndo
era necessario fechar, era uma questdo de... Eu ndo sei por que fechou. A
justificativa que dao é que foi por falta de pablico, né? Mas eu ndo sei se foi
exatamente por isso, eu acho. Ah, cara! Rola isso também: é realmente mais
desconfortavel vocé assistir um cinema na rua, que vocé vai ter que se
preocupar onde estacionar o seu carro, se vai ter que andar na rua até pegar
seu carro... E no shopping vocé faz tudo dentro do shopping e é realmente
um pouco mais seguro do que se vocé estiver caminhando pela rua. Mas nédo
sei, talvez se eles tivessem encontrado outra alternativa de sobrevivéncia,
talvez ndo precisasse ter fechado. A igreja! A Igreja me incomoda
profundamente. D& vontade de jogar pedra! (...) E... e ver que eles tomaram
um cinema que eu gostava muito, que era muito importante, ndo sé um, mas
varios outros cinemas, me da uma certa revolta. Quer construir igreja, vai
construir igreja, mas ndo fecha cinema, ndo oferece rios de dinheiro pra
fechar um cinema porque quer construir igreja, sabe! Constroi sim, compra
outro terreno, sei |4, mas... Incomoda (Jodo Guilherme, morador da Tijuca).

E complicado uma pessoa idosa sair do cinema hoje 9, 10, meia noite e ir pra
casa sozinha pela rua, é perigoso, um perigo tremendo (Alcides, ex-morador
da Tijuca).

O que aconteceu também foi 0 movimento que com o problema de violéncia
e do aparecimento dos shopping centers a diversdo foi se movendo pra
dentro dos shoppings. Entdo, a pessoa em vez de ir num Carioca preferia ir
num Iguatemi, num outro e tal... O grupo migrou. A partir de 87 come¢amos
a migrar para os shopping centers (Francisco Pinto, diretor do Grupo
Severiano Ribeiro, que geriu os cinemas Ameérica e Carioca na Praga).

Alguns sugerem ainda a idéia de que os proprios tijucanos ndo tomaram atitudes
em prol da preservagdo dos cinemas. Outra particularidade de seus discursos é que 0s

gostos dos moradores da Tijuca ndo acompanharam as inovagdes estéticas dos filmes
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apresentados nos cinemas remanescentes da regido, como o Cinema Coper, que foi uma

das ultimas tentativas de reerguer o parque exibidor do bairro.

Né&o foi por causa da violéncia que fecharam os cinemas, foi por falta de
interesse. N6s ndo temos interesse para as coisas, porque, veja bem, tudo é
antigo: “Ah, isso ai ndo presta”. Mas ai um bando de tijucanos véo sair daqui
pra Europa e ai dizem: “Ai, que coisa linda, olha que beleza, quanto tempo
tem? 500 milhGes de anos antes de Cristo, ai que lindo!”. Pois é... N6s ndo
temos memoria! Que meméria que nds temos? (...) Ta tudo jogado de dar
pena. Ndo tem preservacdo de nada: se ndo interessa, taca fogo, joga no
lixo... N6s ndo somos preparados (Janete, moradora da Tijuca).

A Ultima vez que eu fui a cinema ali foi ao Art-Palacio. Um dos cinemas que
sobreviveu ali na Praga, foi o Gltimo a fechar. Entdo por exemplo, “Os
Imperdoaveis” é um filme de 1992, 1993 (...), 0 “Fervura Maxima” é um
filme de 92, mas chegou aqui mais tardiamente, em 94 ou 95, 14 no Art-
Palacio, e foi uma das Ultimas sessdes de que eu me lembro no Art (...). Nos
anos 70, a Tijuca era pros tijucanos, era um lugar razoavelmente fechado em
si, 0 que € um aspecto que eu particularmente ndo gostava, era um bairro
besta [risos]. Achava os tijucanos, sobretudo as tijucanas, bestas. Era uma
Copacabana. (...) A proposta do cinema Coper vocé tinha que ter uma
cabeca mais liberal e o tijucano médio era muito conservador, t4? Por
exemplo, ele ndo vai ver “120 dias [de Sodoma]” de Pasolini. Em Botafogo,
0 pessoal vé! Acha genial etc... Essa alternativa de cinema cult ndo
interessava e ai os cinemas foram fechando... Basicamente eu diria que foi a
mentalidade mesmo das platéias da Tijuca que ndo permitiam aquela
iniciativa dar certo (Hernani Heffner, antigo frequentador das salas da
Tijuca).

Foram os meus lacos que romperam, como se a Tijuca fosse culpada dos
cinemas terem acabado. Nunca tinha pensado nisso, que a relacdo com o
bairro onde eu morei era pelo cinema (Rosane, ex-moradora da Tijuca).

Francisco Pinto, diretor do Grupo Severiano Ribeiro, defende que o publico da
Tijuca sempre foi bem assiduo aos cinemas da regido. Mas ratifica a opinido trazida por
Hernani Heffner de que as platéias da &rea atualmente ndo costumam (nem nunca
costumaram) lotar sessdes de filmes considerados de arte ou cults. Contudo, ele
reconhece que os moradores continuam mantendo uma boa freqlientagdo nos cinemas

do Shopping Tijuca ou nas salas de outros bairros cariocas:

O publico da Tijuca ndo deixou de ir ao cinema. Foi pra outros lugares. Veja
vocé: hoje em dia no lguatemi, sdo sete salas 1&. O shopping ndo tem um
movimento maravilhoso, mas o0s cinemas estdo sempre cheios. Entdo vocé
vé que tem um puablico la. (...) Tijucano fica na sua terra e é muito
conservador. Um publico muito conservador. E tem outra coisa também: € a
primeira, eles sdo muito conscientes do dinheiro, sdo econdmicos. O
primeiro lugar que a gente vé quando vai comecar uma recessao € pela
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Tijuca. A gente sente porque diversao € a primeira coisa que se corta quando
voceé precisa fazer economia. Entdo, como la eles sdo mais econdémicos, é o
primeiro lugar que a gente sente. (...) O publico da Tijuca ainda é um publico
forte para cinema ainda. As producdes que esse plblico gosta sdo as mais
comerciais. Os filmes de arte, esse publico de Ia nunca, quer dizer, arte com
todas as aspas, né, ndo tem uma receptividade assim... Esse que esta
passando agora, um Piaf, ndo vai bem la... Um Woody Allen também nédo
vai... Nao que ndo dé, mas ndo é uma coisa maravilhosa, ndo € o publico.

E interessante notar que ha muitas exasperacdes quando se comenta, as vezes de
maneira nostalgica, o ocaso das salas de cinema de rua. As reclamacdes ou a simples
constatacdo de que tudo mudou — que balizam diversos comentérios — séo relacionadas
ao cenario urbano da Praga, lugar que teria perdido ndo apenas o titulo de Cinelandia da
Tijuca, mas também a fama de ponto onde as caminhadas eram prazerosas e onde 0S
demais equipamentos coletivos possuiam marcas proprias, diferenciadas do restante da

cidade.

Me deu muita pena. E, inclusive, foi 0 seguinte: teve uma reacdo grande
quando o Palheta, os donos resolveram alugar, porque eles alugaram, né? Pra
farmacia Venancio. Olha, houve uma reacdo tdo grande e até hoje aqueles
rapazes e aquelas senhoras que eram amigas da Praca, que freqiientavam o
Palheta e os cinemas... O cinema acabou, acabou mesmo e ndo dava mais pra
fazer mais nada... Mas o Palheta? Tomava aquele cafezinho, ficava batendo
papo, ficava ali na frente dos carros, 0s carros encostados, as mocas
passando, mas... Flertavam... 1958 foi o ano mais feliz que nds tivemos!
Ganhamos a Copa e uma série de acontecimentos. Foi uma época muito
feliz, entdo... Apesar de certas restricGes, a gente era muito presa, mas ja
comecava a abrir um pouco e eu ndo achava tdo ruim ndo. Eu acho que foi
feliz assim... As ruas eram muito! Muito boas! (Solange, moradora da
Tijuca).

Né&o da pra ter cinema de volta aqui na Praca, de jeito nenhum! Nem tem
nem mais clima pra isso. Passou sabe... Olha, uma coisa é o seguinte:
passado foi bom, futuro também é, o presente também é... Tudo é bom, s0 é
diferente. Nada é melhor. NOs estamos numa outra época. Tem outras
coisas... Porque quando a gente conta o passado, quando a gente fala do
passado, é dificil contar o passado sem alegria, de quando a gente era
crianca... De quando vocé era jovem... E dificil virar e falar: “ah, o meu
passado era um droga, ndo tinha nada, os cinemas eram uma droga, a Praca
era uma droga”. N&o! Tudo era diferente, era outra coisa, ndo tem
comparacao! (Lili, moradora da Tijuca).

Nas minhas memdrias como freqlientadora dos Ultimos cinemas de rua da
Tijuca, lembro mais explicitamente do fechamento do América, do Carioca e do Art-

Palacio Tijuca. Antes de serem ocupados definitivamente por comércios de outra
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natureza’® e pela Igreja Universal, alguns letreiros e vitrines laterais dessas salas
ostentavam a frase “fechado para obras”, justamente onde antes apareciam o titulo dos
filmes em cartaz e os antincios das proximas atragdes. Recordo que, quando andava pela
Rua Conde de Bonfim, em frente a Praga, e lia a frase, eu chegava a pensar que 0s
cinemas estavam passando por reformas. Realmente, a sensacdo de andar na Saens
Pefia, até meados dos anos 1990, era fortemente acentuada pela presenga daqueles
cinemas que compunham com outros uma verdadeira conexdo entre espago urbano,
estimulos visuais e desejo de espectacdo. Ao dispor de qualquer passante, as salas de
exibicdo |4 estavam com seus filmes, acessados por quem pudesse pagar por eles. Mas
havia a gratuidade de seus letreiros e cartazes, que coloriam as calgadas: marcos
citadinos a partir dos quais curiosos poderiam tomar conhecimento dos filmes da ordem

do dia, sem nem ao menos precisar ler a se¢éo de programagéo cultural nos jornais.

Triste sina a dos grandes cinemas cariocas: um a um v&o todos acabando. O
condenado agora é o América, 0 mais antigo da Tijuca, localizado na Praca
Saenz Pefia, com capacidade para 956 pessoas. O letreiro indica que ele foi
“fechado para obras” no dia 3, mas as palavras soam como uma sentenca. O
América, ao que tudo indica, ndo voltara a exibir filmes. E como se fosse um
processo de contaminacdo. Uma semana depois, o Bruni Tijuca, de 459
lugares, também parou de funcionar. (...) Ambos sdo vitimas do fenémeno
dos cinemas de shopping, pequenos e lucrativos, que vdo aos poucos
substituindo as grandes salas escuras com porta na beira da calgcada. De
quebra, os tijucanos assistem ao progressivo fim de uma tradi¢do. O bairro,
que ja foi famoso pela quantidade de cinemas, tem hoje apenas quatro
sobreviventes — o Carioca, o Tijuca 1 e 2 e o Art Tijuca (ARAUJO, 1997).

O Art-Tijuca, o maior cinema da cidade (com 1.450 lugares), fechou as suas
portas definitivamente na semana passada. E a sétima sala a ser fechada em
um més (em abril deixaram de funcionar o Odeon, Tijuca 1 e 2, Carioca e
Madureira 1 e 2, do circuito Severiano Robeiro). (...) “Nds até pensamos em
dividir o Art-Tijuca em cinco, mas ha problemas na regido, como a falta de
estacionamento. Além disso, o publico prefere ir ao shopping onde também
encontra restaurantes, bares e lojas (...)” — diz Ugo Sorrentino [presidente da
Art Filmes na época] (Jornal O Globo de 31 de maio de 1999).

Entre as representaces que os antigos usuarios e algumas matérias jornalisticas

fazem dos fechamentos na Cinelandia da Tijuca, notamos que ha o desenvolvimento de

" O Cinema América deu lugar primeiro a uma loja de artigos de 1,99 e depois & drogaria Pacheco. J& o
Art Tijuca ficou um tempo fechado e foi reformado por uma obra extensa, passando a abrigar uma filial
da Leader Magazine. No Carioca ndo houve nenhuma grande intervengdo. O letreiro com o nome do
cinema foi retirado do topo do prédio e a tela foi coberta por um painel beirado por um altar, mas a
caracterizagdo geral do edificio (interna e externa) foi mantida pela Igreja Universal. A respeito das
feicOes dos prédios da Segunda Cinelandia Carioca, ver o 2° Capitulo.
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afetos, opinides e consideragdes que parecem indicar uma vitimizagdo dos cinemas da
area. Seria como se essas salas exibidoras ndo fossem partes ativas do jogo comercial da
indUstria cinematografica. Ndo que os relatos ndo levem em conta as questfes das
transacbes do mercado, as modificaces gritantes nos painéis sociais e os fatores
urbanos que ndo cessam de mudar. Mas parece haver no fundo de cada discurso, de
cada entonagdo e de cada gesto dos informantes um sino que vibra lamentando e
lembrando que a festa acabou.

De fato, ha nos depoimentos a idéia de que os cinemas de rua possuiam um lugar
na vida dos transeuntes da Saens Pefia, pessoas que em épocas passadas talvez nem
fossem téo assiduas nos ambientes de exibi¢do. Mas o cinema esteve ali e, através das
memodrias dos entrevistados, cada qual com sua orientagdo, percebemos que,
independente do grau de freqlientacdo das sesses, dos filmes exibidos ou do conforto
das salas, a falta desses equipamentos coletivos de lazer é sentida ainda hoje, como uma
extirpacdo de algo muito querido, ou tdo visivel que soava intimo.

Assim, acreditamos que a derrocada da Segunda Cinelandia Carioca se aproxima
daquilo que Ecléa Bosi entende por retracdo do lugar social. A autora utiliza essa ideia
quando examina o encolhimento da importancia dos idosos na sociedade, abordando a
riqueza e a potencialidade das pessoas mais velhas para 0 mundo (BOSI, 1994: 82-83).
Esse ponto de vista da pesquisadora é interessante para a nossa questéo. Tal como 0s
idosos preenchem com forgas criativas um lugar notdvel nas comunidades, os cinemas
de rua das cidades (que hoje sdo pecas antigas para nossa realidade), ainda ndo sendo
humanos, ofereciam elementos valiosos que auxiliavam a composi¢do e o colorido

diversificado dos espacos publicos urbanos e da historia de vida de muitas pessoas.

Se a crianca ainda ndo ocupou nela [na sociedade] seu lugar, € sempre uma
forca de expansdo. O velho é alguém que se retrai de seu lugar social e este
encolhimento ¢ uma perda e um empobrecimento para todos. Entdo, a
velhice desgostada, ao retrair suas méos cheias de dons, torna-se uma ferida
no grupo (BOSI, 1994: 83).

Velhos, em decadéncia ou ainda tentando agarrar-se a um pequeno sopro de vida
nas varias tentativas de retomada, os cinemas da area da Saens Pefia foram subtraidos
desse conjunto citadino. Primeiramente, viram seus espagos internos encurtarem,
quando muitos foram divididos em duas salas ou reduziram seus assentos. Depois

vieram os periodos de abandono em certas salas. E finalmente, o aniquilamento
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generalizado. Com isso, ndo tememos afirmar que o cinema de rua perdeu seu lugar
social, um lugar de fruicdo e lazer em meio a urbe, a beira das calgadas. Sua
participagdo na vida da cidade, do bairro da Tijuca e no dia-a-dia de moradores e
transeuntes encolheu. Isso pode ter desencadeado, juntando-se a demais fatores, uma
espécie de empobrecimento da regido, principalmente no que tange & necessidade de
haver areas nos centros urbanos onde os individuos possam se voltar a arte, ao
pensamento e também aos encontros com desconhecidos e a construcdo de lagos de

sociabilidade.

4.2) Entrar e sair do cinema hoje na Tijuca: mudancas no ritual de

espectacdo cinematografica

Assistir filmes em salas de cinemas hoje em dia na Tijuca s6 é possivel no
multiplex que ha dentro do principal shopping do bairro. Apés as faléncias de todos os
cinemas de rua da Praca Saens Pefia e arredores, a Unica forma de entrar em contato
com produtos audiovisuais nesse meio urbano é freqlientar uma das seis salas do
Kinoplex, gerido pelo Grupo Severiano Ribeiro, alugar DVDs nas diversas
videolocadoras das redondezas ou acessar as TVs domésticas e os aparatos familiares e
pessoais de reproducdo de 4udio e video. Atualmente, as calcadas j& ndo contam mais
com equipamentos coletivos de exibicdo cinematogréfica e as ruas parecem ganhar
novos usos que passam longe da veiculagdo de imagens em movimento.

Nessa realidade contemporanea da Tijuca, o ritual de espectacéo e a percepgao
do que é ir ao cinema parecem ganhar outros contornos, novos significados e novos
niveis de relevancia na vida de moradores e transeuntes. Tal quadro ficou notadamente
mais claro no momento de transicdo entre as salas de rua e as de shopping do local.
Antes mesmo do Art-Palacio Tijuca fechar em 1999, recebendo o peso de ultimo
cinema da Praga, o Shopping Tijuca, situado numa quadra entre a Avenida Maracand e a
Rua Bardo de Mesquita, ganhou trés pequenas salas de exibi¢éo, com telas e capacidade
de lotagdo muito acanhadas, administradas pelo Grupo Severiano Ribeiro.

Os cinemas ficavam no terceiro piso do centro comercial, acoplados & praca de
alimentagdo e ao lado de um parque de diversdo com brinquedos eletronicos. Volta e

meia, quando a trilha sonora do filme diminuia de volume ou os didlogos entre 0s
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personagens se interrompiam, ouvia-se 0 barulho dos brinquedos e os gritos das
criangas, tamanha era a falta de isolamento do som. Entretanto, a despeito da auséncia
de conforto, do imediatismo das salas e do tamanho das telas, os cinemas estavam

sempre cheios e a venda de ingressos era bem concorrida.

L& antes era Severiano Ribeiro, mas aquilo ali era muito... Foi um esforco de
reportagem como eu chamo. Fizeram um cantinho um buraquinho, pra trés
salas 14, mas muito pequenininho, muito acanhadas, mas mesmo assim todo
mundo ia vivia cheio (Francisco Pinto, diretor do Grupo Severiano Ribeiro).

Com as obras de expansdo do Shopping Tijuca em 2007 essas trés pequenas
salas foram fechadas e a Tijuca passou alguns meses sem nenhum cinema, até a
inauguracdo do Kinoplex no inicio de 2008. Entre o fechamentos dessas minusculas
salas e a abertura do multiplex, com salas grandes e modernas, os tijucanos néo tinham
outra alternativa para ver filmes em cinemas a ndo ser deslocarem-se para os bairros
proximos ou para regides mais distantes. Entre as opgOes, era mais comum
frequentarem os cinemas do Shopping Iguatemi, no bairro de Vila Isabel, proximo a
Tijuca, ou procurar sessdes em cinemas da Barra da Tijuca, onde as salas tém o formato
multiplex ha muitos anos, e em Botafogo, bairro da Zona Sul carioca que ainda oferece
salas de cinema de rua.

O Kinoplex Tijuca fica no altimo piso do Shopping Tijuca e reune seis salas de
exibicdo que juntas tém capacidade para receber 1.810 pessoas. Para chegarmos até 14, a
partir da entrada principal do shopping, precisamos subir sete escadas rolantes, seguindo
um trajeto determinado dentro do centro comercial, com poucas indicagdes que chamem
para os cinemas. Esse curso, entre a entrada do shopping e o piso dos cinemas, dura em
média quatro minutos. Mas também existe a possibilidade de seguirmos através dos
elevadores, sempre cheios e demorados. Para quem chega de carro, 0 acesso parece ser
mais facilitado, ja que um dos pavimentos do estacionamento do shopping oferece saida
quase direta para o multiplex (apenas um lance de escada rolante), encurtando os
obstéculos até a bilheteria. Acreditamos que esse quadro sugere um possivel prejuizo de
tempo e conforto para os pedestres, em comparagdo aos motoristas.

Enfim, ao chegarmos ao piso dos cinemas, ndo encontramos mais nenhum outro
equipamento coletivo. N&o ha lojas, nem bares, nem restaurantes, apenas uma pequena

bomboniére que vende balas e combos, que sdo um composto de pacotes enormes de
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pipoca acrescentados de refrigerantes, relativamente caros em comparagéo ao valor dos
ingressos do filme. Os demais equipamentos, para alimentagdo ou compras gerais,
ficam nos andares antecedentes do shopping. O hall do cinema mantém pouca
iluminacdo e possui algumas telas de TV de plasma com informages sobre o0s horarios
dos filmes, em vez dos letreiros de caracteres moveis encontrados antigamente nos
cinemas da Praca. Ha alguns bancos de madeira, displays promocionais e cartazes dos
filmes, tudo num cenario bem asséptico.

Durante os dias da semana, as sessdes costumam ser mais vazias do que nos
finais de semana ou durante as férias escolares. Mas o que se nota, de segunda a sexta
ou aos sdbados e domingos, é que quase ninguem fica no hall para esperar o horério do
filme. As pessoas geralmente compram seus ingressos e entram logo na sala, caso a
sessdo ja esteja perto de comegar, ou entdo descem algumas escadas rolantes para
buscar passatempos antes do inicio do filme. Ao contrério do que ocorria nos extintos
cinemas de rua da Praga, onde os halls ficavam permanentemente ocupados conforme
relatam os entrevistados, vemos que no Kinoplex isso ja ndo acontece. Ninguém sobe
para o Gltimo piso do shopping e entra na area do multiplex para ali passar o tempo e

encontrar amigos sem ter o compromisso de entrar nas sessoes dos filmes.

Mas, cara, uma coisa tipo assim, se 0 cinema fosse no primeiro piso,
seria 6timo, excelente! No subsolo também... era s6 descer... Como
nao tem jeito, eu ndo vou dizer assim: “ah, ndo vou ao cinema porque
tem que subir milhdes de escada”, entendeu? Por exemplo, se eu t6 no
primeiro piso de bobeira, eu ndo sei 0 que vou fazer, vou passear no
shopping, ndo sei o que vou fazer e pensar: “ah! eu podia ir ao
cinema!”, da uma preguica. Pra ver o que t& passando ainda, ai eu vou
embora. Talvez pudesse ter la embaixo, sei la, um letreiro, ou uma
coisa avisando sobre os filmes que tdo passando, até uma bilheteria
aqui embaixo, pra vocé comprar aqui embaixo e depois de vocé rodar
o0 shopping, subir. Que também, pra vocé subir pra comprar, ver o que
estd passando, comprar e depois descer pra fazer hora... Ndo tem
atrativo la em cima! Ou vocé senta no banquinho completamente
desconfortavel e come pipoca, mas ndo tem muita coisa pra vocé fazer
I& em cima realmente. N&o que os cinemas de antes vocé tinha muitos
atrativos, porque eles também ndo tinham, mas era diferente assim,
porque vocé ia pro cinema! Ficava ali, ali focado: “vou para o
cinema”. Entdo, vocé esperava e via em casa 0 horario e tal, mas vocé
esperava ali, j& era uma coisa mais tranquila do que vocé estar no
shopping e ficar esperando num lugar onde vocé ndo tem o que fazer,
entendeu? Ai vocé realmente tem que descer pra procurar alguma
coisa pra fazer (Jodo Guilherme, 27 anos, morador da Tijuca).
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O ritual de espectacdo cinematografica — incluindo a chegada, a compra do
bilhete e a estada no ambiente do cinema — também parece implicar o manejo de objetos
tecnoldgicos, como, por exemplo, o uso facultativo dos totens, guichés automatizados e
digitais para compra dos ingressos que encontramos no hall ao lado dos bilheteiros
humanos. Pude observar a tentativa de compra do bilhete por um grupo de mogas em
um dos tétens do Kinoplex Tijuca. Durante a compra, misturavam reagdes de excitacao,
risos e embarago na hora da escolha do assento numerado ou no momento de passar 0
cartdo de crédito para finalizar a operacéo, que fora bem demorada. No término de tudo,

decidiram esperar pelo filme em outro lugar. Uma delas disse:

Vamos descer pra praga de alimentacdo e ai a gente come alguma
coisa la embaixo, depois sobe pra aqui de novo mais tarde.

Logo, acreditamos que esse multiplex constitui um “meio exigente” (CAIAFA,
2008: 2), ou seja, um ambiente que impde aos usuarios objetos tecnoldgicos,
componentes que demandam um tipo de knowhow, determinados comportamentos e
posturas para seu uso e consumo. O significado de ir ao cinema no Kinoplex parece se
diferenciar em muitos aspectos do rito antes efetivado nos cinemas de rua da regido.
Notamos que novos paradigmas orientam as sociabilidades desempenhadas nesse
equipamento inovado. Ha novas linhas e vetores nos processos de socializagdo em torno
do ambiente de projecdo cinematogréfica do shopping. Longe do ambiente da rua, mais
elementos entram na experiéncia de espectacdo. Modelizam o ato de ir ao cinema e 0
transformam em um programa marcado pelo contato com tecnologias que exigem
adaptacdo e constante aprendizagem. O que vemos da mesma forma é um visivel
distanciamento entre os frequentadores, os quais compartilham aquele local por
momentos mais breves.

Nesse trilho, muitos usuarios do Kinoplex se referem a ele dando-lhe conotagédo
negativa, por motivos variados. Mas uma das reclamagdes mais comuns ndo se
direciona exatamente ao multiplex; esta relacionada ao horéario de fechamento dos bares
e restaurantes de dentro do shopping. E curioso notar que boa parte das criticas feitas ao
Kinoplex estdo atreladas ao funcionamento do Shopping Tijuca em geral. Os pregos das

sessfes também constam entre os itens da lista de queixas. Contudo, as pessoas
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consideram que essas salas de exibicdo oferecem tranquilidade em termos de seguranga,

compra de ingressos e conforto.

Quer ver uma coisa horrivel? Eu gosto de sair do cinema e depois ir tomar
um chope ou ir conversar com alguém, ou jantar, alguma coisa... Vocé vai
no Shopping Tijuca, os filmes acabam dez, onze horas da noite: o shopping
esta fechado! N&o tem nada! Quer dizer, isso € uma coisa horrivel! Quando
vocé sai de dentro do cinema ndo tem mais nada, acabou! As vezes vocé
quer pegar um cinema a noite... Entdo vocé sai de uma coisa, de um lazer,
quer dar uma emendazinha naquele lazer, ai ndo tem, porque o shopping
fecha onze horas da noite (Marcio, morador da Tijuca).

Eu vou, eu gosto de ir, mas eu ndo vou por causa de falta de companhia. Eu
adoro ir ao cinema. Quando eu vou ao shopping, € mais seguro pra mim. Eu
acho mais seguro porque eu posso ir sozinha, entendeu? Eu fico, entendeu?
Sem preocupagdo! Em geral, aquele filme tem muita gente, tdo indo em
grupada, e ai vocé fica mais tranquila. O shopping realmente te da mais
seguranca em relacdo a cinema, a qualquer coisa! Pra andar, pra lanchar,
num todo, entendeu? Eu particularmente gosto muito... (Tuca, moradora da
Tijuca).

16 reais a inteira! Se eu for ao cinema sou eu mais a minha mulher, 32. Trés
meia dos meus filhos, 24, ai ja da 56... Ai, se a gente faz um lanchinho
basico no Mc Donald’s, ja passou de 100 reais! A pipoca, ndo sei o qué,
entdo hoje pra vocé ir ao cinema com a familia, tem que ter no minimo 100
reais... Nos cinemas da Praca a situagdo do dinheiro era outra... Entrada era
uma coisa baratinha (Nelson, morador da Tijuca).

As entrevistas igualmente apontam para uma comparagdo entre cinemas de rua e
cinemas de shopping. Nas falas aparecem questes que envolvem o que de bom e de
ruim existiam nos cinemas em torno da Praga Saens Pefia e quais sdo hoje as condigdes

que o Kinoplex pode oferecer ao publico.

Eu gosto muito de cinema de rua, era muito diferente... Agora vocé tem que
pra ir no cinema, ir no shopping e subir aquela escadaria (Solange, moradora
da Tijuca).

Eu gosto mais de sala de rua. Primeiro porque as salas ficam maiores, bem
maiores. Segundo, eu gosto porque € um clima diferente, entendeu? A
arquitetura de cinema dentro de shopping € basicamente enquadrada em
padrdo. O sistema de imagem é melhor, o som é melhor, mas o glamour que
tinha uma sala de rua, Metro com tapetes ou o0 Cinema 3 com um bar, perde
isso... Cada um fazia a arquitetura que quisesse. E o cinema de shopping é
quadraddo. Segue uma linha. Mas era outra época também, né? O esquema
era outro, o mundo era outro, cinema, sei la... Eu sou meio saudosista
(Alcides, ex-morador da Tijuca).
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O shopping é assim: uma missdo no shopping. Eu vou ao cinema, eu vou
jantar no lugar que eu gosto, eu vou comprar a roupa na loja que as criancas
querem. Pronto! Pra mim é assim. Na rua ndo, é o cheiro, é a luz! Ah, é outra
coisa. Na rua eu me perco (...) Eu ndo fico limitada.(...) Shopping vocé
encontra sempre as mesmas pessoas que freqlientam o shopping. Aqui na rua
nao, aqui vocé vai encontrar gente do seu colégio. Aqui tem demais isso.
Olha pra uma pessoa e pensa: “hum, eu conhe¢o” (Lili, moradora da Tijuca).

As comparagdes envolvem da mesma maneira as consequéncias dos
fechamentos dos cinemas da Cinelandia Tijucana para a vida no bairro, trazendo
inclusive apontamentos, como o do informante Jodo Guilherme, sobre a variedade dos

estilos filmicos que o extinto polo de exibigdo oferecia as platéias da Tijuca.

Aqui € ruim assim eu acho, né? Fechar o cinema... Pra todo mundo! Porque
perde a Tijuca, cara, a Tijuca ja ndo tem muita coisa, entdo vocé perde nivel
cultural aqui no bairro e vocé perde variedade até de opgao de filme mesmo.
O shopping por mais que eles tenham uma programacdo variada, mas €
muito limitada, até hoje é muito limitada, hoje um pouco menos, porque
agora tem o Kinoplex, mas é... Vocé tinha muita variedade de filme. Por
exemplo, se ndo tinha uma sessdo no Carioca que vocé queria ver, tinha o
América em frente que vocé podia ir. Era meio que um multiplex na rua, na
verdade! Eram salas pela rua com variados filmes. Praticamente vizinhos 0s
cinemas, uns dos outros, entdo tinha muita opgdo nesse sentido. Entdo,
fechou, perdeu um pouco, eu acho. Eu tinha que ir pro Iguatemi, tinha que ir
pra outros lugares porque ndo passava na Tijuca, na Tijuca passavam poucas
coisas, poucas opcdes de horario ou entdo passava filmes dublados, e eu
queria ver legendado... Nédo tinha variedade como tem hoje, enfim (Jodo
Guilherme).

Os dados levam a crer que a espectacdo cinematogréafica na Cinelandia da Tijuca
aludia a um tipo de experiéncia densa, de alguma forma contréria a experiéncias
bruscas, automatizadas. Os temas da “densidade” e do *“gesto brusco” sdo usados por
Janice Caiafa (2000) e podem nos ajudar na caracterizagdo dos tipos de espectagdo
relacionados ao parque exibidor da Tijuca, de ontem e hoje. Comentando um momento
da obra “O narrador”, de Walter Benjamin, a autora afirma que a densidade é o tempo
preenchido pela experiéncia e exatamente aquilo que deixa de existir quando hé pressa

de abreviar, que, por sua vez, institui o brusco.

O gesto brusco que retira a tudo sua densidade atinge em cheio a dimenséo da
experiéncia. (...) E preciso um lapso de tempo para que a experiéncia se dé. E na
dimensdo da experiéncia que o desejo se inscreve, assim como a criacao
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poética. Na “experiéncia vivida em sentido restrito” que a abreviacdo promove
temos um esgotamento, diriamos mesmo um consumo no sentido literal. Os
acontecimentos se esvaziam ao serem consumidos (CAIAFA, 2000: 18).

Acreditamos que a espectacdo cinematogréfica no Kinoplex imp&e uma vivéncia
do espaco geralmente demarcada e esgotada por rapidas satisfacOes e saciedades dos
desejos do publico. Tudo parece tender para acbes muito rapidas, préticas e eficientes, a
comegar pela venda de bilhetes em telas digitais. Compreendemos que & medida que o
cinema passa a ser apenas mais um artefato de consumo dentro de um templo de vendas,
ele deve ser rapidamente abreviado, superado, para dar lugar ao consumo de mais
artigos. E tal abreviacdo, no caso particular desse multiplex, se mostra, até mesmo, na
disposicdo espacial dos seis cinemas, que ficam no Gltimo andar do shopping, bem
longe do burburinho que em regra ocorre em demais pontos desse centro comercial”’.

Realmente, se fica pouco tempo dentro desse ambiente de projecéo. As pessoas
geralmente permanecem no local apenas durante o tempo de duragéo dos filmes (dentro
da sala de exibicdo, propriamente dita), até porque h4 uma grande vigilancia do publico,
para que ninguém continue na sala ap6s a subida dos créditos de cada pelicula. 1sso
contrasta com uma ocorréncia bem comum de tempos atrés, quando as pessoas podiam
ficar dentro dos cinemas, emendando sessdo a sessdo. E no sagudo de espera também se
fica por poucos minutos precedentes e posteriores aos filmes. Uma dimensdo de
imediatismo — que trabalharia contra densidade da experiéncia e do tempo necessario
para que as coisas se déem, se elaborem, se sedimentem — parece permear as ocupacgdes
e 0s usos desse equipamento de lazer, por sua vez, inserido dentro de um equipamento
coletivo voltado necessariamente ao consumo.

Alias, as idéias de imediatismo e saciedade, outras noc¢Bes que Janice Caiafa
explora, sdo igualmente muito pertinentes para nossa analise. Ao abordar que o poema
ndo se esgota ao ser lido, pois pode repercutir anos e anos depois nos leitores, a autora
escreve que para “a arte e 0 pensamento € preciso um tempo de ressonancias”
(CAIAFA, 2000: 23) e que o mercado capitalista dita um imediatismo, trabalhando

contra 0 processo criativo.

" Nota-se no Shopping Tijuca a reunido de grupos, principalmente de adolescentes, que nas férias e nas
noites de final de semana se juntam em grande quantidade, tanto na praca de alimentagdo, quanto na
entrada principal. HaA também idosos, especialmente mulheres, que se retinem na praca de alimentacéo
para assistir os pequenos shows de misica e danca de saldo que a administracdo do shopping costuma
promover. Mas nenhuma dessas aglomeracdes se da no hall do Kinoplex.
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N&o que obras de arte ndo possam ser também mercadorias compraveis —
enquanto livros, discos ou telas — mas elas viverdo sempre de outra coisa que
nao se inscrevera nesse circuito e mesmo trabalhara contra ele (...). Nao é na
relacdo de consumo que a arte chega ao seu destinatario. O que é consumido
como mercadoria se esgota N0 momento, mesmo que possa satisfazer. O
problema é mesmo o fato de que se satisfaz. Benjamin observa que, diante
de uma pintura, o olhar “ndo consegue se saciar”. Ora, é a saciedade que pde
fim no desejo. Mas a obra de arte satisfaz o desejo com *“alguma coisa que
alimenta continuamente esse desejo”. A arte e 0 pensamento se inscrevem
nesse tempo em que os efeitos ndo se esgotam no momento da sede, mas vao
repercutir mais além e em seguida, muito depois, num lapso que é dominio
mesmo da criacdo (CAIAFA, 2000: 23-24).

Destarte, entendemos que os cinemas do Kinoplex lidam, mesmo que
indiretamente, com uma dimensdo de arte e pensamento, pois, malgrado o viés
necessariamente comercial do mercado exibidor, oferecem produtos ligados a criacéo.
Contudo, a fruicdo desses produtos se d& num contexto com algumas particularidades.
O ambiente, os contornos simbolicos do multiplex e as proprias considera¢des dos
freqlientadores indicam que as formas atuais de espectacdo no bairro, de alguma
maneira, negam a continuidade e a ressonancia, apostando em saciedades e elogiando a
superacdo. Essa conclusdo se faz também através da observacdo de um dado
interessante, contido no comeco de cada sessdo do Kinoplex’. Antes do inicio dos
filmes exibidos aparece na tela a mensagem “Evolucéo € a nossa tradi¢do”, que além de
tudo é a logotipo da marca. No préprio website”® do Grupo Severiano Ribeiro, ha a
explicagéo de que em 90 anos de atuagdo no mercado de cinema, a empresa Severiano
Ribeiro esta em sua fase de evolucdo com a cadeia de multiplex Kinoplex. Uma
“evolucdo” que parece carregar um sentido de universalidade e conquista final, como se
esse novo perfil de salas de cinema significasse a superagéo, a nova fase onde tudo se
aperfeicoa e estd sempre na iminéncia de ser substituida pelo melhor, pelo mais
adiantado. E néo é arriscado afirmar que tal nocéo se incute na composi¢do do cenério
do multiplex da Tijuca.

Valendo-nos das consideracfes de Félix Guattari (1992) a respeito do falso
nomadismo e das subjetividades que parecem se paralisar na contemporaneidade,
cremos que o0 espago destinado hoje & espectacdo cinematogréafica na Tijuca constitui

uma paisagem onde tudo circula continuamente, mas onde os elementos parecem se

"8 N&o apenas no Kinoplex da Tijuca, mas em todos os cinemas desse multiplex administrado pelo Grupo
Severiano Ribeiro. )
™ Em: www.kinoplex.com.br . Ultimo acesso em 29 de dezembro de 2008.
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petrificar num vazio, sem construir consisténcias, permanecendo no mesmo lugar: “No
seio dos espacos padronizados, tudo se tornou intercambiavel, equivalente”
(GUATTARI, 1992: 169). Grosso modo, os dados etnogréficos nos fazem compreender
que o Kinoplex se apresenta e se intitula como um ponto de superagdes. Superagéo de
um mercado de exibi¢do que manteve, por quase um século, salas de cinema de rua nas
redondezas da Praga Saens Pefia; superacdo dos trés apertados cinemas iniciais do
Shopping Tijuca; superagdo de antigos rituais de espectacao.

E ainda no esforgo de discutirmos os temas da superacdo, aqui podemos lembrar
0 desenvolvimento de nog¢des como recentidade e saciedade pelo consumo, utilizados
também por Janice Caiafa (2000). A autora escreve que é comum ao capitalismo o uso
da palavra superacdo para neutralizar as reatualizagdes de um passado potente, o qual
impede o presente de tornar-se raso, de esgotar-se em si mesmo. Segundo ela, no
capitalismo, é cada vez mais 0 consumo que organizara a experiéncia. A densidade é
uma idéia que aos poucos perde lugar para um novo sempre (re)inventado, um ultimo
recente superavel que parece ndo dar espaco & memoria, ao repouso e a duraco.
Acreditamos que seja pertinente, no caso que examinamos, apontar para a questdo da

superacdo e do consumo que interrompe a duragéo, e subtrai a densidade.

O capitalismo instaura essa temporalidade reacionaria em sua estética e sua
politica, E precisamente porque a atitude que deve organizar a experiéncia &,
no capitalismo, 0 consumo, que é necessario para ele criar uma recentidade
cega e surda. Vale o Ultimo — ao mesmo tempo 0 mais recente € 0 mais
encaixado. Cria-se uma precariedade onde a relagcdo de consumo € a Unica
cabivel. Consumir implica ingressar nesse tempo sem densidade,
espacializado na ordem social. A arte, ao contrario, vive na duragdo como
vimos. Ela ndo contesta o passado, mas um presente reacionario. O salto
qualitativo ndo vem de se dizer diferente de alguém (que me precedeu ou
ndo), mas (...) incorporar a diferenga pura, a diferenca ela mesma,
diferenciar-se a cada passo e de si mesmo evitando o universal e tragando
sua linha (modesta, delgada, imperceptivel) de criacdo (CAIAFA, 2000: 50-
51).

Nesse sentido, cremos que, no caso das salas de rua da Tijuca, mesmo havendo a
dimensdo do lucro sempre presente no mercado exibidor, a duragdo da espectacdo
cinematografica 14 ocorrida possibilitava a vivéncia de fatores inscritos em todo o
espaco citadino, com todas as potencialidades que a diversidade ativa de seus

transeuntes e a profusdo de elementos urbanos podem proporcionar. No ritual de ir ao
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cinema no passado do bairro, parecia haver de fato a criagdo e a promocdo da diferenga;
chances de entrar em contato com a miriade de elementos varidveis do ambiente urbano.

Contudo, apesar de tantas categorias que diferenciam os tipos de cinemas da
Tijuca, a partir das entrevistas notamos que — no shopping ou na rua, brusca ou densa, a
mercé ou ndo de um imediatismo e da saciedade pelo consumo — a experiéncia de
espectacdo cinematogréafica ainda guarda um lugar importante na vida dos moradores e
habitués do bairro; seja nas lembrangas dos usos da Segunda Cinelandia Carioca, seja
nos novos habitos de freqiientagcdo ao multiplex. Isso reforca a idéia de que o cinema,
equipamento coletivo de lazer, promoveu e promove na Tijuca variados graus e
momentos de sociabilidade urbana, usos variados dos espacos citadinos e criagdo

constante de lagos entre as pessoas.
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Consideracdes finais

Ao tratar da espectagdo cinematogréafica que se realiza na Tijuca desde 1907,
este trabalho de inspiracdo etnogréafica buscou investigar elementos e acontecimentos
que produziram a Segunda Cinelandia Carioca. Além disso, examinamos 0s habitos de
ontem e hoje no bairro, ligados direta ou indiretamente ao cinema; as diversas maneiras
de apropriagdo e configuracdo desse espago urbano; e os lagos de sociabilidade
engendrados no territorio.

As entrevistas realizadas e a observacdo participante formaram um vasto
material de pesquisa que se somou a dados obtidos em consultas a arquivos, fotografias,
base bibliogréfica especifica e matérias jornalisticas. Através dos depoimentos dos
informantes tivemos a oportunidade de estudar alguns circuitos e desdobramentos
sociais, culturais e econdémicos da cidade do Rio de Janeiro e da Tijuca e suas
implicacdes na formacdo de um mercado exibidor baseado em salas de cinema de rua. O
objetivo foi olhar o passado e agencia-lo com o presente (e as possibilidades faliveis do
futuro), numa conexdo de onde parecem ter emergido lamentacGes nostalgicas, mas
também otimismos criticos (DELEUZE, 1992: 93; CAIAFA, 2000; 2007), relatos sobre
encontros, producéo de desejo e apostas em continuidades ou rupturas.

Neste esforco de escrever sobre algo que concretamente ndo existe mais, isto €,
os cinemas da Praga Saens Pefia, tentei ndo historicizar o panorama da exibi¢do no
bairro, mas seguir aquilo que Deleuze (1992), apoiando-se em Nietzsche e Charles
Peguy, intitula de remontagem dos acontecimentos passados, 0 que parece ser uma

aposta mais no “devir” do que hum processo historico.

E que cada vez mais fui sensivel a uma distingio possivel entre o devir e a
historia. Nietzsche dizia que nada de importante se faz sem uma “densa
nuvem nao histérica”. Ndo é uma oposicao entre o eterno e o historico, nem
entre a contemplacdo e a acdo: Nietzsche fala do que se faz, do
acontecimento mesmo ou do devir. O que a histdria capta do acontecimento
¢ sua efetuacdo em estados de coisa, mas 0 acontecimento em seu devir
escapa a historia. A histdria ndo é a experimentacéo, ela é apenas o conjunto
das condi¢Bes quase negativas que possibilitam a experimentagdo de algo
que escapa a historia. Sem a historia, a experimentacdo permaneceria
indeterminada, incondicionada, mas a experimentacdo nao é histérica. Num
grande livro de filosofia, Clio, Péguy explicava que ha duas maneiras de
considerar o acontecimento, uma consiste em passar ao longo do
acontecimento, recolher dele sua efetuacdo na historia, o condicionamento e
0 apodrecimento na histéria, mas outra consiste em remontar o0
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acontecimento, em instalar-se nele como num devir, em nele rejuvenescer e
envelhecer a um sd tempo, em passar por todos 0s seus componentes ou
singularidades. O devir ndo é historia; a historia designa somente o conjunto
das condi¢Bes, por mais recentes que sejam, das quais desvia-se a fim de
“devir”, isto é, para criar algo novo (DELEUZE, 1992: 210-211).

Portanto, tentando passar por “componentes e singularidades”, este trabalho se
balizou nas experimentagdes, minhas e dos informantes, e na demonstragdo de alguns
elementos e atravessamentos que podem ter constituido a Cinelandia da Tijuca e 0S usos
que moradores e habitués do bairro fizeram dos equipamentos coletivos de lazer
voltados & exibicdo, localizados a beira das calcadas. Tivemos a oportunidade de
observar as extingdes que se deram no ambiente da Praga Saens Pefia e igualmente as
mutacdes nos habitos de espectacdo do local; consideramos aqui a forca e a consisténcia
das reminiscéncias de cada depoimento.

Apesar deste trabalho ndo ter pretendido historicizar a existéncia da Segunda
Cinelandia Carioca e as praticas de espectacdo desempenhadas na Tijuca — de maneira a
universalizar e a interpretar o objeto — é imperativo ressaltar que houve um cruzamento
entre Comunicacéo e Historia (e, de momento, entre ambas com a Antropologia Urbana,
no que se refere pelo menos as metodologias de pesquisa e escritura). Tento em vista a
diferenciacdo que Ana Paula Goulart Ribeiro e Micael Herschmann (2008) fazem entre
Histéria da Comunicacdo e Histéria da Midia, ndo se pretendeu aqui realizar uma

histdria do cinema industrial contemporaneo enquanto meio de comunicacéo.

(...) é preciso enfatizar uma diferenciacdo importante (...): Historia da
Comunicacdo e Historia da Midia (ou dos Meios de Comunica¢do) ndo sao
exatamente a mesma coisa. (...) Comunicagdo € um conceito muito amplo,
que, a principio, pode englobar todas as formas de interacdo social, inclusive
as comunicagdes interpessoais. Se considerarmos a comunicacdo como
producdo de sentidos socialmente compartilhados, o conceito quase se
confunde com o de linguagem. Partindo desse pressuposto, a Historia da
Comunicacdo englobaria, além das mudangas dos meios de comunicacao,
propriamente ditas, uma gama de outras possibilidades — estudo das
transformacdes dos sistemas orais, da moda, da arquitetura etc (...) Meios de
comunicacdo de massa ou midias, por sua vez, ndo se constituem em
conceitos abstratos. Os meios sdo tecnologias que vém se desenvolvendo e
ganhando novos usos em contextos histdricos determinados. (...) O que se
constata — mas pouco se discute no meio académico — é que construir um
trabalho no ambito da Histéria da Comunicacdo (ainda que a partir de um
objeto de estudo bastante delimitado) implicaria um empenho, por parte dos
pesquisadores, na articulagdo de inimeras informagdes, ndo sé de diferentes
esferas, sejam elas econdmicas, social, cultural e politica, como também de
distintos ambitos — individual e coletivo. Ou melhor, exigiria a elaboracédo de
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estratégias metodologicas que permitissem correlacionar e analisar a
dindmica da vida social como um todo (RIBEIRO e HERSCHMANN, 2008:
16-17).

N&o esteve no escopo desta dissertacdo, por exemplo, o desenvolvimento das
tecnologias de exibicdo, a evolugdo técnica de seus aparatos, por mais que tivéssemos
tentado dar conta de dados e transformagdes do mercado cinematogréfico, os quais
podem ter determinado ou ocasionado posturas do publico, intervencfes na cidade e na
organizagdo sociocultural em torno do cinema e da especta¢do. Assim, a preocupacao
central foi apresentar um panorama social e urbano no qual vérios atores e elementos
ndo-humanos co-funcionaram e co-funcionam, numa constante re-elaboragdo. Nesse
esforco, as memorias dos entrevistados, minha observacdo participante e as informagdes
empiricas utilizadas, constituiram dados de uma pesquisa etnografica como “método-
pensamento” (CAIAFA, 2007: 138), onde “se evidenciam com nitidez as marcas de
uma producéo coletiva” (CAIAFA, 2007: 150).

Para examinar os primordios da préatica da espectacdo cinematografica na Tijuca,
especialmente em volta da Praca Saens Pefia — que conforme verificamos € o ponto
nodal do bairro —, partimos essencialmente de documentos e fotografias antigas, ja que
poucos entrevistados chegaram a conhecer os cinemas que formavam o gérmen da
Segunda Cinelandia Carioca. Vimos que esses cinemas iniciais (com formatos pouco
confortaveis e onde palco e tela estavam associados) localizaram-se principalmente ao
longo da Rua Haddock Lobo para s6 depois se concentrarem na Praca e adjacéncias.
Quando tratamos do momento em que as salas de exibicdo passaram a seguir o padréo
movie palace em suas estruturas arquitetdnicas ou se definiram como poeirinhas,
pudemos recorrer as experiéncias de entrevistados idosos. Pudemos contar com as
memdarias dessas pessoas que, quando novas, acompanharam a consolidacdo da
Cinelandia da Tijuca, seus apices de qualidade e fama e os fechamentos que outros
informantes mais jovens também presenciaram.

Entre os idosos, o antigo projecionista do Olinda, Wilson, pdde nos auxiliar
fornecendo informagdes interessantes sobre a espectagdo nesse cinema, que fora
considerado o maior da América Latina. Ao mesmo tempo, falou a respeito das
condigdes de trabalho para quem encontrava no mercado exibidor seu sustento. Dona

Janete, seu Danilo, seu Murilo e dona Juvelcina, os informantes mais velhos, ao lado de
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Wilson, nos mostraram o panorama e o ambiente social e cultural das fases aureas da
Saens Pefia, por volta da metade do século XX.

Ja os entrevistados mais jovens, como Lili, Alcides, Rosane, Tuca, Antdnio,
Ménica, Marcio e Jodo Guilherme, por exemplo, acenaram para 0s usos dos cinemas
movie palaces e poeiras e das salas mais modernas que foram surgindo no cenério. Seus
depoimentos englobam indica¢fes sobre mudangas na mentalidade das platéias que
abordamos no ultimo capitulo, além de argumentos e apontamentos que respondem &s
inquietacdes relacionadas a decadéncia urbana da Praga e do bairro da Tijuca. Também
foram notaveis as falas de Hernani Heffner e Francisco Pinto, que nos indicaram
posicionamentos do mercado do cinema carioca, e brasileiro, e as implicagdes dessa
realidade na jornada da Cinelandia Tijucana.

Tentamos atestar ao longo do texto — partindo da relagéo entre rua, pessoas e
exibicdo cinematogréfica — que o ambiente urbano € o local privilegiado para o convivio
entre estranhos. Nele, o papel de outrem na producdo de nossas subjetividades nos leva
a um “tornar-se”, a uma aposta no “devir” (DELEUZE, 1992 ; CAIAFA, 2007), isto é,
nas transversalidades que nos induzem a uma “experiéncia de alteridade e
transformagdo” (CAIAFA, 2007: 119). E acreditamos que através desses encontros e
misturas citadinos — que, em alguma medida, dessegregam o familiar e 0 homogéneo
nos espacos coletivos — ha a possibilidade de construcéo da diversidade, a qual ora
segue produzindo a diferenca, ora segue passiva e associada a manutencdo de certos
tradicionalismos, localismos e, conforme pudemos notar nos depoimentos, a bairrismos
e evitagdes do outro.

Ressaltando Félix Guattari e Suely Rolnik (2005) e seu pensamento sobre a
existéncia de uma circulagdo da subjetividade nos conjuntos sociais, buscamos tratar
essa nogdo de subjetividade como uma engrenagem “essencialmente social, e assumida
e vivida por individuos em suas existéncias particulares” (GUATTARI e ROLNIK,
2005: 42). No trilho desses autores, tiramos que a subjetividade é produzida
coletivamente e por meio de relagdes ndo fundantes entre varios elementos, entre eles “o
universo de circulagdo na cidade” (GUATTARI e ROLNIK, 2005: 43).

Assim, quando tratamos as situagBes de espectacdo cinematogréfica na Tijuca,
as mudancgas no contexto sécio-urbano, os desenlaces das tradicdes, os modos de vida
da populagdo do bairro e o contato dos usuérios com 0s espagos construidos dos
cinemas, a beira das calgadas ou no shopping, falamos em vetores que tiveram e tém
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suma importancia nos fluxos de desejo, na mobilizacdo de afetos e na formacéo de
memdrias, em constante variagcdo e redefinicdo nos processos de subjetivagdo; vetores
igualmente ativos nos variados tipos de ocupacdo e apropriagdo urbanas e lagos de
sociabilidade processados no local.

O papel do cinema de rua na Tijuca foi fundamental para a efetivagcdo de
vinculos entre os moradores e transeuntes entre si e com o bairro. A propria
sedimentacdo da Praca Saens Pefia como espago mais importante daqueles arredores
dependeu de certa maneira dos desdobramentos ligados ao mercado exibidor da éarea.
Tais equipamentos coletivos de lazer acompanharam as transformagfes urbanas e as
redefini¢Oes estruturais das redondezas. As re-configuragdes da area — que como vimos
foram trazidas por novas perspectivas do uso dos espacos, obras publicas, interferéncia
macica de meios de transporte como 0 metrd, novas realidades econdmicas e outros
tipos de relacdo entre meios de comunicagdo e cidade — estiveram presentes nos
momentos de inauguragdes e fechamentos dessas salas de projecéo de filmes.

Ao observarmos os dados etnogréficos referentes & derrocada da Cinelandia da
Tijuca e o surgimento de novas maneiras de ir ao cinema, agora no Kinoplex,
consideramos que ndo apenas as calgadas do bairro perderam um de seus fatores de
coloragdo. Por mais que os entrevistados comentem as maravilhas atuais, em cada fala
reconhecemos que a perda foi sentida também pelo publico fiel das salas de exibicéo de
rua, como se ele tivesse sido expulso dos cinemas algumas vezes.

Entre as expulsbes, destacamos a extincdo do local fisico da espectagdo
cinematografica nos arredores da Saens Pefia, apds o encerramento dos movie palaces e
poeiras. Entendemos também que concomitante aos fechamentos, e até um pouco antes
deles, as platéias foram de certa forma expulsas do cinema de rua pelo encarecimento
desse lazer (antes popular, apesar de alguns aspectos luxuosos). Viram a espectacéo
cinematografica se transformar numa atividade elitizada, por causa dos considerdveis
aumentos nos precgos dos ingressos e das dificuldades de acesso, principalmente nos
multiplex encaixotados em locais demarcados de consumo e lazer. Em outro momento,
0 publico parece ter perdido cinemas como Carioca, América, Bruni e Tijuca 1 e 2,
entre tantos outros, no instante em que as telas pequenas de TVs domésticas e aparelhos
miniaturalizados emergem soberanos nos cotidianos. Deste modo, esmaece igualmente
0 encontro com desconhecidos, no ambiente das calcadas, para compartilhar,
coletivamente, producdes filmicas.
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Logo, de espaco de circulagdo intensa — onde o0 cinema estava presente — a local
de trajetos basicamente demarcados pelo consumo popular e vai-e-vem apressado
durante o dia, e por uma condi¢do fantasmagdrica de abandono durante a noite, a Praga
Saens Pefia nos aparece hoje esmorecida. Perdeu uma parte constitutiva importante de
seu tonus vital, por razdes quase inexoraveis, conforme pudemos constatar.

Em todo o trabalho de investigagdo que nos trouxe o cenario dos cinemas de
ontem e de hoje na Tijuca, o que se descreve sdo apropriagdes diferenciadas dos espagos
de circulacdo do bairro, onde antes existiam salas de cinema. Notamos também
modificacdes na propria relacdo entre espectador e salas de exibicdo, as quais requerem
novos manejos justamente porque estdo amparadas por elementos que exigem a
utilizagdo de aparatos tecnoldgicos, apontando para posturas que, como se constata,
distanciam-se dos velhos costumes de uso dos cinemas de rua da regiéo.

No compartilhamento das vivéncias dos outros e de minhas proprias
experiéncias como pesquisadora, antiga usuéria da Segunda Cinelandia Carioca e
moradora da Tijuca, a forca mnemonica, com suas recriagdes, pode ter funcionado
como um tipo de “resisténcia”, entre tantos demais “pontos de resisténcia” que se
disseminam e atravessam todas as “redes de poder” (FOUCAULT, 2006: 106); ndo se
opondo, mas se contrapondo e trazendo possibilidades de escapar ao elogio da inovacéo
constante, que é um fator indispensével ao capitalismo e que, de alguma maneira,
trabalhou pelo fechamento das salas de rua da Tijuca.

Rememorar e contar lembrangcas sdo agdes que possibilitam rever
acontecimentos pessoais e coletivos, agenciando-os, confrontando-os com o presente. E,
a partir dessa pratica de ativacdo da memoria, é possivel retomar centelhas para a
criagdo de algo novo, que produz escapes e que traz ndo a revelagdo de um passado
esquecido saudoso, mas o acionamento de um passado ainda potente, inscrito na
duragéo, capaz de entrar em conexdo com o presente e de atuar qualitativamente na
visualizacdo de outros “mundos possiveis” (CAIAFA, 2007: 120).

Mundos possiveis que nos ponham em co-funcionamento com aquilo que é
virtual e potencial a nés. A memoria re-apanhada e viva pode funcionar como um
agente em prol da inclusdo, em nossa prdpria experiéncia, daquilo que estad & margem.
Nesse deixar-se afetar pelas reminiscéncias (que hoje trazem outras idéias acerca do ja
vivido, sempre em construcéo) e pela memdria incutida no espacgo concreto das cidades,
talvez consigamos ir transversalmente aos poderes e seus jogos de forca, a identidade,
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ao nosso lugar demarcado, provocando — conforme concebe Foucault (2006) ao falar da
mobilidade e da transitoriedade dos pontos de resisténcia — pequenas rupturas e
reagrupamentos, “clivagens que se deslocam” (FOUCAULT, 2006: 107),
atravessamentos, tomando para si um pouco do papel e da acdo de um “interlocutor
irredutivel” (FOUCAULT, 2006: 106).
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Anexo 1) Fotografias e imagens

Anexo 1.1. Fotografias da Tijuca e da Praca Pefia, seus aparatos fisicos e
equipamentos coletivos, ontem e hoje

s 55 e . Be o (‘, P B g = B NG i
Fotografia 1 — Terreno do Largo das Chitas (Praca Saens Pefia, ainda ndo construida), na época
do ajardinamento (CARDOSO, 1984).

Fotografia 2 — Coreto da Praca Saens Pefia,
sem data (HENRIQUES e PETTI, 2004).
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Fotografia 3 — Aspecto rural da Tijuca, vista da Pedra da Babildnia, no inicio do século XX. A
esquerda, percebemos as seminais ruas abertas no bairro (CARDOSO, 1984).
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Fotografia 4 —é Conde de Bonfim e Drogaria Granado (Arquivo Geral da Cidade do Rio de
Janeiro, 21.08.1917)

F_otografia 5 — Praca Saens Pefia (Arquivo Geral da Cidade do Rio de Janeiro, sem data)
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Fotografia 6 Praga Saens Pefia (Arquivo Geral da Cidade do Rio de Janeiro, sem data)

Fotografia 7 — Chafariz da Praca Saens Pefia
(Arquivo Geral da Cidade do Rio de Janeiro, sem data)
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Fotografia 8 — Funcionarios do Cinema Olinda na Praca Saens Pefia, com Olinda ao fundo. Seu
Wilson esta agachado, olhando para o chao (Acervo do entrevistado Wilson, sem data).

Fotografia 9 — Passeios na Praca Saens Pefia
(Acervo de Marcelo Mello, na coluna
Diz ai, Zona Norte, do site O Globo, sem data)
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Fotografia 10 — Praga Saens Pefia
(Acervo de Marcelo Mello, na coluna Diz ai, Zona Norte, do site O Globo, sem data)

Fotografia 11 — Café Palheta, sem data (HENRIQUES e PETTI, 2004)
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Fotografia 12 — Bangald na Praca Saens Pefia onde idosos jogam cartas
(Acervo prdprio, outubro de 2008).

Fotografia 13 — Transito intenso da Praca Saens Pefia. A direita, o antigo Carioca (lgreja
Universal) e ao seu lado a farmacia Venancio onde antes era o Palheta. Onde é o Shopping 344,
ficava o poeira Tijuquinha. No prédio da C&A, mais a esquerda da foto, ficava o Metro.
(Acervo prdprio, outubro de 2008).
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Fotografia 14 — Uma das aberturas do gradeado da Praca Saens Pefia. Ao fundo, no interior da
Praca, o chafariz. Mais ao fundo ainda, vemos o prédio azul e branco da C&A, antigo Metro
(Acervo prdprio, outubro de 2008).
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Anexo 1.2. Fotografias e imagens de alguns Cinemas de Rua da Tijuca, seus
elementos e situacOes atuais dos prédios

Primeiros cinemas:

Cine Royal 2 Pathé: os mais antigos da Tijuca, que surgiram por volta de 1910.

Fotografia 15 — Primeiros cinemas da Tijuca, na Rua Haddock Lobo (CARDOSO, 1984)

Olinda:
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Fotografia 18 — Olinda e transito em frente (AGCRJ, sem data)
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Fotografia 19 — Shopping 45, prédio construido no terreno do Olinda
(Acervo prdprio, outubro de 2008).
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Fotografia 20 — Projecionista do Cinema Olinda na sala de proje¢do (Acervo pessoal do
entrevistado Wilson, sem data).
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Fotografia 21 — O proprio Wilson, quando jovem, na sala de proje¢do do Cinema Olinda
(Acervo pessoal do entrevistado, sem data).
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Carioca:
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Acervo do Grupo Severiano Ribeiro,

Fotografia 22 — Cinema Carioca. Rua Conde d Bonfim. (
sem data).
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Fotografia 23 — Sala de espera e escadaria do Carioca
(Acervo pessoal da entrevistada Janete, sem data)

Fotografia 24 — Cinema Carioca (Agéncia o Globo/ Banco de Imagens, 1969)
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Fotografia 25 — Carioca e Rua Conde de Bonfim a noite (Agéncia o Globo/ Banco de Imagens,

1969)
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Figura 1 — Planta do Carioca (GAMA, 1998)
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Fotografia 26 — Prédio do Carioca atualmente ocupado pela Igreja Universal

(Acervo prdprio, fevereiro de 2009)
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Fotografia 28 — Uma das vitrines laterais antes usadas para colocar cartazes de filmes
(Acervo proprio, outubro de 2008)
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Fotografia 29 — Vitrines antes utilizadas para cartazes de filmes, hoje usadas para antncios da
Igreja Universal (Acervo préprio, fevereiro de 2009)

Fotografia 30 — Saida lateral do Cinema Carioca atualmente inutilizada
(Acervo prdprio, outubro de 2008).
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Foografi 31 - Igreja Universal eupa 0 pdio art-déco
do antigo Carioca (HENRIQUES e PETTI, 2004)
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Figura 2 — Cartaz da inauguracdo do Metro-Tijuca (GAMA, 1998)
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Figura 3 — Imagens do interior do Metro-Tijuca, sem data (GAMA,1998)
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Fotografia 32 — Cinema Metro-Tijuca, Praca Saens Pefia (AGCRJ, sem data)
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Fotografia 33 — Cinema Metro-Tijuca. Atentar para os cavaletes com cartazes dos filmes a beira
da calgada da Rua Conde de Bonfim (AGCRJ, sem data).

Fotografia 34 — Metro-Tijuca visto da Praca Saens Pefia, a noite
(Agéncia o Globo/ Banco de Imagens, 1969)
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Fotografia 35 — oja C&A, que ocupa o local onde
funcionou o Metro-Tijuca (HENRIQUES e PETTI, 2004).

Cinema Tijuca (também chamado Eskye e Tijuca 1 e 2):

Fotografla 36 — Cinema leuca antes de se tornar leuca 1 e 2
(Acervo do Grupo Severiano Ribeiro, sem data)
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Fotografia 37 — Casa & Video, que foi aberta no lugar do Cinema Tijuca (1 e 2),
na galeria Iskye (Acervo préprio, fevereiro de 2009)
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Cinema Ameérica:

Fotografia 38 — Cinema América na sua primeira arquitetura, elaborada por Antonio Virzi.
Sem data (GONZAGA, 1996)
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Fotografia 39 — Cinema América e sua primeira reforma
(Acervo do Grupo Severiano Ribeiro, sem data)

Fotografia 41 — Cinema América mais modernizado, ja no estilo art-déco
(Agéncia o Globo/ Banco de Imagens, 1988)
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Fotografia 43 — A esquerda, antigo Carioca, hoje Igreja Universal. A direita, antigo América
hoje drogaria. Entre os dois, Rua das Flores (Acervo préprio, outubro de 2008).
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Fotografia 44 — Entrada do an‘tigo Tijhca Palace. A outra parte, no segundo piso,
€ um curso pré-vestibular (Acervo proprio, fevereiro de 2009).
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Fotografia 45 — Antigo hall de entrada do Tijuca Palace, hoje abandonado
(Acervo prdprio, fevereiro de 2009)
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Fotografia 46 — Antigo hall de entrada do Tijuca Palace (Acervo préprio, fevereiro de 2009)
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Fotografia 47 — Local onde funcionou o Cinema Art-Pal4cio, hoje loja Leader Magazine
(Acervo prdprio, fevereiro de 2009)
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Anexo Il) Total de salas do Brasil na década de 1970:

Ano Numero de Salas
1971 2.154
1972 2.648
1973 2.690
1974 2.676
1975 3.276
1976 3.161
1977 3.156
1978 2.973
1979 2.937

(Fonte: ALMEIDA e BUTCHER, 2003: 54)
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Anexo I11) Listagem dos cinemas da Tijuca
(Fontes: GONZAGA, 1996; Grupo Severiano Ribeiro)

Pathé Cinematogréafico — Rua Haddock Lobo — De outubro de 1907 a fevereiro de 1908.
Cinematografo Velo — Rua Haddock Lobo — De novembro a dezembro de 1907.
Cinema Uruguai — Rua Uruguai — De 1909 (més desconhecido) a janeiro de 1910.

Royal Cinema (Depois Cinema Haddock Lobo) — Rua Haddock Lobo — Todo o ano de
1910.

Cinema Tijuca (Tijuquinha) — Rua Conde de Bonfim — De 1909 a 1966.

Cinema iris — Rua Haddock Lobo — De dezembro de 1909 a janeiro de 1910.

Eden Cinema — Rua Conde de Bonfim — De 1909 a 1918.

Cinema Central — Rua Conde de Bonfim — De 1909 a 1912.

Cinema de J. Labanca (Pavilhdo na Praga Saens Pefia, provavelmente onde funcionou
mais tarde o América) — Rua Conde de Bonfim — De 7 a 17 de janeiro de 1910.

Cine Teatro Velo — Rua Haddock Lobo (primeiro no n° 192 e depois 188) — De 1910 a
1954.

Cinema Haddock Lobo (antigo Royal) — Rua Haddock Lobo — De 1910 a 1965.

Clube da Tijuca — Rua Conde de Bonfim — De 1911 a 1915.

Cine-Teatro América — Rua Conde de Bonfim — De 1918 (sem precisdo) a 1997.
Cinema Avenida — Rua Haddock Lobo — De 1919 a 1962.

Cinema Fabrica das Chitas — Praga Saens Pefia — Década de 1910, em 1910 ou 1911.
Cine Teatro Brasil — Rua Haddock Lobo — De 1922 a 1940.

Cinema Maracana — Rua S&o Francisco Xavier — De 1932 a 1964.

Cinema Paroquial Santo Afonso — Rua Barédo de Mesquita — De 1940 a 1970.

Cine Teatro Olinda — Praga Saens Pefia — De 1940 a 1972.

Cinema Carioca — Rua Conde de Bonfim — De 1941 a 1999.

Cine Metro-Tijuca — Rua Conde de Bonfim — De 1941 a 1977.

Cinema Santa Rita — Rua S&o Francisco Xavier — De 1953 a 1957.

Cine Madrid — Rua Haddock Lobo — De 1954 a 1970.

Cinema Eskye (Depois Tijuca e depois Tijuca 1 e 2) — De 1956 a 1964.

Cinema Art Paléacio Tijuca — Rua Conde de Bonfim — De 1960 a 1999.

Cine Roma — Rua Mariz e Barros (fundos da Igreja Santa Teresinha) — De 1960 a 1976.
Cinema Britania (Depois Studio Tijuca)— Rua Desembargador Isidro — De 1962 a 1973.

Cine Bruni Saenz Pefia (Depois Cine Osaka) — Rua Major Avila — De 1963 a 1971.
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Cinema Tijuca (Antigo Eskye, depois Tijuca 1 e 2) — Rua Conde de Bonfim — De 1964
a 1988.

Cine Rio — Rua Conde de Bonfim — De 1965 a 1978.

Cine Comodoro — Rua Haddock Lobo — De 1967 a 1988.

Cine Tijuca Palace (Depois Tijuca Palace 1 e 2)- Rua Conde de Bonfim — De 1967 a
1982.

Cine Bruni Tijuca — Rua Conde de Bonfim — De 1968 a 1997.

Studio Tijuca (Antigo Britania) — Rua Desembargador Isidro — De 1973 a 1981

Cine Osaka (Antigo Bruni Saenz Pefia, depois Cinema Excelsior) — Rua Major Avila —
De 1973 a 1975.

Cinema 3 — Rua Conde de Bonfim — De 1975 a 1983.

Cinema Excelsior (Antigo Osaka e Cinema Bruni Saenz Pefia)- Rua Major Avila — De
1976 a 1978.

Cine Tijuca Palace 1 (Depois da divisdo do Tijuca Palace) — Rua Conde de Bonfim —
De 1982 a 1993.

Cine Tijuca Palace 2 (Depois da divisdo do Tijuca Palace) — Rua Conde de Bonfim —
De 1982 a 1992.

Cine Coper Tijuca — Rua Conde de Bonfim — De 1983 a 1988

Cinema Tijuca 1 (Depois da divisdo do Cinema Tijuca) — Rua Conde de Bonfim — De
1988 a 1999.

Cinema Tijuca 2 ((Depois da divisdo do Cinema Tijuca) — Rua Conde de Bonfim — De
1988 a 1999.

Cinema Shopping Tijuca (1, 2 e 3) — Avenida Maracand — De maio de 1998 a agosto de
2007.

Kinoplex Tijuca (seis salas) — Shopping Tijuca, Avenida Maracand — Inaugurado em

janeiro de 2008, em atividade.
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