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Comunicacéo é a co-particiapacao dos sujeitos no ato de pensar.

Implica numa reciprocidade que ndo pode ser rompida.

A educacdo é comunicacdo, e didlogo, na medida em que ndo é transferéncia de saber, mas

um encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significacao dos significados.

Paulo Freire



RESUMO
RIBEIRO, Fernanda P. F. Comunicacdo do oprimido: movimentos populares midiaticos
nas favelas do Rio de Janeiro. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacdo e Cultura). Escola

de Comunicacédo, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2010.

Este trabalho versa sobre a aplicacdo de teorias do educador brasileiro Paulo Freire ao campo
da Comunicagdo. Propde um caminho para a interdisciplinaridade entre os campos da
Comunicacédo e Educacdo a partir do estudo de Freire nos cursos de Comunicagéo e analisa a
aplicacdo de seus conceitos nos movimentos populares midiaticos. Investiga a hipétese de que
0s meios de comunicacdo devem ser dialdgicos e construidos a partir de sujeitos histéricos —
neste caso, o oprimido. Seguindo as teorias freireanas como norte, o estudo tem como
objetivo a andlise das principais estratégias para a superacdo da opressdo: a comunicagdo
como diélogo (e ndo como transmissdo de informacdo ou comunicado); a conscientizacdo (ou
leitura) critica da situacdo de opressdo; a autonomia (ou empoderamento) do oprimido; o
papel da lideranca revolucionaria (ou intelectual organico); a articulacéo politica por meio dos
movimentos ou grupos populares; as possibilidades de comunicacdo dialdgica a partir das
novas tecnologias; além do estudo do conceito de oprimido em si e das favelas como territorio
do oprimido. Esta tematica justifica-se pelo fato de que a opressdo social ainda € a grande
questdo atual que deve ser resolvida pela humanidade. A metodologia utilizada parte de um
viés socioldgico, conceitual e descritivo, contextualizando e historicizando as questdes
tratadas por meio de revisdo bibliogréafica e revendo essas teorias sob uma oOtica analitica.
Valendo-se de mapeamento quali-quantitativo, a pesquisa quantifica e descreve, ainda, cerca
de 50 movimentos populares de midia nas favelas do Rio de Janeiro e 30 institui¢fes de apoio
a comunicacdo comunitéria e movimentos nacionais pela democratizagdo da comunicago.
Este mapeamento é, como na préaxis freireana, o aspecto pratico e aplicado do trabalho. As
conclusdes e resultados da pesquisa baseiam-se no fato de que, numa ordem social marcada
por ambiguidades, contradi¢Ges, determinismos e possibilidades, a comunicagdo do oprimido

deve atuar nas brechas oferecidas pelo proprio sistema no intuito de supera-lo.

Palavras-chave: Comunicacdo do oprimido; Comunicacdo dialégica; Comunicacdo e

educacéo; Opressao; Paulo Freire.



ABSTRACT

RIBEIRO, Fernanda P. F. Communication of the oppressed: community media
movements in the slums of Rio de Janeiro city. Dissertation (Master’s in Communication
and Culture). Escola de Comunicagdo, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, 2010.

This work examines the application of the theories of the Brazilian educator Paulo Freire in
the field of Communication. It proposes an interdisciplinary path between the fields of
Communication and Education based on Freire’s studies in schools of Communication, as
well as analyzes the application of this educator’s concepts into community media
movements. This work investigates the hypothesis that the means of communications need to
be dialogic and built from the historical agents — in this case, the oppressed. Following
Freire’s theories, this study has as its objectives: the analysis of the main strategies to
overcome oppression: communication and dialogue (not as transmission of information or a
message); the critical awareness (or “reading”) of the oppressive action; the autonomy (or
empowerment) of the oppressed; the revolutionary leadership’s role (or organic intellect); the
political articulation by community movements or groups; the possibilities of dialogic
communication opened by new technologies; as well as the study of the concept of oppression
itself and the slums as the territory of the oppressed person. This theme is justified by the fact
that social oppression is actually still a big issue that needs to be solved by Humanity. The
methodology applied in this work was based on the sociological, conceptual and descriptive
bias that contextualizes and brings historical perspective to the questions studied through
bibliographical revision and critical analysis of the theories mentioned. Using the qualitative
and quantitative mapping of community initiatives, this research quantifies and describes
approximately 50 community media movements in the slums of Rio de Janeiro as well as 30
institutions that support community communication, development and national movements
for the democratization of communication. This mapping process represents, as in Freire’s
praxis, the practical aspect of this work. The conclusions and results of this research are based
on the fact that in a social order marked by ambiguities, contradictions, determinisms and
possibilities, the communication of the oppressed needs to act within the gaps offered by the
system itself with the goal of overcoming this same oppressive system.

Key-words: Communication of the oppressed; Dialogic communication; communication and

education; Oppression; Paulo Freire.
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1 Introdugéo

O interesse por Paulo Freire nasceu primeiramente da pratica: da militancia e do
trabalho da autora como professora de redacdo e organizadora de pré-vestibular comunitario
dentro de favelas durante seis anos. O projeto utilizava dialeticamente as concepcoes
pedagdgicas freireanas. O contato tedrico posterior com a obra do educador despertou o
interesse por conjugar essa praxis com as teorias da comunicagéo.

A obra de Paulo Freire pode ser lida como uma abordagem cultural da comunicagéo.
Comunicagdo como troca dialdgica a partir de um ponto de vista social e politico. Abordagem
cultural apoiada numa visdo humanista, valorizando a criatividade humana e partindo de uma
definicdo mais ampla de comunicacéo, aproximando-se do conceito antropolégico de cultura.

Este trabalho alinha-se, assim, a corrente de pensadores e teorias que centram a
comunica¢do no receptor, no uso da comunicacdo numa perspectiva democratica e
transformadora.

A pesquisa disserta sobre a aplicacdo da praxis freireana nos cursos de Comunicacao,
por meio do estudo de seus textos, mas principalmente da aplicacdo dessa praxis na atividade
comunicacional — na criagdo, producdo e recepgdo das mensagens — no ambito dos
movimentos populares.

A atualidade da producdo tedrica do autor é atestada pelo simples fato de que a
opressdo € uma questdo ainda atual. Entre as inUmeras abordagens de opressdo, focamos o
estudo na opressdo social e entre os sujeitos que sofrem a opressdo social, focamos nos
oprimidos circunscritos ao lugar, ao territério espacial, mais especificamente os moradores de
favelas da cidade do Rio de Janeiro.

Este recorte justifica-se pelo fato de tratar-se de um grupo social vitima da
comunicacdo midiatica estigmatizada, que pauta-o pela 6tica da violéncia e pela questdo do
territério. Para além de um espaco fisico, a favela é lugar de exclusdo ao acesso aos bens
publicos e espaco de violéncia institucionalizada por parte do Estado através da acéao policial.
O Rio de Janeiro apresenta-se como cidade emblematica onde pobreza e riqueza convivem
lado a lado (mas a pobreza € circunscrita ao espago do morro).

A opressdo social se d& nas relagBes sociais, com 0 outro, mas também com o0s
objetos sociais. Em outras palavras, a estrutura social esta na base da opresséo e das relaces

de opressdo. E as instituigdes capitalistas sdo o principal agente da opresséo.



12

A opressdo é a raiz de alguns dos mais sérios conflitos do mundo atual: conflitos da
ordem racial, conflitos religiosos, de género, entre governos ditatoriais e cidaddos, conflitos
de classe (sendo este ultimo o foco deste trabalho).

Revisitar a obra de Paulo Freire e resgatar os estudos sobre as condicGes historicas de
opressdo € importante para a sua superacdo — proposta aqui através da conscientizagdo critica
e da articulacdo politica. Com a superacdo da opressdo, esta comunicacdo deixa de ser “do
oprimido” para ser do homem e da mulher enquanto sujeitos criativos e autbnomos em todo o
processo. Condicionados pelo sistema social opressivo, os homens séo desumanizados, séo
tratados como objetos. Mas sua “vocagao ontologica” € ser sujeitos criativos.

As idéias de Paulo Freire tiveram um grande impacto sobre as teorias da
comunicacdo. Inspiraram 0s movimentos de comunicacédo dialogica e participativa e de leitura
critica na década de 70, quebrando a logica emissor que fala e receptor que recebe
passivamente. Estimularam o trabalho por meio da comunicagdo popular que transforma
homens em sujeitos. Excitaram a dimensao politica da comunicagdo, em que o oprimido tem
o direito de pronunciar a sua voz. Trabalharam com as dimensGes critica, libertadora,
participativa, horizontal e dialégica da comunicag&o.

Uma das questdes fundamentais que tratamos aqui € o alerta que Freire nos coloca
para o equivoco gnosiologico do termo comunicagdo: a comunicacdo midiatica é antidialogica
e como tal incompativel com o termo comunicacdo. Os meios de comunicacdo, na verdade,
sdo meios de “comunicados”. S&o unilaterais. O espectador € objeto passivo.

Este trabalho se insere dentro de uma perspectiva critica que abrange desde Gramsci,
passando brevemente pela teoria critica frankfurtiana, até a Leitura Critica da Comunicacdo.
Valendo-se de uma abordagem historica e sociolégica por meio de revisao bibliografica, o
estudo é delineado e desdobrado a partir de quatro focos ou abordagens principais, divididos
em capitulos, seguindo as teorias freireanas como norte. O capitulo um é essa presente
introducao.

O capitulo dois apresenta a interdisciplinaridade entre os campos da Comunicagéo e
Educagéo propondo o estudo sistematico de Freire na Comunicagdo, alem de apresentar o
autor, suas ideias principais, a Pedagogia do Oprimido, o conceito de comunicacdo em Freire
e a questdo da conscientizacdo ou Leitura Critica. Colocada a importancia de estudar este
autor na Comunicacdo, partimos para um resgate historico de sua trajetoria pessoal, politica,

pedagogica e tedrica — que se misturam e se entrelagam.
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O capitulo trés investiga o conceito de oprimido e historiciza a opressao, além de
analisar as estratégias de superacdo da opressdo (empowerment e atuacdo de intelectuais
organicos) e examinar a representacao das favelas como territério do oprimido.

O capitulo quatro estuda materiais concretos relacionando a comunica¢do com 0s
movimentos populares nas favelas, mapeando e descrevendo sua atuagao.

Finalmente, o capitulo cinco examina a possibilidade dialdgica da comunicacao
partindo das novas tecnologias. Reconfigurar o conceito de oprimido hoje, fora do contexto da
ditadura em que foi criado e dentro do contexto da tecnocultura e da sociedade de consumo, é
0 grande desafio a que se propGe o estudo. A atualidade da teoria de Paulo Freire pode ser
atestada quando estudamos as possibilidades dialogicas e interativas das novas midias.

Partimos de Freire com o objetivo de: 1) Resgatar a questdo do oprimido, tentando
atualiza-la e identifica-lo hoje. A “Comunicagdo do Oprimido” que propomos deve partir
desse sujeito historico que sofre a opressdo social de uma sociedade injusta. 2) Enfatizar o
aspecto politico na comunicacgéo (no sentido de conscientizacdo e transformacéo da realidade)
— tanto tedrico quanto pratico — uma das questdes primordiais em Freire, um pouco esvaziada
e perdida em muitos movimentos populares hoje. 3) E, por fim, com base no ensaio “Extensao
ou Comunica¢do” de Freire, trabalhar o aspecto da comunica¢do como troca dialdgica — e ndo
como transmissdo extensionista de conteldos —, partindo das possibilidades criadas a partir

das novas tecnologias.
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2 Comunicacéo e Educacao

Se ainda é possivel formular alguma teoria de comunicacdo, esta tera que ter
certamente a feicdo de uma comunicacdo que inclua as pessoas e ndo apenas as
distraia de suas mazelas quotidianas e do forte processo de exclusdo social a que
estéo submetidas.’

Raquel Paiva

Um dos objetivos deste capitulo € trilhar alguns caminhos para atualizar a
interconexao tedrica entre os campos da Comunicacdo e Educacao a partir do educador Paulo
Freire. Os estudos de educacao para 0s meios assumem também a direta influéncia de Freire.
No Brasil, essa vertente de estudo é representada pela Unido Cristd Brasileira de
Comunicacdo (UCBC), que, a partir dos anos 70, incorpora 0s pressupostos freireanos como
linha orientadora de sua intervencdo junto a movimentos sociais através de cursos, oficinas e
assessorias no ambito do Projeto de Leitura Critica da Comunicacao (analisado nos subitens a

seguir).

2.1 Interdisciplinaridade a partir de Paulo Freire

O campo académico comunicacional constitui-se de teorias da comunicagdo que,
mesmo caminhando para uma certa autonomia, se apropriam e dialogam com o saber oriundo
de outras areas do conhecimento, como a filosofia, a sociologia, a antropologia e a psicologia.
Nas palavras do professor e comunicologo José Marques de Melo, “a comunica¢do ¢ um
campo genuinamente interdisciplinar.” 2

Nos ciclos teoéricos das faculdades de comunicacdo no Brasil sdo oferecidas
disciplinas obrigatérias como Sociologia da Comunicagdo; Psicologia da Comunicacdo;
Antropologia.

A Comunicacdo e a Educacdo, enquanto areas do pensamento e praticas sociais,
também estdo intrinsecamente interligadas. Mas, em geral, ndo é oferecida de forma
obrigatéria nas universidades uma disciplina que englobe a intercessdo desse campo,
estudando sistematicamente autores como Paulo Freire, por exemplo.

Como sintetiza a professora e pesquisadora Cicilia Peruzzo, os estudos sobre

Comunicacdo e Educacdo tendem a enfocar as relagdes entre os dois campos do

! paiva, R. A comunicagdo como projeto social. In: Anais do 1V ENDICOM. Montivedeo: 2001.
2 Melo, J. M., 2008, p. 13.
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conhecimento, principalmente: 1) a questdo da ensino-aprendizagem enquanto mediada por
um processo comunicativo; 2) a utilizacdo de meios de comunicagédo na educacdo presencial,
nas instituicbes de ensino; 3) o papel da midia no processo de educacgdo; 4) a educacdo para a
recepgdo critica das mensagens transmitidas através dos meios massivos, especialmente a
televisdo.?

Englobando todos esses aspectos, surge atualmente um novo campo. O professor da
USP e especialista nesta area Ismar de Oliveira Soares aponta que “a educagdo para a
comunicacgéo, o uso das tecnologias na educacao e a gestdo comunicativa transformam-se em
objeto de politicas educacionais, sob a denominagdo comum de Educomunicacdo.” A
constitui¢do desse campo ¢ tarefa complexa, pois “exige o reconhecimento da midia como um
outro lugar do saber, que condiciona e influencia, juntamente com a escola e outras agéncias
de socializacdo, o processo de formacéo dos individuos.”

O foco deste estudo ndo é o campo da Educomunicacdo no ambito do uso de
tecnologias na educacdo ou na area de educacdo para 0s meios. Pretende-se, aqui, retomar as
contribuicdes das teorias e praticas do educador Paulo Freire aplicando-as ao campo da
comunicacdo — em especial dentro dos movimentos populares onde pode-se encontrar maior
abertura para esta possibilidade, ja que a midia comercial de massas € atrelada e vinculada aos
interesses mercadoldgicos e visa em grande parte ao entretenimento. Pretende-se, ainda,
apontar a importancia de englobar Paulo Freire no estudo das teorias da comunicacéo e,
sobretudo, na formacg&o do comunicador.

Numa conferéncia da Intercom® realizada em Santos em 1997, o professor
colombiano Jesus Martin-Barbero, ao analisar a contribuicdo brasileira a area académica da
comunicacdo social no continente, apontou o pedagogo Paulo Freire (ao lado do antrop6logo
Renato Ortiz) como o autor brasileiro mais importante para o desenvolvimento do
pensamento latino-americano na area.

Como aponta o estudo da especialista em Comunicacdo e Cidadania Denise Cogo, a
concepgdo freireana de educacdo € a principal inspiradora de experiéncias de comunicacao
popular vinculadas a movimentos sociais, sindicais e a comunidades eclesiais de base nas
décadas de 70 e 80. Sua teoria estd presente na academia no ensino de disciplinas como
Comunicagdo Comunitaria ou no ambito dos projetos de extensdo associados a essas

disciplinas. As contribuicOes freireanas possibilitam, sobretudo, associar intervencdo social e

¥ Peruzzo, C. Comunicagéo comunitaria e educacéo para a cidadania. In: PCLA, v. 4, n. 1, out/nov/dez. 2002.
* Soares, 1. 0., 2002, p. 16.

® Melo, J. M., 2008, p. 49.

® Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo.
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reflexdo teorica, atribuindo a comunicacdo comunitaria um carater de ruptura com o
isolamento do fazer académico. A obra do autor é utilizada como referencial tedrico de
projetos de pesquisas que tém esta tematica. Das 33 terminologias identificadas pela
pesquisadora Regina Festa em 1984 para nomear e definir a comunicacao alternativa, algumas
explicitam diretamente a influéncia freireana nesse campo, como é o caso da comunicagao
libertadora, da comunicacéo do oprimido e da comunicacio dialdgica.’

Para tedricos como Mario Kaplin e Juan Diaz Bordenave, Freire foi o ponto de

partida para a explicitagdo do conceito de comunicacao popular:

Ambos identificam trés modelos educativos que sdo Uteis a analise das experiéncias de
comunicacao desenvolvidas no &mbito dos movimentos sociais: um primeiro, que pde
énfase no contetido; um segundo, que enfatiza os efeitos; e um terceiro, que privilegia
0 processo. Embora ndo sejam puros, os trés modelos acabam se mesclando em agdes
educativas concretas no campo da comunicacdo. No entanto, Kaplin ndo deixa de
reconhecer no modelo que privilegia o processo as possibilidades de participacdo na
comunicacdo a medida em que permite que emissores e receptores tenham a mesma
oportunidade ndo apenas de responderem a mensagem recebida e reagirem diante dela,
como de gerarem suas proprias mensagens.

Ainda segundo Cogo, em sua origem, a comunicagao popular constitui-se como uma
reacdo ao modelo hegemdnico fundamentado na nogdo mecénica de comunicacdo como
transmissdo de informacdo de fontes ativas a receptores passivos. Os projetos de comunicacéo
popular convertem-se em portadores das insatisfacdes de movimentos sociais e de setores da
sociedade civil com as ditaduras militares que, entre os anos 70 e 80, predominavam na
maioria dos paises latino-americanos, onde a comunicagdo massiva se constituiu em um dos
principais instrumentos para a difusdo e manutencdo de seus projetos politicos.

Nesse cenario, a obra de Paulo Freire ajuda a consolidar as bases para o
entendimento das inter-relagdes entre comunicacéo, educacéo e cultura, cujos desdobramentos
refletem-se, mais tarde, no desenvolvimento de uma vertente denominada estudos culturais e
comunicacdo. Herdeira dos estudos culturais ingleses, essa vertente encontra sua
especificidade no contexto latino-americano a partir do final da década de 80, cujas reflexdes
apontam para a construcdo de uma trajetéria comum: a comunicagdo no marco do processo
das culturas em que a compreensdo do fendBmeno comunicativo ndo se esgota em conceitos e

critérios como canais, meios, cédigos, mensagens, informacdo. O entendimento da

" Cogo, D. Da comunicagdo rural aos estudos de audiéncia: influéncias da obra de Paulo Freire no ensino e na

pesquisa em comunicacdo social. Rastros Revista do Ndcleo de Estudos Em Comunicagdo, Joinville, v. 1, n. 1,
p. 29-36, 1999. Disponivel em: <http://redebonja.cbj.g12.br/ielusc/necom/rastros/rastros01/rastros0103.html>.
Acesso em: out. 2009.

8 Cogo, D., 1999.
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comunicacdo é reorientado a uma revalorizagcdo do universo cultural e do cotidiano dos
sujeitos como mediadores dos sentidos produzidos no campo da recepcao das mensagens dos
meios massivos. Suscetiveis de mdltiplas interpretacdes, essas mensagens sdo polissémicas e
seus sentidos ou significados “negociados” na esfera da recepgdo. Todo um conjunto de
investigacbes no ambito da audiéncia dos meios de comunicacdo de massa, sobretudo da
televisao, buscam entender o que fazem os publicos com 0s meios e as mensagens emitidas e,
por outro lado, o papel que desempenham a cultura e as institui¢cGes sociais como mediadores
no consumo das mensagens propostas.”

Mas hoje percebemos a caréncia de um estudo aprofundado sobre as teorias
freireanas na comunicacao, sobretudo em disciplinas teodricas obrigatorias — fora do ambito da
Comunicacdo Comunitaria ou da Educomunicacdo. A retomada de Paulo Freire pode ser util
para uma abordagem politica nas reflexdes sobre as chamadas novas tecnologias da
comunicacdo, campo em que podemos encontrar possibilidades de quebra entre a ldgica
emissor-receptor.

Colocada a importancia de estudar o autor na Comunicacdo, partimos para um
resgate histérico de sua trajetoria pedagdgica no intuito de contextualizar para melhor

entender sua importancia politica.

2.2 A praxis freireana®®

Paulo Reglus Neves Freire nasceu em setembro de 1921, no estado de Pernambuco, e
morreu em maio de 1997, em S&o Paulo. Formou-se em Direito mas jamais exerceu essa
profissdo. Tornou-se professor de lingua portuguesa em escolas de educacdo fundamental.
Trabalhando com educacdo popular, dirigiu experiéncias de alfabetizacdo de adultos no
governo anterior ao golpe militar de 1964.

As primeiras experiéncias do que convencionou-se chamar de “método Paulo Freire
de alfabetizagdo” comecaram na cidade de Angicos, Rio Grande do Norte, em 1963, onde 300
trabalhadores rurais foram alfabetizados em 45 dias. No ano seguinte, Freire foi convidado
pelo presidente Jodo Goulart e 0 Ministro da Educacéo para elaborar a Campanha Nacional de

Alfabetizacéo, interrompida e reprimida pelo golpe militar.

% Cogo, D., 1999.
19 As informacdes aqui resumidas sobre vida e obra de Paulo Freire foram retiradas de sua biografia, publicada
um ano antes de sua morte, Cf. Gadotti, M., 1996.
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Em sequéncia, passou 75 dias na prisdo e quase dezesseis anos no exilio. Viveu na
Bolivia, Chile e Suica, com passagens pelos Estados Unidos, Africa e Asia. Implementou o
“método” em alguns paises da América Latina; assessorou na década de 70 a implementacgéo
de sistemas educacionais nas ex-colonias portuguesas na Africa, passando também por
Harvard e Genebra, onde deu aulas.

Retorna ao Brasil em 1980, assumindo a secretaria de educacdo da cidade de Séo
Paulo (1989-1991), e retomando atividades académicas. Lecionou na PUC-SP, Unicamp e
USP; dirigiu novas experiéncias de educagdo popular; e exerceu grande influéncia sobre
grupos e instituicdes dedicados a cultura e educacdo populares. De 1959 a 1996, publicou
quase 40 obras.

Sua teoria do conhecimento deve ser entendida no contexto em que surgiu: o
Nordeste brasileiro no inicio da década de 60, em que metade de seus 30 milhdes de
habitantes vivia na “cultura do siléncio” — eram analfabetos. Era preciso “dar-lhes a
palavra”.*!

Hoje vivemos numa realidade de analfabetismo funcional. O homem e a mulher
comum sabem ler mas n&o interpretar. E preciso dar-lhes os meios de interpretacdo e
comunicagdo. Alfabetizar politicamente.

O método Paulo Freire de alfabetizacdo, fundado no principio de que o processo
educacional deve partir da realidade do educando, expandiu-se por todo o mundo. “N&o basta
saber ler que ‘Eva viu a uva’. E preciso compreender qual a posicdo que Eva ocupa no seu
contexto social, quem tabalha para produzir a uva e quem lucra com esse trabalho”.*?

A universalidade de sua obra decorre dessa alianga teoria-pratica. “Freire ndo pensa
pensamentos. Pensa a realidade e a a¢do sobre ela. Trabalha teoricamente a partir dela.”**
Indo além da teoria e do pensamento, aplica as idéias na pratica concreta e aproxima-se das
camadas populares.

Prop6s uma educacdo de adultos que estimulasse a colaboracdo, a decisdo, a
participacdo e a responsabilidade social e politica. Sua pedagogia sustenta uma abordagem
centrada no aluno, enfatizando a discussdo, o dialogo, a comunicacdo, respeitando o
conhecimento do aluno e a capacidade para assumir sua propria aprendizagem. “Freire, atento

a categoria do saber que é apreendido existencialmente, pelo conhecimento vivo de seus

1 Gadotti, M., 1996, p. 70.
12 Gadotti, M., 1996, p. 72.
3 Gadotti, M., 1996, p. 77.
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problemas e os de sua comunidade local, ja explicitava 0 seu respeito ao conhecimento
popular”.14

Levando-se em conta que essas idéias ndo sao uma visdo de Freire, mas também de
outros pensadores, ndo ¢ o objetivo aqui fazer qualquer tipo de “culto a personalidade ou
reafirmacdo de mitos”.

Seu pensamento foi influenciado pelo marxismo, existencialismo, personalismo e
fenomenologia. Em sua leitura de mundo ha a presenca, entre outros, de Marx, Lukacs, Sartre,
Mounier, Albert Memmi, Erich Fromm, Frantz Fanon, Merleau-Ponty, Antonio Gramsci,
Karel Kosik, Marcuse, Agnes Heller, Simone Weill e Amilcar Cabral.

O pensamento de Paulo Freire constitui uma sintese de diferentes experiéncias e
tradicdes filosoficas complexas, com base no cristianismo € no marxismo — “pensamento este
que é revisitado e atualizado face ao proprio carater dialético e a natureza da praxis freireana,
construidos sempre na agio e na reflexdo permanentes”.*

Suas reflexdes teodricas sao captadas com mais riqueza quando relacionadas ao seu
contexto préatico-pedagogico mais amplo. E sdo também baseadas nos ideais cristdos de
fraternidade, comunh&o e harmonia entre os individuos.

Suas idéias ndo correspondem ao idealismo, mas sdo produto de uma reflexdo
continua, metddica, elaborada a partir de uma prética social, de uma praxis. Essas reflexdes
sobre a prética, que constituem também uma teoria da educacdo (teoria que s6 faz sentido
quando associada e posta em pratica de maneira critica — dialetizada), ndo se limitam a um
ideal a ser alcancado, mas constituem-se de elementos que fazem parte do presente e da
pratica pedagdgica existente. *°

Sua forma de agir e se expressar refletem uma certa rebeldia a modelos burocraticos
e politicos. Sua linguagem, doce e poética, ora aproximando-se de expressdes ditas populares,
néo segue rigidamente os padrdes hegeménicos da academia.

O modo pelo qual Paulo Freire trabalhou a educacdo agrega elementos para a
constru¢do de teorias e politicas de comunicagdo. Esta releitura “permite ver a grandeza da

obra e sua perspectiva profética, no rumo do homem e da mulher liberados.”*” Freire coloca

4 Gadotti, M., 1996, p. 35.

15 Tosta, 1998 Apud Melo, J. M., 2008, p. 19.

18 Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 135.

Y Alves, L. R. Educar, um ato radical de comunicagéo. Para pensar Paulo Freire e a sociedade em mudanca.
Unisinos. Revista Fronteiras — estudos midiaticos VI (2): 123-132, maio/agosto 2006. Disponivel em:
<http://revcom2.portcom.intercom.org.br/index.php/fronteiras/article/view/3144/2954>. Acesso em ago. 2009.
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que somos seres historicamente condicionados, mas ndo determinados, e podemos e devemos
mudar a histdria enquanto mudamos a nés mesmos.

Sua obra mais importante, a Pedagogia do Oprimido, foi traduzida e publicada em
mais de 20 idiomas. A atualidade de seu pensamento é comprovada na medida em que a

superacao da opressao social continua sendo um dos maiores desafios atuais.

2.3 Pedagogia do Oprimido na Comunicacao

Os anos 1960 viveram uma efervescéncia cultural por parte de movimentos de
esquerda e da contracultura. Tropicalismo, cinema novo, revolugdes nas artes plasticas, a
cultura hippie, o feminismo, a revolucdo de Maio de 1968. E neste contexto de revolugdo no
pensamento vigente que surge a Pedagogia do Oprimido.

Elaborada, proposta, e executada por Paulo Freire, ela pressupde uma pedagogia que
advém do oprimido e ndo é imposta e colocada de fora para dentro. Utiliza-se da linguagem,
do mundo e do universo do oprimido na pratica de ensino que € dialdgica e dialética.

Um campo ainda pouco explorado — ainda mais se tratando de um autor brasileiro — é
0 uso da Pedagogia do Oprimido em pesquisas e cursos de Comunicacdo Social. Aplicada,
por exemplo, a televisdo, apresenta duas abordagens principais. A primeira refere-se a como a
informacdo pode ser construida e assimilada pelos préprios telespectadores de forma ativa,
levando-os a reconstruir a prépria realidade, de maneira critica. A segunda trata do processo
através do qual o prdéprio comunicador aprende. Em outras palavras, de que maneira uma
comunicacdo televisiva, voltada a um publico popular, pode levar o comunicador para dentro
da realidade dos espectadores e fazer com que ele “aprenda” também. Para isso, € preciso
combater a idéia de que o comunicador tem um saber — dominio técnico da linguagem e dos
meios — superior ao dos telespectadores, e é preciso que 0 processo de comunicacdo seja
multilateral.

A aplicacdo dos estudos freireanos ao campo da comunicacdo vem sendo realizada
por alguns pesquisadores — com enfoques diversos. Um exemplo é um estudo feito na

Universidade de Uberaba em 2006, que procura

estabelecer um di&logo entre a préxis pedagoégica do educador Paulo Freire e as
Diretrizes Curriculares do Ministério da Educacdo para a habilitacdo Jornalismo do
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curso de Comunicagdo Social. O objetivo é desenvolver um modelo de aplicacdo do
método dialdgico freireano para problematizar o ensino de Jornalismo®®.

O estudo propde a aplicacdo das teorias de Freire no ensino de Jornalismo no intuito
de reforcar o compromisso ético-politico do futuro profissional com a transformacéo social,
idéia presente no documento das Diretrizes Curriculares do Ministério da Educagdo para a
area. O foco do estudo recai sobre o professor de Comunicacdo e sua pratica pedagdgica por
meio do método dialdgico — a educacéo dialdgica, problematizadora, a criagdo em conjunto de
“temas geradores” — para que os alunos possam ser sujeitos do processo de aprendizagem
desde a busca do conteido programatico do curso.

O estudo de Fonseca sugere a formagdo de um profissional “radical, e ndo sectario;
integrado, e ndo simplesmente adaptado ao seu tempo; um jornalista capaz de atuar como uma
reflexdo, € ndo como um mero reflexo da sociedade™®®.

A obra freireana pode ser lida de diferentes maneiras. Aqui aplicamos o olhar da
comunicagéo. Para o pesquisador Eduardo Meditsch?®, “a investigacdo sobre a forma como a
problematizacdo e o didlogo ocorrem nos processos cognitivos presentes também na
comunicacdo jornalistica e na comunicacdo midiatica de diversos géneros € um campo de
estudos inexplorado e fascinante”. O autor aponta que desta forma se podera chegar a uma
discussdo mais produtiva sobre a acdo da midia e seus efeitos. “A relacdo dialética entre
subjetividade e objetividade € o substrato filosofico que embasa a pedagogia freireana”.

Outras questBes trazidas por Freire que podem ser perfeitamente aplicadas a
comunicacdo sdo a questdo bancéaria da educacdo como instrumento de opressdo e a
dialogicidade como esséncia da educacdo.”> A comunicacdo bancéria, assim como a
educacdo, depositam no aluno ou espectador conteudos prontos, como se estes fossem
“depositos vazios a serem preenchidos”. O didlogo estd no ntcleo fundamental das idéias
freireanas. Sejam professores ou comunicadores, a relacdo com o aluno ou o publico deve ser

sempre horizontal.

® Fonseca, A. O método Paulo Freire no ensino de Jornalismo. Revista brasileira de ensino de jornalismo.
Encontro nacional de professores de jornalismo. Rio de Janeiro, 2006. Disponivel em:
<http://www.fnpj.org.br/grupos.php?det=134>. Acesso em jul. 2009.

9 Fonseca, A., 2006.

%% Meditsch, E., 2002.

2! Freire, P., Guimares, S., 2003, p. 127.
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O “método” freireano parte da realidade do educando, “do que ele ja conhece do
valor pragmatico das coisas e fatos de sua vida cotidiana, de suas situacfes existenciais.
Respeitando o senso comum e dele partindo, Freire propde a sua superatg:éo.”22

A pedagogia do oprimido parte do saber, da linguagem e da necessidade popular,
respeitando o que ha de concreto, cotidiano e de limitagfes. Além disso, ndo fica nesse ponto
de partida, mas apresenta uma proposta de superacao deste mundo de submissao, de siléncio e
de misérias, apontando para um mundo de possibilidades.?®

Mas ndo podemos perder de vista que, hoje, nos grandes centros urbanos, ao
contrério do contexto do Nordeste brasileiro nas décadas de 50-60, época e local de
implementacao inicial da pedagogia freireana, a cultura e o universo das classes populares se
confunde e se mistura — influenciando e sendo influenciados — com a cultura veiculada pela
midia massiva (novelas, sobretudo). Neste aspecto, a consciéncia critica torna-se elemento
fundamental, sobretudo num mundo atravessado e mesmo vivenciado por intermédio dessa

influéncia midiatica.
2.4 A Leitura Critica

Para Freire ndo é possivel pensar a midia sem ter em mente a questao da consciéncia

critica.

Pensar em televisdo ou na midia em geral nos pde o problema da comunicacao,
processo impossivel de ser neutro. Na verdade, toda comunicacdo é comunicacgdo de
algo, feita de certa maneira, em favor ou na defesa, sutil ou explicita, de alguma coisa
contra algo e contra alguém, nem sempre claramente referido. Dai também o papel
apurado que joga a ideologia na comunicacdo, ocultando verdades, mas também a
propria ideologizac&o no processo comunicativo.?

Algumas questdes se colocam pertinentes ao tratarmos da consciéncia critica, termo
chave na préxis freireana. Refletimos, aqui, sobre uma temética que acreditamos essencial:
qual o lugar da Leitura Critica hoje?

Como aponta Paiva,?® a anélise da producéo veiculada pelos mass media — a leitura
critica de mensagens — € uma das etapas necessarias para a implantacdo de canais de

comunicacéo alternativa.

22 Gadotti, M., 1996, p. 39.

2 Gadotti, M., 1996, p. 37.

% Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 195-196.
% paiva, R., 2003, p. 138.
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Numa abordagem apresentada por Paiva e Gabbay®®, a chamada teoria critica tem
como ponto de partida a Escola de Frankfurt’”, “um dos momentos mais vigorosos da
formulacéo do pensamento critico na historia do pensamento ocidental”. Os pontos centrais na
busca de um pensamento critico protagonizada por Horkheimer sdo a negacdo da verdade e 0

pensamento dialético como métodos.

A Teoria Critica de Frankfurt, em seu sentido amplo — em superagdo dialética da
critica marxista da estrutura e superestrutura — apresenta-se como um modelo que
parte do diagnostico e do prognostico: uma analise do tempo presente amparada na
reflexdo histérico material de sua constituicdo, e inflexdes concretas e conceituais
sobre possiveis transformagdes®.

O objetivo central da Teoria Critica de Adorno e Horkheimer e seu legado era
diagnosticar a crise e 0 “mal-estar” na cultura européia. Fazia-se andlise e reflexao teorica da
sociedade e da cultura por um viés filosofico. A preocupacdo da teoria critica ndo é somente
com o conteudo veiculado, mas o meio em si, enquanto produto. Segundo o antropdlogo
Renato Ortiz?®, a influéncia dos frankfurtianos no Brasil inicia-se no final da década de 1960.

“A fome ¢ o desejo, a vontade, o impulso criador e criativo da vida, ¢ o progresso do
espirito. A saciedade, o consumo, conforta, conforma, tolhe a imaginacéo e torna a vida vazia,
dada, pronta”.*® E é nessa fome de que fala Adorno que atua a critica.

Para 0 pensador Roland Barthes®!, os brinquedos sdo reproducdes em miniatura de
objetos adultos, significando o universo das fungdes adultas. Preparam e condicionam a
crianca para uma funcdo social ou uma profissdéo — a menina para a funcdo de mée, por
exemplo. A maioria dos brinquedos ndo estimula as criancas para uma funcdo criadora e
criativa, e sim de posse e utilizacdo; e é dado, é pronto. O homem, assim, ja nasce com tudo
da ordem do dado. No é estimulado ao longo da vida a ser critico. E saciado pelo consumo e

tolhido desta fome em que fala Adorno.

% paiva, R.; Gabbay, M., 2009.

%" Fundado em 1923 na Alemanha do entre-guerras, o Instituto de Pesquisa Social era vinculado & Universidade
de Frankfurt e formado por professores universitarios, dentre eles Carl Griinberg, Max Horkheimer, Leo
Lowenthal, Friedrich Pollock, Wittfogel, aos quais se juntaram Walter Benjamin, Theodor Adorno, Herbert
Marcuse, Erich Fromm. Esses pensadores formam o que se convencionou chamar de Escola de Frankfurt.

%8 Nobre, apud Paiva, R.; Gabbay, M., 2009.

*° Ortiz, R. A Escola de Frankfurt e a Questdo da Cultura. In: Revista Brasileira de Ciéncias Sociais. S. Paulo,
1986, ANPOCS, n. 01, Junho, pp. 43-65.

% Adorno, T., 2002, p. 85.

%! Barthes, R., 1987, p.40.
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A palavra critica provém do verbo grego krinein, cujo primeiro sentido € “separar
para distinguir.”® A palavra crise deriva de critica. Podemos analisar a critica no sentido de
quebrar, destruir, separar uma obra ou objeto em pedacos e por em crise a idéia que se fazia
antes para poder analisar, entender, articular, construir e desconstruir as partes.

A critica é resultante da contradicdo, ou seja, do modo de pensamento dialético.
“Compreendemos a contradicdo como motor da historia e das transformagdes possiveis —
movimento oposto a constru¢do do consenso, 0 apaziguamento ordenador, relacionado aos
processos de individualizacio ‘pés-modernos’.”*

Para além do determinismo, na critica deve-se olhar em toda a amplitude:
seccionando, deslocando, separando. Na critica é essencial descolar o sujeito do objeto para
ndo se cair no superficialismo. Em geral, a atitude critica parte de uma visdo moral e
dicotbmica: bem e mal, sadio e perverso, certo e errado. A atitude critica deve partir do
elemento politico. A moral é ideoldgica e visa a manutencdo do poder.

Para Adorno uma critica bem sucedida néo € a que reconcilia as contradi¢bes, mas a
que coloca a harmonia como negativa.®* O autor assinala que o sujeito é sempre mediado pela
cultura e faz da cultura seu objeto. E toda atividade critica é exercida dentro de um sistema
cultural e o critico incorpora os elementos do sistema que critica. Portanto, a critica deve
questionar, antes de tudo, a raiz dos problemas culturais, ou seja, a propria sociedade.

* k%

Etimologicamente, leitura deriva do latim, legere, cujos significados se desvelam em
verbos como reunir, colher, escolher, espiar.®*® Reunir experiéncias de outras leituras e
vivéncias para atribuir significados e sentidos a um texto® e, desta forma, estabelecer relagdes
entre 0 texto e as experiéncias anteriores para que haja a compreensdo. Ler €, portanto,
compreender, estabelecendo uma relagdo dialdgica com o texto.®” O leitor escolhe o que 1& e
escolhe a perspectiva e interpretacdo. O leitor € um espido de contedos, formas, pensamentos

e idéias do outro.

%2 Carneiro, E., 1977, p. 164.

% Paiva, R.; Gabbay, M. Leitura critica e cidadania: novas perspectivas. In: Anais do XXXII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo - Intercom. Curitiba: Intercom, 2009. v. 1. p. 1-15.

% Adorno, T., 2002, p. 94.

% Bissoli, M. Questdes sobre leitura e formacdo de professores: algumas reflexdes. Linha Mestra - Revista
Virtual. Ano I, n® 08, maio/jun 2008. Disponivel em: <http://www.alb.com.br/revistas/revista_08/art2_08.asp>.
Acesso em jan. 2009.

% 0 texto em questdo pode ser qualquer elemento que produz efeito e sentido na sociedade: texto escrito,
imagem, som etc.

¥" Bakhtin, M., 2002.
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Para o teorico e professor na area de Comunicacdo e Educacdo José Manuel Moran,
ler é o processo de passar da consciéncia ingénua, fragmentada, sincrética para uma Visdo
critica, totalizante, englobadora. E passar do sentimento para os conceitos. Passar de uma
experiéncia confusa, ambigua, apoiada no afetivo, na imaginacdo, para uma sintese coerente,
esclarecedora e significativa.*®

Em Gramsci, o elemento popular sente, mas nem sempre compreende ou sabe; 0
elemento intelectual sabe, mas nem sempre compreende e, menos ainda, sente. O intelectual
organico popular € aquele que sabe e sente.

*kx

Mas na sociedade em que vivemos, serd a leitura critica relevante? Como incluir os
“sem opinido” na discussao? Como formar uma consciéncia critica se dependemos da midia
hegeménica para encaminhar o debate? E possivel uma grande midia de outra forma ou s6
teremos um debate alternativo, outras idéias, nas pequenas midias? Mais vale atingir milhdes
para informar ou alguns para transformar?

Numa populacdo mundial hoje em torno de seis bilhGes de habitantes, quase um
bilhdo sobrevive em situagdo de fome e miséria extrema®, alguns outros bilhdes vivem em
condicbes médias de pobreza econdmica, enquanto uma menor parcela vive no conforto.
Tratamos aqui de conforto em relacdo a bens econdmicos, educacionais e simbdlicos.
Falamos de acesso e opc¢do a um leque diversificado de bens culturais. Mas o que a “critica”
ou a “‘comunica¢ao” tém a ver com isso?

E sabido que fome, miséria e todas as ordens de exclus&o social estdo intimamente
relacionadas as questdes econdmicas, por sua vez atreladas as ético-politicas e ao poder.
Midia, mercado, politica e poder, igualmente, ndo se separam na sociedade atual. A midia
hoje talvez seja o instrumento mais poderoso de conformacéo, alienacdo e manutengdo do
status quo. E calar significa aderir.

N&o pretende-se aqui instituir um modelo ideal de comunicacdo ou de sociedade,
mas perceber as possibilidades de transformacdo a partir do didlogo entre a Pedagogia do
Oprimido e a Comunicacdo Social hoje, passando pela Leitura Critica da Comunicacédo, re-
analisando e re-atualizando essas praxis.

Uma das possibilidades concretas de aplicacdo do método freireano ao campo da
comunicagdo ¢ o resgate do “Projeto de Leitura Critica da Comunicagdo”, re-instituindo-o nas

universidades e movimentos populares.

% Moran, J. M., 1993, p. 30.
¥ Ziegler, J., 2002.
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Segundo estudo levantado por Moran, a primeira experiéncia sisteméatica de
educacdo critica voltada para os meios de comunicacdo da América Latina comeca em 1968
dirigida a criancas e jovens de colégios religiosos catélicos.*® O educador-comunicador Mario
Kaplin desenvolve o conceito de Leitura Critica como processo de educacdo ndo formal e
cria um curso de Leitura Critica como método de formacédo do receptor.

No Brasil, a proposta da Leitura Critica tem se referenciado na atuacdo da Unido
Cristd Brasileira de Comunicacdo Social (UCBC). E mesmo o material utilizado até hoje
como instrumento para a realizagdo de analises da producdo da midia também tem tomado por
base ¢ ponto de partida o material produzido pela UCBC. “Por esta razdo, entende-se que €é
importante recuperar a histéria desse movimento presente na realidade brasileira e latino-
americana desde os anos 1970.”*

O Projeto de Leitura Critica da Comunicacéo (LCC)* foi desenvolvido pela UCBC,
em S&o Paulo. Surge das experiéncias da UCBC no inicio da década de 70, com a realizagdo
de cursos e seminarios de analises criticas da comunicagdo, coordenado por jornalistas e
professores ligados a entidade, dentre eles: Ismar de Oliveira Soares, José Marques de Melo e
José Manuel Moran. A LCC situa-se no ambito educacional, como uma sugestdo de trabalho
para educadores, lideres de movimentos populares e agentes de pastoral da Comunicacao das

Igrejas Cristas.

E possivel perscrutar outros movimentos e projetos sistematizados na América Latina
por este mesmo periodo, além da UCBC e o seu LCC, todos com 0 mesmo proposito.
Dentre eles o Ceneca (Centro de Indagacdo, Expressao Cultural e Artistica) do Chile,
ou ainda o Cinep (Centro de Investigacdo e Educacdo Popular), na Colémbia, dentre
outros, além da atuacdo do Ciespal (Centro Internacional de Estudos Superiores de
Comunicagdo para América Latina), no Equador e de diversos teodricos e
comunicadores latino-americanos, como Juan Dias Bordenave, Mario Kaplun, Daniel
Pietro, Antonio Cabezas, dentre tantos outros, que produziram, no continente, um
ambiente em que a discussdo centrada na preocupacdo em analisar criticamente a
producdo midiatica e, consequentemente, a capacitacdo para a producdo de mensagens
para os diferentes meios de comunicacéo fossem possiveis.*®

“© Moran, 1993, p. 101; 115.

* PAIVA, Raquel; GABBAY, Marcello. Leitura critica e cidadania: novas perspectivas. In: Anais do XXXII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo - Intercom. Curitiba: Intercom, 2009. v. 1. p. 1-15.

*2 Todos os dados sobre o LCC foram obtidos a partir do Projeto LCC, 1985 (vide referéncias); e também
extraidos do documento mimeo “Programa LCC — Leitura Critica da Comunicagdo”, elaborado em 2004, por um
grupo de pesquisadores a convite da UCBC.

* PAIVA, Raquel; GABBAY, Marcello. Leitura critica e cidadania: novas perspectivas. In: Anais do XXXII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - Intercom. Curitiba: Intercom, 2009. v. 1. p. 1-15.
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O projeto LCC visa despertar a consciéncia critica através do estudo dos meios de
comunicacdo de massa (em especial a TV e o jornal). Seus objetivos principais sdo: analise
das mensagens; denunciar a manipulacdo exercida pelos meios; alertar sobre o controle e o
desvio da informacdo; desenvolver a consciéncia critica do grupo; contribuir para a libertacéo
integral dos empobrecidos; critica ao sistema socio-econdémico-politico-cultural no Brasil e no
mundo; compromisso de mudanca (com a criacdo de canais alternativos de comunicacéo:
jornais comunitarios, teatro popular, video-militante, murais etc).

O projeto tinha uma concepcdo moralista, preocupando-se em combater 0s excessos
da TV (violéncia, sexo). A partir das criticas levantadas pelos sécios a UCBC aproximou-se
da &rea académica, buscando contribuices das Universidades e da Intercom**. Os cursos de
Leitura Critica passaram a ter um perfil de conferéncias, com debates sobre o sistema de
comunicagdo e a industria cultural, além de estudo sobre a comunicagéo crista.

A metodologia dos cursos é baseada na apresentacdo de produtos de comunicagdo
(jornais, revistas, TV, video) fazendo analises e debates em grupo com duracdo de 20
horas/aula. Os cursos procuravam apontar uma linha de acdo por meio do exercicio da
comunicacdo alternativa e popular. A base de discussdo eram textos produzidos pelos
professores que coordenavam os debates ou livros sobre comunicacdo. Os grupos deveriam
ser homogéneos (divididos por idade, sexo, interesses de classe) e pequenos (maximo de 20
pessoas). A partir de 1982 passam a ser ministrados fora de Sdo Paulo (Rio de Janeiro, Recife,
Belo Horizonte e Curitiba).

Nos anos 80 o projeto dividiu-se em unidades de trabalho atendendo a publicos
distintos: 1) LCC Analise: direcionado a professores, jovens, agentes de pastoral. Objetivo:
despertar a consciéncia critica através de estudos das estruturas, linguagens, técnicas,
mensagens e ideologia dos meios de comunicagdo. 2) LCCC (Leitura Critica de Comunicagdo
Cristd): voltado para grupos religiosos — analise das relagbes de comunicacdo nas igrejas
cristds e a comunicacdo do culto ou liturgia. 3) LCC para grupos populares: destinado as
comunidades pobres das periferias das grandes cidades e do meio rural.

Esta divisao foi possivel gracas ao financiamento a partir de 1983 da WACC (World
Association for Christian Communication). O financiamento também proporcionou a
confec¢do de material, produgdo de programas em video, edi¢do de livros etc.

A comunicagdo libertadora, foco da LCC, deve possibilitar a decodificacdo da

mensagem e a percepcdo dos mecanismos de opressao e dominacdo; além de levar grupos

* Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo.
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intelectuais a colocar seu saber e pratica a favor das classes empobrecidas. A pratica
libertadora da comunicacdo popular deve conceituar a cultura de forma que leve a superacéo
da hierarquizacdo da producéo cultural e dos bens simbolicos. A comunicacdo libertadora faz
das classes populares o principal sujeito do processo de comunicagao.

Em seu meétodo, havia a preocupacdo em ndo transferir conhecimento dos
professores, mas ser participativo. O coordenador ndo deve interferir, mas respeitar 0s juizos
de valores de cada um. A metodologia da LCC é baseada no dialogo relacionado com a vida e
préatica das pessoas do grupo; postura ndo-autoritaria e dialégica do coordenador; postura
pedagogica e politica claras.

Em sua proposta educacional esta presente a idéia de que o Estado, mediante os
meios de comunicacdo de massa, procura obter um ‘consenso’ em relacdo a producao da
riqueza e perpetuacdo de valores conquistados historicamente. Os aparelhos ideoldgicos
(midia, leis, familia, igreja) incorporam esses valores que garantem a perpetuacdo do poder. A
LCC deve considerar a percepc¢do desses valores. Para além da analise objetiva do conteudo e
linguagem, dos interesses ideoldgicos e do sistema de producdo por tras de um programa,
estuda-se os interesses de classe e a articulacdo politica das classes subalternas. Os proprios
grupos devem ser sujeitos do processo critico.

H4 uma preocupacdo com 0 movimento constante teoria-pratica; com a
autotransformacdo a partir da pratica; e com a transformacdo da sociedade, ndo s6 da
Comunicacéo Social.

Segundo Moran, os meios de comunicacdo devem ser analisados como sistemas
materiais de circulacdo de mercadorias atrelados ao capitalismo. Moran assinala que para a
maioria da populacdo os meios significam deslumbramento, novidade, fascinio, lazer,
interacdo com o mundo — uma dimens&o positiva. Se ha criticas, sdo superficiais, esporadicas,
momentaneas e ndo estruturais. Os meios parecem transparentes, 6bvios, ndo problematicos.*®

O autor aponta gque a educagdo para 0s meios € um projeto de aperfeicoamento
continuo (uma palestra ou um curso ndo ddo conta), adaptado a idade e & evolucdo de cada
etapa de cada individuo. Ao descobrir a “armac¢do” econdmica e politica, as ligacdes entre a
comunicacdo e 0s grupos dominantes, as pessoas querem educar os telespectadores no nivel
da resisténcia, da desconfianga, da fuga da televisdo. A andlise situada s6 no nivel da
ideologia ndo da conta. Ha outras dimensdes: de modernidade, de lazer, de sedugdo dos meios

gue devem ser levadas em conta na critica.

** Moran, J. M., 1993, p. 171-174.
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Moran destaca, assim, que o discurso tedrico da leitura critica muitas vezes nédo
corresponde-responde a pratica cotidiana. As andlises apocalipticas ndo coincidem com as
evidéncias da percepcao dos “receptores”. Nao conseguem oferecer a sociedade e as outras
areas do conhecimento uma reflexdo coerente, fundamentada, que quebre preconceitos
tedricos e existenciais. O grande desafio dos Projetos de Educacdo Critica dos Meios de
Comunicacéo é conhecer a fundo o seu publico. Pessoas de classe popular, em geral, ndo se
sentem atraidas pelo projeto pois véem a TV como solucdo, ndo como problema. A televiséo é
vista como veiculo do lazer, da modernidade, do progresso, do novo, do mundo real-irreal,
semelhante a vida cotidiana. Os meios representam uma vida desejavel. A palavra “critica”
gera resisténcias pois trabalha com o racional, a l6gica, a ideologia e nao o ludico, o lazer, o
cotidiano, o prazer, a alegria. Os intelectuais querem ensinar, educar. Os donos dos meios,
divertir, entreter. As TVs educativas e culturais atingem apenas publicos que tém outras
opcOes. A colocacdo dos educadores e intelectuais (que a dimensdo cultural é tdo importante
guanto a politica ou a econémica) é valida. Mas estes se encontram em situacdo bem diferente
da maioria da populacéo (os intelectuais tém preenchidas as necessidades basicas e tém acesso
a outras manifestacdes culturais). Para a populacdo mais carente a cultura é importante, mas
se da nas relacGes interpessoais (encontros, festas, rua) e na fruicdo dos grandes meios (radio
e TV). Para a maioria das pessoas ha tarefas mais importantes e imediatas do que analisar a
TV (a luta pela sobrevivéncia é prioritaria). Freire confirma esse posicionamento trazido por

Moran:

Uma coisa, por exemplo, é a significacdo que pode ter a liberdade de imprensa para as
populacdes famintas, miseraveis, de nosso pais, e outra 0 que ela representa para as
classes populares que ja comem, vestem, e dormem mais ou menos. O tragico é que a
liberdade de imprensa é absolutamente fundamental quer para 0s que comem, quer
para 0s que ndo comem. (...) Muito dificilmente uma populagdo faminta e iletrada,
mesmo que as vezes tocada pelo radio, pode alcancar, antes de comer, o valor para si
mesma de uma imprensa livre. Uma vez exercido o direito basico de comer, a negacéo
do exercicio de outros direitos vai sendo sublinhada.*®

Educar para os meios é “problematizar o que ndo é visto como problema e
desideologizar o que sO € visto como ideologia”, sem perder as dimensdes de lazer, alegria,
entretenimento e modernidade, fundamentais para 0 homem urbano de hoje. Educar para a
comunicacdo é compreender as codificacOes e sutilezas da imagem e som; da tecnologia; das
articulacGes politicas e comerciais dos meios; do contetido; do real e ficcional; € orientar para

analises mais coerentes, complexas e completas; € um processo que deve ser adaptado a cada

*® Freire, P., 1994, p. 191.
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grupo; que envolve a escola e todas as instancias sociais preocupadas em tornar a sociedade
mais justa e humana.*’

Os meios de comunicacdo sdo processos eficientes de educacdo informal pois
ensinam de forma atraente e voluntéria, ao contrario da escola, que deve repensar sua relagéo
com 0s meios deixando de ignora-los ou considera-los inimigos. Os meios acompanham o
ritmo do homem moderno que faz tudo ao mesmo tempo. Expressam essa dindmica da
rapidez e da sintese cotidiana e sdo atraentes por isso. A educacdo ndo pode repetir essa
linguagem (sedutora e aceitavel). Mas ndo pode ignorar esse ritmo de vida. O homem
atarefado ndo se modifica na hora de tentar compreender o mundo. Portanto, o educador-
comunicador tem de apresentar sua mensagem com rapidez, afeto e criatividade. Os meios
educam sobre conteddos, valores e para a sensibilidade. A escola deve educar-se para 0s
meios desde a alfabetizacéo.

Para 0 pesquisador Filemon de Assis*, “ndio se pode analisar a TV isoladamente de
seu contexto econémico, politico e social, do qual ela é um sub-sistema que visa a perpetuar a
ideologia dominante, funcionando como um Aparelho Ideoldgico do Estado”. O autor assinala
que a TV € o reino das sensacBes, ndo da reflexdo/conscientizagcdo. A aparente neutralidade
quase sempre significa compromisso com o status quo.

Assis aponta o debate em torno de uma televisdo participativa, que deve ser
considerada como propriedade coletiva. “A comunidade, através de seus mais diversos e
representativos Orgédos, deve ser ouvida desde a concessdo dos canais pelo governo até a
fiscalizacdo permanente da qualidade da programagdo”. A democratizagdo da TV implica
uma sociedade democratica.*

Educar para a comunicacdo pressupde esforcar-se por compreender organica e
vivencialmente as inter-relacbes da comunicacdo com o social e ter uma visao politica e ética
que aponte para onde queremos ir com a sociedade e com a comunicacdo®® — uma visdo
utopica, que ndo tem lugar agora mas pode vir a ter.

Ler comunicagdo € perceber a realidade da palavra proferida, mesmo na situacdo

predominante de “receptor”. Ler é propor novas formas de expressao, de participacéo social.>

*" Moran, J. M., 1993, p. 177.
8 Assis,F., 1983, p. 81.

9 Assis, F., 1983, p. 119-120.
%0 Moran, J. M., 1993, p. 17.
51 Moran, J. M., 1993, p. 36.
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A comunicacdo € uma das dimensdes que nos ajudam a nos tornarmos sujeitos. A
leitura critica ndo pode pretender simplesmente afastar-nos dos meios, mas colocar que nossa
participacéo seja a mais atenta, democratica e critica possivel.*

A finalidade principal da educacéo para uma leitura critica da comunicagdo € mudar
a atitude bésica das pessoas diante dos grandes meios: ajudar a desenvolver em cada um a
percepcdo mais ativa e atenta. Como consequéncia, é provavel que cada pessoa desenvolva
uma consciéncia de classe maior, um desejo de participagdo também mais acentuado, com
uma insercdo mais eficaz em diversas organizacdes sociais.>®

Percebe-se na LCC um viés marxista, gramsciano, e freireano. Trabalha a dialética;
os fendmenos e contradi¢cdes sociais; a historicidade dos processos sociais e dos conceitos; as
condi¢des socioeconémicas; as relacBes sociais de producdo e dominacdo; o didlogo e
participagdo do oprimido; a contra-hegemonia. Para Gramsci a hegemonia é uma direcéo
ideoldgica, que se traduz numa homogeneidade de pensamento. A contra-hegemonia busca
um espaco de transformacdo, de mudancas. Ortiz>* aponta que a tradicdo marxista vé na
massa um potencial revolucionario.

A Leitura Critica € um caminho para essa transformacdo. A transformacgdo deve
emergir do oprimido. O papel da comunicagdo do oprimido ndo deve ser dar a ele, mas
instrumentaliza-lo.

Como colocado na introducdo deste capitulo, o foco deste trabalho ndo ¢é
especificamente a educacdo para os meios. O foco sdo as teorias freireanas na comunicagéo.
Uma dessas teorias € a questdo da consciéncia e leitura critica analisada acima. Outra é a

questdo da comunicacdo como dialogo, que discutiremos a seguir.

2.5 O conceito de comunicacido em Freire e os meios de “comunicados”

Em sua producdo tedrica, Freire referiu-se a problematica mais ampla da

comunica¢do humana numa unica obra (Extensdo ou Comunicagdo) em que faz a critica das

|.55

praticas de extensdo rural.” Além disso, 0 autor debrugou-se especificamente sobre a questdo

°2 Moran, J. M., 1993, p. 37.

> Moran, J. M., 1993, p. 40.

% Ortiz, R. A Escola de Frankfurt e a Questdo da Cultura. In: Revista Brasileira de Ciéncias Sociais. S. Paulo,
1986, ANPOCS, n. 01, Junho, pp. 43-65

% Meditsch, E. Filosofia de Paulo Freire e praticas cognitivas no jornalismo. Comunicagio & Educacdo, S&o
Paulo, (27): 15 a 30, maio/ago. 2003. Disponivel em:
<http://revcom2.portcom.intercom.org.br/index.php/Comedu/article/viewFile/4554/4277>. Acesso em mar.
2009.
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dos meios de comunicacdo de massa num de seus ultimos livros, dialogado com o educador
Sérgio Guimarées.

Neste ensaio, intitulado “Sobre educacdo: dialogos”, assume categoricamente que
mesmo ndo tratando diretamente sobre os chamados meios de comunicacado, ele 0s considera
“dentro do horizonte geral da teoria do conhecimento” que desenvolve nos seus trabalhos
sobre educacdo.”® Assim, Freire parte de estudos de carater sociolégico e se baseia na teoria
das comunicacdes.>

. . ~ 558
Ainda no ensaio “Sobre educacao”

, 0 autor discorre sobre a questdo dos meios de
comunicagdo aliados a escola e a escola que precisa revolucionar-se para adaptar-se a0 mundo
tecnoldgico e criativo utilizando os meios, aprendendo com eles e ensinando a ser critico em
relacdo a eles. N&o coloca os meios como vilées em si mesmos, mas apenas como reflexo do
progresso, da ciéncia e tecnologia, como ferramenta que deve ser inserida no processo de
aprendizagem e conhecimento. Mas coloca o problema do poder que esta por tras dos
mesmos. Questdo, portanto, politica®. Politica no sentido de opcdo por transformagdo da
sociedade e ndo de preservacao tal como ela esta.

A televisdo francesa ou suica, por exemplo, controladas pelo Estado (onde o usuario
paga imposto audiovisual anual), s& menos ligadas aos interesses comerciais e
sensacionalistas e mais direcionadas a debates, programas culturais e de opinido.

Freire coloca que resolvendo a questdo do poder e a questdo politica, do ponto de
vista técnico os meios de comunicacdo podem ser grandes aliados do processo de educacéo e
conscientizacdo. O autor propde a escola como espaco comunicante, criador, tendo 0s meios

como auxiliares.®°

A chamada unidirecionalidade do canal de comunicacdo é algo muito discutivel. A
televisdo, por exemplo, ndo é necessariamente, imutavelmente, unidirecional (...).
Pode-se usar a televisdo com ida e volta. (...) Através do telefone, inclusive. Quer
dizer: as solucGes técnicas podem ser facilmente encontradas pelos homens e pelas
mulheres de televisdo, que sdo 0s especialistas nisso. O problema é, de novo, esse:
quem tem o poder sobre os meios de produgdo?®

As possibilidades técnicas existem quando se quer dialogar. Os veiculos podem ser

limitados ao consumo ou podem ser recursos de conscientizagéo.

% Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 54.

% Gadotti, M., 1996, p. 79.

% Freire, P., Guimardes, S., 2003.

% Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 25.

% Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 37.

% Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 25-26.
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Segundo Paiva, o grande desafio atual — a grande questdo filosofica da
contemporaneidade — é a producdo de um sistema que permita aos homens conviverem de
maneira igualitaria e respeitosa uns com os outros € com o meio ambiente. “Nesta idéia estd
implicito o proposito do dialogo, porque no fundamentalismo, entendido como a tradi¢éo
defendida de forma tradicional, o que se viabiliza na ordem cosmopolita atual é a recusa do
didlogo.”®* A concepcéo de que a educacdo seja um processo dialégico esta presente em toda
obra de Freire.

A idéia moderna de informacdo ndo pode restringir-se a existéncia de um fluxo
comunicativo unidirecional.”® Para que haja comunicagdo (comunicagdo verdadeira, e ndo
transmissdo de informacdes), € necessario ida e volta.

A questdo da “comunicagdo verdadeira” e a “comunicagdo enganosa” € uma
discussdo, como aponta Sodré®, que se estende de Platdo ao pensamento contemporaneo. N&o
é objetivo deste estudo estender a discusséo para a anélise filoséfica da verdade, mas trabalhar
a funcdo da comunicacéo.

Como alerta Freire, “na verdade, o que se esta fazendo, em grande parte, com os
meios de comunicacdo, € comunicado! Em lugar de haver comunicacdo real, 0 que esta
havendo ¢ transferéncia de dados, que sio ideologicos e que partem muito bem vestidos.”®

A manipulacdo é outra caracteristica antidialégica. Da-se pelos mitos que reafirmam
0 modelo burgués de ascensdo. Todos 0s mitos sdo introjetados pelas massas populares
oprimidas para a sua conquista e os veiculos sdo 0os meios de comunicacdo de massas — onde
ndo h& comunicacéo e sim depésito de comunicados.®®

Ainda em Freire, o dialogo € o caminho pelo qual os homens ganham significacao.
Em lugar de comunicar-se, o comunicador faz “comunicados” e esta visdo “bancaria” da
comunicacdo, como deposito e transferéncia de informacg&o, estimula a ingenuidade e ndo a

criticidade.®” O autor coloca que

se 0 objeto do pensamento fosse um puro comunicado, ndo seria um significado
significante mediador dos sujeitos. Se o sujeito “A” ndo pode ter no objeto o termo de
seu pensamento, uma vez que este € a mediagcdo entre ele ¢ o sujeito “B”, em
comunicacdo, ndo pode igualmente transformar o sujeito “B” em incidéncia
depositaria do contetdo do objeto sobre o qual pensa. Se assim fosse — e quando assim

%2 paiva, R., A consolidagdo da estrutura comunitéria na atualidade. Disponivel em:
http://leccufrj.wordpress.com/. Acesso em nov. 2009.

% paiva, R., 2003, p. 138.

% Sodré, M., 2001, p. 16.

% Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 26.

% Freire, P., 20064, p. 160.

%" Freire, P., 20064, p. 66.
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é —, ndo haveria nem ha comunicagdo. Simplesmente, um sujeito estaria (ou estd)
transformando o outro em paciente de seus comunicados. A comunicacdo, pelo
contrario, implica numa reciprocidade que ndo pode ser rompida. Por isto, ndo é
possivel compreender o pensamento fora de sua dupla funcdo: cognoscitiva e
comunicativa. (...) Na comunicagdo ndo ha sujeitos passivos. Os sujeitos co-
intencionados ao objeto de seu pensar se comunicam seu conte(ido.®

Para Freire a comunicacdo ndo estd na exclusiva transferéncia ou transmissdo do
conhecimento de um sujeito a outro, mas em sua co-participacdo no ato de compreender a

significacdo do significado. Esta é uma comunicagdo que se faz criticamente.®®

Quando um sujeito leva a outro um conhecimento (este deixando assim de ser sujeito),
ocorre a agao extensiva. (...) A tendéncia do extensionismo é cair facilmente no uso de
técnicas de propaganda, de persuasdo, no vasto setor que se vem chamando “meios de
comunicagdo de massa”. Em ultima analise, meios de comunicados as massas, através
de cujas técnicas as massas sao conduzidas e manipuladas, e, por isto mesmo, nao se
encontram comprometidas num processo educativo-libertador.”

O fazer do homem ¢ acdo e reflexdo: é préxis, é transformacdo do mundo. Seu fazer
tem que ter uma teoria que o ilumine. A verdadeira revolucdo tem de inaugurar o didlogo
COrajoso com as massas.

Este dialogo responde a outra exigéncia radical: a dos homens como seres que nao
podem ser fora da comunicacdo, pois que sdo comunicacdo. “Obstaculizar a comunicacao €
transforma-los em quase ‘coisa’ e isto é tarefa e objetivo dos opressores, ndo dos

revolucionarios.””*

**k*

Como entdo os meios de comunicacdo podem ser dial6gicos? Como o comunicador
pode ser receptor e o receptor comunicador, se estes papéis sao cristalizados e bem definidos;
se 0 comunicador ¢ aquele que detém a mensagem e o receptor aquele que “nada sabe” e
assiste passivamente?

Aqueles que ndo acreditam numa comunicagdo ‘“comunicativa”, o fazem por
pessimismo, cristalizagdo e naturalizacdo, ideologia ou porque véem outras possibilidades
como uma ameacga, 0 que impede o desenvolvimento de uma comunicagdo ativa e co-

participante.

% Freire, P., 20064, p. 67.
% Freire, P., 20064, p. 70.
" Freire, P., 20064, p. 72.
™ Freire, P., 2006b, p. 141-145.



35

A comunicacdo que néo tente fazer o esforgo de conscientizacdo, e que, nas palavras
de Freire, “pelo contrério, insista na transmissdo de comunicados, na extensdo de conteudos
(...), ndo pode esconder sua face desumanista.”’> O comunicador comprometido com as
transformac0es radicais, deve, antes de tudo, crer no povo, nos homens simples, na sua
capacidade de pensar e construir o0 mundo criticamente, e comungar com eles e com eles
“pronunciar o mundo”.”

“A dimensao intersubjetiva que subjaz a nocdo de comunicagdo (pér em comum,
participar, comungar), ao contrério da mera transmisséo da informacéo, unilateral, reclama o
concurso e a participacao ativa do outro, como sujeito e interlocutor”. Comunicagao ¢ dialogo
e comunho de sujeitos, condicdo ontoldgica do ser humano.™

Outra forma de pensar os meios de comunicacdo de maneira dialdgica e
comunicativa é apontada pelo criador do Teatro do Oprimido Augusto Boal ao falar de teatro.
Na chamada forma épica teatral, segundo Brecht, seguindo uma poética marxista, através do
conhecimento o espectador € estimulado a acdo; as contradi¢cdes de forcas econdmicas, sociais
ou politicas movem a acdo dramatica. Esta é historicizada, transformando o espectador em
observador, despertando sua consciéncia critica e capacidade de a¢do. O conhecimento ali
adquirido revela as falhas da sociedade. O conflito n&o se resolve e emerge com maior clareza
a contradicdo fundamental. Este tipo de teatro exige decisdes por parte do publico.” Para

Boal,

0 que a Poética do Oprimido propde é a propria acdao! O espectador ndo delega
poderes ao personagem para que atue nem para que pense em seu lugar: ao contrario,
ele mesmo assume um papel protagbnico, transforma a agdo dramatica inicialmente
proposta, ensaia solugcdes possiveis, debate projetos modificadores; em resumo, o
espectador ensaia, preparando-se para a acdo real. (...) Penso que todos 0s grupos
teatrais verdadeiramente revolucionarios devem transferir ao povo 0s meios de
producdo teatral, para que o proprio povo os utilize, & sua maneira e para 0s seus
fins. O teatro é uma arma e é o povo que deve maneja-la! [grifos do autor]”

No teatro do oprimido o espectador ndo € ser passivo, ndo € espectador, é espectador-
participante, “deve ser também sujeito, um ator, em igualdade de condi¢cdes com os atores,

que devem por sua vez ser também espectadores”. Para o autor, as experiéncias de teatro

"2 Freire, P., 20064, p. 91

" Freire, P., 20064, p. 93.

" Escola, J. Paulo Freire e Gabriel Marcel: Esbogo de uma Pedagogia da Comunicacao na Era da Informagéo. IV
Encontro Internacional do Férum Paulo Freire. Instituto Paulo Freire, Portugal. 2004.

> Boal, A., 2008, p. 152-153.

"® Boal, A., 2008, p. 181-182.



36

popular perseguem o mesmo objetivo: “a libertacdo do espectador, sobre quem o teatro se
habituou a impor visdes acabados do mundo.”"’

Boal reinventou o teatro: seu teatro € politico, participativo, onde a platéia ndo é
espectadora, mas sujeito participante e transformador. Criando e participando da acdo
dramética, um operério que, por exemplo, realizasse uma cena teatral de greve, esta ensaiando
a greve, esta criando, esta se conscientizando. Para ele, o teatro deveria ser um ensaio da

revolucao.

" Boal, A., 2008, p. 236.
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3 O resgate do conceito de Oprimido

O primeiro que, tendo cercado um terreno, lembrou-se de dizer: “Isto é meu”, e
encontrou pessoas bastante simples para o acreditar, foi o verdadeiro fundador da
sociedade civil. Quantos crimes, guerras, assassinios, misérias e horrores ndo teria
poupado ao género humano aquele que, arrancando as estacas ou tapando 0s
buracos, tivesse gritado aos seus semelhantes: “Livrai-vos de escutar esse impostor;
estareis perdidos se esquecerdes que os frutos sdo de todos, e a terra de ninguém! .

Rousseau

Para tratar da Comunicacdo do Oprimido é importante atualizar este conceito na
tentativa de (re)defini-lo levantando hipdteses e questbes. O termo da margem para
interpretacdes variadas e pode ser definido segundo perspectivas diversas — na ordem da
analise critica, da sociologia, da psicologia, da filosofia. Tentaremos trabalhar o conceito na
ordem da questdo de classes — portanto, por uma Gtica historico-sociologica e marxista. Mas
ndo s6 dando énfase aos fatores econémicos, mas também culturais — que acreditamos
estarem interligados.

Algumas questdes tornam-se pertinentes nesta (re)analise: quem é o oprimido hoje?
O que é ser oprimido no século 21? Quem oprime? Como identificar o opressor?

E necessario resgatar este conceito pois a consciéncia da situacio do homem como
oprimido e a consciéncia de que existe opressor — e identificar o opressor — é essencial para
transforma-los. Nas palavras de Freire, “reconhecer-se como oprimido o0s engaja na luta por
libertar-se”’®. Gramsci e Bakhtin também discorrem em seus estudos sobre a importancia do
homem reconhecer seu lugar histérico no mundo. A consciéncia leva a interferéncia, leva a
acdo. E a consciéncia nasce da critica. Qualquer esforgo de comunicagdo popular deve
possibilitar a tomada de consciéncia critica do homem de sua realidade.

Em 2007, durante uma aula inaugural da Escola de Comunicacdo da UFRJ,
perguntado se o termo “oprimido” ndo trazia um aspecto negativo ao seu teatro, Augusto Boal
respondeu que essa palavra é verdadeira e necessaria pois € preciso encarar de frente a
condicdo de opressdo e exclusdo para que seja possivel sair do estado passivo em que nos
encontramos para um estado ativo, o verdadeiro estado do ator.®

No ensaio em que analisa esse teatro, o autor traz a sua concep¢ao de “oprimido™:

"8 Rousseau, J-J. Discurso sobre a origem e os fundamentos da desigualdade entre os homens. Disponivel em:
file:///C|/site/livros_gratis/origem_desigualdades.htm. Acesso em nov. 2009.

" Freire, P. 2006b, p. 39.

8 Gabbay, M. O Brasil perde um artista politico. Disponivel em http://leccufrj.wordpress.com/2009/05/03/0-
brasil-perde-um-artista-politico. Acesso em jul. 2009.
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O Teatro dos Oprimidos jamais foi um teatro equidistante que se recuse a tomar
partido — € teatro de luta! E o teatro DOS oprimidos, PARA os oprimidos, SOBRE o0s
oprimidos e PELOS oprimidos, sejam eles operarios, camponeses, desempregados,
mulheres, negros, jovens ou velhos, portadores de deficiéncias fisicas ou mentais,
enfim, todos aqueles a quem se impGe o siléncio e de quem se retira o direito a
existéncia plena.®"

Mas nem Freire nem Boal conceituaram sistematicamente o principal sujeito de suas
obras. Eles trabalharam o oprimido no sentido do excluido e marginalizado, tendo ainda em
vista 0 contexto repressivo e opressivo da ditadura militar em que desenvolveram suas obras.

Ensaiando uma leitura geral, pode-se dizer que o oprimido é o homem visceralmente
ligado a pobreza. Uma das formas especificas do sofrimento para o Brasil — como para a
América Latina e a Africa — é o poder-ndo-ser, mais especificamente, é a pobreza. Mas
reduzir a pobreza a um problema quantitativo, portanto solucionavel, é um erro. A pobreza é
uma guestdo de pensamento, de forma de pensar e agir sobre o mundo, uma direc¢do e conduta
especifica ocidental existente h& vinte e quatro séculos.®? Para sair do estado de opressdo, as
sociedades devem entrar no estado de fraternidade. Trata-se de operacGes estratégicas, de
natureza ético-politica, tendo por fundo a pobreza e por meta assegurar o maximo de
multiplicidades.®®

Na abordagem do historiador Joel Rufino dos Santos, pobres sdo os despossuidos —
de territorio, de casa, de emprego (e de corpo, nos tempos do escravismo — 4/5 da histéria da
sociedade brasileira). Pobre é aquele que s6 tem amigos pobres; é quem mora em locais
pobres (os territdrios de pobreza), quase sempre sem agua, esgoto, coleta de lixo. Ndo pode
existir, para o autor, exclusdo, ou seja, algo que esteja fora da sociedade, pois a sociedade néo
tem exterior. O “excluido”, na verdade, ¢ incluido como pobre, explorado, discriminado,
“criminoso”.%*

Para além de indicativos socio-econdmicos (como nivel de renda, escolaridade, agua
encanada), a pobreza também é um estado, uma maneira de ser, uma categoria fluida mas real.
Joel Rufino coloca que para além do trabalhador assalariado, pobre é aquele que se vira

através do trabalho informal.®®

8 Boal, A., 2008, p. 30.

82 Amaral, M. 2004, p. 64-65.
8 Amaral, M. 2004, p. 68.

8 Santos, J. R., 2004, p. 29-30.
% Santos, J. R., 2004, p. 72.
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No popular cabem ainda espacos heterogéneos como o do subemprego, o do biscate,
do trabalhador por conta prépria, o bdia-fria, o posseiro, 0 acampado, 0 meeiro, a domeéstica e
varios outros assalariados urbanos e rurais®®.

Dentro de uma abordagem econdmica, essa categoria pode ser classificada como
“classe baixa” (D ¢ E). Conforme 0 IBGE, as classes sociais no Brasil estédo definidas como:
Classe A: acima de 30 salarios minimos. Classe B: de 15 a 30 salarios. Classe C: de 6 a 15
salarios. Classe D: de 2 a 6 salarios. Classe E: até 2 salarios.

H& ainda os desempregados e miserdveis que vivem literalmente & margem da
sociedade, como os moradores de rua e pedintes.

Conforme os dados da Fundagdo Getulio Vargas®’, hoje no Brasil a classe baixa é
composta por 33% da populacdo; a classe média 52%; e a classe alta 15%. A classe média
vem aumentando sobretudo nos ultimos dez anos.

Na Europa a classe popular era a mais numerosa a época da Revolugdo Francesa.
Paris, por exemplo, era um grande reduto de homens e mulheres pobres. Hoje a classe média
francesa abrange cerca de 80% da populacdo e a classe baixa e alta ocupam a faixa de 10%
cada uma (conforme dados do Instituto Nacional de Estatistica e Estudos Econémicos
francés™).

Numa abordagem fundamentada numa linha marxista, os oprimidos seriam todos
aqueles que ndo detém os meios de producdo (em especial, aqui, os meios de producdo de
midia), englobando, portanto, as classes baixa e média.

A classe operaria emerge, segundo essa abordagem, como a Unica forca capaz de
promover a emancipacdo dos explorados e oprimidos — tendo a consciéncia politica, a acdo
coletiva e uma instituicdo com papel de sujeito de vanguarda capaz de tornar organica essa
acdo coletiva (partido, midia, movimentos). Para Marx (assim como em Freire), a
emancipacdo dos trabalhadores é obra deles préprios e a consciéncia vem da propria praxis.®

Numa abordagem mais especifica e territorial, no Rio de Janeiro os individuos que
mais sofrem a opressdo hoje sdo os moradores de favelas — abordagem analisada no capitulo
seguinte.

Ampliando o conceito, podemos ainda classificar neste estudo como oprimidos todos

os excluidos dos meios de producdo de midia, inclusive os profissionais da area que, muitas

8 peruzzo, C., 1998, p. 30.

8 Dados da Fundacéo Getulio Vargas. Disponivel em:
http://www.agenciabrasil.gov.br/noticias/2008/08/05/materia.2008-08-05.6484290251/view. Acesso em nov.
2009.

% Dados do INSEE (Instituto Nacional de Estatistica e Estudos Econdmicos francés).

8 peruzzo, C., 1998, p. 36.
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vezes, encontram-se submetidos as regras ideoldgicas do mercado, tolhendo sua real liberdade
de expressao.
Num plano mais conceitual, para entender o oprimido é necessario entender primeiro

asuaraiz, ou seja, a opressao.

3.1 Genealogia da opressao

Oprimido é aquele que sofre opressdo (do latim oppressione), que, segundo 0s
dicionarios correntes, significa tirania, prostacdo, humilhacdo, vexame, como pode também
significar sufocacdo e dificuldade de respirar, apertar e comprimir, sobrecarregar, exercer
violéncia, exercer pressdo. O termo esta ligado também as idéias de dominacdo, exploracéo,
subordinacdo, exclusdo. E, mais especificamente, a questdo da luta de classes. No contexto da
década de 1960, o termo oprimido estava relacionado, ainda, a represséo politica.

A opressdo se da em variados aspectos: psicoldgico, socioldgico, religioso, politico.
Ha sistemas e valores diversos de opressdo: moral, social, econémica, imperialista, estatal,
opressao cultural (cultura de elite x culturas populares), de género, racial. Diferencas e
conflitos sdo naturais, o problema é quando estas se tornam opressivas, ou seja, injustas,
tolindo as liberdades individuais.

Em varios periodos da histéria e nas diferentes sociedades, grupos e individuos tém
sido tratados desumanamente por outros seres humanos: 0S escravos por seus senhores, 0S
nativos pelos colonizadores, os negros pelos brancos, judeus pelos nazistas, mulheres pelos
homens, criancas por adultos, deficientes fisicos por aqueles que ndo sdo, homossexuais por
heterossexuais, um grupo étnico ou religioso por outro. As estruturas de dominagéao
demarcam, assim, relacfes sociais assimétricas: senhor-escravo, patrdo-operario, homem-
mulher, lider-massa etc. A existéncia da opressdo € tdo antiga quanto a existéncia da chamada
civilizacdo.

Para o pensador americano Morton Deutsch, opressdo € “a experiéncia de repetigdo
sistematica e generalizada de injustica”. N&o precisa ser extrema e envolver o sistema legal
(como a escraviddo, o apartheid, o ndo-direito ao voto), nem violenta (como nas sociedades
autoritarias e ditatoriais; ou em guerra civil). O autor aponta o uso do termo “opressdao

civilizada” para caracterizar 0S processos cotidianos atuais de opressdo.”

% Deutsch, M. The Nature and Origins of Oppression. Beyond Intractability. Eds. Guy Burgess and Heidi
Burgess. Conflict Research Consortium, University of Colorado, Boulder. Posted: March 2005b
http://www.beyondintractability.org/essay/nature_origins_oppression/>. Acesso em set. 2009.
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A opressdo civilizada esta incorporada e institucionalizada dentro de normas, habitos
e simbolos da sociedade, calcados pelas caracteristicas estruturais hierarquicas e burocraticas
e pelos mecanismos de mercado, apoiados pela midia.*

Para o autor, ndo se elimina essa opressao estrutural eliminando os governantes, ndo
respeitando as regras ou fazendo novas leis, porque opressfes sdo sistematicamente
reproduzidas nas grandes instituicbes econdmicas, politicas e culturais — enquanto
determinados grupos privilegiados forem beneficiarios da exploracdo de outros grupos, tendo
interesse na continuagao do status quo.

Uma das maiores opressdes da histdria talvez tenha sido a opressdo colonial,
caracterizada pela logica da forca, violéncia, massacre, aculturamento, escraviddo,
“ocidentaliza¢do™ imposta, desumanizagdo como justificativa (escravos considerados ndo
humanos — a “domesticagdo” das “ragas inferiores”), trabalho for¢ado, guerras, tudo isso que
a “histéria dos vencedores” ja nos mostrou. A destruicao e liquidacdo de linguas, culturas e
tradicdes; a tortura fisica e psicoldgica. O homem ofendido, humilhado. A légica do chicote e
do fuzil.

Nas palavras do pensador caribenho Frantz Fanon, “o aparecimento do colono
significou sincreticamente morte da sociedade autdctone, letargia cultural, petrificacdo dos
individuos”.* E hoje, o “antigo pais dominado se transforma em pais economicamente
dependente.”93 Sendo a violéncia a mediagdo real, “a violéncia do regime colonial e a contra-
violéncia do colonizado se equilibram e se respondem, numa homogeneidade reciproca

extraordinaria.”%*

A libertacdo nacional dos paises colonizados desvela e torna mais insuportavel o seu
estado real. O confronto fundamental, que parecia ser entre colonialismo e
anticolonialismo, ou até entre capitalismo e socialismo, perde a sua importancia. O
gue conta, hoje, o problema que obstrui o horizonte, é a necessidade de uma
redistribuicdo de riquezas. A humanidade, sob pena de ver-se abalada, deverd
responder a essa quest&o.*

***k

Para desenhar a opresséo social, lancaremos mé&o de uma certa historicizacdo dos

conflitos sociais nas sociedades humanas.

% Deutsch, M., 2005b.

% Fanon, F., 2005, p. 111.
% Fanon, F., 2005, p. 118.
% Fanon, F., 2005, p. 107.
% Fanon, F., 2005, p. 118.
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Antes do desenvolvimento da agricultura, as sociedades “cacadoras ¢ pescadoras”
eram igualitarias e cooperativas. Essas sociedades nébmades geralmente ndo acumulavam e
conservavam os alimentos. As divisfes de tarefas de sobrevivéncia dentro destes grupos eram
baseadas principalmente pelo sexo, idade e capacidades fisicas. A distribui¢do de alimentos e
servicos tende a ser igualitaria, exceto durante periodos de extrema escassez, quando a
sobrevivéncia do grupo requer dar prioridade aqueles que podem contribuir mais para a sua
sobrevivéncia. Os mais velhos e enfermos, geralmente, ttm menos prioridade. Os niveis de
conflito e de opressdo dentro dessas sociedades parecem ser baixos. Conflitos com outras
sociedades similares ocorreram principalmente como resultado da invasédo de um grupo no
territério de outro. Esses conflitos resultam da necessidade de ampliar o seu territdrio, devido
ao crescimento da populacdo ou porque o territorio ndo € mais produtivo para alimentos e
OUtros recursos necessarios para a sobrevivéncia da comunidade.®

As tecnologias simples dessas sociedades ditas primitivas ndo Ihes permite acumular
um suplemento de alimentos. Como tais grupos experimentaram um crescimento em suas
populacdes, o equilibrio entre eles e seu ambiente foi perturbado. Para superar as ameagas a
sua sobrevivéncia, cerca de 12.000 anos atras, algumas dessas sociedades desenvolveram a
agricultura e a pecuéria. Esse desenvolvimento levou a duas consequéncias revolucionarias,
que fomentou a desigualdade social e a opressao: a diferenciacdo no interior das sociedades e
a guerra entre elas. A acumulacdo de um excedente de alimentos levou ao surgimento de
novas profissdes — como comerciantes, administradores, artesdos, soldados e governantes.®’

O surgimento da chamada “civilizagdo” e da religido institucionalizada gera as
hierarquias sociais, o acumulo de riquezas, a dependéncia, a propriedade privada, a
exploracdo dos servicos.

O darwinismo social justificou historicamente o imperialismo, a escraviddo e a
exploragdo feita pelos homens, brancos, mais “fortes” e mais “inteligentes” ou “bem-
sucedidos”.

Ha uma producdo social de sentido que legitima a opressdo. E o consenso
gramsciano. “Historicamente, o poder exercido pelos grupos dominantes conjugou forca e
persuasio ou, em termos gramscianos, coercdo e conmsenso”.® E as instituicBes sociais
legitimam e reafirmam esse consenso (familia, igreja, escola, midia). A historia legitimada é a

histéria dos vencedores, grandes homens, conquistadores, reis, presidentes, lideres.

% Deutsch, M., 2005h.
" Deutsch, M., 2005h.
% Coutinho, E. G., 2008b.
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“Tradicionalmente, a historia tem sido encarada, desde os tempos cldssicos, como um relato

dos feitos dos grandes.”*®

As bases ou fontes de alienacdo e exploracdo do modo de producdo capitalista,
segundo Marx, séo a propriedade privada dos meios de producgéo e troca, com a consequente
divisdo da sociedade em classes; a existéncia de um Estado a servico da classe dominante; as

institui¢des juridicas, ideologicas e culturais. “Para livrar-se do capitalismo, ha que se alterar

essa estrutura de poder.”100

*k*k

Em seu Discurso sobre a origem das desigualdades, Rousseau concebe na espécie

humana duas espécies de desigualdade:

uma, que chamo de natural ou fisica, porque € estabelecida pela natureza, e que
consiste na diferenca das idades, da saude, das forgas do corpo e das qualidades do
espirito, ou da alma; a outra, que se pode chamar de desigualdade moral ou politica,
porque depende de uma espécie de convencdo, e que € estabelecida ou, pelo menos,
autorizada pelo consentimento dos homens. Consiste esta nos diferentes privilégios de
gue gozam alguns com prejuizo dos outros, como ser mais ricos, mais honrados, mais
poderosos do que os outros, ou mesmo fazerem-se obedecer por eles.

Essa ultima desigualdade (moral ou politica), para o autor, esta ligada a idéia da

propriedade, que nasceu de muitas outras sucessivas idéias, acontecimentos ou progressos.

Enquanto os homens se contentaram com as suas cabanas rusticas, enquanto se
limitaram a coser suas roupas de peles com espinhos ou arestas de pau, a se enfeitarem
com plumas e conchas, a pintar o corpo de diversas cores, a aperfeigoar ou embelezar
o0s seus arcos e flechas, a talhar com pedras cortantes algumas canoas de pesca ou
grosseiros instrumentos de mdsica; em uma palavra, enquanto se aplicaram
exclusivamente a obras que um s6 podia fazer, e a artes que ndo necessitavam 0
concurso de muitas maos, viveram livres, sdos, bons e felizes, tanto quanto podiam ser
pela sua natureza, e continuaram a gozar entre si das doguras de uma convivéncia
independente. Mas, desde o instante que um homem teve necessidade do socorro de
outro; desde que perceberam que era Util a um so ter provisfes para dois, a igualdade
desapareceu, a propriedade se introduziu, o trabalho tornou-se necessario e as vastas
florestas se transformaram em campos risonhos que foi preciso regar com o suor dos
homens, e nos quais, em breve, se viram germinar a escraviddo e a miséria, a crescer
com as colheitas.™™

Para o autor, a metalurgia e a agricultura foram as duas artes cuja invencéo produziu

uma grande revolucdo. A Europa, sendo abundante em ferro e fértil em trigo, langou-se mais

% Burke, P., 1992, p. 40.

199 peryzzo, C., 1998, p. 91.

191 Rousseau, J-J. Discurso sobre a origem e os fundamentos da desigualdade entre os homens. Disponivel em:
file:///C|/site/livros_gratis/origem_desigualdades.htm. Acesso em nov. 2009.
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cedo do que as outras partes do mundo & exploracdo do homem pelo homem.'%? Essas duas
artes vao criando outras necessidades e dando origem a outras artes e a divisdo do trabalho.

E da cultura das terras resulta necessariamente a sua partilha. E a propriedade
produziu uma nova espécie de direito, o direito de propriedade. Assim, os mais ricos e
poderosos passam a instituir governos.

Ainda em Rousseau, o homem isolado é bom por natureza. As desigualdades
aparecem a partir do momento em que passa a viver em sociedade’®. Este estudo, publicado
em 1750, tem como ponto de partida a comparacio do homem europeu “civilizado” ao
homem “natural” habitante das Américas.

A origem da desigualdade esta, portanto, na passagem do homem natural ao homem
social. “O surgimento da propriedade divide os homens entre ricos e pobres, o surgimento de
governos divide entre governantes (poderosos) e governados (fracos) e o surgimento de
estados despoticos divide os homens entre senhores e escravos.”

Essa andlise pode explicar a origem deste tipo especifico de opressdao em que nos
focamos: a opressdo social — pois mesmo dentro de grupos ditos primitivos ha uma sociedade
e pode haver outros tipos de opresséo.

Na concluséo de Rousseau, ndo podemos viver como homem natural pois a evolucéo
da sociedade € inevitavel. Ele aponta que o homem deve, entdo, construir uma sociedade
harmoniosa tendo como ponto de partida relagdes de liberdade, cuja solucdo estd na
educacdo.'®

—

Para Freire, opressdo € contrario a libertacdo. Assim como em Marx, Freire fala que
0 poder de libertacdo dos oprimidos esta neles proprios. Também aponta para o fato de que
ndo s6 o oprimido deve ser libertado (ou transformado), mas também o opressor, e 0 opressor

que esta “no” oprimido.

Esta luta somente tem sentido quando os oprimidos, ao buscarem recuperar sua
humanidade, que é uma forma de crid-la, ndo se sentem idealistamente opressores,
mas restauradores da humanidade em ambos. A grande tarefa humanista e historica
dos oprimidos €é libertar-se a si e aos opressores. Os que oprimem, exploram e
violentam, em raz&o de seu poder, ndo podem ter, neste poder, a forca de libertagcdo

192 Rousseau, J-J. Discurso sobre a origem e os fundamentos da desigualdade entre os homens. Disponivel em:
file:///C|/site/livros_gratis/origem_desigualdades.htm. Acesso em nov. 2009.

103 QOliveira, A. S. J.-J. Rousseau e o Discurso sobre a origem e os fundamentos da desigualdade entre os
homens. Disponivel em:;

http://www.unicamp.br/~jmarques/cursos/rousseau2001/aso.htm. Acesso em nov. 2009.

1% Oliveira, A., 2009.

1% QOliveira, A., 2009.
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dos oprimidos nem de si mesmos. SO o poder que nas¢a da debilidade dos oprimidos
sera suficientemente forte para libertar a ambos [...]. Quem, melhor que os oprimidos,
se encontrara preparado para entender o significado terrivel de uma sociedade
opressora? [...] Enquanto vivam a dualidade na qual ser é parecer e parecer é parecer
com o opressor, é impossivel libertar-se.'®

O autor assinala que ser homem é ser opressor, pois esse é o referencial que os
oprimidos conhecem, esse é o seu ideal, seu testemunho de humanidade. A estrutura de seu
pensar estd condicionada a isso. Assim, os oprimidos assumem uma postura de “aderéncia” ao
opressor. Seu conhecimento de si mesmo como oprimido encontra-se prejudicado pela
“imersdao” na realidade opressora, que pretende ndo a libertacdo, mas a identificacdo com o
seu contrério. E essa aderéncia ndo lhes possibilita a consciéncia de si como pessoa, nem a
consciéncia de classe oprimida. Desta forma, despossuidos de terra querem a reforma agraria,
por exemplo, ndo para libertarem-se, mas para tornarem-se proprietarios, patrées de novos
empregados. Isto porque a situagdo concreta, vigente, de opressdao ndo foi transformada.
“Assim, ao se tornar capataz, 0 camponés se torna mais duro que o patrdo para assegurar seu
posto: o oprimido tem no opressor seu testemunho de ‘homem’”.1%

Os oprimidos estdo adaptados pois se encontram “imersos” na engrenagem da
estrutura dominadora.’® Lutar é uma ameaga — corre-se o risco de perder o emprego, por
exemplo, da situacdo ficar ainda mais dramética. Os oprimidos devem ser encarados como
seres duais, contraditorios, divididos.

Na analise trazida por Boal, ha opressores no meio de oprimidos e oprimidos que
oprimem. “Oprimidos e opressores ndo podem ser candidamente confundidos com anjos e
demonios. Quase ndo existem em estado puro, nem uns nem outros.”®
Gramsci coloca que “os socialistas ndo devem substituir uma ordem por outra.

Devem instaurar a ordem em si.”**°

3.2 Oprimidos e opressores em Gramsci
Como aponta sua biografia'**, Freire foi influenciado pelo pensador italiano Antonio

Gramsci (1891-1937). O tema dos oprimidos e opressores, enquanto luta de classes, esta

presente em Gramsci, que, segundo o intelectual marxista Carlos Nelson Coutinho, parte da

106 Ereire, P., 2006b, p. 33-34.
97 Ereire, P., 2006b, p. 35-36.
198 Ereire, P., 2006b, p. 37-38
199 Boal, A., 2008, p. 23.

19 coutinho, C. N., 1999, p. 8.
1 Gadotti, M., 1996.
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distin¢do entre “governantes e governados, dirigentes e dirigidos” para explicitar a sua teoria

critica da politica.**?

A sociedade civil (aparelhos privados de hegemonia) e a sociedade
politica (aparelhos estatais de coercdo) resultam dessa célula dirigentes-dirigidos.

Gramsci afirma que s0 existe politica quando ha divisdo da sociedade em classes, um
fato que nem sempre existiu e que devera desaparecer no tempo, na sociedade regulada

(comunista).'*®

Assim, a génese do Estado se da na existéncia dessas classes antagonicas.

O Estado, que reside na divisdo da sociedade em classes, s6 existe quando e
enquanto existir essa divisdo (que decorre, por sua vez, das rela¢fes sociais de producéo); e a
funcéo do Estado € precisamente a de conservar e reproduzir tal divisdo, garantindo assim que
os interesses comuns de uma classe particular se imponham como o interesse geral da
sociedade.™*

A divisdo em classes ndo ¢ para Gramsci uma “perpétua divisdo do género humano”,
mas depende da evolugio social. E necessario “criar as condi¢des nas quais desaparega a
necessidade dessa divisdo.”™*> O fim dessa divisdo se da eliminando a apropriacéo privada dos
meios de producdo das riquezas e a apropriacdo privada ou elitista do saber e da cultura,
pondo fim & divisdo entre intelectuais e pessoas simples e suprimindo a apropriacdo dos
mecanismos de poder.**®

Os privilégios sociais, sendo produto das relacGes sociais e ndo da natureza, podem
ser superados. Nao existe uma natureza humana fixa, imutavel, natural, eterna. H4& uma
génese histérica. Sendo dialéticas, as determinagdes sdo abertas a evolucao historica e exigem
assim uma renovacdo permanente, articulando conservacdo e superacdo (ruptura) ou
continuidade e renovagéo.’

Para Gramsci a cultura € um modo de pensar a realidade concreta, de intervir em sua

transformacéo.

Na atividade socialista desenvolvida por Gramsci [...], um lugar de excepcional
importancia cabe ao trabalho cultural e de educacdo, a luta para preparar as condi¢oes
subjetivas da praxis revolucionaria. [...] Toda revolucédo foi precedida por um intenso
trabalho de critica, de penetragdo cultural, de permeagdo de idéias em grupos de
homens antes refratarios e que s pensavam em resolver dia a dia, hora a hora, por si
mesmos, seus proprios problemas econdmicos e politicos.™®

2 Coutinho, C. N., 1999, p. 46-47.
13 Coutinho, C. N., 1999, p. 55.

14 Coutinho, C. N., 1999, p. 74.

5 Coutinho, C. N., 1999, p. 83.

16 Coutinho, C. N., 1999, p. 107.
Y7 Coutinho, C. N., 1999, p. 49.

18 Coutinho, C. N., 1999, p. 7-8.
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A cultura € para Gramsci um meio de superar o individualismo e despertar nos
homens sua consciéncia universal. A batalha cultural, a preparacdo ideoldgica organizada é
um meio privilegiado para romper o modo dominante. Falamos aqui de cultura no seu sentido
amplo, antropolégico, como criagdo do homem.

Gramsci funda em 1917 um “Clube de Vida Moral” fora do partido politico,
destinado a promover debates intelectuais para educar moral e culturalmente os jovens
socialistas, contribuindo para que superassem o individualismo e adquirissem uma
consciéncia do valor da solidariedade humana. Esse desenvolvimento da personalidade era
para ele um pressuposto ético do socialismo que queria construir.

Os elementos culturais, portanto, sdo o foco do seu trabalho. O socialismo € também
a criacdo de uma nova cultura, idéia que Gramsci jamais abandonou — a importancia de uma
reforma intelectual e moral, a batalha das id€ias, o didlogo e o confronto cultural na luta pela

hegemonia.

Para Gramsci, a tarefa da filosofia da préxis enquanto ideologia superior, coerente e
orgénica, é realizar uma critica das concepgbes do mundo ainda confusas e
contraditorias, marcadas por elementos ‘egoistico-passionais’, corporativistas,
individualistas; é promover uma ‘reforma intelectual e moral’ que difunda entre as
massas uma nova cultura superior, radicalmente laica e imanentista, que contribua
para formar em torno do proletariado — convertido assim em classe hegemonica e
nacional — um novo sujeito coletivo que encaminhe e promova a transformacao radical
da sociedade. Se a ideologia € decisiva na orientacdo pratica dos homens, entdo a
critica ideolégica — a batalha cultural — torna-se um momento decisivo na luta para
agregar uma nova ‘vontade coletiva nacional-popular’, na luta para superar uma velha
relacdo de hegemonia e construir uma nova’ [...]. Gramsci V& na filosofia enquanto
forma superior de ideologia, em contraste com as figuras fragmentarias da consciéncia
que sdo proprias da vida cotidiana (senso comum, folclore etc.), os elementos que
permitem promover uma universaliza¢do, isto €, a passagem ‘catartica’ do momento
‘egoistico-passional’ (corporativo) para o momento ‘ético-politico’ (hegemonico-
universal)."

Para além de uma transformacao estrutural radical e revolucionaria da sociedade — o
gue acreditamos ser ideal mas utopico (no sentido de ndo ter lugar agora mas que pode vir a
ter), acreditamos no que pode ser feito a partir das redes e movimentos sociais, por meio das
brechas da prépria sociedade, explorando as incoeréncias dos sistemas sociais e politicos,
encontrando frestas através das quais uma visdo de mundo coletiva possa se introduzir e

sobreviver.

119 Coutinho, C. N., 1999, p. 65-66.
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Estamos longe de uma sociedade igualitaria mas alguns passos nessa direcdo podem
e estdo sendo dados. “Trata-se de ocupar espacos disponiveis, atuar nas brechas por onde

possa florescer uma visdo de mundo alternativa.”**® Nas palavras de Eduardo Coutinho,

a conclusdo a que Gramsci chegou foi a de que, nas sociedades industrializadas de
“tipo ocidental”, a dominagdo de classes ndo se da apenas por meio dos aparelhos de
coercdo, mas também pela “hegemonia”, isto €, pela busca do “consenso” do
dominado. A sociedade civil, a esfera da cultura, aparece como uma das instancias da
luta politica. Nessa esfera, ocorrem as relacbes de direcdo politico-ideoldgica que
completam a dominacdo estatal, coercitiva. E na sociedade civil, compreendida como
0 conjunto dos aparelhos privados de hegemonia — midia, escola, Igreja, partidos,
sindicatos, instituicdes culturais (museus, nomes de rua, etc.) —, que se legitima (ou se
contesta) a dominagao. E nessa esfera — o medium proprio da cultura — que atuam os
intelectuais na construcéo e difusdo da visdo de mundo dos grupos que representam.
Isso significa que, na nossa época, a tomada do poder, a criagdo de um novo Estado,
envolve uma luta na sociedade civil pela conquista daquelas trincheiras capazes de
absorver e amortecer as “irrup¢des catastroficas” de carater econdmico (crises e
depressdes) e politico (contestacOes, pressdes, revoltas). Hoje, ocupando um lugar de
destaque na sociedade civil, a midia é, seguramente, a mais importante daquelas
fortificagdes que protegem o aparelho de Estado do impacto das crises politico-
econbmicas [grifo do autor]. A despeito da enorme insatisfacdo existente na sociedade
global, das periddicas crises financeiras que afetam a populacdo do planeta,
aumentando o fosso entre 0s ricos e 0s miseraveis, é ela que garante as relagBes de
produgé}g)l e propriedade, criando e recriando 0 consenso necessario a dominagédo do
capital.

Para Gramsci “a construgdo de uma nova ordem pressupde a organizagdo de uma
nova cultura e, portanto, meios capazes de criar e expressar uma vontade coletiva contra-
hegemonica”. O jornal operario, por exemplo, na época de Gramsci, “possibilitou a setores
das camadas subalternas se reconhecerem como sujeitos da histéria, elevando sua consciéncia
fragmentaria e muitas vezes servil ao nivel da consciéncia de classe.”*?

Assim como em Freire, a transformacao social em Gramsci deve emergir a partir do
oprimido. E, para isso, ele deve ser de alguma forma estimulado — seja por meio do partido
politico; pela pedagogia que emerge coletivamente; seja por uma comunicacao dialégica em
que ele possa pronunciar a sua propria voz. A hegemonia se da com o consentimento ou

aceitacdo dos demais.

A passividade daquele que aceita e se converte a posicao de seguidor ou dominado
pode ser reconhecida desde uma infinidade de &ngulos, da posicdo subalterna até a

120 Coutinho, E. G., ; Paiva, R. Escola Popular de Comunicagéo Critica: uma experiéncia contra-hegemdnica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Compds. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de Pos-Graduagdo em
Comunicacéo. Abril, 2007.
"2 Coutinho, E. G., 2008b.
122 Coutinho, E. G., 2008b.
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escraviddo consentida. Pode-se também vislumbra-la como condigdo imposta e a qual
se acedeu sem chance de opgéo e livre escolha.'?®

A luta pela hegemonia pode ser identificada como luta de classes, “luta em torno da
apropriacédo dos meios de producdo e de vida, da riqueza socialmente produzida e do poder

politico do Estado.”*?

Na historia da sociedade e do Estado de classes, o controle das forcas produtivas, das
relacdes de producdo, do processo de trabalho e da producdo social do conhecimento
propicia, em seu conjunto dialeticamente articulado, as condi¢des para a hegemonia

de uma classe social determinada sobre o conjunto da producéo e da reprodugéo social

da vida'®.

Essa dire¢ao cultural “se pretende comum a todos, universal, verdadeira”*?®. Todas
essas questdes apontadas estdo intimamente ligadas a I6gica do poder, que sera desenvolvida

a sequir.
3.3 Empowerment: estratégia de superacdo da opressao

A questdo da opressdo esta intimamente ligada as relacGes de poder e de dominacéo.
O poder estd na esséncia da definicdo e da superacdo da pobreza. Mas o poder pode ser
direcionado por todos os lados, ndo sé apenas vindo de “cima”, como apontaram as teorias
foucaultianas.

Entre os debates sobre a questdo do poder, destacamos duas grandes concepgdes. A
primeira, inscrita na vertente do pluralismo norte-americano da ciéncia politica, vé o poder
como capacidade de controle sobre algo ou alguém. A segunda concepcao tem origem na

visdo foucaultiana, que amplia a nocéo de poder.

O poder ndo é s6 “poder sobre” recursos (fisicos, humanos, financeiros) e idéias,
crencas, valores e atitudes. E possivel, e necessario, diferenciar outros tipos de
exercicio de poder. Por exemplo, o “poder para” fazer uma coisa (um poder generativo
que cria possibilidades e ac¢des); o “poder com” (que envolve um sentido de que o
todo é maior que as partes, especialmente quando um grupo enfrenta os problemas de
maneira conjunta, por exemplo, homens e mulheres questionando as relagdes de
género); e o “poder de dentro”, isto €, a forca espiritual que reside em cada um de nos,

123 paiva, R., 2008, p. 164.
24 Dantas, R., 2008, p. 91.
125 Dantas, R., 2008, p. 92.
126 5odré, M., 2005, p. 22.
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base da auto-aceitagdo e do auto-respeito, e que significa o respeito e a aceitacdo dos
outros.*”’

O poder pode ser enquadrado por meio de diferentes correntes tedricas. Seguindo a
perspectiva gramsciana, chega-se & nocdo mais estrutural, com énfase nos aspectos
ideologicos e culturais. A abordagem foucaultiana privilegia o enfoque mais micro, apesar de
vé-lo também envolvido em formas mais estruturais de dominacdo, abarcando tanto formas
negativas/proibitivas como formas positivas/produtivas, dispersas no tecido social,
intrinsecamente relacionais e sempre engendrando estratégias de resisténcia.?

Neste sentido, o0 poder ndo é algo necessariamente negativo em si mesmo. A questao
é que ele seja descentralizado ou redistribuido, possibilitando a autonomia dos sujeitos.

—

Uma estratégia contra a opressdo é a idéia de empowerment. O cientista politico

Eduardo Mourdo Vasconcelos coloca gque a obra de Paulo Freire influenciou no fim dos anos

1290 uso

80 a formulacdo das teorias internacionais, sobretudo anglo-saxas, de empowerment.
de ideais de empowerment ndo constitui fendbmeno genuinamente novo mas uma
reapropriacdo e reelaboracdo de tradices existentes.'*

O termo pode ser entendido como empoderamento, fortalecimento ou aumento da
autonomia. Mas essas traducdes limitam a sua riqueza e a complexidade do conceito, que tem
um sentido de “aumento do poder e autonomia pessoal e coletiva de individuos e grupos
sociais nas relacdes interpessoais e institucionais, principalmente daqueles submetidos a
relaces de opressdo, dominaco e discriminagio social.”*

A questdo do empoderamento coloca-se, portanto, diante de desafios de natureza
politica e ideoldgica. Essa autonomia esta relacionada ao desenvolvimento do individuo para
tornar-se capaz de lutar pelos seus proprios objetivos pessoais e coletivos. Os quilombos
representaram um exemplo de vontade coletiva e estruturacdo de praticas de organizacdo
baseadas na autonomia e na autogestao.

O empoderamento integra as diferentes linhas de praticas antiopressivas utilizando a
intuicdo de Freire: a nogcdo de opressdo como uma base comum para as diferentes formas de

exploragdo e dominac&o num contexto de luta social.*?

127 Romano, J., 2003, p. 14.
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Segundo o antropdlogo argentino Jorge Romano, a no¢éo de empoderamento comeca
a ser utilizada na década de 70 com os movimentos sociais e ONGs no sentido, grosso modo,
de “dar poder” as pessoas e grupos sociais marginalizados (poder esse nao necessariamente
externo, ou seja, pode ser “dado” por eles mesmos). O conceito foi posteriormente apropriado
por agéncias e organizagdes financeiras multilaterais, sofrendo despolitizacdo ao ser
enfatizada sua dimensdo instrumental e metodolégica.**

A origem do conceito é disputada entre os movimentos feministas e 0 movimento
negro nos anos 1960 nos Estados Unidos. Mas é na intersecdo com género que o termo se
desenvolve no nivel tedrico e como instrumento de intervencao na realidade. Controladas seja
pela forga fisica ou internalizada (psicologica), as mulheres deveriam ser “empoderadas” de
forma a conquistar espaco nas estruturas econdmicas e politicas da sociedade.™*

O empoderamento ¢ “um processo pelo qual as pessoas, as organizacdes, as
comunidades assumem o controle de seus proprios assuntos, de sua prépria vida e tomam
consciéncia da sua habilidade e competéncia para produzir, criar e gerir.”**®

As estratégias tedricas e praticas do empoderamento na luta de classes sao
importantes porque a situagéo de pobreza e dominag&o vivenciada por milhdes de pessoas tem
base no poder de poucos sobre recursos e existéncia social de muitos. O empoderamento
implica uma mudanca nessas relaces de poder.*® A face da pobreza é grupal. Ela afeta
mulheres, favelados, sem-terra, grupos étnicos etc.™*’

Uma idéia central, presente nos ideais freireanos e nos ideais de empoderamento é
gue nem governo nem instituicbes empoderam as pessoas e organizacGes. As pessoas e
organizagOes se empoderam a si mesmas. O que as politicas e a¢des governamentais, além de
outros atores sociais podem fazer é criar um ambiente favoravel ou, opostamente, colocar
barreiras ao processo de empoderamento. Esse ambiente favoravel pode ser impulsionado por
politicas, recursos financeiros e humanos, informacéo, conhecimento, acesso a instituicdes e
apoio para mudar a cultura institucional. A participacdo coletiva é um elemento constitutivo

das estratégias de empoderamento.**®

133 Romano J., 2003, p. 5.
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Para tanto ¢ necessario uma mudanca de paradigma e de atitudes. “Nossas tradigdes e
nossos costumes apontam mais para o autoritarismo e a delegacdo de poder do que para o
assumir o controle e a co-responsabilidade na soluc&o dos problemas”.**°

A dominagdo ndo é simplesmente imposta. Parece haver certa cumplicidade e
omissdo. “O autoritarismo ¢ resultado histérico da formagdo econdmica, social, politica e
cultural brasileira e, como produtos dessa dindmica, estamos impregnados de alienacdo e de
acomodac;ﬁo.”140

A participacdo da populacdo nas decisdes implica o exercicio do poder em conjunto,
co-participacdo, co-responsabilidade, numa perspectiva revolucionaria. Essa participacdo nao
é concedida, mas conquistada, realizando-se tanto nas decisdes como na execucao e nos
resultados.***

Consentir ou delegar o poder a outro é uma forma de participacdo passiva,

assumindo uma postura de espectador e de conformismo.

Por exemplo, ao ndo se interessar pelo movimento comunitario do bairro ou pela
gestdo democratica da escola, por indiferenca ou por descrenga na efetividade da ag&o,
a pessoa subordina-se ao que for determinado e, por outro lado, favorece a0 mesmo
tempo que as decisdes sejam verticalizadas, de cima para baixo.'*

Neste sentido, ndo somente a formatacdo do sistema e os veiculos de construcédo de
consenso sdo responsaveis pela manutencdo do status quo. Em outros momentos da histéria
havia 0 véu da censura, da elitizacdo completa do conhecimento, do analfabetismo de massas.
Na sociedade de hoje, em que a dominacdo € menos imposta pela forca e mais pela cultura,
temos uma contradicdo: ao mesmo tempo em que ha alienacdo, nunca teve-se tanto acesso a
informacdo critica e a meios de instrucdo e conscientizacdo — seja pelos inimeros grupos de
estudos e movimentos coletivos, seja pela Internet, livros acessiveis em sebos e bibliotecas
publicas ou veiculos de imprensa alternativos e especializados.

N&o se pode perder de vista a falta de acesso a educacao gratuita de qualidade que
proporcione meios de instrucdo a populacdo pobre nem tdo pouco o fato do homem comum
ter como preocupagéo basica e imediata a sobrevivéncia. Mas nem por isso pode-se deixar de
lado a sua responsabilidade individual e coletiva no acesso a tomada de consciéncia e

organizacédo de formas de mudanca global da sociedade.

139 peruzzo, C., 1998, p. 74.
40 peryzzo, C., 1998, p. 75.
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O intelectual organico (em Gramsci) ou a lideranga revolucionaria (em Freire) como
individuo ou coletivo que organiza e impulsiona a mudanca possuem um papel fundamental
nas estratégias de empoderamento — nao tomando a responsabilidade para si, mas clareando o

horizonte do oprimido.
3.4 Os intelectuais organicos — liderancas revolucionarias

Em Gramsci, “todo homem ¢ filésofo”. Todo homem manifesta em sua agdo
interativa (através de sua linguagem, de seu senso comum etc.) um conjunto de nog¢des tanto
sobre 0 que é quanto sobre o que deve ser, tanto uma concep¢do do mundo quanto uma ética.
Se ndo possuisse essa filosofia ndo poderia interagir com seus semelhantes.

Gramsci e Freire dialogam seguindo uma teoria marxista, colocando a questdo de
classe como ponto central de suas teorias. Colocam a cultura como instancia da luta politica e
local de transformacao e o papel do intelectual organico — ou liderancga revolucionaria — como
construtores, junto com as massas, dessa transformacao.

Gramsci ndo se refere ao intelectual organico como alguém das letras, da academia,
mas alguém capaz de organizar as massas. Para Gramsci, todos os homens s&o intelectuais,
mas nem todos exercem essa funcdo, que € a de organizar. Freire da conta da mesma idéia
guando utiliza, no mesmo sentido, o termo lideranca revolucionaria.

Freire alerta para o fato de que a lideranga revolucionaria ndo deve ‘depositar’ a
crenga da transformacdo nos oprimidos, mas sim dialogar. Ndo € doacdo, mas
conscientizacdo. Sujeito e ndo objeto. Com eles e ndo para. A lideranca revolucionaria deve
estabelecer uma relacdo dialégica permanente com as massas. Lideranca e massas sao sujeitos
no ato de desvelar e criticamente conhecer a realidade mas também recriar esse
conhecimento.**® A lideranca revolucionaria ndo deve usar os mesmos procedimentos
antidialégicos de que se servem os opressores, mas usar o dialogo, a comunicacdo.***

Em Gramsci os intelectuais t€ém um papel essencial na “agregacdo e desagregacao de
uma relagdo de hegemonia, na formagdo ou conservagdo de um bloco historico.”**® Para

Gramsci, todos 0s membros de um partido devem ser considerados intelectuais e isso néo pelo

%3 Ereire, P., 2006, p. 61-63.
144 Ereire, P., 2006, p. 186.
145 Coutinho, C. N., 1999, p. 42.
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nivel de erudigdo, mas pela funcédo que exercem por meio do partido, fungdo “que ¢é dirigente
e organizativa, ou seja, educativa, isto &, intelectual 14

Grandes intelectuais individuais (ou grupos de intelectuais agrupados em revistas,
jornais etc.) exercem a funcdo de partidos politicos, constituidos por uma elite de homens de
cultura, que tem a funcéo de dirigir, do ponto de vista da cultura, da ideologia, um grande

numero de partidos afins.

[E na sociedade civil] que atuam os chamados “intelectuais organicos”, aqueles que
estdo organicamente ligados a uma determinada classe social, tendo como funcéo
organizar a visdo de mundo deste grupo. [...] Os intelectuais que trabalham nas
organizacBes dos trabalhadores (partidos, sindicatos, movimentos) e na imprensa
comunitéria, contribuem para tornar organica a visdo de mundo das camadas
subalternas, criando e difundindo uma consciéncia critica capaz de exprimir 0s anseios
das massas. [...] Dai a importancia, nota Gramsci, de se formarem intelectuais
portadores de uma vontade coletiva popular; intelectuais, poderiamos acrescentar, que
dominem linguagens, tecnologias e procedimentos por meio dos quais possam
comunicar a0 maior ndmero de pessoas, conhecimentos, valores e idéias ndo
hegemonicos.*’

Gramsci ndo cré que a vontade coletiva possa ser suscitada apenas pelo alto, sem
levar em conta os sentimentos espontaneos das massas que devem ser educados, purificados,
orientados, mas nunca ignorados.

A funcdo do intelectual organico é dar homogeneidade e consciéncia a classe
proletéaria. Ele é um agente da consolidacdo de uma vontade coletiva, de um bloco histérico.
“Eu amplio muito — diz Gramsci — a nocao de intelectual e ndo me limito a nogdo corrente,
que se refere aos grandes intelectuais.”*®

Chaui considera esta figura como intelectual engajado, um sujeito que intervém
criticamente na esfera publica, trazendo consigo a transgressao da ordem; tomando posi¢éo no
interior da luta de classes contra a exploragdo e dominagéo vigentes em nome da emancipagéo
ou da autonomia em todas as esferas da vida econémica, social, politica e cultural.**°

Para a autora, o encolhimento do espaco publico e o alargamento do espaco privado
sob os imperativos da nova forma de acumulacdo do capital, o neoliberalismo, tem como

efeito a transformacao de direitos econdmicos e sociais em servigos definidos pela logica do

148 Coutinho, C. N., 1999, p. 107-108.

147 Coutinho, E. G.; Paiva, R. Escola Popular de Comunicago Critica: uma experiéncia contra-hegemdnica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Comp0s. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicacgéo. Abril, 2007.

148 Coutinho, C. N., 1999, p. 76.

9 Chauf, M. S. Intelectual engajado: uma figura em extinco? In: O Siléncio dos Intelectuais, Adauto Novaes
(org.), Séo Paulo, 2006, Companhia das Letras, pp. 19-43.
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mercado e a transformagdo do cidaddo em consumidor. Os direitos s&o privatizados e
transformados em servicos o que leva a uma despolitizacdo da sociedade, necessaria para o
funcionamento dessa logica. Desta forma, a despolitizacdo produz a substituicdo do
intelectual engajado pela figura do especialista competente “cujo suposto saber lhe confere o
poder para, em todas as esferas da vida social, dizer aos demais 0 que devem pensar, sentir,
fazer e esperar. A critica ao existente é silenciada pela proliferacdo ideologica dos receituarios
55150

para viver bem.

Na analise de Paiva,

em fungdo deste lugar social que a midia assume na atualidade, pode-se tragar um
paralelo entre a sua existéncia e 0 conceito gramsciano de intelectual orgénico. O
lugar do intelectual como é entendido por Gramsci, parte da importancia dada por
Lénin, que considera os intelectuais os responsaveis pela formulacdo da teoria
revolucionaria, na medida em que sdo os mediadores de consenso e respondem pela
articulacdo da hegemonia. Desta maneira, pode-se antever uma proposicdo que
compreenda a midia e sua estrutura de produgdo como uma espécie de intelectual
coletivo gramsciano na atualidade.™

Como aponta Eduardo Coutinho, o intelectual desta época de mercados e
mercadorias, em termos gramscianos, torna organica a visdo de mundo dominante, formula o

pensamento hegemonico e cria e expressa a ideologia de mercado.™

Desconsiderando as contradi¢des sociais em nome da “pluralidade e da “diferenca”, e
abandonando qualquer projeto de transformacdo global da sociedade, [0S novos
intelectuais] podem ser contra tudo — contra a opressdo sexual, étnica, patriarcal,
colonial e até midiatica —, menos contra a opressdo do capital.*>®

Intelectual é aquele que trabalha com idéias, logo, qualquer pessoa. Restringindo o
sentido: sdo aqueles que fazem desse trabalho seu oficio, como escritores; ou profissdo, como
os profissionais liberais. Qualquer pessoal pode ser considerada intelectual. Mas, a rigor, sao
considerados intelectuais aqueles que fazem das idéias sua profissdo e funcdo, trabalhando em

algum setor ideoldgico (universidade, jornal, literatura).">* A pratica intelectual, enquanto

10 Chaui, M., 2006.

51 pajva, R. Os media alternativos como parte de novos processos de mobilizacdo popular no Brasil. In:
REBELO, José. (org.). Novas Formas de Mobilizagdo Popular. 1 ed. Portugal: Campos das Letras, 2003.

152 Coutinho, E. G., 2008, p. 7.

153 Coutinho, E. G., 2008, p. 8.

154 santos, J. R., 2004, p. 28.
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profissdo, é subproduto do capitalismo. Os intelectuais esbarram e recuam no limite de sua
classe ou no limite da prépria estrutura de classes. Poucos parecem ir além desses limites.*

Freire alerta sobre o cuidado e a falta de coeréncia de posigdes “clitistas” e
“autoritarias” por parte dos intelectuais: “rara vez, por exemplo, percebemos a incoeréncia
agressiva que existe entre as nossas afirmagdes ‘progressistas’ e o nosso estilo
desastrosamente elitista de ser intelectuais. E o que dizer de educadores que se dizem
progressistas mas de pratica pedagdgico-politica eminentemente autoritaria?”*>®

Gramsci, em sua época e seu contexto historico, coloca o partido politico como
instrumento de articulagdo e organizacdo popular. Freire, como educador, coloca o papel da
educacdo libertadora, dialdgica, politica e critica como meio de transformacdo social e
cultural. Aplicando os conceitos freireanos e gramscianos a nossa época histérica midiatica e
a nossa realidade nacional de forma dialética (conservando e atualizando), podemos dizer que
qualquer instituicdo social ou organizacdo que relna pessoas interessadas em mudancas
possuem essa forca transformadora e o instrumento é o didlogo e a comunicacdo —
comunicacdo em seu sentido amplo, seja interpessoal ou mediada por sistemas midiaticos
diversos, como colocado anteriormente. Nessa luta dialdgica libertadora, o papel de uma
lideranca revolucionaria (ou um intelectual organico ou engajado), porta-voz de um grupo,
continua sendo fundamental.

Como aponta Joel Rufino dos Santos, o intelectual dos pobres é aquele que néo
necessariamente venha dos pobres, mas que € lido pelos pobres e é capaz de representéa-los e
influencia-los.™>” E seu papel denunciar sem descanso a trama que gera a pobreza; trabalhar
pelos pobres.

Grupos heterogéneos de intelectuais ligados ao universo popular fazem de “sua
atividade intelectual um instrumento de agdo publica e de mudanga historica”, engajando-se
em favor dos oprimidos e marginalizados™®.

Paiva coloca a importancia do profissional da comunicacdo dentro de um processo
comunitario como um agente social, alguém capaz de “provocar a participacao” — alertando
para os riscos do paternalismo, assistencialismo, dirigismo e autoritarismo™®. Essa atividade

requer, muito mais do que manejo técnico, compromisso politico.

1% Santos, J. R., 2004, p. 143-144.
156 Ereire, P., 2007b, p. 109.

57 gantos, J. R., 2004, p. 145.

158 Coutinho, E. G., 2008, p. 78.
%9 paiva, R., 2003, p. 143-144,
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3.5 As favelas como territorio do oprimido

O termo oprimido, como colocado nos itens anteriores, abrange um variado espectro
de possibilidades. Focamos o estudo no oprimido espacializado, mais especificamente o

180 4o Rio de Janeiro.

morador de favelas

Para chegar a praxis transformadora, é fundamental localizar o oprimido, além de
contextualizar, conhecer e entender os territorios da pobreza — e suas representacOes
miditicas.

Boal aponta que

num estudo sobre teatro popular, Brecht afirma que o artista popular deve abandonar
as salas centrais e dirigir-se aos bairros, porque s6 ai vai encontrar os homens que
estdo verdadeiramente interessados em transformar a sociedade; nos bairros, deve
mostrar suas imagens da vida social aos operarios, que estdo interessados em
transformar essa vida social, j& que sdo suas vitimas.*®*

O morador de favelas talvez seja hoje o individuo que, no Rio de Janeiro, mais sente
na pele a opressdo social e a opressao midiatica. Esses individuos possuem, em geral, cor de
pele, nivel de escolaridade e faixa salarial especificos — pintados com as cores estigmatizadas
do preconceito; alem de sofrerem a violéncia institucionalizada por parte do Estado (por meio

»162) "Para entendermos esse territorio, faremos

da policia e da atuacdo do chamado “caveirdo
uma breve analise historica e socioldgica.

Resultado de um complexo processo historico — fim da escraviddo, migracoes,
crescimento urbano rapido e sem planejamento, exclusao social e econémica, entre outros — as
favelas na cidade do Rio de Janeiro constituem-se, inicialmente, como um tipo de habitacédo
auto-produzida que, em geral, se caracteriza pela ilegalidade a luz do poder publico e
irregularidade em termos urbanisticos, além da precariedade e da insalubridade.'®®

Este tipo de organizacao social surgiu no cendrio urbano carioca “para suprir o hiato
formado pelo déficit habitacional, abrigando, inicialmente, em sua grande maioria, uma massa

de pobres que procuravam habitar proximo aos locais onde era oferecido trabalho.”*%*

180 tilizamos o termo favelas no plural por acreditarmos tratar-se de espacos heterogéneos e diversos.

161 Boal, A., p. 162.

162 Carro blindado que entra nas favelas assustando os moradores ao som de palavras de ordem violentas e
preconceituosas.

163 Jacques, P; Vaz, L. Pequeno histérico das favelas no Rio de Janeiro. In: Evolugdo da populacio de favelas da
cidade do Rio de Janeiro.

164 Campos, A., 2005, p. 21.
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Historicamente, suas origens estdo diretamente ligadas a exclusdo de grandes
contingentes de negros e ex-escravos, expulsos do Centro da cidade ainda no comego do
século 20. Um dos fatores que mais contribuiu para esse processo foi um ato da prefeitura.
Em 1903, o entéo prefeito Pereira Passos iniciou uma série de obras visando & modernizagéo
da cidade, demolindo antigos casardes onde viviam 0s negros. A palavra favela se origina do
arbusto chamado faveleiro, predominante do alto dos morros.'®®

Ao contrario da arquitetura dita formal, as favelas constituem-se como uma
construcdo geralmente ndo projetada e inacabada — depende das condi¢cbes materiais do
morador. Organiza-se, frequentemente, em um espaco urbano esponténeo e labirintico,
composto por vielas e becos, em grande parte, nos morros da cidade. Espagos publico e
privado estdo interligados: as portas das casas estdo sempre abertas e ha grande proximidade
entre elas.'®® As relacdes entre os moradores reforcam a idéia de comunidade. A vida comum
nas favelas parece ser quase sempre mais intensa e comunitaria que no espaco urbano dito
formal.

Para Sodré, os lugares ganham simbologias proprias através da identidade forjada
com as praticas socio-espaciais. O autor assinala que solidariedade e comunalismo s&o tracos
essenciais para a caracterizacdo dos lugares do povo. **’

Uma das vertentes de discussao acerca do conceito de “comunidade” estabelece um
didlogo etimoldgico com o termo “comum”. Comunidade pode significar o corpo social; um
local habitado por um grupo de pessoas; ou um conjunto de populagdes identificado ou
inscrito como tendo algo em comum com 0s outros integrantes daquele espaco. Atualmente, o
conceito encerra significacbes multiplas. Comunidade ndo estd mais atrelado necessariamente
ao territorio, mas a identificacdes.'®® E a comunicacdo em rede e por meio da Internet fazem
parte desta ampliacéo.

Mas o termo tem sido usado correntemente pela midia hegeménica para tratar de
favelas. E curioso notar que ndo se fala em comunidade do Leblon ou de Copacabana. Mas é
usual se falar em comunidade da Rocinha, do Cantagalo, da Mangueira etc. Neste sentido,
poderiamos inferir que esses espagos sdo entendidos como tendo algo mais em comum e
comunitario do que os chamados bairros formais, ja que sua propria arquitetura, Como exposto

anteriormente, facilitaria esse espirito de comunidade.

165 Informagdes retiradas do site do Grupo Cultural AfroReggae. Disponivel em www.afroreggae.org. Acesso em
julho de 20009.

166 Jacques, P; Vaz, L., 2007.

%7 50dré, M., 1988, p. 121.

168 paiva, R., 1998, p. 76.
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As construcles que antes eram feitas de barracos tém dado cada vez mais lugar a
alvenaria. Além disso, vem ocorrendo certa melhoria na infra-estrutura elétrica, de
saneamento e legalizacdo da escritura das casas. Neste sentido, este espaco tém deixado de ser
uma “favela” (no sentido pejorativo de barracos mal acabados), sendo mais um bairro de

classe econdmica baixa®®®

. Ao mesmo tempo, certos locais da cidade do Rio de Janeiro que
ndo constituem morros propriamente ditos, como a Maré, estruturados inicialmente como
conjuntos habitacionais isolados dos grandes centros — muitos inacabados — para habitar
populacdes de baixa renda, passaram também a ser usualmente denominados como favelas ou
complexo de favelas. E importante ressaltar aqui que as favelas sdo histérica-social-
econbmica-e-culturalmente heterogéneas, diversas e complexas.

A regido da Maré, zona norte do municipio do Rio de Janeiro, é considerada um dos
maiores conjuntos de favelas da cidade, ocupando uma area territorial de cerca de 800 mil m2,
subdividida em 16 comunidades. A area da Maré é superior a da Rocinha, do conjunto de
favelas do Alemao, da Mangueira, da Cidade de Deus e de Vigario Geral. Segundo dados do
Censo Maré-2000 e do IBGE, a populacdo é superior a de nove municipios da regido
metropolitana do Rio, com cerca de 133 mil habitantes. Possui a maior concentragdo de
populacdo de baixa renda do municipio. Os moradores encontram-se envolvidos, sobretudo,
com o mercado informal de trabalho e em atividades autbnomas. A Maré possui baixos
indicadores sociais, ocupando a terceira pior posicdo (129° lugar) na classificacdo por indice
de Desenvolvimento Humano (IDH) em relacdo aos outros bairros da cidade. Além disso, nao
dispde de servicos publicos basicos adequados, além da auséncia de servigos culturais
(cinema, teatro)."

Essas regides, onde se concentra historicamente grande parte da populacédo de classe
econdmica baixa'”™* —, em sua maior parte composta de trabalhadores que se relacionam
constantemente com as classes média e alta, seja prestando servicos domésticos, de
atendimento comercial, construcdo civil, entre outros — sdo pautadas quase sempre na midia
hegeménica sob a 6tica da violéncia, da criminalidade e do trafico de drogas no varejo, e seus

moradores, vitimas ou supostos culpados.

189 Jailson de Souza e Silva, pesquisador e coordenador da organizacdo comunitaria Observatério de Favelas,
utiliza em diversos artigos no site da organizacdo (www.observatoriodefavelas.org.br) o termo bairros populares
em substituicdo a favela, dentre outros fatores, por considerar que este carrega atualmente significacdo
pejorativa. “Favela” virou sindnimo quase que exclusivo de violéncia, desordem, tréfico de drogas, ilegalidade,
marginalidade e malandragem.

0Aca0 comunitéria do Brasil. Disponivel em: www.acaocomunitaria.org.br/home/index.asp. Acesso em nov.
2009.

71 Campos, A., 2005, p. 21.
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O tréfico de drogas e a violéncia urbana estdo na pauta das questdes noticiosas de
atualidade. E é notdria a dificuldade de acesso dos jornalistas aos locais muitas vezes
fechados e comandados pelo poder do trafico. Mas apesar dessas justificativas, é possivel
contrapor os argumentos do discurso da criminalizacdo. Inferimos que tratar as favelas quase
que exclusivamente em matéria de tréfico e violéncia quase sempre descontextualizados é
algo que contribui para reforcar os esteredtipos e presta um desservico e aumento do
preconceito em relacdo aos seus moradores.

Por outro lado, a violéncia secular do proprio Estado brasileiro sofrida por esses
grupos sociais é pouco colocada em debate pela midia — ou quando o é, é feito de forma
também descontextualizada, pouco aprofundada e sensacionalista.

Segundo pesquisa realizada pela autora para monografia de conclusédo de curso de

Jornalismo em meados de 200772

, em que foi analisada a representacdo do jovem morador de
favelas no noticiario televisivo local das emissoras abertas do Rio de Janeiro, constatou-se
que no periodo de um més, a cada seis edi¢es dos telejornais (uma semana), quatro, em
média, ttm em sua pauta assuntos relativos ao trafico de drogas nas favelas da cidade — seja
confrontos entre supostos traficantes e policiais ou mencao de supostos traficantes envolvidos
direta ou indiretamente em assaltos ou outro tipo de abordagem sobre violéncia. Foram
analisados todos os telejornais locais do Rio de Janeiro em todos os horarios (manha, horario
do almoco e noite) das emissoras abertas de TV que veiculam noticiarios locais (Rede Globo,
Rede Record, TV Bandeirantes, SBT e TVE), totalizando oito telejornais diariamente.

Ou seja, 66% das edicGes do noticiario local do Rio aborda, semanalmente, assuntos
que relacionam as favelas (ou seus moradores) a questdo da violéncia, quando é sabido que o
nimero de moradores envolvidos com o trafico e a criminalidade ndo chega a 1% da
populagdo destes territdrios. A constru¢do das favelas como “territorio criminalizado” vem
sendo, portanto, constantemente reafirmada todos os dias pela midia hegemdnica.

E sabido que a TV é o principal meio de informacdo para a grande maioria da
populacdo brasileira e veiculo de grande impacto social e construgdo de sentidos, valores e
opinides. Reproduzir quase que diariamente o discurso que relaciona as favelas com a
criminalidade, a violéncia e o trafico de drogas sem o devido cuidado e apuracao
contextualizada e sem a pluralidade e diversidade de vozes, pode ser algo perigoso no sentido
de contribuir para a manutengdo da légica que gera este tipo de conflito e pode ter

consequéncias graves. Um olhar sobre o “outro” estereotipado e preconceituoso,

172 Ferreira, F. P. Os menores da telerrealidade: representaco de criangas e adolescentes nos noticiarios locais do
Rio. Monografia de concluséo do curso de Jornalismo. ECO, UFRJ, 2007.
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descontextualizado histdrica, politica e socialmente, ndo permite uma troca dialdgica com a
alteridade.

Quando o maior veiculo de comunicacdo de massa do pais — a televisdo — reproduz e
reforga estereotipos, contribui para o agravamento de determinados cenarios sociais como:
maior abismo social entre classes; preconceitos, exclusdes e discriminagdes; aumento da
parandia da violéncia urbana; ndo insercdo de moradores de favelas — em especial o jovem do
sexo masculino e negro — no mercado de trabalho.

A andlise da representacdo das favelas na midia hegemonica pode auxiliar na
investigacdo de como estere6tipos e clichés sdo produzidos e reproduzidos na arena social de
negociacdo de sentidos. E importante nos atentarmos em como 0s meios de comunicacio
influenciam e reforcam mitos no imaginario social em relacdo a esta populacdo e quais
conseqiéncias tal representacdo pode causar.

As representagdes sociais sdo teorias do senso comum, por meio das quais as
realidades sociais sdo interpretadas e construidas. Constréem-se, portanto, na esfera
consensual. Em outras palavras, sdo a forma como os sujeitos, 0os objetos € 0 mundo sao
mostrados ou interpretados. Gramsci'’® aponta que o dominio do senso comum é “uma forma
historica, ndo natural, universal ou espontinea de pensamento popular”. O senso comum
(pensamento das massas) é representado como sabedoria tradicional ou verdade dos séculos,
sendo um produto da histdria. E no senso comum que a hegemonia cultural é produzida,
alterada (pois que ndo é eterna) e se torna objeto de lutas.*”

Para Kellner'”®, a politica da representacdo social examina as imagens e figuras
ideologicas e os discursos que transcodificam as posi¢Oes politicas dominantes e concorrentes
na sociedade. O autor afirma que numa cultura da imagem dos meios de comunicacao de
massa, “sao as representacoes que ajudam a constituir a visdo de mundo do individuo, o senso
de identidade e sexo, consumando estilos e modos de vida, bem como pensamentos e ac¢oes
sociopoliticas.”"® E é por meio de um conjunto de representacdes que se fixa uma ideologia
politica hegemdnica.

O olhar televisivo, do ponto de vista da producdo de conteudo, para além da
problematica corporativa e seus interesses politicos e comerciais, € também o olhar de quem
produz — jornalistas, editores, diretores, produtores em geral. Segundo o perspectivismo de

Nietzsche, “toda interpreta¢do ¢ mediada pela perspectiva de quem a faz, trazendo, portanto,

173 Gramsci apud Hall, S., 2006, p. 271.
Y74 Hall, S., 2006, p. 303.

175 Kellner, D., 2001, p. 82.

176 Kellner, D., 2001, p. 82.
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em seu bojo, inevitavelmente, pressupostos, valores, preconceitos e limitagdes”.!”” Para
Nietzsche, s6 ha visdo e saber em perspectiva.

A partir do momento que se faz uso da linguagem — e, como afirmou Heidegger'™, a
linguagem ¢ a “morada do ser”, ndo é apenas mediadora, mas produz realidade —, 0 individuo
ou comunicador usa seu repertorio pessoal com as peculiaridades, singularidades e
especificidades de sua origem e do ambiente socio-econémico, politico, cultural e afetivo em
que vive e se insere.

O olhar é oriundo de um ponto de vista particular. A questdo do relativismo cultural
é realcada por Peter Burke ao analisar a “escrita da historia”: “Nossas mentes ndo refletem
diretamente a realidade. SO percebemos o mundo através de uma estrutura de convencoes,

esquemas e estere6tipos, um entrelacamento que varia de uma cultura para outra™*"

Portanto, ndo pode haver “uma verdade” pois ela é construida e depende da
interpretacdo de cada um. O que existe sdo verdades, versoes, interpretacdes e construcoes
sociais e culturais. Ha intencionalidade (consciente ou inconsciente) em qualquer linguagem.
Todo uso da linguagem é representacdo. Ha possibilidade de construcdo de maneiras diversas.
O comunicador escolhe a forma como a mensagem sera construida. Sempre.

Mas para evitar a unilateralidade é necessario um esforco de apuracdo e percepcao,
olhares diversificados, empregando-se perspectivas e interpretacdes diversas a servico da
construcdo da informacdo, do conhecimento, dos sentidos. Quanto mais perspectiva, mais
completo o conceito, mais objetividade se alcanca, mais plurilateral, elucidativa e critica sera
a abordagem.**°

H& ainda um outro aspecto ndo menos esquecido na questdo das representacoes
sociais construidas pela midia. Em se tratando da recepcéo, para Machado'® um mesmo
veiculo comunicativo pode ser “lido” diferentemente pelos telespectadores em fungéo de seus

valores, ideologias e estratégias perceptivas ou cognitivas:

Por mais fechado que seja um telejornal, h4 sempre ambiguidade suficiente em sua
forma significante, a ponto de interditar qualquer 'leitura’ simples e univoca, e ha
também autonomia suficiente, por parte do telespectador, de modo a permitir que ele
faca uma triagem do que lhe é despejado no fluxo televisual. Uma prova de que o
publico filtra e opera 'leituras' diferenciadas daquilo que vé na televisdo é o seu
proprio comportamento diante do telejornal. Durante a Guerra do Golfo Pérsico,
houve manifestacdes contra a CNN (Cable News Network), nos EUA e em varias

Y7 Kellner, D., 2001, p. 129.

178 Heidegger apud Sodré, M., 2002, p. 229.
9 Burke, P., 1992, p. 15.

180 Kellner, D., 2001, p. 130.

181 Machado, A., 2003, p. 100.
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outras partes do mundo, ora por considerar que a rede favorecia o Pentagono e fazia
propaganda das forcas aliadas, ora por achar que ela abria demasiado espago para
Sadam Hussein e lhe dava acesso a opinido publica mundial.

Mas a ideologia ndo estd somente no conteddo televisivo ou na forma estética,
porém, sobretudo, na forma capitalista mercadoldgica que os conteidos assumem.'® Em
outras palavras, uma empresa de comunicacao &, antes de tudo, uma empresa capitalista que
se mantém por meio de audiéncia e lucro. E um telejornal é, antes de tudo, um produto de
comunicacdo e de consumo que faz parte desta empresa. O meio em si € mercadologico,
consumista, € produto. E 0o meio € a mensagem, como apontou McLuhan.

Deste modo, os produtos da cultura veiculados pela midia ndo sdo mero
entretenimento ou informativo inocente. Tém cunho ideoldgico e vinculam-se a acOes
politicas intencionais ou n30.'®* O publico pode n&o ser mero espectador passivo — tem
condicBes de produzir seus proprios significados —, mas os textos também produzem efeitos
por si sés.

Afirmamos, portanto, a complexidade, as limitacbes e a producdo de sentidos
contraditérios e ambiguos da midia hegemdnica direcionadas por e relacionadas a uma série
de aspectos: econdbmico-comercial, espaco-temporal, de dindmica técnica e de linguagem.

Um outro olhar possivel sobre as favelas da cidade do Rio de Janeiro é apresentado
por meios alternativos a exemplo do site de organizacdes como Observatorio de Favelas.
Construidos sob a otica dos préprios moradores, oferecem informagdes, imagens e discursos
diferentes do construido pela midia hegemdnica. Organizadas por ONGS, universitarios e
intelectuais que em sua grande maioria se originam das proprias favelas e pautadas também
por moradores comuns, essas novas redes estdo se articulando para langar na arena social
novos significados acerca daquele cenario. Fazem parte do processo de mobilizacdo social e
articulacdo politica de grupos historicamente marginalizados visando a democratizacdo mais
efetiva dos meios e estruturas de vida e sociabilidade.

Essas organizacdes populares visao

a construgdo de um outro discurso sobre a favela e o favelado, um outro olhar sobre as
comunidades da periferia, diferente daquele construido pela grande midia. Esta é, com
efeito, a proposta [...] de Jailson de Souza. Segundo ele, os espacos populares - as
chamadas favelas - historicamente habitam o imaginario social sob a representacao
dos “discursos de auséncia e do preconceito”. E o lugar do pobre, do favelado, do
bandido, do desregrado, do vulgar e qualitativos do mesmo campo semantico. Seu

182 50dré, M., 2002, p. 51.
183 Kellner, D., 2001, p. 123.



64

lugar nos jornais costuma ser a secdo policial. Sintomaticamente, as praticas e
estratégias desenvolvidas no cotidiano pelo morador sdo esquecidas no discurso da
midia, que ndo leva em conta os aspectos afirmativos, integrantes de sua
cotidianidade, ou seja, a vida comunitéria, suas dindmicas culturais, as iniciativas
pedagdgicas, a solidariedade, as formas de resisténcia a violéncia do trafico e da
policia, as lutas contra a opressao, etc. Jailson de Souza considera que a producdo de
mensagens midiaticas, particularmente aquelas sobre 0s espacos populares, sdo
construidas, nos meios de massa, por individuos que ndo possuem uma relagéo
orgénica com o universo das camadas subalternas. Os proprios jornalistas, oriundos
dos setores médios, expressam, em larga medida, 0s preconceitos e as concepcdes
ideoldgicas do grupo social a que pertencem. Dai a necessidade de se conceber uma
producdo estéticodiscursiva capaz de expressar as formas de consciéncia, a fala
histérica dos moradores do bairro. [...] Novos discursos, novas narrativas e novos
olhares sobre os espacos populares.*®

Apostando no poder transformador local das favelas e regides periféricas pobres da
cidade do Rio de Janeiro, percebe-se a capacidade de engajamento e mobilizacdo da
populagdo do territorio por meio dos novos movimentos sociais populares que emergem.

A conscientizacdo é uma primeira etapa de compreensdo, desvendamento da
realidade, que caminha junto ao outro momento: o da organizacdo do grupo, da mobilizacéo,
visando um terceiro objetivo, que seria a acdo de mudanca, no individuo, no grupo e até na

sociedade como um todo.*®

184 Coutinho, E. G., ; Paiva, R. Escola Popular de Comunicagao Critica: uma experiéncia contra-hegemonica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Comp0s. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicacéo. Abril, 2007.

185 Moran, J. M., 1993, p. 42.
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4 Comunicagédo do Oprimido

Para que se compreenda bem essa Poética do Oprimido deve-se ter sempre presente
seu principal objetivo: transformar o povo, “espectador”, ser passivo no fenomeno
teatral, em sujeito, em ator, em transformador da acéo dramatica.’®

Augusto Boal

Seguindo as teorias freireanas como norte do estudo, tratamos até agora dos aspectos
da consciéncia (ou leitura) critica; a comunicacdo como dialogo (e ndo como transmissdo de
informacdo ou comunicado); a autonomia (ou empoderamento) do oprimido; o papel da
lideranca revolucionaria (ou intelectual organico); além do conceito de oprimido em si e das
favelas como territério do oprimido.

Como na préxis freireana, entramos agora no aspecto préatico, aplicado. Em outras
palavras, numa espécie de comunicacdo do oprimido colocada em préatica por meio da
atuacdo de movimentos ou grupos sociais populares que analisaremos a seguir.

A comunicacdo social é uma ciéncia social aplicada, e, como tal, seu campo de
atuacdo deve ser tedrico-pratico, ou seja, envolvido permanentemente em uma praxis.

**k*

J4a que tratamos da “Comunicacdo” do Oprimido, ¢ importante recorrer, em breves
palavras, as leituras possiveis de comunicacdo e identificar em que sentido tratamos este
conceito. Para Sodré, o termo possui largo espectro e uso variado, prestando-se a confusdes e

erros de demarcacdo conceitual. Segundo o autor, comunicacdo é a

acdo de pér em comum tudo aquilo que, social, politica ou existencialmente, ndo deve
permanecer isolado. Isso significa que o afastamento originario criado pela diferenca
entre os individuos, pela alteridade, atenua-se gragas a um laco formado por recursos
simbdlicos de atracdo, mediacdo ou vinculagdo. [...] A agdo comunicativa é assegurada
pela linguagem. [...] Os atos de producdo de linguagem ou atos de fala implicam
sempre discursos.'®’

O autor coloca, ainda, a questdo da comunicagdo entre a “retdrica e a dialética”. E a
comunicagdo como questdo de vinculagdo e como questdo de relagéo.

Fora do ambito filoséfico, recorrendo de forma sintética a semiética, pode-se afirmar
que ha variados tipos e sistemas de comunicacdo: gestual, visual, ndo-verbal, simbdlica,

falada, escrita etc.

186 Boal, A., 2008, p. 181-182.
87 Sodré, M., 2001, p. 11-12.



66

H& comunicacdo ndo humana: entre animais ou maquinas. A comunicacdo pode dar-
se, também, atraves de meios formais (telefone, transportes, correio) e meios de transmissédo
de informacdes como a midia (impressa, audiovisual, digital) fenbmeno que convencionou-se
chamar de meios de comunica¢do de massa. O vocébulo comunicagcdo no senso comum
midiatico pode ser entendido como “transmissdo de informagdo.”*® Numa abordagem mais
sociologica, pode-se relacionar, ainda, a comunicacao a idéia do didlogo.

Tratamos aqui da comunicacdo no ambito midiatico (por meio de jornais, radio,
televisdo, Internet) forjados na esfera dos movimentos populares — o que chamamos de
comunicacio do oprimido. Mas ampliamos também o termo “midiatico” ao tratarmos,
por exemplo, do samba como comunicacdo do oprimido. Ou de outras manifestacdes
culturais, como o teatro. O mais importante é que essa comunicacdo seja do oprimido,
ndo importa o meio ou suporte em que ela se dé; e que seja sempre baseada no dialogo,

termo sindnimo de comunicagao em Freire.

4.1 Comunicaciio “nao massiva”: as diversas denominacdes

Comunitéria, popular, livre, alternativa, participativa, cidada, libertadora, marginal,
de resisténcia, minoritaria, periférica, proletaria, operaria, sindical, subalterna, radical, contra-
hegeménica.

Hé& hoje uma infinidade de denominagdes para a comunicagdo produzida no ambito
da sociedade civil e movimentos populares, fora da chamada grande midia (ou midia de
massas). Os estudos sobre este tipo de comunicagdo vem sendo encarados “com inquietagdo
por pesquisadores preocupados em consolidar percursos que afirmem a possibilidade de uma
ciéncia da comunicagdo aplicada e socialmente relevante.”®

N&o pretendemos neste trabalho dar conta desses conceitos. Muitos deles, inclusive,
sdo elasticos e amplos. Encerram significagdes variadas. Outros vem sendo incorporados e
ressignificados pela grande midia.

Apesar de serem usados muitas vezes como sindnimos, e terem uma predominancia
de ideias em comum, conceitualmente esses termos encerram algumas distingbes. Ha
definicBes que sdo proprias de algumas dessas denominagdes.

Grosso modo, na comunicagdo comunitéria a énfase esta no local, no territdrio, no

comum. O termo vem sendo utilizado também pela midia hegemdnica e esta bastante

188 Melo, J. M., 2008, p. 12
189 Cogo, D., 2008, p. 217.
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desgastado. O popular estd ligado ao povo ou vém do povo — termo bastante elastico. Na
midia contra-hegeménica o principal é a questdo politica, é estar contra uma ordem
hegeménica de idéias estabelecidas. Ja a alternativa € uma opcéo a grande midia mas nao
necessariamente esta vinculada a luta de classes.

Para tratar da comunicacdo das classes subalternas e sintetizar as idéias presentes
nestes termos, lancamos méo do termo Comunicacdo do Oprimido, que, assim como a
Pedagogia do Oprimido freireana e o Teatro do Oprimido de Augusto Boal, é a comunicagéo
“do” oprimido, ou seja, ¢ forjada pelo oprimido.

Na midia do oprimido aqui proposta, a énfase recai na comunicagdo que emerge
de um sujeito historico que sofre a opressdo de uma sociedade injusta e desigual; um
sujeito que tem pouco poder de fala.

Mas para chegar a comunicacdo do oprimido que propomos e para entender 0s
elementos que ela deve incorporar, faremos uma breve sintese das idéias contidas nessa midia
“nao massiva”’. O estudo desta comunicagdo ‘“ndo massiva” redefiniu a problematica da
comunicag¢do. “Durante muito tempo, falar de comunicacdo significou falar de meios, canais,
mensagens. Agora, (...) implica falar de cultura, de relagdo.”*®

Primeiramente, podemos definir essa comunicagdo como oposta a midia de massas,
que, grosso modo, tem as seguintes caracteristicas: esta nas mdos de grandes corporacées; tem
interesses mercadologicos; orienta-se pela unidirecionalidade e verticalidade; privilegia os
objetivos e a ideologia das classes dominantes; cria habitos de consumo por meio da
persuasdo; oculta ou desvirtua a realidade; distorce os fatos; despolitiza o receptor;
desmobiliza os interesses das classes subalternas; impede o acesso, o dialogo e a participacao
da sociedade no que se refere a decisGes relativas a programacfes e mensagens; apropria-se
de fragmentos da cultura popular; detém a tecnologia; é economicamente estavel.**

O professor e organizador do Observatério de Favelas'® Jailson de Souza lembra
gue a producdo de mensagens, em especial aquelas sobre o0s espacos populares, sdo
construidas por individuos apartados destes ambientes e oriundos dos setores médios. Os
veiculos expressam, assim, as concep¢Oes ideoldgicas de seus proprietarios e as
representacées de mundo desses profissionais pertencentes a classes sociais mais abastadas.*

Ja a comunica¢do “nd3o massiva” possui, em geral, as seguintes caracteristicas: esta

nas maos de instituicBes sem fins lucrativos e de movimentos sociais; € multidirecional e

190 Berger, apud Peruzzo, C., 1998, p. 113.

191 peryzzo, C., 1998, p. 134.

192 Movimento popular descrito no mapeamento no capitulo 5.
%% Paiva, R., 2006.
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horizontalizada; mobiliza e organiza as classes subalternas em torno de seus interesses;
desvenda a realidade; sustenta a existéncia de conflitos entre as classes; inter-relaciona os
fatos, para facilitar uma compreensdo de conjunto; politiza a comunidade; propicia o didlogo
e a participacdo no que diz respeito as decisdes; é economicamente instavel; tem um raio de
acdo limitado; ndo tem assegurado acesso as ondas nem a alta tecnologia.'** E a comunicacéo
de circulacdo limitada, produzida quase artesanalmente. O processo de criagdo é conjunto;
constréi uma realidade distinta da grande midia.!®® E caracterizada ainda por inGimeras
dificuldades, como: poucos recursos; falta de capacidade técnica; tempo limitado; entraves
burocréticos, politicos e legais.®

Tratamos aqui tanto da comunicacdo midiatica — radio e jornal comunitarios,
Internet, cinema da periferia — quanto o teatro, a musica, a danca, as artes e outras formas de
manifestacdo cultural e meios de se comunicar. Nos referimos aos meios de comunicagédo
comprometidos com questdes politicas contra-hegeménicas, pois é sabido que existem outros
que se intitulam comunitarios mas possuem objetivos diversos — assistencialistas, politico-
eleitoreiros, religiosos, comerciais.

Os canais sdo simples e de baixo custo. Os veiculos, baratos e rudimentares. Ha
ainda variados tipos de canais impressos, visuais, sonoros e audiovisuais: festas, celebracoes
religiosas, poesia, boletim, mural, panfleto, cartilha, folheto, cartaz, faixas, camisetas,
fotografias, videos, alto-falantes, carros de som etc.®’

Alguns veiculos tém como objetivos resgatar a historia, as tradi¢des, a cultura local,
as festas, as lendas, mitos, a religiosidade; apoiar a organizacao e lutas do bairro; lutar pela
democratizacdo da comunicacdo; valorizar os artistas, a poesia, a musica locais.*®

A forma em si de se fazer esta comunicacdo é contra-hegeménica. Se permite o
informal, a linguagem popular, o sentido coletivo de propriedade, gestdo, programacdo dos
contetdos, além do aspecto do trabalho voluntario. E um local em que percebe-se a
reproducdo da grande midia mas também apontam-se novas perspectivas.

Este tipo de midia, em geral, é construida coletivamente. E feita a partir da
participacdo popular. Os conteidos devem ser discutidos nas comunidades pelos

comunicadores populares e por agueles que tiverem interesse.

194 Festa, R., apud Peruzzo, C., 1998, p. 134-135.
1% peruzzo, C., 1998, p. 123.
19 peryuzzo, C., 1998, p. 295.
Y97 peruzzo, C., 1998, p. 148.
198 peruzzo, C., 1998, p. 162.
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A participagdo na comunicacgdo possibilita a pessoa tornar-se sujeito de atividades de
acao comunitaria e dos meios de comunicacdo ali forjados, o que resulta num processo
educativo, sem se estar nos bancos escolares. A pessoa inserida nesse processo tende a mudar
0 seu modo de ver o mundo e de relacionar-se com ele. Tende a agregar novos elementos a
sua cultura.'*®

Refletindo a expressdo dos setores populares organizados da sociedade civil, &€ um
poderoso instrumento de educomunicacdo popular. Deve desenvolver a consciéncia critica, o
intelecto, a auto-estima.

Pode inferir modificacGes em nivel de cultura e contribuir para a democratizagao dos
meios comunicacionais e da sociedade, cuja transformacdo imediata ndo consegue levar, por
suas limitagdes e contradicdes e sua insercdo numa grande diversidade cultural 2%

As radios e canais comunitarios de televisdo “conectam as aldeias € os bairros
urbanos na busca de informacdo e de uma comunicagdo que responda a suas demandas de
justica social e de reconhecimento politico e cultural”. Esse espago abre “a possibilidade ndo
de serem representados, mas de serem reconhecidos: de fazer ouvir a propria voz, de poder
dizer-se com suas linguagens e relatos.”®®* A midia comunitaria é capaz de oferecer “um
discurso reflexivo, organizado, aberto e publico sobre o proprio grupo, sobre o Outro e sobre
o mundo.”**

A razdo para a implantagdo de veiculos comunitarios ¢ a “vontade de produgao de

»203  Ha envolvimento e participacdo da

discurso proprio, sem filtros e intermediarios
comunidade e os assuntos sdo relacionados as questdes locais.”®* Ha contextualizagdo dos
assuntos, trabalhando seus efeitos e causas.?®

A comunicacdo comunitéaria, nas palavras da especialista brasileira no assunto
Raquel Paiva, ¢ investida de “um poder de resgate da solidariedade humana”, no sentido de
“uma estratégia dos que, por viverem na escassez Ou a margem, constroem um saber
particular de convivialismo e de experiéncia local” 2%

E orientada “ndo por uma logica puramente empresarial, mas principalmente por

59207

determinagbes grupais ou comunais N&o é suficiente denunciar as manipulacfes

199 peruzzo, C., 2002.

2% peryzzo, C., 1998, p. 119.

201 Martin-Barbero, J., 2005, p. 73-74.
202 Elhajji, M., 2005, p. 201.

23 pajva, R., 2003, p. 139.

204 pajva, R., 2003, p. 139-140.

2% paijva, R., 2003, p. 140.

206 pajva, R., 2003, p. 19.

27 pajva, R., 2003, p. 48.
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realizadas pelos grandes sistemas de radio, TV, jornais. “H4 que se procurar ocupar os
espacos abertos e propugnar pelo acesso a esses veiculos, por sua descentralizacéo e por seu
reordenamento ético-politico.”?%

Paiva coloca as principais caracteristicas do veiculo comunitario — que apropriamos
quando falamos de comunicacdo do oprimido: comprometimento politico; promover a
educacdo e a participagdo da populacéo local®®.

A proposta comunitaria tem por principio a comunhd e a partilha entre os
individuos — ndo necessariamente vinculados a um territério.?’* Tendo ainda a questdo das
identificagbes, afetividade e proximidade.”* A comunicagdo em rede amplia também o
conceito de comunidade.

As producdes devem provocar reflexdo, educacdo e modificacdo de costumes ao
invés de escapismo e resfriamento de tensées.?*? Pensar em comunicagdo comunitéria é apelar
para a presenca do aspecto dindmico e reivindicatorio. Os grupos, ao se constituirem e terem
por vinculo questdes de interesse comum, tém um papel decisorio de interferir nas decisfes do
poder plblico.?** A vontade comum e o interesse coletivo predominam. O individuo encontra-
se ligado, em relagdo.”* A comunidade é fundada sobre sentimentos de fraternidade,
confianga, reciprocidade.?*®

Mas o termo “comunitario” vem sendo empregado “para identificar diferentes
processos comunicacionais, desde formas de ‘comunicagdo do povo’ até experiéncias

N . . 21
desencadeadas no ambito da midia comercial de grande porte.” 6

Hoje, pesquisar a comunicacdo comunitaria e suas Varias articulagGes torna-se
determinante, mas este empreendimento exige um esforgo hermenéutico de imediato.
Isto porque, o trabalho conceitual requer uma reinterpretagdo do termo, que aporta no
novo século com um espectro amplo de entendimentos e conota¢es que dificultam
ainda mais sua insercdo como uma ordem gerativa de transformagdes.”"’

2% peruzzo, C., 1998, p. 277.

2% paiva, R., 2003, p. 145.

219 pajva, R., 2003, p. 66.

21 pajva, R., 2003, p. 72.

?12 paiva, R., 2003, p. 142.

213 paiva, R., 2003, p. 56.

214 pajva, R., 2003, p. 84.

215 pajva, R., 2003, p. 97.

218 peryzzo, C. Revisitando os Conceitos de Comunicagio Popular, Alternativa e Comunitaria. XXIX Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a 9 de setembro de 2006. Disponivel em:
<http://intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R0094-1.pdf>. Acesso em jun. 2009.

27 paiva, R. A comunicagdo como projeto social. In: Anais do 1V ENDICOM. Montivedeo: 2001.
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Como alerta Paiva, “¢ imperativo ndo incorrer no erro de idealizagdo do sistema

comunitario supondo-o produtor de discursos sempre relativos ao quotidiano e a um projeto

comum 59218

O termo popular designa a comunicacgdo desenvolvida no &mbito dos movimentos de

base ou populares (das mulheres, das associagdes de moradores, das pastorais etc.), onde sao

219

produzidos boletins mimeografados, panfletos, radios de alto falantes etc.“~ A comunicacao

popular ndo é um fendmeno recente. Mas aparece de forma mais signigicativa no campo da
comunicacgéo social nos anos setenta. Ela apropria e incorpora as linguagens, religiosidade e

outras caracteristicas da cultura popular.

A comunicagdo popular representa uma forma alternativa de comunicacao e tem sua
origem nos movimentos populares dos anos de 1970 e 1980, no Brasil e na América
Latina como um todo. Ela ndo se caracteriza como um tipo qualquer de midia, mas
como um processo de comunicacdo que emerge da acdo dos grupos populares. Essa
acdo tem carater mobilizador coletivo na figura dos movimentos e organizagfes
populares, que perpassa e é perpassada por canais proprios de comunicacdo. [...] A
comunicacao popular foi também denominada de alternativa, participativa, horizontal,
comunitéria e dialégica, dependendo do lugar social e do tipo de pratica em questéo.
Porém, o sentido politico é o mesmo, ou seja, o fato de tratar-se de uma forma de
expressao de segmentos excluidos da populacdo, mas em processo de mobilizagdo
visando atingir seus interesses e suprir necessidades de sobrevivéncia e de
participacéo politica.?’

No Brasil, a terminologia alternativa nomeia, a época da ditadura, a comunicacao
feita pelos intelectuais no sentido de resisténcia — veiculos como Opinido, Pasquim e

Coojornal.?#

A comunicacdo ¢ “alternativa” no sentido de ser uma op¢do em relacdo a grande
midia no tocante ao contetdo, e de ser desvinculada politica e economicamente dos setores
das classes dominantes e do governo. A comunicacdo alternativa ndo necessariamente
vincula-se as questfes de classe, podendo ser alternativa no sentido de criatividade, arte
erudita, experimental, enfim, uma alternativa a grande midia de massas.

Todas essas posicdes, longe de serem estaticas, sdo instaveis, a medida em que ha
meios comunitérios que possuem caracteristicas dirigistas e até comerciais. A comunicacdo

ndo massiva ndo é automaticamente sindbnimo de revolucdo ou de democracia. Pode ser usada

218 paijva, R., 2003, p. 56.

219 Cogo, D. Da comunicagdo rural aos estudos de audiéncia: influéncias da obra de Paulo Freire no ensino e na
pesquisa em comunicacao social. Rastros Revista do Ndcleo de Estudos Em Comunicacgéo, Joinville, v. 1, n. 1, p.
29-36, 1999. Disponivel em: <http://redebonja.cbj.g12.br/ielusc/necom/rastros/rastros01/rastros0103.html>.
Acesso em: out. 2009.
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e manipulada para fins eleitoreiros. Reproduz também autoritarismo, interesses por parte das
liderancas e falta de coeréncia com a opcdo assumida. E um processo conflituoso e
contraditorio.

Nossa heranca historica hierarquica e patrimonialista, que sempre estimulou a
dependéncia e os lagos pessoais e clientelistas com o Estado, com os de cima, com 0s
politicos tradicionais, deixa marcas profundas inclusive nos movimentos sociais
progressistas.???

Para Eduardo Coutinho®®, h4 uma debilidade hoje por parte das organizacdes

culturais da sociedade civil — em especial dentro das comunidades pobres:

Basta pensar nas instituigdes de ensino, precarizadas pelas politicas de educacdo; nas
associagdes de moradores, transformadas, muitas vezes, em sedes da chamada
“politica mineira” ou coagidas pelo trafico; nos partidos politicos, esvaziados,
eleitoreiros, sem fungdo organica na comunidade; e mesmo nas escolas de samba,
controladas a ferro e fogo pelo jogo do bicho. Nesse quadro, o “terceiro setor”,
despolitizado, patina entre o assistencialismo e o oportunismo [...] Em larga medida,
as radios livres e comunitérias perderam sua funcdo contra-hegeménica, pondo no ar
uma programacgdo muito parecida com a das grandes emissoras: mesmas mdsicas,
mesmas mensagens, mesma logica. [...] [E] s@o reprimidas pela coercéo estatal, que as
impede, na prética, de existirem legalmente.

Para o autor, “a popula¢do dos morros e suburbios cariocas, com raras excec¢ées, ndo
dispde de instrumentos eficazes de criacdo e expressao de uma consciéncia alternativa, contra
hegeménica.”®® Coutinho coloca que “a comunicacdo do oprimido nas comunidades
periféricas esta reduzida a uma esfera minima: a esfera da comunicacdo oral, dialogal,
interpessoal”. E essa esfera ganha eco através do samba, uma das principais formas de
expressdo das classes populares do Rio de Janeiro desde as primeiras décadas do século
passado.??°
Neste sentido, o autor aponta para a emergéncia de liderangas intelectuais como o
sambista Bezerra da Silva, expressando através do samba a fala dos moradores de favelas, sua

consciéncia critica, sua linguagem, valores e praticas.

222 \/asconcelos, E., 2003, p. 13

223 Coutinho, E. G., 2008a, p. 63.
224 Coutinho, E. G., 2008a, p.63.
225 Coutinho, E. G., 2008a, p. 64.
226 Coutinho, E. G., 2008a, p. 65.



73

Para Joel Rufino dos Santos?’, a histdria dos pobres (contada por eles, ou em que
eles sdo sujeito), ndo é contada pelos livros de historia, mas pela musica popular, pelo samba,
pela arquitetura e decoracdo de suas casas, pelo futebol-arte, pela literatura oral.

A comunicacdo ndo massiva ndo €, como vimos, esfera totalmente comprometida
com mudangas e reivindicagdes sociais. Por outro lado, hd hoje nos telejornais locais de
grandes emissoras espacgo, por exemplo, para reivindicacbes como melhoria das condicGes
béasicas de vida das comunidades pobres (agua, esgoto, coleta de lixo), denunciando, cobrando
o0 Estado e prestando servigos.

Além disso, algumas metas e linguagens antes restritas ou acessiveis apenas aos
meios alternativos comecaram a ser incorporadas na programacdo da midia massiva por
pressdo ou iniciativa propria. E muitos grupos populares passaram a ocupar espaco também
na grande midia. Na légica “ceder para sobreviver”, a cultura da grande midia incorpora
elementos de diferentes esferas: erudita, popular, massiva, local, nacional, internacional.

**%k

Em relacdo a comunicacdo do oprimido que propomos, 0s elementos fundamentais
sdo, como propostos por Freire, o didlogo, a conscientizagdo e a participacdo popular. No
intuito de superacdo da opressdo, a comunicacdo deve ser forjada pelo oprimido. Para tanto é
necessario a quebra do pre-conceito em relacdo ao homem comum. Com a descrenga no

homem e no dialogo, pretende-se a continuagdo do status quo. Como alerta Freire,

[H4] uma inegavel descrenca no homem simples. Uma subestimacéo do seu poder de
refletir, de sua capacidade de assumir o papel verdadeiro de que procurar conhecer: o
de sujeito desta procura. Dai a preferéncia por transforma-lo em objeto do
“conhecimento” que se Ihe imp&em. Dai esse afd de fazé-lo docil e paciente recebedor
de “comunicados”, que se lhe introjetam, quando o ato de conhecer, de aprender,
exige do homem uma postura impaciente, inquieta, inddcil. [...] Esta descrenga no
homem simples revela, por sua vez, um outro equivoco: a absolutizacdo de sua
ignorancia. Para que os homens simples sejam tidos como absolutamente ignorantes, é
necessario que haja quem os considere assim. Estes, como sujeitos desta definicéo,
necessariamente a si mesmos se classificam como aqueles que sabem. Absolutizando a
ignorancia dos outros, na melhor das hipdteses relativizam a sua prépria ignorancia.??
[...] E preciso que creiamos nos homens oprimidos. Que 0s vejamos como capazes de
pensar certo também. Se esta crenga nos falha, abandonamos a idéia, ou ndo a temos,
do dialogo, da reflexdo, da comunicacdo e caimos nos slogans, nos comunicados, nos
depositos, no dirigismo. Esta € uma ameaca contida nas inauténticas adesGes a causa
da libertacdo dos homens.?

227 Santos, J. R., 2004, p. 35.
228 Ereire, P., 2006a, p. 46.
22 Freire, P., 2006a, p. 60.



74

Na década de 1960, no Uruguai, 0 educador-comunicador Mario Kaplin provou,
com éxito, que era possivel fazer comunicacdo educativa que entretece com audiéncia. No
Canal 12 de Montevidéu, produziu e apresentou um programa semanal de opinido intitulado
Mi sala de audiéncias, um programa polémico, de debates politicos e sociais, com cerca de

duas horas. Tedrico que preconizava a praxis, deixou um “legado utdpico”:

Na sua pratica comunicativa Kaplin buscou as mais variadas alternativas de
aproximar as populacdes menos favorecidas do acesso a educacdo pela comunicagédo
[...]. Suas acbes foram realizadas no sentido de construir alternativas que servissem
para abrir uma via de mdo dupla no campo comunicacional. Primeiro fazendo uma
critica a complacéncia, a0 marasmo e a ndo participacao efetiva no processo. Em um
retrato fiel de seus pensamentos, “uniu a razdo ¢ a poesia, o rigor ¢ o humor”. Foi
capaz de compreender que ndo bastava ganhar simultaneamente receptores sem
potencializar os emissores.?*

Kaplun construiu métodos e técnicas inovadoras para quebrar a logica emissor que
fala, receptor que assiste passivamente. “Sua criagdo principal foi o método cassete-forum,
por meio do qual otimizou uma tecnologia rudimentar, implementando a comunicacdo de
retorno, que permitiu o dialogo a distancia, nio apenas entre pessoas, mas entre grupos.”**
Era uma possibilidade de comunicacéo interativa, especialmente em programas de educacéo
de adultos ou em projetos dirigidos a trabalhadores rurais e urbanos.

O Brasil se formou historicamente com a predominancia do mutismo, da néo
participacdo politica e falta de vivéncia comunitaria. Sem dialogo. De forma vertical. Sob o
julgo “feudal”. Sem participacdo popular. Sob uma autoridade externa, dominadora,
paternalista e antidemocréatica. Mas isso ndo é destino eterno.

Partindo do principio de que o real é construido socialmente e culturalmente,
portanto, passivel de transformacao (pois o que é construido a partir das relacdes sociais nao é
natural, da ordem da natureza, ou algo dado e pode ser destruido, desconstruido e
reconstruido), percebemos possibilidades de mudancas efetivas na ordem cultural e social
vigente — mesmo que pontuais e muito lentamente — para que a historia possa ser contada
pelos oprimidos.

Como afirma o historiador inglés Peter Burke, a histdria tradicional tem sempre se

concentrado nos “grandes feitos dos grandes homens, estadistas, generais ou ocasionalmente

eclesiasticos”; nos acontecimentos politicos, portanto, elaborados por meio de registros

20 Melo, J. M., 2006.
Z1 Melo, J. M., 2008, p. 67.
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oficiais que expressam o ponto de vista oficial. A histdria oferece uma visdo de cima e ao
resto da humanidade foi destinado um papel secundario.?
Alguns novos historiadores hoje estdo preocupados com a “histéria vista de baixo”;

em outras palavras, com as opinides das pessoas comuns e com sua experiéncia de vida.?*®

O que era previamente considerado imutavel € agora encarado como uma “construgdo
cultural”, sujeita a variagdes, tanto no tempo quanto no espago. O relativismo cultural
aqui implicito merece ser enfatizado. A base filoséfica da nova histdria € a idéia de
que a realidade é social ou culturalmente constituida.?**

O filésofo francés Gaston Bachelar explica que ndo ha verdades primeiras, mas
apenas erros primeiros. Uma verdade se constrdi. Portanto, ela é sempre verdade de
circunstancia. Uma verdade é provisoria, sempre transitéria. A verdade ndo é nem objeto nem
sujeito, mas projeto, ou seja, “uma constru¢do em dire¢cdo a qual ndés vamos, que implica
nossa responsabilidade, nosso modo de apropria¢do do saber”. Afirma, ainda, que a verdade ¢
“filha da discussdo”. E confrontando os capitais culturais que se constréi uma verdade, da
qual cada um pode se apropriar. Assim, todo saber € uma perpétua retificagdo. No que diz
respeito & midia, essa retificacdo pode ser feita pela diversificagdo das fontes.?®

Nas palavras do mestre Paulo Freire, “transformar a realidade opressora ¢ tarefa
histérica.”?*® A desumanizacéo é um fato concreto na histdria, porém, néo é destino dado, mas

. A 237
resultado de uma “ordem” injusta que gera a violéncia dos opressores. 3

A realidade social, objetiva, ndo existe por acaso, mas como produto da acdo dos
homens. Também ndo se transforma por acaso [...] A praxis é reflexdo e acdo dos
homens sobre o mundo para transformé-lo. Sem ela (a praxis) é impossivel a
superag&o da contradigo opressor-oprimidos.”®

A transformacdo deve emergir do oprimido, € importante que se frise. O papel da
midia do oprimido ndo deve ser “dar a ele”, mas instrumentaliza-lo. A comunicacédo fora da
grande midia é o espaco mais exequivel para a expressdo-consientizacdo-educacao-politizagdo
do sujeito pois é capaz de romper a dicotomia emissor/receptor e se tornar um meio de fala

coletiva.

232 Burke, P., 1992, p. 12-13.

3 Burke, P., 1992, p. 12-13.

24 Burke, P. , 1992, p.11.

2% Bachelard apud Freire, P., Guimardes, S., 2003, p. 153.
23 Ereire, P., 2006b, p. 41.

27 Freire, P., 2006b, p. 32.

38 Freire, P., 2006b, p. 42.
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Os meios de comunicacao tém tarefa importante na (des/re)construcdo do mundo de
hoje. E importante defender e praticar uma comunicagdo que respeite “no homem a sua

»239 |nspirados em Freire, podemos dizer que é preciso

ontoldgica vocagdo de ser sujeito
construir uma comunicagdo “corajosa”, uma comunicagdo “que leve o homem a uma nova
postura diante dos problemas de seu tempo e de seu espago.”**® A comunicagdo deveria
possibilitar ¢ inspirar uma mudanca de atitude no homem, que ‘“substituisse antigos e
culturologicos habitos de passividade por novos habitos de participacao e ingeréncia”241. Que
levasse a posi¢des “mais indagadoras, mais inquietas, mais criadoras.”?*?

O caminho mais viavel para construcdo dessa comunicagdo é a crenga no povo.
E rejeitar formulas dadas. Acreditar que temos algo a permutar com os homens e
mulheres simples e nunca exclusivamente oferecer-lhes (nds, comunicélogos).
Experimentar novos métodos, novas técnicas, novos processos de producdo e
comunicacdo. SO nas bases populares e com elas pode-se realizar algo de sério e
auténtico para elas.

Esse € o momento catartico gramsciano: a passagem da esfera da manipulacdo
imediata (recepc¢éo passiva do mundo) para a esfera da totalidade (modificacdo do real). A
passagem da consciéncia egoistico-passional (particularista) para a consciéncia universal
(participacdo), ético-politica. Passagem do objetivo ao subjetivo, da necessidade a liberdade.
O momento em que a classe social deixa de ser puro fenémeno econémico para se tornar
sujeito consciente da histéria gracas a uma vontade coletiva.?*® O processo catértico é o
momento da liberdade, da teleologia, do dever-ser, da iniciativa do sujeito.?**

A unido dos oprimidos deve se dar, segundo Freire, na acdo cultural. E essa acdo,
hoje, se manifesta através do diadlogo, da comunicacédo interpessoal, da educacao politizada,

dos movimentos artisticos e sociais engajados, em sintese, da comunicag&o do oprimido.
4.2 Os movimentos sociais populares como mediagoes

Os movimentos sociais populares aqui tratados sdo 0s grupos gue se organizam e se

manifestam por meio do que chamamos de comunicagdo do oprimido. Esses movimentos

29 Freire, P., 2007a, p. 44.

20 Ereire, P., 2007a, p. 100-101.
1 Ereire, P., 2007a, p. 101.

242 Freire, P., 2007a, p. 104.

23 Coutinho, C. N., 1999, p. 53-54.
244 Coutinho, C. N., 1999, p. 57.
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atuam na esfera da sociedade civil — expresséo que deve ser utilizada com certa cautela pois,

como afirma o filésofo e historiador marxista cubano Jorge Luis Acanda,

tanto os grupos democraticos e de esquerda, descontentes com os resultados do
galopante processo de globalizacdo capitalista, quanto os representantes do
neoconservadorismo ideoldgico e do neoliberalismo econémico, que aplaudem essa
mesma globalizagéo, se identificam com a expresséo [sociedade civil].?*

Ressaltamos, com base em Acanda, a dose de imprecisao e indefinicdo, a elasticidade

semantica e a maleabilidade do conceito de sociedade civil, que € referéncia tanto para a

esquerda quanto para a direita.?*°

Como observou Antonio Gramsci, a luta por uma nova cultura, capaz de se contrapor
a visdo de mundo dominante se da no ambito da sociedade civil, entendida como o
conjunto das organizacBes responsaveis pela elaboragdo e difusdo das ideologias:
escolas, igrejas, partidos, sindicatos, ONGs, meios de comunicacdo, etc. E na
sociedade civil que os diferentes grupos sociais lutam para construir e impor a sua
visdo de mundo, sua lideranca intelectual e moral. 241

Dentro das multiplas interpretacGes estudadas por Acanda, nos baseamos, neste
estudo, naquela que coloca a sociedade civil como sendo todos 0s grupos e organizacfes que

ndo fazem parte da ordem dominante ou da classe governante. Termos como “movimentos

bR 1Y

sociais”, “organizacdes sociais” ou “de base” e “organizagdes ndo governamentais” passaram

também a ser sindnimos de “sociedade civil”.?*®

O autor ressalta a importancia do conceito:

Penso que existem duas razGes essenciais para explicar a insisténcia dos diversos
setores empenhados no esforco democratizador na idéia de sociedade civil. Em
primeiro lugar, percebe-se sua capacidade (ndo apenas como bandeira politica, mas
também como instrumento tedrico) para conceber uma estratégia de luta politica de
novo tipo, radicalmente diferente da tradicional, e que se fundamenta no desejo de
combater o sistema a partir de dentro, utilizando as possibilidades que oferece, suas
contradi¢bes, seus espagos vazios, suas incoeréncias. [...] A segunda razdo estd
vinculada a existéncia de um maior interesse na importancia e nos efeitos dos lacos
informais, nos processos culturais e simbélicos, e nas instituicfes da vida publica. A
referéncia a idéia de sociedade civil, de uma perspectiva democratizadora, sublinha a
utilizagdo dos lagos do mundo de vida da comunidade e das culturas locais na criagéo

25 Acanda, J. L., 2006, p. 15.

246 Acanda, J. L., 2006, p. 23.

247 Coutinho, E. G.; Paiva, R. Escola Popular de Comunicagéo Critica: uma experiéncia contra-hegemdnica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Comp0s. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicacéo. Abril, 2007.

248 Acanda, J. L., 2006, p. 22.
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de elementos de resisténcia ao poder que se apdiem em formas culturais originadas da
praxis cotidiana dos povos ou de determinados grupos sociais.?*

Quando falamos em movimentos sociais populares organizados pela sociedade civil,
estamos nos referindo ao conjunto de organizagfes das classes subalternas que sdo
constituidas com objetivos explicitos de tentarem obter um melhor nivel de vida através da
garantia da satisfacdo dos direitos basicos de sobrevivéncia e dos direitos de participacao
politica na sociedade.?®

Os projetos de comunicacdo comunitaria foram gestados no interior dessas
organizagdes nos anos setenta e oitenta.”>* A Comunicagdo do Oprimido proposta é forjada no
ambito desses movimentos a partir das relacdes sociais.

As relagBes sociais podem ser divididas em primarias ou secundarias. As primarias
sdo aquelas advindas do cotidiano e da convivéncia espaco-temporal (fisica) bem delimitada,
a exemplo do parentesco, amizades, vizinhanca, religido; ja as secundarias sdo as que se
fundamentam nas redes politicamente construidas, em geral, provenientes de movimentos
sociais ou partidos politicos. Nas camadas periféricas da populagdo este carater solidario e
democrético das redes sociais a partir da sociedade civil acaba por favorecer o oferecimento
de informacdes, bens e servicos néo disponibilizados pelo Estado neoliberal.?*?

Enquanto ocorre a apatia dos partidos politicos e a corrupgdo e burocratizacdo das
instituicdes estatais, “assistimos a uma multiplicacido de movimentos em busca de outras
institucionalidades, capazes de dar forma as pulsdes e aos deslocamentos da cidadania para o
ambito cultural e do plano da representacio para o do reconhecimento instituinte.”**

A comunicagdo que parte desses grupos € uma das — sendo a maior — forma de

articulacdo dos grupos excluidos.

Acreditando na possivel emancipagdo dos homens, Martin-Barbero considera que as
novas esperangas para a transformacgéo da sociedade se enraizam nos setores populares
urbanos, na solidariedade da cultura de bairro e dos grupos artisticos, nos grafites e na
masica jovem, nos movimentos de mulheres e populacGes pobres, onde vé a fonte de
uma institucionalidade nova, fortalecendo a sociedade civil — apesar de em muitos
momentos também reproduzirem esteredtipos e hierarquias injustas da cultura
hegemdnica.”>

9 Acanda, J. L., 2006, p. 48-49.

0 peryzzo, C. Comunicagio comunitaria e educagdo para a cidadania. In: PCLA, v. 4, n. 1, out/nov/dez. 2002.
1 peryzzo, C., 1998, p. 21.

2 gcherer-Warren, 1. Redes sociais: trajetorias e fronteiras. In: DIAS, Leila Christina, SILVEIRA, Rogério
Leandro Lima da. Redes, sociedades e territérios. Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2005.

%53 Martin-Barbero, J., 2003, p. 18.

4 canclini, N. G., apud Martin-Barbero, J., 2003, p. 25.
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Colocando a comunicagdo como questdo de mediagdes mais que de meios, ou seja,
questdo de cultura, o pesquisador colombiano Jesis Martin-Barbero revé o processo inteiro
da comunicacéo a partir de seu outro lado, o da recepcdo, da resisténcia e da apropriacéo a
partir de seus usos. Investiga os processos de constituicdo do massivo “a partir das mediacgdes
e dos sujeitos, isto é, a partir das articulagdes entre praticas de comunicagdo e movimentos
sociais.”®° O popular pode sim ser afirmado como espaco de criatividade, de atividade e
producdo. A posi¢do romantica faz progredir “a idéia de que existe, para além da cultura
oficial e hegeménica, outra cultura.”?*®

O autor aponta a capacidade do homem em transformar o presente e construir o
futuro. “Mais do que nas obras, a arte reside ¢ na experiéncia. E ndo na de alguns homens
especiais, 0s artistas-génios, mas até na do homem mais humilde que sabe narrar, ou cantar,
ou entalhar a madeira.” Essa arte ¢ baseada na espontaneidade e na imaginagdo. O que faz
auténtica uma arte é a capacidade de expressar a voz coletiva.”>’ As culturas marginais
possuem um duplo carater: sdo dominadas e sdo possuidoras de uma existéncia positiva a ser
desenvolvida. O autor pensa o popular na cultura ndo como sua negacdo, mas cCOmo

experiéncia e produgdo.”®

Um deslocamento que foi num sé tempo politico e metodoldgico permitiu a Benjamin
ser pioneiro da concepcdo que desde meados dos anos 1960 nos estd possibilitando
desbloquear a analise e a intervencdo sobre a industria cultural: a descoberta dessa
experiéncia outra que a partir do oprimido configura alguns modos de resisténcia e
percepcao do sentido mesmo de suas lutas, pois, como ele afirmou, ‘ndo nos foi dada a
esperanga, sendo pelos desesperados’.?

[...] A capacidade de a¢cdo — de dominio, imposi¢do e manipulacdo —, que antes era
atribuida a classe dominante, é transferida agora para a capacidade de acdo, resisténcia
e impugnacao da classe dominada.”®

Em seus estudos Martin-Barbero da atencdo especial as mediaces e aos movimentos
sociais. Sobrecarregada tanto pelos processos de transnacionalizacdo quanto pela emergéncia
de sujeitos sociais e identidades culturais novas, a comunicacdo estd se convertendo num
espaco estratégico a partir do qual se podem pensar os bloqueios e as contradigdes que
dinamizam essas sociedades-encruzilhada, a meio caminho entre um subdesenvolvimento

acelerado e uma moderniza¢do compulsiva. Assim, 0 eixo do debate deve se deslocar dos

%5 Martin-Barbero, J., 2003, p. 28-29.
256 Martin-Barbero, J., 2003, p. 40.

%7 Martin-Barbero, J., 2003, p. 47.

258 Martin-Barbero, J., 2003, p. 76.

9 Martin-Barbero, J., 2003, p. 91-92.
20 Martin-Barbero, J., 2003, p. 118.
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meios para as mediagdes, isto é, para as articulagcBes entre praticas de comunicacdo e
movimentos sociais, para as diferentes temporalidades e para a pluralidade de matrizes
culturais.?"

O bairro é o campo fundamental para a gestacdo da solidariedade, matriz essencial da
articulacdo dos movimentos sociais. S0 suas associagdes e centros que dispdem de uma
amplitude e uma atmosfera capazes de congregar. O estudo dos usos nos obriga a
“deslocarmos o espago de interesse dos meios para o lugar onde ¢ produzido o seu sentido:
para 0s movimentos sociais e de um modo especial para aqueles que partem do bairro.””?%?

Numa sociedade tdo pouco institucionalizada, as associagfes populares — desde os
mutirbes e os refeitorios de bairro até os centros de educagdo — vao construindo um tecido
social que vai desenvolvendo uma nova institucionalidade, fortalecendo a sociedade civil,
apresentando tragos de novas relacdes sociais e sujeitos coletivos.?®®

Martin-Barbero assinala a redescoberta do popular, a revalorizacéo das articulagoes e
mediacdes da sociedade civil, e o “sentido social dos conflitos para além de sua formulagao e
sintese politica”, reconhecendo experiéncias coletivas “ndo enquadradas nas formas
partidarias.”?®* Ilustra sua argumentacao trazendo como exemplo a experiéncia dos paises sob
regimes autoritarios da América Latina, nos quais os modos de “resistir e opor-se procederam
em boa parte de espacos outros que ndo os considerados pela analise tradicional, como as
comunidades crists, os movimentos artisticos, os grupos de direitos humanos.”?*°

As mediacdes culturais, ou seja, a prépria cultura dos bairros populares, os modos de
viver e pensar e as tradi¢Bes sdo, na anélise de Martin-Barbero, instrumentos de articulacdo e
organizacdo popular. Freire, como educador, coloca o papel da educacdo libertadora,
dialdgica, politica e critica como meio de transformacdo social e cultural. Aplicando os
conceitos dos dois autores a nossa época historica midiatica e a nossa realidade nacional de
forma dialética (conservando e atualizando), qualquer instituicdo social ou organizacdo que
relina pessoas interessadas em mudancas possue essa forca transformadora e o instrumento é o
didlogo e a comunicacdo — comunicagdo em seu sentido amplo, seja interpessoal ou mediada
por sistemas diversos, como colocado anteriormente.

As redes locais que se articulam por meio de organizacbes comunitarias, muitas

vezes, propdem que a transformacéo social ndo € apenas exercida quando o Estado exerce seu

%61 Martin-Barbero, J., 2003, p. 270.
%62 Martin-Barbero, J., 2003, p. 281.
253 Frias e Romero apud Martin-Barbero, J., 2003, p. 284.
264 Martin-Barbero, J., 2003, p. 296.
%65 Martin-Barbero, J., 2003, p. 298.



81

papel de provedor de infra-estrutura. Tais redes, em sua praxis, parecem demonstrar que o0
local da transformacdo € dado também pela voz do individuo como sujeito na construcao do
conhecimento e da informacdo.

Martin-Barbero, Gramsci e Freire colocam a cultura como local de mudancas. A
comunica¢do do oprimido pode ser capaz de assumir um determinado papel politico e
ideologico pressupondo deslocamento do consenso, da visdo de mundo e da ordem
dominante.

Fazendo uma metafora a linguagem militar, Gramsci fala da “guerra de posi¢ao”
como método para a conquista da hegemonia e do poder, uma longa luta para conquistar as
trincheiras da sociedade civil. “No ambito e através da sociedade civil, as classes buscam
exercer sua hegemonia, ou seja, buscam ganhar aliados para suas posi¢cdes mediante a direcao
politica e 0 consenso.”®® As batalhas devem ser travadas na sociedade civil, visando &
conquista de posi¢des e espacos € do consenso. “Seu conceito de ‘sociedade civil’, sua
concepcao ampliada do Estado, parte precisamente do reconhecimento dessa socializacdo da
politica no capitalismo desenvolvido, dessa formacdo de sujeitos politicos coletivos de

massa 99267

O Estado em sentido amplo [...] comporta duas esferas principais: a sociedade politica
(que Gramsci também chama de ‘Estado em sentido estrito’ ou de ‘Estado-coer¢éo’),
que é formada pelo conjunto dos mecanismos através dos quais a classe dominante
detém o monopdlio legal da repressdo e da violéncia, e que se identifica com os
aparelhos de coercdo sob controle das burocracias executiva e policial-militar; e a
sociedade civil, formada precisamente pelo conjunto das organizacGes responsaveis
pela elaboragdo e/ou difusdo das ideologias, compreendendo o sistema escolar, as
Igrejas, os partidos politicos, os sindicatos, as organizagdes profissionais, a
organizacdo material da cultura (revistas, jornais, editoras, meios de comunicacdo de
massa) etc.?%®

A hegemonia é uma direcdo ideoldgica que se traduz numa homogeneidade de
pensamento. A contra-hegemonia busca um espaco de transformacdo, de mudancas.
Democratizar a comunicagdo € um principio contra-hegemonico, contra uma ordem
estabelecida de idéias, posi¢Oes, costumes e ordem social. E essa democratizacdo se da por
meio do dialogo, da educacdo informal, em sintese, do que chamamos de comunicacdo do

oprimido, partindo hoje em grande parte dos movimentos populares.

266 Coutinho, C. N., 1999, p. 77.
%7 Coutinho, C. N., 1999, p. 75.
%68 Coutinho, C. N., 1999, p. 76-77.
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Esses movimentos promovem hoje iniciativas de defesa de direitos, de
conscientizacao, de militancia politica, de lutas por mudancas na legislacdo e nas politicas
pUblicas.?®®

Movimentos populares reivindicatorios com fei¢bes diversas existem, no Brasil,
desde a época colonial e o inicio da Republica, como o Quilombo dos Palmares, a Cabanagem
(1831-1840), a Greve de 1917, os movimentos operérios, entre outros.””® Comecam a
denunciar, resistir e organizar-se em torno de reivindicagdes, percebendo a necessidade de
acdo coletiva para intervir nos processos decisorios do poder publico.?™

Num panorama histérico mundial recente, pode-se afirmar que nos anos 1990
surgem as novas redes com bases em uma sociedade civil internacional fomentando a idéia de
que um “novo mundo ¢ possivel” materializada por meio de eventos anticapitalistas e
antineoliberais. “O desejo tem sido, nos ultimos anos, conciliar esta abertura da agenda
tedrica e politica com os compromissos histéricos de critica a sociedade capitalista e de
transformagao histdrica, em um novo projeto estratégico de sociedade.”?"

Os movimentos vao criando estratégias de conquista de posi¢fes, tomando espacos,
mesmo que ndo consigam a ruptura imediata do sistema. S8o respostas imediatas da sociedade
civil aos seus problemas e aspiragdes. “Os movimentos coletivos se ddo mais em torno das
condicdes imediatas de existéncia, que requerem mudancas, do que da transformacdo

revolucionéria global da sociedade.”?"

A centralidade absoluta do marxismo no trabalho e nas classes sociais tem sido
desafiada por uma agenda social e politica mais ampla, aberta a questdes de género,
etnicidade, raca, questes ambientais, preferéncia erdtica, deficiéncias, temas
geracionais, estados subjetivos e outras questdes™*

Existe hoje uma grande diversidade e homogeneidade de movimentos: ligados aos
bens coletivos (associacdes de moradores e outros que se unem para reivindicar melhorias no
transporte coletivo, coleta de lixo, salde etc.). Movimentos envolvidos na questdo da terra
(Sem-Terra). Ecoldgicos; de etnia; género; dedicados as questdes trabalhistas (sindicatos); na
defesa pelos direitos humanos; da infancia. Muitos ndo questionam de modo absoluto o

regime capitalista nem tém por objetivo a transformacao das estruturas de dominagdo, mas

29 v/asconcelos, E., 2003, p. 15.
270 peryzzo, C., 1998, p. 25.

21 peryzzo, C., 1998, p. 31.

272 \/asconcelos, E., 2003, p. 83.
273 peruzzo, C., 1998, p. 133.
274 \yasconcelos, E., 2003, p. 81.
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sim lutam por causas especificas: reivindicatorias, direitos civis, melhoria nas condi¢des de
vida.?"

Tais movimentos possuem, em geral, caracteristicas comuns como as questfes de
conscientizacdo, mobilizacdo, articulacdo, formacdo politica dos participantes, acGes
coletivas. Muitos trabalham no campo das parcerias com 6rgaos publicos, empresas privadas,

ONGs, associacOes de moradores. Peruzzo escreve:

Enfim, é toda uma rede que se constitui a partir de movimentos e organiza¢fes muito
diversificados em seus objetivos imediatos, em suas taticas e em sua préatica concreta,
mas que também apresentam muitas coisas em comum. No conjunto, podem estar
conformando uma nova cultura politica e a democratizacéo da sociedade.?®

Os movimentos tém limitacdes e podem ser transitorios, “mas desde o contexto em
que despontaram até os dias atuais manifestam caracteristicas inovadoras que merecem ser
ressaltadas™.’’

Séo criagbes da sociedade civil que ndo tiram espaco dos canais tradicionais de
representacdo, mas, pelo contrario, podem somar esforgos. “Representam estruturas novas que
podem vir a contribuir na formacdo de um duplo poder. [...] S&o depositarios de experiéncias
da democracia direta, surgindo, talvez, para complementar a democracia representa‘[iva.”278

Para Morin, “a revolu¢do ndo depende mais de um agente principal (o partido, o
proletariado); de uma acdo principal (a tomada de poder); de um nucleo social principal (0s
meios de producdo)”. Precisa de maltiplas mudangas-transformagdes-revolucgdes
simultaneamente, autdbnomas e independentes, em todas as areas. Para o autor, “ndo ha
nenhum lado bom por onde comecar; é preciso comecar por todos os lados ao mesmo tempo”.
E um desses lados é a comunicagéo sob todas as formas que ela pode revestir-se.?”

A proliferacdo crescente dessas organizagOes ndo diminui ou substitui o papel do
Estado como provedor de educacdo formal, mas é complementar e emergencial. Acreditamos
ser papel do Estado — ao qual paga-se impostos — prover uma escola publica de qualidade, em
periodo integral, onde haja espaco para pratica de cursos ligados as artes, esporte, leitura
critica e insercdo e uso de meios de comunicacdo (como nas escolas publicas européias hoje).
Mas ndo podemos esperar a construgdo dessa escola ideal no Brasil enquanto meninos pobres

— ao qual a unica alternativa “vigente” ¢ a criminalidade — tem uma expectativa de vida hoje

2% peruzzo, C., 1998, p. 44-46.

278 peryzzo, C., 1998, p. 47.

277 peruzzo, C., 1998, p. 54.

278 peruzzo, C., 1998, p. 69.

2% Morin apud Peruzzo, C., 1998, p. 277.
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de menos de 25 anos nas favelas brasileiras. Além disso, o Estado pode participar na gestdo e
financiamento desses projetos — como alias ja tem feito por meio de secretarias e convénios.

A contra-hegemonia se produz, em sintese, numa “ambiéncia politicamente
articulada”™?®.

Coutinho chama a atencdo para a existéncia no campo da comunicacdo de
“pensadores de variados matizes tedricos e politicos que, sem perder de vista as relagdes
materiais dominantes, desenvolvem uma reflexdo a respeito do papel da comunicacdo na
cultura tecnocapitalista”. Inspirados em Gramsci, compreendem “os meios de comunicagdo
como instrumentos de hegemonia por meio dos quais uma classe ou fragcdo de classe impde
sua lideranga intelectual e moral sobre o conjunto da sociedade”. Mas essa perspectiva
admite, no entanto, “a possibilidade de grupos subalternos construirem uma visdo de mundo
capaz de resistir ¢ se contrapor as idéias dominantes” — resisténcia politico cultural a que

Gramsci chamaria de contra-hegemonia.”®

A despeito do poder planetario das grandes corporagdes midiaticas, de sua
avassaladora capacidade de criar 0 consenso necessario a dominacdo do capital,
verificam-se, no ambito da sociedade civil, inimeras experiéncias culturais e
comunicacionais de contestacdo, pressao e resisténcia [...]: narrativas e dispositivos de
visibilidade alternativa, estratégias de afirmagdo da diversidade cultural e de
apropriacdo de territérios, infiltracbes de vozes marginais na grande imprensa,
comunicacdo alternativa em rede, movimentos juvenis de contestacdo a ordem
neoliberal [...] com o respaldo das novas tecnologias da comunicagdo, programas
televisivos alternativos, praticas comunicacionais de grupos da periferia, resisténcia ao
pensamento (nico.?*

Por movimentos populares entendemos, em sintese, todas as formas de mobilizagédo e
organizacdo de pessoas de classes populares por meio de associa¢fes de moradores, grupos
organizados em funcdo de lutas especificas e outros de carater de classe, movimentos de
minorias, de comunidades, movimentos de conscientiza¢do e reivindicatorios que busquem
participacdo politica das classes populares em todos os setores da sociedade.

Sdo movimentos situados nos espacos populares das cidades “capazes de afirmar a
identidade de um grupo social historicamente marginalizado e expressar uma visdo das
comunidades populares diferente daquela veiculada pela grande midia”, sendo um

instrumento de contra-hegemonia.?®®

280 5odré, M., 2008, p. 35.

%81 Coutinho, E. G., 2008, p. 8-9.

%82 Coutinho, E. G., 2008, p. 9.

283 Coutinho, E. G.; Paiva, R. Escola Popular de Comunicago Critica: uma experiéncia contra-hegemdnica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Comp0s. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicacéo. Abril, 2007.
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Um dos caminhos contra-hegemonicos é a articulagdo de redes populares e
alternativas de comunica¢do critica. “O desenvolvimento de jornais, radios e TVs
comunitarios € uma estratégia vital na luta por uma nova cultura.”?®*

Atuando na producéo de discursos, imagens, informacGes elaborados a partir da Otica
do morador da localidade popular, a midia comunitéria pode atender suas demandas sociais
no campo da producdo e da partilha da informacao, representando, efetivamente, as diversas
entidades e grupos que compde a vida nessas localidades. Essas iniciativas retomam e
atualizam lutas e esforcos historicos de diversas organizagdes sociais pela constru¢do de uma
nova ordem de comunicacéo no Brasil.?*

Esses esforcos comecaram no pais com a imprensa operaria no final do século 19 e
tiveram grande impulso nos movimentos de igrejas, sindicados e grupos de esquerda nos anos
1960 e atualmente florescem por meio das redes alternativas, dando continuidade aos
processos contra-hegemdénicos no cendrio brasileiro e mais especificamente carioca — foco
deste estudo. Os projetos que nascem a partir dos movimentos populares e alternativos criam
condicdes para que as comunidades possam expressar sua fala histérica, marginal e popular.

A existéncia de midias nio hegemdnicas n&o é algo novo. E parte de uma tendéncia
antiga. Mas podemos apontar como atual o fato de serem hoje extremamente numerosas —
tanto as midias comunitarias quanto os estudos académicos feitos hoje a seu respeito.

Percebemos atualmente uma evolucdo no cenario da midia comunitaria, j& que a
liberdade de expressdo é maior hoje do que nas décadas passadas; 0 acesso aos meios de
producdo de comunicacdo € mais facil; as tecnologias evoluiram, diversificaram-se e
baratearam-se; a oferta de oficinas que ensinam a fazer se multiplicaram; a producédo de
conhecimento na area se intensificou; e até politicas publicas foram criadas para incentivar a
comunicacéo popular e comunitaria.?®

Mas devemos também atentar para o fato de que por um lado, “os avangos
democraticos e tecnoldgicos permitiram um significativo aumento do numero de experiéncias

em comunicacdo popular e comunitaria nas décadas de 1990 e 2000, mas, por outro, esse

284 Coutinho, E. G.; Paiva, R. Escola Popular de Comunicacéo Critica: uma experiéncia contra-hegemdnica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Compds. Revista da Associagcdo Nacional dos Programas de P6s-Graduacdo em
Comunicacdo. Abril, 2007.

285 Coutinho, E. G.; Paiva, R. Escola Popular de Comunicagéo Critica: uma experiéncia contra-hegemdnica na
periferia do Rio de Janeiro. E-Comp0s. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicacgéo. Abril, 2007.

286 Takada, P. M. Comunicagdo Popular no século XXI, por onde (re)comecar? IX Congresso da ALAIC -
Associacgdo Latinoamericana de Investigadores en Comunicacion. Out. 2008. Disponivel em:
<http://www.alaic.net/alaic30/ponencias/cartas/Com_popular/ponencias/GT15_6takada.pdf>. Acesso em: maio
2009.
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aumento quantitativo ndo ¢ necessariamente acompanhado qualitativamente “por um
aprofundamento politico das acbes de seus protagonistas e, conseqientemente, de seus
conteudos e impactos.”?®’ Em outras palavras, diversas organizacdes ndo-governamentais e
seus projetos de comunicacdo comunitéria, inclusdo digital e empreendedorismo juvenil
realizam praticas assistencialistas, travestidas com novas roupagens tecnolégicas e vazias de
conteudos politizantes e politicos.

A participacdo popular, a conscientizacdo, a articulacdo da comunica¢do com uma
formacao critica e politica, o receptor ativo e participante e a transformacao social sdo ideais
essenciais da praxis da comunicacdo do oprimido — mas que ndo norteiam todos 0s grupos ou

organizagOes que trabalham ou atuam nessa esfera da comunicacéo.

4.3 Movimentos midiaticos nas favelas do Rio de Janeiro - Mapeamento

Disseminam-se, mais do que nunca, no Brasil, e mais especificamente no Rio de
Janeiro, movimentos populares atentos as questdes de transformacdo social e conscientizacdo
politica. Discute-se o papel da comunicacdo e da arte como formas de mobilizacdo e
articulacdo popular e meio de conhecimento. Jornal O Cidad&o?®®; Revista OCAS??; radios
comunitarias; Lonas Culturais na periferia®®®; Teatro de Rua®'; Teatro do Oprimido®®%
proliferacdo de cursos pré-vestibulares comunitarios®®; movimentos como CEASM?*,
AfroReggae’”, CUFA®® N6s do Morro®’, Nés do Cinema®®. Observatério de Favelas.

Movimentos pela democratizacdo da comunicacdo. Mostras de video popular. Cursos de artes,

281 Takada, P. M. Comunicacdo Popular no século XXI, por onde (re)comecar? I1X Congresso da ALAIC -
Associacao Latinoamericana de Investigadores en Comunicacion. Out. 2008. Disponivel em:
<http://www.alaic.net/alaic30/ponencias/cartas/Com_popular/ponencias/GT15_6takada.pdf>. Acesso em: maio
20009.

288 Jornal comunitario da Maré feito h& 10 anos pelos e para os moradores desta localidade.

289 Revista de temas culturais, politicos e sociais vendida no Brasil exclusivamente por moradores de rua.

2% projeto incentivado pela Prefeitura do Rio de Janeiro, que, desde 1993, leva cultura a periferia através de
espacos feitos de lona.

1 Teatro popular apresentado em pracas e ruas. No Rio de Janeiro é realizado atualmente pelo ator e diretor
Amir Haddad.

292 Técnicas teatrais elaboradas pelo teatr6logo brasileiro Augusto Boal, cujo mote é a difusdo da arte cénica e o
acesso das camadas sociais menos favorecidas.

2% Atualmente, no Rio de Janeiro, ha cerca de 100 cursos pré-vestibulares comunitarios que, além de
contribuirem para a democratizacdo do acesso ao ensino e a inser¢do na universidade de grupos sociais menos
favorecidos, discutem cultura e cidadania através de uma pedagogia critica e participativa.

294 Centro de Estudos e A¢des Solidarias da Maré.

2% Grupo cultural do Rio de Janeiro criado na e para a favela.

2% Central Unica das Favelas — organizagio que atua nas esferas politica, social, cultural e esportiva.

%7 Grupo de teatro do morro do Rio de Janeiro.

2% Grupo de cinema do morro do Rio de Janeiro.
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danca, cultura popular. Encontros e redes de comunicadores populares e independentes.
Grupos universitarios contra-hegeménicos de pesquisa e discussao.

Paiva aponta que

iniciativas que buscam a construcdo de um sentido comum de existéncia, como o grupo de
teatro Nos do Morro, Afro-Reggae, a Escola Popular de Comunicagdo Critica, a Federagdo das
Radios Comunitarias do Estado do Rio de Janeiro (Farc), Rede Viva Favelas, Observatorio de
Favelas, Central Unica das Favelas (CUFA), entre muitas outras, indicam a pujanca da cidade
do Rio de Janeiro, enquanto palco dessas variadas possibilidades do protagonismo social de
pessoas de classe popular, cujas formas de organizagdo associativas e comunitarias se definem
como resposta contra-hegemonica em face dos dispositivos discursivos das midias e do sistema
socioecondmico excludente.®®

O Rio de Janeiro tem se consolidado como ambiente propicio e nascedouro de
diversas iniciativas voltadas para a producdo nos meios de comunicagdo, no segmento das
manifestacdes midiaticas e culturais como: midias cidadds, comunicacdo comunitaria,
veiculos de comunicacdo socialmente responsaveis, materiais de divulgacdo de contetidos de
educacdo para a cidadania, campanhas de conscientizacdo de jovens, eventos de integracao
pela cultura. “Nesse cenario, emergem, principalmente, iniciativas oriundas dos movimentos
populares organizados, que expressam as manifestacfes culturais das periferias do sistema,
especialmente as favelas.*®

Diversos sdo 0os ambientes utilizados para trocar conhecimento, cultura e informacao
nas periferias. Diversos sdo os meios que proliferam, transformam, informam, agregam,
aprendem, ensinam, incluem, levam arte e cultura para além do “péo e circo” — pois colocam
0 individuo numa posicdo de sujeito, como aquele que tem capacidade de refletir e
transformar o seu meio. Detemo-nos, aqui, aos meios de informacdo, cultura e educacdo que
levam a reflexdo. Aos novos meios que chegam aos que, econémica, social e culturalmente,
estdo na periferia. Detemo-nos, também, aos meios que procuram respeitar e incluir a cultura
local. Nos que atuam mais num sistema de troca do que professoral. Trocar, interagir, usando
a cultura local, a informacéo, as ideologias, as letras, a arte e, acima de tudo, lidando com o
imaginario, fazendo pensar e refletir, sem respostas prontas e fechadas, & contribuir para a
formacgéo politica do homem — no sentido de conscientizacdo de sua condicdo histdrica e de
transformac&o social. E torna-lo ator e sujeito. E ndo deixa-lo passivo, atdnito e apatico. E

construir desconstruindo. E formar senso critico.

2% paiva, R., 2008, p. 10.
300 pajva, R., 2008, p. 10.
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A participagdo das pessoas na producdo e transmissdo das mensagens, nos
mecanismos de planejamento e na gestdo do veiculo de comunicacdo comunitaria contribui
para que elas se tornem sujeitos, se sintam capazes de fazer aquilo que estdo acostumadas a
receber pronto, se tornem protagonistas da comunicag&o e ndo somente receptores.*™*

Professores revolucionarios, livros, teatro, masica, danga, artes visuais, fotografia,
cinema: apesar de permanecerem elitistas, distantes para a maioria dos brasileiros, de alguma
forma esses meios vém contribuindo para essa formacgdo politica, quando alguns poucos
profissionais inspirados sobem os morros ou os atravessam. Ou quando essa demanda parte de
lideres das proprias comunidades.

E necessario respeitar e ouvir o oprimido. E necessario fazer com que o oprimido
torne-se sujeito na construcdo do conhecimento. Ele também é capaz de produzir — e ndo so6
assistir. Antes de esperar a grande reforma dos ensinos fundamental e médio para que a
universidade publica brasileira seja realmente para todos e dé acesso democratico a cursos
elitistas como o de Comunicacao Social, é papel da propria universidade, em convénio com
movimentos sociais, idealizar, realizar e principalmente dar continuidade a projetos de
extensdo que forme, por exemplo, jovens da periferia em cursos técnicos e tedricos de
comunicagéo.

Ora, a universidade publica brasileira € um local de exceléncia no qual se produzem
pesquisas e criticas relativas a transformacdo da sociedade mas que deve transforma-la de
forma mais pragmatica e igualitaria, ja que funciona ndo com o recurso do capital empresarial
que pressupde limitacdes transformadoras, mas com os bens publicos. A simples solugdo de
realizar convénios em comunidades de baixa renda e na periferia para formar e capacitar
comunicadores populares através de Projetos de Extensdo Universitaria, mobilizando a
prépria comunidade académica, pode contribuir para um maior interesse e insercao de jovens
da periferia na &rea de comunicacao.

Projetos deste porte existem ou ja existiram em algumas universidades — inclusive na
prépria UFRJ — mas muitos ndo sdo levados a diante devido a entraves diversos.

***k

Segundo levantamento recente (agosto de 2009) feito pelo Laboratério de Estudos

302

em Comunicacdo Comunitéaria da UFRJ (LECC)™, existem hoje na cidade do Rio de Janeiro

%01 peryzzo, C. Comunicagio comunitaria e educacdo para a cidadania. In: PCLA, v. 4, n. 1, out/nov/dez. 2002.
%02 Bolsista de Iniciagdo Cientifica do LECC responsavel pelo mapeamento da midia comunitéria no Rio de
Janeiro: Nathalia Ronfini.
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cerca de 110 midias comunitérias ou alternativas expressivas, além de 33 movimentos

nacionais pela democratizacdo da comunicacao e ndcleos universitarios:

Jornais 6
Rédios 73
TVs 3
Cinema/audiovisual 7
Fotografia 5
Teatro, danca, artes visuais 14
Instituicdes de apoio e movimentos pela | 28
democratizacdo da comunicacgdo

Nucleos universtitarios de pesquisa 5

Quadro 1 — Mapeamento de movimentos midiaticos nas favelas

Esse mapeamento, idealizado, sintetizado e formatado pela autora, constitui um
esforgo de pesquisa e levantamento feito na Internet, realizado pelo Lecc através do trabalho
da bolsista de iniciacdo cientifica Nathalia Ronfini, com o objetivo de realizar uma analise
qualitativa e quantitativa sobre as midias comunitarias da cidade do Rio de Janeiro e servir de
base para um mapeamento maior realizado pelo Lecc.

Se procurarmos a associagdo de moradores de cada comunidade pobre do Rio de
Janeiro ou ainda se pesquisarmos projetos ligados a prefeitura e as escolas de cada bairro
pobre, encontraremos um numero maior de projetos de comunicacdo e cultura nas areas
carentes da cidade.

Portanto, sabemos que este mapeamento é incompleto e sabemos da abrangéncia e
amplitude hoje de projetos sociais e culturais voltados para areas pobres. Destacamos ainda
gue nem todos 0s projetos se inserem nos ideais marxistas, gramscianos e freireanos
ressaltados nesta pesquisa, quais sejam: carater politico, dialogicidade, troca, consciéncia
critica, construcédo coletiva do conhecimento, transformacéo radical da sociedade, luta por um
outro sistema politico e econdmico. Muitos mantém praticas assistencialistas, dirigistas e
acabam por substituir o papel do estado de prover educacdo e cultura ou acabam sendo
simplesmente cursos gratuitos ligados as areas artisticas e de comunicacdo oferecidos aos
jovens pobres. Outros prestam servicos de utilidade pablica local. Mesmo assim, ressaltamos
a importancia desses projetos no sentido de serem uma alternativa aos excluidos do sistema —
excluidos aqui do acesso a educacdo formal de qualidade e meios de expressdao cultural e

comunicacional.
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Para Freire, “toda mudanga, mesmo pequena, mas qualitativa, em uma sociedade,

altera necessariamente, cedo ou tarde, tudo isso [o sistema].”*%

Tanto quanto a gente possa melhorar a prética educativa — antes mesmo que se dé a
transformacdo radical da sociedade —, melhor. [...]. A prética educativa ndo muda
radicalmente antes que radicalmente mude a sociedade mesma como um todo, antes
gue a gente transforme as estruturas da sociedade. Mas ndo posso esperar pela
mudanca radical da sociedade para depois entdo mudar a educacdo. E possivel ir
alterando, ir mudando, ir pondo cunhas no sistema educacional. Tudo quanto se puder
fazer para melhorar hoje as condi¢Bes do ensino e viabilizar, as criangas e aos
adolescentes de hoje, uma possibilidade melhor de compreender a realidade, de
entender a realidade, quanto mais se possa fazer isso, melhor. %%

Para Freire, apesar da “ética do mercado que prevalece hoje com ares de vencedora
imbativel nos discursos e na préatica politico-econémica neoliberais”, a vocagdo ontologica do
der humano ¢ o “ser mais” e sua posi¢do ¢ a de quem “luta incessantemente pelo direito de ser
sujeito da Historia e ndo apenas nela objeto”. Para ele, o homem e a mulher sdo seres
historico-sociais capazes de intervir no mundo, de recrid-lo, inseridos num permanente
processo de busca e de reinvencdo do proprio mundo e de si mesmos. Seres capazes de

“valorar, de intervir, de escolher, de decidir, de romper.”305

—

Muitos desses projetos se mantém com verba de leis de incentivo do governo ou sao
ligados a projetos municipais e estaduais. Outros tém apoio de grandes empresas, como a
Petrobras. Outros vivem de doac¢Bes menores ou sdo mantidos com recursos proprios, dos
préprios organizadores. Outros ainda se mantém por meio de parcerias e apoios institucionais
diversos. Outros sdo midiatizados e conhecidos nacionalmente (como o caso do Afroreggae e
da CUFA).

Existem ainda inGmeros movimentos, ativistas, articulagdes e coletivos em prol de
reivindicacdes de género, raca, sexualidade, ecologia, e outras minorias, que ndo séo o foco
desta pesquisa (e sim o0s voltados para a comunicacdo e cultura). Mas que citamos a existéncia
aqui no intuito de lembrar que existe atualmente uma forga gigantesca alternativa ao status
quo, forca que, unida, poderia transformar radicalmente a sociedade vigente.

Apesar de muitos projetos reproduzirem a visdo de mundo dominante, outros tantos

se preocupam com as questdes politicas de conscientizagdo e discussdo critica. Muitos sdo

303 Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 49.
304 Ereire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 84-85.
%05 Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 193-194.
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fechados e voltados para as pessoas da propria comunidade. Outros sdo abertos ao didlogo e
troca com pessoas de fora da comunidade.

N&o podemos perder de vista, ainda, que muitos fermentos subversivos sao
recuperados para o pélo hegeménico dos discursos sociais®® e incorporados a fala midiatica
hegemonica do mercado e vendidos como mercadoria. Integrados a visdo de mundo oficial,
suas praticas e signos sdo reinterpretados e sua tendéncia rebelde vai sendo descartada®’;
incorporando, despolitizando e ressignificando a fala proletaria; numa sociedade que muda
para salvar o status quo — como quando a imprensa burguesa abre espagco para discursos
contra-hegemonicos. Assim, a cultura dominante ¢ reorganizada, “de maneira a incorporar e
deformar as vozes descontentes, esvaziando-as de seu contetido revolucionario.”*®® Esse
processo garante espaco, ainda que restrito e marginal, as manifestacGes populares.

O mercado tem essa “capacidade de assimilar diferencas e contestacdes e embaralhar
as oposi¢des ideoldgicas gragas a imprecisdo criada entre informagéo e espetaculo.”*%°

O que tem em comum nesses projetos é que eles se baseiam em reproduzir a fala
popular — hegemonizada ou ndo, contraditéria ou ndo. A maioria ndo pretende revolucionar a
sociedade ou lutar diretamente contra o sistema, mas melhorar as condicGes de vida dos
jovens e homens comuns moradores de locais pobres, por meio do acesso as artes e meios de
comunicacdo. Essas vozes minoritarias expressam “os anseios populares de transformagio
social.”**° Sdo uma recusa “a postura apascentada dos publicos apaziguados e acomodados

311 tendo uma atuacdo determinante na histéria dos lugares onde

em confortaveis poltronas
sdo desenvolvidos. Muitos, em suma, mostram uma tendéncia contra-hegeménica, o que é
algum caminho.

* k%

Abaixo elencamos os principais movimentos populares de comunicacdo da cidade do
Rio de Janeiro separados por area.

Esse mapeamento tem como objetivo orientar buscas para o Lecc, nos mostrar na
pratica do que estamos falando (para ndo ficar numa abstracdo ou numa descrigdo de
caracteristicas de midia comunitaria que ndo conhecemos), para ilustrar, demonstrar,
quantificar e analisar o objeto concreto. Preferimos fazer um levantamento quantitativo ao

invés de analisar a fundo alguns estudos de casos especificos simplesmente pelo fato de que

%06 5odré, M., 2008, p. 27-28.

%97 Coutinho, E. G., 2008, p. 72.

%08 Coutinho, E. G., 2008, p. 77-78.
309 Barber, B., 2005, p. 46-47.

319 Coutinho, E. G., 2008, p. 88.

311 paiva, R., 2008, p. 165.
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este tipo de andlise é bastante comum, mas acreditamos que um levantamento quantitativo é
algo pouco feito, portanto, hd uma caréncia atualizada deste tipo de pesquisa no Rio de
Janeiro e acreditamos haver a necessidade de um catalogamento dessas midias (que deve ser
constantemente atualizado, dado a vida curta de muitos projetos e a criagdo constante de
outros novos).

Este € apenas um mapa inicial, uma iniciativa que, esperamos, outros pesquisadores
do Lecc ou de outras instituicdes continuem, atualizem, publiquem. N&o nos coube por limites
materiais e de tempo fazer uma descri¢do e levantamento mais aprofundado e preciso, indo a
campo ou realizando entrevistas com participantes dos projetos. Apenas foi feito
levantamento pela Internet (o que acreditamos possibilitar lacunas). Uma pesquisa mais ampla
e completa exigiria uma publicacdo exclusivamente voltada para este fim. Por outro lado,
podemos afirmar que a grande maioria dos projetos significativos possuem um site na
Internet, o que demonstra que este mapeamento se mostra, a0 mesmo tempo, expressivo.

Todas as informacdes foram extraidas dos sites dos proprios projetos,
reproduzindo fielmente seus objetivos e historico. No anexo deste trabalho colocamos o
contato e o endereco eletronico.

O maior ou menos espago textual de cada projeto foi feito com base nessas
informacBes, ou seja, projetos mais completos refletem sites mais completos. Este
mapeamento € apenas uma pesquisa inicial que esperamos seja complementada por outros
pesquisadores de forma mais sistematica e com base numa pesquisa de campo mais

aprofundada.

4.3.1 Jornais

Os jornais comunitarios tem em geral vida curta devido principalmente a dificuldade
material de se manter. O jornal O Cidad&o pode ser considerado o jornal comunitario do Rio
com vida mais longa — 10 anos.

Sem duvida existem outros jornais espalhados pelas comunidades pobres do Rio de

Janeiro. Colocamos aqui 0s seis que conseguimos encontrar nas pesquisas virtuais.

O Cidadao
Com tiragem média de 20 mil exemplares mensais e 10 anos de existéncia, o jornal O
Cidadao, que circula gratuitamente no Complexo da Maré, tem entre seus objetivos integrar as

16 comunidades do bairro, contar as historias da regido, transformar leitores em participantes
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ativos do local e resgatar a identidade coletiva de seus moradores. O jornal é fruto da vontade
de suprir a auséncia de um projeto de comunicacéo voltado para o bairro. E uma iniciativa do
Centro de Estudos e Ac¢des Solidarias da Maré (CEASM), organizacdo sem fins-lucrativos,
criada pelos proprios moradores do complexo. A publicacdo é custeada por outros projetos da
ONG e parte da renda vem de anuncios feitos por pequenos comerciantes e empresas da
Maré. De carater educativo, o jornal é capaz de promover o resgate da cultura e da tradi¢éo

das comunidades.

Rocinha Noticias
Em formato tabloide, € o principal informativo do bairro com sete anos de servicos prestados

a comunidade.

A voz da comunidade
Idealizado e realizado por um jovem morador local, este jornal comunitario de Bonsucesso
conta com patrocinadores locais, que proporcionaram um computador, uma camera digital e

possibilidade de impressdo em gréfica. O jornal presta servicos de utilidade publica.

Jornal Vozes das Comunidades

Esse jornal € fruto do Curso de Comunicacdo Comunitaria ministrado pelo Nucleo Piratininga
de Comunicacdo (NPC) entre maio e agosto de 2009. Cerca de 40 alunos participaram do
curso, dentre eles liderancas de comunidades e movimentos populares; alunos de
comunicacdo, moradores de favelas; e estudantes e jornalistas ligados aos movimentos
sociais. As aulas ocorreram no Centro do Rio, além de dois encontros nas proprias
comunidades em que moram alguns dos alunos: no Complexo da Maré, e na Cidade de Deus.
Discutiu-se como se deve ler jornal e ver TV de maneira critica; a importancia de se fazer
midia alternativa e comunitaria; Teoria da Comunicacdo, cultura popular e novas midias, além
de temas como ocupagdes urbanas do Rio de Janeiro, a politica de seguranga publica, a
politica de cotas, satde publica, musicas de resisténcia, e o golpe de estado em Honduras. O
Curso de Comunicacdo Popular do NPC pretende ser, também, um movimento de
fortalecimento da Imprensa Popular. Uma imprensa que interpreta 0 mundo a partir dos
valores, da cultura e das necessidades histdricas e imediatas da classe trabalhadora. O Vozes
das Comunidades é produzido pelos trabalhadores, comunica o que lhes diz respeito e o que é

de interesse de sua classe. Pretende ser uma imprensa a servigo do trabalhador.
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O Almirante

A publicacdo, assinada por alunos da Escola Municipal Henrique Foréis, no Complexo do
Aleméo (Zona Norte), faz parte de uma atividade complementar fomentada pela Secretaria
Municipal de Educacdo no projeto Bairro Educador, que chegou a cinco escolas do
Complexo. O objetivo é transformar a comunidade em extensdo do espago escolar. Para
atingir a meta, talentos nascidos e criados no entorno das escolas da regido foram convocados

a repassar seus conhecimentos e recebem até R$ 300 por més para levar a iniciativa adiante.

Jornal Fala Canoa

Jornal comunitario de Vila Canoas (proximo a S&o Conrado). Feito por estudantes
universitarios moradores da comunidade; distribuido mensalmente desde 2005; mantido
através dos classificados. Tiragem de 1.000 exemplares colocados debaixo da porta das casas.

Discute temas relacionados a comunidade.
4.3.2 Radios

No Brasil, o movimento das radios comunitarias teve inicio na década de 80,
mantendo relacdes estreitas com grupos catélicos.*> Com crescimento e atuagéo vertiginosa e
clandestina, € o universo mais significativo e atuante da comunicac¢do comunitéria.

E o veiculo que enfrenta maiores problemas legais, sofrendo investidas policiais que
lacram estldios, recolhem equipamentos e prendem os principais atores. Mas € o mais
numeroso — devido a facilidade técnica e baixo custo para montar e difundir a programacao.
Apesar de muitas emissoras colocarem no ar uma programacdo muito parecida com a das
radios comerciais, outras possuem propositos comunitérios, preocupando-se em discutir
questBes préprias das localidades onde se inserem, com objetivo de propiciar reflexdo,
desenvolvimento, educacdo e mobilizagdo para a populagéo local.3

N&o conseguimos informacdes especificas sobre todas as radios aqui elencadas,
apenas as 10 primeiras. As outras 63 citamos apenas 0 nome no anexo deste trabalho (ja que a
maioria delas tem infelizmente problemas com a “justi¢a”). Mas especula-se que o nimero

total de radios comunitarias do Rio de Janeiro pode chegar a casa de centenas.

%12 paiva, R., 2003, p. 147.
33 paiva, R., 2008, p. 167-169.
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R&dio Maré Manguinhos

Radio com transmissdo via Internet e também por radios comunitarias que retransmitem o
conteddo. Esta no ar desde 2004 e é fruto da unido de trabalhadores da Fundacdo Oswaldo
Cruz (Fiocruz), moradores de Manguinhos e da Maré. E mantida pela Associacdo de
Servidores da Fiocruz (ASFOC), onde funcionou a Radio Comunitaria Manguinhos FM, de
95 a 98, quando foi fechada pela policia federal. A Radio Maré Manguinhos é uma entidade
autbnoma, com o objetivo de garantir o direito de comunicar dos moradores e trabalhadores
da regido. Sua missdo é desenvolver agdes de comunicacdo e educacdo em salde, meio
ambiente e cidadania, utilizando a Internet para transmissdes ao vivo e permitindo o0 acesso a
material gravado, para ser consultado e livremente veiculado em todo Brasil e no exterior.
Estd lutando por uma autorizacdo para transmitir em FM, mas a programacdo ja €
retransmitida por R&dios Comunitarias locais, atingido cerca de 250 mil habitantes das
comunidades de Manguinhos e da Maré, vizinhas da Fiocruz. S&o comunidades sujeitas a

diversos tipos de violéncias e com grandes dificuldades de acesso aos servi¢os publicos.

Radio Comunitéria Rayyzes FM (102,5)

Tem como objetivos promover a cultura da regido apresentando novos nomes da mdusica,
dando oportunidade a novos talentos e resgatando artistas esquecidos do puablico, além de
transmitir informacdes. Uma das preocupacdes da Radio Rayyzes é com 0s servicos
oferecidos as comunidades do Complexo da Penha e adjacéncias, que, de modo geral, sdo
considerados uma catéstrofe. Devido a falta de voz das comunidades, criou-se 0 programa
"Fala Comunidade”. Uma vez por semana, uma autoridade ou Presidente da Associacdo de
Moradores, junto com alguns moradores, sao convidados a participar do programa abordando

problemas e apontando solucdes.

Réadio Estilo Livre FM

Fundada em 1997, presta servicos aos moradores da comunidade do Vidigal. Faz diversas
parcerias com 0rgdos publicos e privados. Todas essas parcerias visam melhorias na prestacao
de servicos, além de projetar a comunidade e suas necessidades com a finalidade de melhoria

na qualidade de vida dos moradores locais.

Radio Resisténcia FM 104,1
Luta pela democratizagdo da comunicacdo e pela quebra do monopolio dos meios de

comunicagdo no Brasil, onde apenas 10 familias de milionarios comandam o que nos
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ouvimos, assistimos e lemos, contrariando até mesmo preceitos constitucionais. Entrou no ar
em 1994 com o nome de “Radio Comunitaria Capitdo Teixeira”. Em seguida, em assembléia,
resolveu-se mudar o nome para “Ousadia FM”, e apds uma intervengédo arbitraria da Anatel e
violenta da Policia Federal, mudou para Resisténcia, com objetivo de mostrar que a luta

continua, e que acima de tudo, “resistimos”.

Radio Cultural FM 93,7

Instituicdo constituida em 2004, com publicacdo no Diério Oficial em 2007. A radio atende e
interage com toda a populacdo, sem distin¢do ou discriminacédo de credo, raca, religido, cor ou
condicdo financeira. Na programacédo executa-se 0s mais variados estilos musicais gospel. A
radio Cultural FM presta servicos a comunidade local, possibilitando a comunicacao social
gratuita entre as instituicdes e a comunidade, utilidade publica, divulgacdo de campanhas de
salde, esporte, cultura e lazer, tornando viavel as propagandas comercias, sendo um elo
importante na integracdo comércio/consumidor, e desta forma promovendo o aquecimento da
economia da regido e conseqlientemente o seu progresso. Como reconhecimento dos
relevantes servicos prestados a sociedade, a populacdo da credibilidade e participa da
programacdo. A emissora ja foi agraciada com uma mocéo da Camara Municipal do Rio de
Janeiro em reconhecimento de sua importante funcdo. Tem parceria com diversas instituicdes

publicas, privadas e ONGs.

Radio Comunitaria Grande Tijuca

Entrou no ar em 2001. Batizada com o nome do seu local de atuacdo, a radio conta com
representantes da classe média e das favelas da regido que abrange sete bairros da zona norte
carioca (Tijuca, Andarai, Vila Isabel, Grajal, Maracand, Praca da Bandeira e Alto da Boa
Vista). A diversidade da o tom da programacao que vai ao ar diariamente de 16h30 as 24h na
freqiéncia 105,9 FM. Entre os temas estdo historias infantis; mulher; noticias locais; meio
ambiente e qualidade de vida; forro; musica jovem; ética; terceira idade; nutri¢do; saude e

educacdo; humor; cancdes liricas e a Agenda Social Rio.

Radio Katana FM 91,3
Eram caixinhas de som colocadas nos postes das principais ruas da comunidade. Com a
procura por parte de comerciantes para divulgar seus produtos e eventos, e, com a compra de

um transmissor, as caixinhas passaram a FM. Com 12 anos de existéncia, a Radio Katana FM



97

tornou-se 0 maior veiculo de comunica¢do da Rocinha dando o direito de expressdo a

comunidade e conseguindo apoio de liderancas politicas, liderancas locais e comunitarios.

Radio Maré FM

Teve suas origens na radio Progressiva FM, que foi um icone da resisténcia carioca e nunca
foi fechada pela Anatel ou pela Policia Federal. Em 2000 a Progressiva FM fechou por
motivos financeiros. Na volta da radio, decidiu-se mudar o nome para Maré FM por acreditar
que seria impossivel continuar nos moldes anteriores. A Maré FM é uma radio que adere a
causa das radios comunitérias, trabalhando para a qualificacdo profissional em radialismo e
em jornalismo, integracdo social, atividades educativas e culturais, prestando servigos de

utilidade publica e trabalhando pela liberdade de expresséo.

Ré&dio Viva Rio

Promove o dialogo entre favela e asfalto, dando espaco para 0s novos talentos e manifestacdes
culturais das comunidades do estado do Rio de Janeiro, sempre com o objetivo de informar e
entreter toda a populagdo. Sua programacdo privilegia a musica jovem, o hip hop, funk,
reggae, rock, MPB, samba, ritmos nordestinos e outros estilos, além de noticias quentes

trazidas por correspondentes.

Ré&dio Petroleira

Inaugurada em 2007, a Web Radio Petroleira é mantida com o desconto assistencial da
categoria petroleira. Tem uma grade bastante engajada que se destaca principalmente pelo
programa “Democracia ¢ Comunica¢ao” que passa as tergas-feiras as 18h (e € reprisado as
quartas-feiras as 10h e 15h). Aborda o tema sempre com convidados envolvidos em
instituicOes que trabalhem pela democracia da comunicacdo (como integrantes do Intervozes).
Conta com recursos limitados mas faz um trabalho excelente em termos de utilidade publica e

sem duvida colabora para a democratizacdo da comunicacao.

433TVs

Elencamos as trés TVs comunitarias que conseguimos mapear. Esse veiculo nédo

representa uma midia expressiva e significativa em termos comunitarios.
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TVCRIO

A TV Comunitaria do Rio de Janeiro, TVCRIo, foi inaugurada em 1996. A sua existéncia €
amparada pela Lei Federal 8977, regulamentada em novembro de 1995 e denominada “Lei do
Cabo”, a qual determina que a associagdo de entidades sem fins lucrativos da sociedade civil,
em ambito municipal, tem o direito de exigir de cada uma das operadoras de TV a cabo no
municipio a disponibilidade do sinal para emissdo de um canal comunitério. E essa mesma
Lei que determina a existéncia das TVs Universitarias e dos canais Legislativos (TV Senado,
TV ALERJ e TV Cémara) e da Justica. A TV Comunitaria do Rio é portanto um canal de
acesso publico possibilitando aos diversos setores da sociedade civil expressarem suas idéias
e opinides através de uma grade de programacdo composta por programas com horario fixo,
produzidos pelas entidades filiadas ou pela propria emissora e pelo acervo composto por
documentérios e obras de ficcdo produzidas e doadas por entidades e/ou produtores
independentes nos ultimos 12 anos. Adquiriu sua sede prépria em 2004 unificando todas suas
areas nesse espaco fisico situado na Lapa. A partir de entdo transmite ininterruptamente, 24
horas por dia, no canal 6 da NET e no portal da Internet. A TVCRio tem como antecedente
direto o video popular: experiéncias de video vinculadas a educacdo popular e ao trabalho
desenvolvido por ONGs, organizacgdes populares e sindicais que surgem no fim dos anos 70,
ainda no combate a ditadura militar. Entre meados de 1980 e 90, essa modalidade de video
associado a educacdo popular esteve bastante articulada a nivel continental e foi nesse periodo
e nesse intercdmbio de experiéncias que comecaram a ser implantadas as TVs Comunitarias
no Brasil e na América Latina. Nao por acaso, em julho de 1996, poucos meses antes da
inauguracdo da TVC-Rio, foi realizado em Sdo Paulo o IV Encontro Mundial de TVs
Comunitarias, envolvendo tanto experiéncias de TVs Comunitarias a cabo quanto

experiéncias de video popular.

TVROC (TV a cabo da rocinha)
Desde 1996, € um canal destinado a comunidade da Rocinha trazendo em sua programagao
eventos, reportagens, programas educacionais e culturais e noticias de interesse dos

moradores.

TV Tagarela
Surgiu como oficina de Criacdo de Video no inicio de 1997 na comunidade da Rocinha
direcionada a adolescentes entre 14 e 18 anos. A partir de 1998 o grupo passou a produzir

videos regularmente, atuando como uma TV comunitaria de rua. Ao longo dos anos vem
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enfrentando problemas de ordem financeira, fazendo parcerias com outras organizacgoes e
nucleos universitarios para empréstimo de materiais. As producbes sdo voltadas para o

contexto da Rocinha.

4.3.4 Cinema e audiovisual

A popularizacdo das cameras digitais e 0 acesso a Internet vem possibilitando a
criacdo crescente de videos e a exposicao via web. Elencamos aqui sete grupos que atuam no

sentido da democratizacdo da criacdo ou acesso ao audiovisual para camadas populares.

Imaginario digital

Associacao cultural para fins ndo econémicos que atua na area de Educacdo e Novas Midias.
Seu principal objetivo é promover e assegurar 0 acesso e a formacao de individuos para o uso
das novas tecnologias em comunicacdo. Criada por jovens empreendedores sociais, a ID
desenvolve projetos de educagdo e comunicacao nas areas audiovisual, jornalistica, artistica e
multimidia. Realiza oficinas de formacdo em audiovisual em escolas, projetos e eventos e,

desde 2008, produz o Festival Audiovisual Visdes Periféricas.

Festival VisGes Periféricas

Durante seis dias, 0 Visdes Periféricas cria um espago de deslumbramento com a diversidade
de imagens, vozes, cores, sotaques e culturas materializados em dezenas de filmes das cinco
regibes do Brasil e de outras nacionalidades. Sdo filmes independentes feitos por jovens
realizadores. S&o realizados com celulares, maquinas fotograficas e webcams, essas pequenas
filmadoras que vem democratizando o acesso a producdo audiovisual e contribuindo para
renovar a linguagem e relativizar a velha nogdo de centro e periferia. Os filmes, de até 3
minutos, sdo disponiveis para votacdo on-line do publico. Durante o festival sdo realizadas
oficinas dedicadas a explorar junto com os participantes as possibilidades que as novas
tecnologias de comunicacdo oferecem para ampliar os horizontes do audiovisual. Em parceria
com o Forum de Experiéncias Populares em Audiovisual (FEPA-Brasil) o festival, além de
ser um espaco para a exibicdo, também preocupa-se em refletir sobre essa producdo
periférica, a maior parte feita em contextos de educacdo audiovisual, realizando palestras e

debates.
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Curta Favela

O projeto visa fazer experimentos audiovisuais utilizando telefone celular e cémeras
fotograficas compactas com jovens e adolescentes moradores de favelas e periferias do Rio de
Janeiro. O objetivo é estimular a utilizar as ferramentas de comunicagdo multimidia

disponiveis na Internet para que eles mesmos sejam 0s protagonistas de sua histdria.

Ponto de Cultura Papo Cabeca (ONG Viva Rio)

Desde 2005, promove eventos e oficinas utilizando tecnologias da informacdo e comunicagédo
(TICs) para articular jovens moradores de comunidades de baixa renda e estudantes da rede
publica do Rio de Janeiro de forma a estimular que os préprios sejam comunicadores e
produtores de conteudo de sua realidade. Oferece um canal de difusdo deste contetdo pela
Internet e promove atividades de capacitacdo nas areas da comunicagdo e da cultura. Séo
realizadas oficinas de DJ, jornalismo radiofénico, shows e gravacdo de CDs de bandas novas.
Além de oficinas de Canto e Percussdo realizadas no Morro do Cavaldo e implementacdo de
oficinas piloto de Comunicacdo Multimidia, unindo capacitacdes para jornalismo online,
fotografia documental, producdo audiovisual para web e introducdo a producdo colaborativa

de conteldo.

PontoCine Guadalupe
Sala popular de cinema digital com precos acessiveis, direcionada a populacdo de baixa renda
(6 reais a entrada inteira e 3 reais a meia).

Visdo da favela Brasil (nucleo Criar Filmes)

Producéo de filmes de curta metragem feitos por moradores de favelas.

Cine CUFA
Evento que mostra productes de audiovisual concebidas por moradores de diversas

comunidades.
4.3.5 Fotografia
Os cinco projetos abaixo aglutinam a estética fotografica a estética da favela e criam

novas possibilidades tanto fotograficas (por meio dos novos olhares) quanto oportunidades de

vida (para jovens moradores cuja arma passa a ser “uma camera na mao”).
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Imagens do Povo

O projeto desenvolve acBes nas esferas da educagdo, comunicacao e cultura com objetivo de
democratizar o acesso a linguagem fotografica, apresentando a fotografia como técnica de
expressdo e visdo autoral da sociedade. Criado em 2004, como parte do projeto sécio-
pedagogico do Observatorio de Favelas, o Imagens do Povo € um centro de documentagdo e
formacéo de fotdgrafos documentaristas coordenado pelo fotografo Jodo Roberto Ripper. Os
principais eixos do projeto sdo: a Escola de Fotografos Populares, o Banco de Imagens e a
Agéncia-Escola Imagens do Povo. O objetivo vai além de iniciar jovens no oficio da
fotografia e articular seu ingresso no mercado de trabalho. Os participantes sdo estimulados a
desenvolver uma concepcdo fotogréfica critica que perpassa a producdo das imagens, visando
contribuir para o respeito aos direitos humanos e a construcao de uma sociedade mais justa. O
foco consiste em formar documentaristas fotogréaficos (potenciais multiplicadores do saber
adquirido) capazes de desenvolver trabalhos autorais de registro de espagos populares,
valorizando a histéria e praticas culturais de suas comunidades, além de estimular o
fortalecimento de vinculos identitarios a partir do uso da linguagem fotogréafica, que se torna
instrumento de acesso e mapeamento de diferentes expressdes culturais e sociais dos
territorios onde residem, ampliando as possibilidades de difusdo de novas imagens destes
locais. Busca-se, assim, materializar uma fotografia engajada e solidaria, capaz de denunciar
as dificuldades das populacdes economicamente excluidas, sem deixar de destacar sua altivez,
sensualidade e beleza. Além de atender a este publico, o curso da Escola também ¢é aberto a
intercambios com universitarios e fotografos em geral, estimulando a integracdo através da
troca de diferentes experiéncias e pontos de vista. O projeto contou com o patrocinio de
Furnas em 2004, do Unicef em 2006 e do Crianca Esperanca/UNESCO em 2007. Em 2006, a
Escola de Fotdgrafos Populares ampliou seus horizontes. O curso teve sua carga horéria
estendida para 540 horas e o programa de aulas passou a oferecer trés modulos de 180
horas/aula cada: Linguagem Fotogréafica, Informética Aplicada a Fotografia e Fotojornalismo,
obtendo reconhecimento da Pro-Reitoria de Extensdo da Universidade Federal Fluminense,
que concede diplomas aos formandos. A formacao pedagogica e profissional se complementa
com a Agéncia-Escola de Fotografia Imagens do Povo, voltada para a difusdo, circulacédo e
exibicdo do material fotografico produzido por uma rede de fotografos que contam com este
suporte junto ao meio profissional e tem atendido a clientes externos, seja disponibilizando

fotografias do banco de imagens, seja na encomenda de servicos fotogréficos.
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Foto Favela

O projeto nasceu com o intuito de apresentar o acervo de imagens produzido desde 2001 pela
equipe de fotografia do Portal Viva Favela, um projeto de jornalismo comunitario, realizado
pela Ong Viva Rio. A originalidade do projeto est4 no trabalho de parceria entre jornalistas e
correspondentes comunitarios, moradores de comunidades de baixa renda, capacitados para
atuar como repérteres e fotografos. A equipe de fotografia é composta por jovens moradores
da Maré, da Rocinha, do Aleméo, da Cidade de Deus e de Queimados. Procura mostrar uma
visdo particular sobre o cotidiano das favelas. Entre os maiores desafios encontrados pela
equipe, estd a idéia de apresentar favelas vivas, de forma humana e espontanea, abrindo
espaco para abordar problemas mas sem intensificar o contexto miséria-violéncia, tdo
explorado pela midia em geral. A producdo do site foi possivel gracas ao prémio de estimulo a

fotografia documental, concedido pela Open Society Institute, da Fundacdo George Soros.

Olhares do Morro
ONG coordenada por um fotografo francés que atua no Morro Dona Marta através de

oficinas, projecdes locais e comercializagéo de fotos tiradas por jovens moradores locais.

Curso comunitario de fotografia do Projeto Social Ponto BR

Este projeto surgiu de uma parceira entre o IBISS (Instituto Brasileiro de InovacGes em Saude
Social) e a organizacdo canadense Schools Without Borders (Escolas Sem Fronteiras). Atua
na comunidade Vila Alianca (Bangu), com grupos de 10 alunos com faixa etaria de 12 a 18
anos, abordando temas sociais da fotografia pinhole a fotografia digital, com p6s-producéo

em photoshop.

FotoRio - Encontro Internacional de Fotografia do Rio de Janeiro

Os Encontros sobre Inclusdo Visual do Rio de Janeiro tém como objetivo promover uma
apresentacdo panoramica dos projetos que trabalhem com o ensino e a prética da fotografia e
do video nos contextos das comunidades, facilitando o intercambio de informac6es sobre suas
propostas, acdes e metodologias. Tendo como publico alvo particularmente as criancas e
jovens em situacdo de risco social, estes projetos atuam junto as comunidades de baixa renda,
associacOes de moradores e escolas publicas, com o objetivo de elevar a auto-estima,

promover o senso de cidadania e investir em capacitacao profissional.
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4.3.6 Teatro, danca e artes visuais

Abaixo elencamos 14 projetos ligados ao teatro, danga, musica e artes visuais que
partem de favelas ou sdo direcionadas a elas. Alguns deles, além de proporcionarem o0 acesso
a criacdo e participacao nas artes aos grupos historicamente oprimidos, preocupam-se também

com a discussao e tomada de consciéncia do grupo.

CTO-Rio - Centro de Teatro do Oprimido

Centro de pesquisa e difusdo que promove a democratizagdo dos meios de producdo cultural
através de Laboratorios e Seminarios, nos quais sao produzidos projetos socio-culturais,
espetaculos teatrais e produtos artisticos. O alicerce do grupo ¢ a “Estética do Oprimido”,
pesquisa de Augusto Boal, que produz ndo sé a capacidade de atuar, mas também a expansdo
da vida intelectual de grupos socialmente oprimidos como o das trabalhadoras domeésticas,
dos artistas sociais, dos portadores de sofrimento psiquico, dos jovens da periferia e dos
homossexuais e simpatizantes. O objetivo € que, através dessa estética, esses grupos

tradicionalmente relegados na sociedade possam ter voz.

Nos do Morro

Fundado em 1986, tem como objetivo criar acesso a arte e a cultura para as criancas, jovens e
adultos do Morro do Vidigal. O Nés do Morro é fruto da idéia do jornalista e ator Guti Fraga.
Fraga e um grupo de jovens moradores locais se uniram para dar inicio ao entdo chamado
Projeto Teatro-Comunidade: uma idéia inovadora, ja que, até entdo, a maioria dos projetos
culturais voltados para as comunidades carentes no Rio de Janeiro vinham de fora e nem
sempre se adaptavam a realidade do publico a que se destinavam. Hoje, o projeto oferece
cursos de formacdo nas areas de teatro (atores e técnicos) e cinema (roteiristas, diretores e
técnicos), abrindo e ampliando os horizontes, com o intuito de promover o didlogo e a troca

entre moradores e ndo-moradores do Vidigal.

Cia de Teatro Tumulto

Definicdo: tumultuar. Mudar a ordem natural das coisas. Contrariar o 6bvio. Impressionar por
aquilo que é banal. Incomodar. Agredir o senso comum. Brigar com a verdade. Baguncar
aquilo que ja é certo. Desconcertar. Mexer com gquem esta quieto. Este é o lema da Cia de
Teatro Tumulto. Um grupo de artistas que se propde a, mais do que brincar com a prépria

arte, brincar com a vida, trabalhando o mundo e as pessoas para a construcdo de algo maior.
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Uma cia formada por atores da Cidade de Deus, no Rio de Janeiro. Artistas talentosos que
rompem com o0 preconceito da arte da favela com producdes de qualidade, propostas
inovadoras, um teatro ousado e uma arte comprometida com as mais diferentes questdes que

envolvem o homem contemporaneo, nao s6 os favelados.

Grupo Teatro da Laje

Nasceu e desenvolve suas atividades na favela da Vila Cruzeiro, localizada no bairro da Penha
e, desde 2003, desenvolve uma pesquisa artistica voltada para a reflexdo critica sobre o
cotidiano dos moradores das favelas do Rio. O eixo da pesquisa de linguagem desenvolvida
pelo grupo é a valorizagdo das manifestacbes artisticas e culturais da comunidade,
promovendo o didlogo com a chamada cultura erudita e identificando semelhancgas entre
temas do cotidiano e temas presentes em classicos da dramaturgia universal. Este trabalho
inclui a encenacdo de espetaculos, realizacdo de oficinas para jovens da comunidade,
publicacdo de monografias e producdo de pesquisas académicas. O grupo Teatro da Laje tem
0 intuito de romper o isolamento cultural da comunidade da Vila Cruzeiro e ampliar o espaco
de circulagdo de sua juventude na cidade. Sua trajetoria e sua experiéncia foram objetos de
dissertacdo de mestrado do Programa de PoOs-Graduacdo em Educacdo da Universidade
Federal Fluminense (UFF). Em junho de 2006 o grupo ganhou o Prémio Cultura Viva,
concedido pelo Ministério da Cultura, com patrocinio da Petrobras. A origem do grupo esta
ligada as aulas de Artes Cénicas que, desde 1999, compfem a grade curricular da Escola
Municipal Leonor Coelho Pereira, situada na entrada da favela. As limitages do cotidiano
escolar, ndo obstante suas possibilidades, impediam, contudo, o aprofundamento dos
experimentos nascidos em sala de aula. Era necessario responder as demandas dos jovens de
dento e até de fora da escola, pois as experiéncias repercutiram em toda a comunidade, por
um espago onde realizassem seu desejo de se dedicar mais intensamente aquelas atividades.
Urgia também responder ao estigma que se abateu sobre a comunidade ap6s o assassinato do
jornalista Tim Lopes, ocorrido no local em junho de 2002 (muitos moradores passaram a ter
que negar seus enderecos quando preenchem fichas de cadastro nas agéncias de emprego,
apos o ocorrido). Estava, portanto, colocado para os produtores locais de cultura o desafio de
dar visibilidade a agenda positiva da comunidade; retira-la das paginas policiais dos jornais e
coloca-la nas paginas de cultura. Era necessario contrapor a imagem da comunidade como o
lugar da morte a do lugar onde também existe vida; o lugar da poténcia ao do lugar da
caréncia. A saida foi ampliar a acdo para alem da escola. Foi assim que, em janeiro de 2003,
nasceu o Grupo Teatro da Laje. Desde entdo, o grupo produz dramaturgia prépria interessada
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na realidade historica das favelas, em descortinar a universalidade presente no cotidiano dos
que ai residem e revelar que este lugar pode produzir uma visdo critica Unica e insubstituivel
sobre a sociedade. S&o também objeto desta critica as formas estéticas hegemonicas,
apresentadas como modelos inquestiondveis e tidas como Unicos critérios validos para
julgamentos de pecas teatrais. As montagens do Grupo Teatro da Laje tentam analisar 0s
movimentos contraditérios de um modelo de cidade baseado na segregacdo, na apartacéo, no
cerco e na circunscricdo dos moradores das periferias, particularmente o das favelas. O nome
do grupo resgata o inicio de sua trajetdria, quando as lajes dos barracos da favela serviam de
locais de ensaio e celebra o espago da laje como instituigéo cultural das favelas cariocas.

Cia Etnica de Danca e Teatro

Projeto social de cultura e arte contemporanea para os jovens do Morro do Andarai, por onde
ja passaram cerca de 600 criancas e adolescentes. A Cia Etnica ja realizou, aproximadamente,
150 apresentagdes, para uma média de 90 mil pessoas, no Brasil e no exterior. A escola é
mantida gragas ao patrocinio da Petrobras, que, desde 2001 garante que a situacdo seja bem
diferente de quando as aulas e ensaios aconteciam num velho clube abandonado na
comunidade, contando com recursos do programa Comunidade Solidéaria do Governo Federal,
além de recursos pessoais da fundadora do projeto. O projeto social oferece aulas de balé
classico, balé moderno, contemporaneo, jazz, afro, além de filosofia, teatro, consciéncia

corporal, dancas populares (como jongo e samba), além de aulas de inglés.

Grupo Sdocio Cultural Raizes em Movimento

Surgiu em 2001 no Complexo do Alemdo por iniciativa de jovens e universitarios moradores
da area ou envolvidos em trabalhos sociais na regido. As primeiras atuagdes do grupo foram:
trabalhar a questdo ambiental, promover atividades esportivas e acfes para a educagdo e
cultura, além da capacitacdo constante de seus integrantes para o fortalecimento institucional.
Séo desenvolvidos curso pré-vestibular comunitério, Graffiti, oficinas de Cidadania e Direitos
Humanos, revista em quadrinhos. Tem como parceiros o Observatério de Favelas, a industria
farmacéutica Glaxo Smithkline, entre outros. Alguns dos jovens universitarios fundadores do
projeto, hoje, com pds-graduacdo em areas das ciéncias sociais, atuam em pesquisas e

projetos de Desenvolvimento Local.
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Circulando — Didlogo e Comunicacéo na Favela

Evento cultural e de midias realizado pelo Ndcleo de Comunicacdo Critica do Alemao.
Aconteceu pela primeira vez em maio de 2007. Desde entdo, seis eventos se seguiram, sempre
em diferentes locais da comunidade, reunindo criangas, jovens e adultos, para apreciar e fazer
arte no Alemao. A sexta edi¢do do Circulando reuniu mais de 500 pessoas, entre moradores e
visitantes num clima seguro e descontraido, derrubando o estigma de que nos espacos
populares a cultura e o lazer sucumbem a violéncia. A Avenida Central, principal acesso para
0 Morro do Alemao, € o palco de uma mostra que inclui musica, graffiti, teatro, capoeira,
maculelé, audiovisual, fotografia e artes circenses. Os muros das casas da comunidade sao
transformados em grandes telas — moradores procuram a organizacdo do evento para ceder
seus muros e portdes. Um dos pontos altos do evento, a Orquestra VVoadora, desce a ladeira da
Avenida Central arrastando um aglomerado de moradores e visitantes. Num bloco
improvisado, o publico se mistura aos musicos da Orquestra, ao som de can¢des de Tim Maia
a Jimi Hendrix, tocadas por trombones, trompetes, muita percussao e coreografias. Quem nao
estd dancando, fotografa com pin hole, vé fotografias de autores locais, joga capoeira, assiste

a videos ou a esquetes teatrais.

Nucleo de Comunicacédo Critica do Aleméo

E um coletivo que cria instrumentos de comunicagdo para intervir nas comunidades do
Complexo do Alemdo, com apoio do Observatério de Favelas e do Grupo Sdcio-Cultural
Raizes em Movimento. Conta também com o patrocinio da Federacio de Orgdos para

Assisténcia Social e Educacional (Fase) e a parceria das instituicdes Verdejar e Redes.

CUFA Cidade de Deus

A CUFA, assim como o Afroreggae, atua em diferentes comunidades com projetos variados
de forma independente. Desta forma, para obtermos um mapeamento mais preciso,
resolvemos elencar os projetos separadamente.

A CUFA possui na Cidade de Deus uma Sala de Leitura comunitaria que realiza atividades
pedagdgicas de incentivo a leitura; Oficina de Informatica; Oficina de Break. Os jovens
buscam por meio da arte a possibilidade da descoberta de novos caminhos e oportunidades.
As oficinas procuram incentivar a valorizagdo dos jovens da comunidade, conhecer suas
vivéncias, mostrando as possibilidades de transformar o mundo através da arte e assim

descobrirem-se como sujeitos inseridos na sociedade.
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CUFA Complexo do Aleméo

A base do Complexo do Aleméo foi inaugurada em 2006 e surge como uma alternativa para a
comunidade. S&o oferecidas oficinas de: Futebol, Basquete, Capoeira, Skate, Graffiti,
Informatica além de Curso Profissionalizante de Montagem e Manuten¢do de computadores.
E disponibilizado também acesso a Internet livre e a Sala de Leitura para atividades com
criancas, adolescentes e adultos; além de um ndcleo Audiovisual.

Projeto Grafitti: Como forma de inclusdo social e alternativa na vida dos jovens de favelas,
o Graffiti mostra-lhes uma alternativa para melhoria de vida, tornando-lhes seres pensantes,
criticos e cultos. Graffiti vem do italiano (plural de graffito) que significa “marca ou inscri¢do
feita em um muro” que ¢ o nome dado as inscri¢des feitas nas paredes desde o Império
Romano. Trata-se de um movimento organizado de artes plasticas que interferem nos muros
da grandes metropoles, criando uma linguagem prépria e contemporanea.

Sala de Leitura: Tem como objetivos contribuir para que os seus frequentadores leiam e
escrevam com autonomia e competéncia; tenham acesso ao conhecimento humano produzido
e disponivel nos livros de forma plena. A literatura e a leitura sdo entendidas como forma de
emancipacao e fruicdo; o leitor pode refletir sobre o que I€ e tirar suas proprias conclusées.
Tele Centro Complexo do Aleméo

O telecentro é um espaco publico equipado com computadores conectados a Internet banda

larga, que visa possibilitar a inclusdo social por meio da inclusdo digital.

CUFA Viaduto (Madureira)
Unidade da CUFA que oferece oficinas de grafitti, break, dj, teatro, artesanato, capoeira,

basket e skate além de sala de leitura.

CUFA Sapo
A base da Favela do Sapo foi criada em junho de 2009 e surge como uma alternativa para a
comunidade. Estdo sendo implantadas oficinas de danga, esporte e informatica e sala de

leitura.

Grupo Cultural AfroReggae

O Grupo Cultural AfroReggae (GCAR) surgiu em 1993, inicialmente em torno do jornal Afro
Reggae Noticias, um veiculo de informacdo que visava a valorizagdo e a divulgagdo da
cultura negra, voltado sobretudo para jovens ligados em ritmos como reggae, soul, hip-hop

etc. Como os planos eram ter um tipo de intervencdo mais direta junto a populagdo afro-
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brasileira, inaugurou-se em 1993 na favela de Vigario Geral o primeiro Nucleo Comunitario
de Cultura, iniciando o desenvolvimento dos projetos sociais. Eram oferecidas oficinas de
danca, percussdo, reciclagem de lixo, futebol e capoeira. O objetivo e missdo, até hoje, é:
oferecer uma formacao cultural e artistica para jovens moradores de favelas de modo que eles
tenham meios de construir suas cidadanias e com isto possam escapar do caminho do
narcotrafico e do subemprego, transformando-se também em multiplicadores para outros
jovens. Com o passar do tempo os projetos foram se aperfeicoando, a instituicdo foi crescendo
e 0s resultados comecaram a aparecer. A iniciativa € uma referéncia de pratica sociocultural
na cidade do Rio de Janeiro. Atualmente, o grupo desenvolve diversos programas e projetos
em quatro diferentes comunidades (Vigario Geral, Parada de Lucas, Cantagalo e Complexo
do Alemdo). Apesar de toda a diversidade de atividades, a musica tem sido o melhor
instrumento para atrair os jovens a participar do AfroReggae. O sucesso obtido com a Banda
AfroReggae, tanto artistico quanto como modelo de projeto social, fez com que outros jovens
quisessem percorrer 0 mesmo caminho e, hoje, existem em Vigario mais 3 grupos musicais
que ja fazem apresentacbes publicas: Banda Makala Musica e Danca; Afro Lata; e Afro
Samba. Além disso, em Vigario Geral existe 0s seguintes SubGrupos: Afro Mangue, Tribo
Negra, Akoni e Kitoto.

O Afro Lata é uma banda formada por jovens de Vigario Geral que, a falta de instrumentos
convencionais de percussdo, comecaram a tocar com pedacos de cabo de vassoura, latdes de
6leo, tonéis e baldes de pléstico, transformando o lixo em instrumentos musicais, a
precariedade em arte. Com esse formato, o grupo se tornou uma das principais expressdes do
trabalho desenvolvido pelo AfroReggae na comunidade. Conquistou f&s, viajou pelo Brasil e
Europa, consolidou seu lugar no rol dos grupos criativos, transformadores, esteticamente
radicais. Sua meta €, como a de todo o AfroReggae, complexa: contribuir com sua musica
para o estabelecimento de um mundo que supere os preconceitos, as desigualdades e as
injusticas.

Em Parada de Lucas, favela vizinha a Vigario, onde as faccOes rivais do trafico vivem em
guerra desde 1985, iniciou-se em 2001 o projeto Rompendo Fronteiras. A guerra que 0S
mobiliza é contra a pobreza e a violéncia e as armas sdo 0s cursos em diversas areas da
tecnologia digital oferecidos para a comunidade com o apoio da HP e da El Paso, além das
oficinas de capoeira, histéria em quadrinhos e violino.

No Cantagalo-Pavdo-Pavaozinho, o AfroReggae utiliza a linguagem do circo — malabares,
trapézio, acrobacias — para realizar um trabalho que traz alegria e consciéncia para jovens que

viviam na corda bamba em varios sentidos. Desde 1996, funciona no anfiteatro do Ciep de
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Ipanema uma oficina de circo aberta a comunidade. Como resultado destas aulas, criou-se a
Trupe Levantando a Lona para fazer espetaculos publicos e propiciar aos alunos que se
profissionalizem como artistas.

Hé& ainda o Programa de Comunicagdo, com o site AfroReggae.org, portal sobre o grupo e a
cultura afro-brasileira; produz-se também matérias jornalisticas para o Canal Futura; e,
finalmente, a AfroNet, um servico de informes enviados via e-mail para manter todos os
cadastrados ligados nas atividades, eventos e iniciativas do grupo.

Numa época dominada pela mentalidade do liberalismo econémico, em que as autoridades
insistem no discurso de que ndo h& recursos suficientes para combater a pobreza, o
AfroReggae vem fazendo um trabalho com poucos recursos, investindo no potencial de
jovens favelados, levando educacdo, cultura e arte a territorios marcados pela violéncia
policial e pelo narcotréfico, conseguindo criar alternativas de emprego e lazer.

O Afro Reggae vem trabalhando no sentido de romper com os abismos que separam negros e
brancos, ricos e pobres, na certeza de que esta € a Unica alternativa para que se possa construir
uma paz duradoura. Para o grupo, a maneira mais eficiente de promover o desenvolvimento
do pais comeca por criar oportunidades para aqueles que estdo em situacdo de risco pessoal, a
fim de que eles possam deixar de ser mais um nimero nas estatisticas de pobreza e violéncia
para se tornarem cidadaos que contribuam para a construcdo de riquezas, e, na justa medida,
possam também ter o direito de usufruir das mesmas. Vigario, famosa em todo o Brasil pela
violéncia, agora é reconhecida como um p6lo gerador de arte e cultura.

Forjada no espaco da favela e expressando-se atraveés de uma linguagem mudltipla, a banda
AfroReggae teve como primeira inspiracdo o Olodum, em virtude de sua fantastica forca
percussiva, das letras politizadas e do processo de conquista de auto-estima e cidadania que
punha em curso, unindo duas forcas — uma que convida a refletir e agir em favor do bem
comum e outra que convida a dangar.

Trupe de Teatro AfroReggae

A trupe faz de sua arte uma forma ndo apenas de narrar o cotidiano, mas de reinventa-lo.
Trata a arte como uma espécie de poesia participante que ndo abre mao de seu espirito
criativo e coletivo. Seu espaco de producéo é o chdo da favela, mas seu lugar € o mundo. A
Trupe de Teatro AfroReggae é composta por jovens de Vigario Geral e outros, oriundos de
outros lugares, mas participantes de um cotidiano igualmente dificil. Artistas movidos pelo

talento, pelo trabalho e pela alegria em atuar.
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4.3.7 InstituicGes de apoio e movimentos pela democratiza¢do da comunicacao

Aqui elencamos 28 instituicdes ou articulacdes que se organizam no intuito de dar
suporte, consultoria, informagdes ou contribuir para a atuacdo de projetos sociais ou
formulacdo de politicas publicas nas areas da comunicagdo e cultura. Algumas possuem sede
local, outras apenas virtual (web sites). E uma rede heterogénea com objetivos comuns: apoio
a implementacdo de mudancas e socializacdo da comunicagdo. Colocamos ainda movimentos
ndo s6 no Rio de Janeiro ou ligados as favelas, mas também em &mbito nacional, que atuam

pontualmente ou principalmente na questdo da democratizagdo da comunicacéo.

Observatorio de Favelas

O Observatdrio de Favelas € uma organizacdo social de pesquisa, consultoria e acdo publica
dedicada a producdo do conhecimento e de proposic¢des politicas sobre as favelas e fenbmenos
urbanos. O Observatorio busca afirmar uma agenda de Direitos a Cidade, fundamentada na
ressignificacdo das favelas, também no ambito das politicas pablicas. Criado em 2001, é
desde 2003 uma organizacdo da sociedade civil de interesse publico (oscip). O Observatorio
tem sede na Maré, no Rio de Janeiro, mas sua atuacdo é nacional. Foi fundado e é composto
por pesquisadores e profissionais oriundos de espacos populares. Tem como missdo a
elaboracdo de conceitos, projetos, programas e praticas que contribuam na formulacdo e
avaliacdo de politicas publicas voltadas para a superacdo das desigualdades sociais. Para
serem efetivas, tais politicas tém de se pautar pela expansao dos direitos, por uma cidadania
plena e pela garantia dos direitos humanos nos espacos populares. O Observatério tem trés
vertentes institucionais, ou seja, atua em trés areas distintas: Comunicacdo e Cultura;
Desenvolvimento Territorial; Direitos Humanos. Os Projetos e Acbes sdo divididos pelas

vertentes.

Criar Brasil — Centro de Imprensa, Assessoria e Radio

ONG de apoio as radios contra-hegemonicas. Antes de ser CRIAR, era CRIA: Centro de
Imprensa Alternativa, um setor do IBASE — Instituto Brasileiro de Analises Sociais e
Econdmicas, que nasceu de uma idéia do socidlogo Herbert de Souza, o Betinho. Em 1994,
sua histéria mudou de rumo e passou a ser escrita de forma independente, mas mantendo 0s
mesmos ideais. Tem como missdo apoiar as organizagdes dos movimentos sociais através da
producdo, capacitacdo, assessoria e pesquisa radiofénica. Tem trabalhado pela
democratizagdo da comunicacdo e pela ocupacdo das ondas do radio com programagédo que
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contribua para a melhoria da qualidade de vida da populacéo brasileira. O Criar é a Ong do
radio para todas as vozes. A equipe é formada por radialistas e jornalistas com experiéncia em
capacitacdo e producao de programas de radio, spots, vinhetas e outros materiais em audio,
sempre sintonizados com a promocao da cidadania. O principal objetivo do Criar Brasil é
falar para as comunidades brasileiras, privilegiando as de baixa renda, através do radio, ja que
este meio tem a capacidade de alcancar os pontos mais distantes do pais e possui uma
linguagem de facil compreensdo para todas as camadas sociais. O desafio € buscar formas
criativas de trabalhar principalmente com temas ligados a cidadania, educagdo, saude, direitos
humanos, direitos dos trabalhadores e das criangas e adolescentes. Além das producdes, o
Criar Brasil também privilegia a troca de experiéncia com comunicadores de todas as regides
do pais, através de projetos de capacitacdo para o radio promovendo seminarios e
participando de atividades de outras instituicdes. Sao oportunidades de contribuir na formacéo
de novos radialistas e conscientizar 0os comunicadores para a necessidade de uma atuacao

democratica em relagdo ao ouvinte.

Viva Favela

Realizado pela ONG Viva Rio, a rede Viva Favela tem como meta a inclusdo digital, a
democratizacdo da informacao e a reducdo da desigualdade social. Como uma ponte virtual
entre o asfalto e a favela, conta com uma equipe de jornalistas e ‘“correspondentes
comunitarios” — moradores de favelas capacitados para atuar como reporteres e fotografos. O
trabalho é feito em parceria. Criado em julho de 2001, o portal cobre areas tdo diversas quanto
cultura, emprego, esportes, servico, diversdo, economia e cotidiano — ha muito mais para se
contar sobre as favelas do que histérias de violéncia e narcotrafico. O site traz também

noticias de interesse das comunidades em tempo real.

REVIRA — Rede Viva Rio de Radiodifusdo Comunitaria

Atua no movimento de radiodifusdo comunitaria, contribuindo para sua organizacdo e
potencializacdo, tendo como experiéncia a Rede Viva Favela e a Radio Viva Rio. O projeto
pretende contribuir para o desenvolvimento do Servico de Radiodifusdo Comunitaria, com a
democratizagdo da comunicacdo e com o fortalecimento da cultura de Paz. Tem como
objetivos: potencializar as expressdes culturais que venham das comunidades pobres; e
contribuir para que as emissoras comunitarias sejam instrumento de desenvolvimento local,

elo entre morro e asfalto, entre campo e cidade, atuantes no combate a todas as formas de
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violéncia e promotoras de uma cultura de paz. Realiza capacitagdo (cursos, oficinas e

seminarios) e producéo de contetdo.

RITS — Rede de Informag0es para o Terceiro Setor

E uma organizacio da sociedade civil de interesse publico (OSCIP), auténoma politica,
administrativa e financeiramente e sem finalidade lucrativa fundada em 1997 com o apoio do
Programa Comunidade Solidaria dirigido pela Dra. Ruth Cardoso. A RITS foi criada com a
missdo de ser uma rede virtual de informacdes, capaz de proporcionar as organizacfes da
sociedade civil a oportunidade de compartilhar conhecimento, recursos técnicos e promover a
interacdo de suas atividades através do uso de Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo —
em especial, da Internet. A missdo da RITS é contribuir para a participacdo ativa das
entidades civis, de cidaddos e cidadas na alavancagem das TICs (tecnologias de informacdo e
comunicagdo) para o desenvolvimento humano, a democracia e a sustentabilidade. Esta
missdo desdobra-se em cinco linhas de agdo: 1) Analise, monitoramento e proposi¢cdo de
politicas publicas. 2) Formacdo de agentes das entidades civis no campo do direito a
comunicacdo e outras acdes de formacgdo online e presencial. 3) Apoio em tecnologias
Internet para entidades civis. 4) Mobilizacdo da sociedade civil através de servicos de
informacdo online. 5) Conducdo de projetos de inclusdo digital que beneficiem as
comunidades de baixa renda. Concretamente, por esta linha de acdo a RITS participou da
instalacdo e manutencdo de mais de 180 telecentros comunitérios e redes comunitérias no
Brasil. Desde o inicio de suas atividades, a RITS atua com o objetivo de ser um instrumento
de modernizacdo e fortalecimento das organizacdes da sociedade civil e consolidou-se como
uma referéncia na disseminacdo de informacdes voltadas para os interesses do terceiro setor e

a articulacdo das organizac@es da sociedade civil em funcdo de objetivos comuns no Brasil.

ABRACO - Associacao Brasileira de Radios Comunitarias

E uma organizacdo que luta pela defesa da liberdade de expressdo e para fortalecer a
resisténcia a opressdo imposta as radios comunitarias através das forcas repressoras do
Estado. Surge no enfrentamento ao monopolio dos meios de comunicagdo através da
manifestacdo radiofénica das comunidades das cidades, periferias e do campo. Essas
comunidades apropriaram-se tecnologicamente desses instrumentos de comunicagdo saindo
de uma posicao de receptores passivos para criadores, elaboradores e gestores do seu proprio
meio de comunicacao enfrentando todos os desafios e obstaculos resultantes dessa atividade,

numa perspectiva de superacdo dos produtos aniquiladores da capacidade critica distribuidos
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pelos meios de comunicacdo de massa. As radios comunitarias sdo instrumentos por onde
ecoam noticias, debates e as principais discussdes dos movimentos sociais e organizacdes que
ndo encontram espaco nos meios tradicionais de informacéo. Esse carater democratico e
diferenciado tem que partir de uma construgcdo coletiva superando a relacdo utilitarista
reproduzida historicamente entre meios de comunicagdo e sociedade. A organizacdo
reivindica o fim da repressdo policial; liberdade e anistia as radios comunitarias, para que 0s
equipamentos apreendidos sejam devolvidos; o fim do monopo6lio dos meios de comunicagéo,
0 espectro eletromagnético é um espaco publico porque pertence a Unido, portanto a
concessdo do seu uso deve ser concedido ao povo e ndao as empresas; defende o radio digital
democratico, para isso devemos pressionar 0 governo para que se desenvolva pesquisa
nacional e que se crie um padrdo brasileiro de radio digital evitando a colonizacdo digital. A

racionalidade tecnoldgica deve ser popular e ndo de mercado.

Nucleo Piratininga de Comunicacéo

O NPC é constituido por um grupo de comunicadores, jornalistas, professores universitarios,
artistas graficos, ilustradores e fotégrafos que trabalham com o objetivo de melhorar a
comunicagdo, tanto de movimentos comunitarios ou populares, quanto de sindicatos e outros
coletivos. Tem realizado esta tarefa de forma ininterrupta ha mais de quatorze anos,
principalmente através de cursos, palestras e seminarios e producdo de materiais de formacéo
e informacdo. Acredita que os trabalhadores e o0s setores populares precisam aperfeicoar-se
constantemente em sua comunicacdo para alcancar o objetivo de constru¢do de uma nova
sociedade. O NPC apresenta a esses grupos sociais conhecimentos adquiridos por meio de
formacdo especifica e da sua préatica social. As atividades do NPC remontam a 1992 e o
acumulo destas culminou na sua formalizacéo juridica em 1997, tornando-se uma organizagéo
civil sem fins lucrativos, legalmente constituida, com sede no Rio de Janeiro e atuacéo
nacional. Tem uma estrutura juridica formada por uma Diretoria e um Conselho de Membros
em varios estados do Pais (Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Rio Grande do Sul, Mato
Grosso e Ceara). Possui uma equipe técnica responsavel pelo trabalho administrativo, mas
conta, também, com uma rede de mais de dez mil parceiros (na maior parte ex-alunos dos
seus cursos). Divulga um boletim quinzenal especializado em comunicacdo sindical e popular.
Colabora, ainda, com varias entidades e movimentos co-irmdos seja realizando acGes
conjuntas, solicitando ou oferecendo apoios pontuais. O objetivo central ¢ melhorar a
comunicacéo dos trabalhadores para construir um mundo com justica e sem exclusdo. O ponto

de partida é a certeza de que sem comunicacdo ndo ha possibilidade de os trabalhadores
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lutarem para alcancar a hegemonia politica na sociedade. A organizagao capacita e promove a
comunicacdo popular em todo o territorio nacional para grupos interessados em melhorar sua
comunicacdo: do jornal impresso a Internet, da oratéria ao uso do radio e do video. Para
alcancar este objetivo, realiza as seguintes atividades:

- Ministra cursos ligados & area de comunicacdo sindical e popular e historia dos
trabalhadores.

- Realiza palestras/debates sobre temas da sua acao;

- Produz jornais, cartilhas, revistas e livros destinados aos trabalhadores;

- Avalia e propde mudangas em publicacdes sindicais;

- Realiza planejamento na area da comunicacéo;

- Realiza reportagens dentro e fora do Brasil;

- Promove cursos nacionais, anualmente, de atualizagdo em comunicacéo;

- Criou o Observatorio da Imprensa Sindical, um arquivo de publicacfes sindicais de todos o0s
estados do pais produzidas na ultima década: jornais, cartilhas, revistas, videos e outros;

- Mantém uma videoteca com o objetivo de sensibilizar sobre a utilidade e necessidade de se

utilizar o video.

Forum Nacional pela Democratizacdo da Comunicacgdo

O Forum surgiu em 1991 como movimento social e transformou-se em entidade constituida
em 1995. Mas sua historia comecou ainda em 1984 com a criacdo da Frente Nacional por
Politicas Democréticas de Comunicacdo (FNPDC). Atualmente, o Férum esta organizado em
nove estados e € integrado por 15 entidades nacionais. Depois de perder a batalha da luta pela
democratizacdo da comunicacdo durante a Constituinte, quando o empresariado praticamente
escreveu o Capitulo V da Constituicdo Federal, entidades de classe que formavam a Frente
Nacional por Politicas Democraticas de Comunicacdo decidiram que era preciso manter um
esforco permanente de mobilizacdo e acdo na busca de politicas puablicas que
democratizassem de fato a &rea das comunica¢Ges. Como constata o proprio Programa do
FNDC, a luta pela democratizagdo da comunicacdo vincula-se aos esforcos para uma
reestruturacdo da sociedade brasileira, com o estabelecimento de garantias para 0 acesso a
servicos publicos, ao trabalho e a condig¢bes de vida dignas para todos os brasileiros. Tem
como objetivos a mobilizagdo da sociedade para a democratizagcdo dos meios de comunicagao
e planejamento e preparacdo da comunicagdo nacional para que o pais possa ser um grande

exportador de producédo audiovisual.
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Unié&o Cristé Brasileira de Comunicagéo Social - UCBC

Fundada em 1969, a UCBC € uma associacdo civil, sem fins lucrativos, ecuménica que
congrega agentes de Pastoral da Comunicacdo das Igrejas Cristds, profissionais, professores,
pesquisadores, estudantes, empresas, escolas e entidades de Comunicacdo Social e tem como
carater ser um espaco de encontro, de intercAmbio, de definicdo de politicas e processos
comunicacionais e de educacdo para a comunicacdo. Tem como objetivos e atividades: a)
estimular e promover a presenca cristd, efetiva e profissional, nas politicas de Comunicacao
Social e na midia em geral; b) defender uma postura ética na definicdo de politicas, no uso e
na distribuicdo da Comunicacdo; c) afirmar a liberdade de Comunicacéo e o direito universal
a participacdo na criacdo e gestdo da producdo cultural; d) organizar estudos e debates sobre
Comunicacdo Social a servico da comunhdo, da liberdade e da dignidade humana; e)
promover cursos, encontros, simpdsios, congressos, seminarios de capacitacdo para o
consciente uso dos Meios de Comunicagdo, publicacdes, pesquisas e trabalhos correlatos no
campo da Comunicacdo; f) atuar na defesa dos direitos humanos e sociais, de forma especial
no ambito da comunicacdo; g) buscar um constante intercimbio com organismos afins,
nacionais e internacionais, podendo firmar contratos e convénios, com vistas a construgdo de

uma sociedade justa e solidaria, sinal do Projeto Cristdo do Reino em processo de realizagéo.

Forum de Midia Livre

O Forum de Midia Livre nasceu em abril de 2008 do manifesto em defesa da diversidade
informativa e da garantia de amplo direito a comunicacdo. O manifesto, resultado de reunido
promovida em Sao Paulo, langou as bases para a organizacdo do | Forum de Midia Livre,
como proposta de um espaco nacional de debates sobre os temas relativos a democratizacao
da comunicacdo no pais. O | Férum de Midia Livre foi realizado na cidade do Rio de Janeiro,
em junho de 2008 pela Escola de Comunicagdo da UFRJ, mobilizando cerca de 800 pessoas
por dia de evento. Suas discussdes conduziram a um conjunto de propostas e manifestacdes,
que se constituiram posteriormente em medidas concretas, como a participacdo na cobrancga
do Executivo para a realizacdo da Conferéncia Nacional de Comunicacdo e a construcéo de
Pontos de Midia livre como politica de governo, o que comecou a ser efetivada pelo
Ministério da Cultura. Em janeiro de 2009, as vésperas do Férum Social Mundial, aconteceu
0 Férum Mundial de Midia livre na cidade de Belém do Para. Durante o Forum o presidente
Lula anunciou a Conferéncia Nacional de Comunicagdo e o Ministério da Cultura o edital de
Pontos de Midia, como primeiras respostas as reivindicagdes dos movimentos organizados da

sociedade civil do campo da comunicacgdo social. A segunda edicdo do Férum Nacional de
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Midia Livre ocorre em Vitdria, em dezembro de 2009, na Ufes. A cidade foi escolhida pelas
mudancas que pretendem protagonizar no setor de comunicacdo e cultura, com andncios de
investimento em comunicacdo para a cidadania, internet pablica e ampliacdo do acesso a

cultura.

Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicacéo Social

Associacdo civil sem fins lucrativos em atividade desde 2002 que trabalha pela efetivacdo do
direito humano & comunicacdo no Brasil. Para o Intervozes, o direito & comunicacdo é
indissociavel do pleno exercicio da cidadania e da democracia. Uma sociedade s pode ser
chamada de democréatica quando as diversas vozes, opinides e culturas que a compdem tém
espaco para se manifestar. O coletivo € formado por ativistas e profissionais com formacao
em Comunicacdo Social e em outras areas, distribuidos em 15 estados brasileiros e no
Distrito Federal. Cada associado do Intervozes €, ao mesmo tempo, um promotor de acdes
locais e um colaborador na formulagéo e realizacdo de estratégias nacionais adotadas pelo
coletivo. Tem como missdo promover o direito humano a comunicacdo, trabalhando para que
este seja apropriado e exercido pelo conjunto da sociedade na luta por uma sociedade
democrética, justa e libertéria, construida por meio da autonomia, dignidade e participacao de

todos e todas.

Projeto Donos da Midia

E um projeto que busca informagBes nas mais variadas fontes para tornar disponivel ao
publico dados dos detentores dos meios de comunicagdo no Brasil. O foco principal é dado
aos politicos que controlam esses meios de forma direta (tem participacdo societaria), o que é
proibido pela constituicdo nacional. O site, que € o principal veiculo do projeto, se mostra de
grande valia para concluir que os meios de comunicacdo no Brasil ainda sdo usados para
manutencdo de poder politico, e da mesma forma, que o poder politico cria a possibilidade de

controle dos meios de comunicagdo no Brasil.

Programa Democracia e Comunicagao

Inaugurada em 2007, a Web Ré&dio Petroleira é mantida com o desconto assistencial da
categoria petroleira. Tem uma grade bastante engajada em que se destaca o programa
“Democracia e Comunica¢ao” com convidados envolvidos em instituicdes que trabalhem pela

democracia na comunicagdo (como integrantes do Intervozes).
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Coletivo Digital

Organizacdo nao governamental idealizada em 2004 para levar adiante a experiéncia de seus
membros nas areas de inclusdo digital e na disseminacdo e desenvolvimento do Software
Livre. Tem como principal objetivo o compartilhamento do saber e o trabalho colaborativo. O
Coletivo Digital esta engajado na luta contra a privatizacdo do conhecimento, para que este
seja reconhecido como um bem da humanidade e um direito de todos. Acredita que somente 0
acesso universal ao conhecimento e aos novos avancos cientificos podera garantir, no futuro,
uma sociedade mais justa. Para levar a cabo a sua empreitada o Coletivo Digital busca montar
e dar suporte a experiéncias de Inclusdo Digital que atuem na capacitacdo da populagéo mais

carente e no acesso comunitario a rede mundial de computadores.

AMARC Brasil

A AMARC é uma organizagdo internacional a servico do movimento de radios comunitarias
gue agrupa 3.000 membros e associados em 110 paises. Seu objetivo maior & apoiar e
contribuir com o desenvolvimento de radiodifusdo comunitaria participativa de acordo com os

principios da solidariedade e da cooperacéo internacional.

Ideario Cultura e Comunicacao

Organizacdo cultural, sem fins lucrativos, criada em 2002. Sediada em Alagoas, luta pela
democratizagdo dos bens culturais, pelo compartilhamento de informacoes, e fortalecimento
das expressdes culturais locais. Tem como missao produzir e socializar conhecimentos através
das linguagens artisticas e meios digitais, contribuindo para a diversidade cultural e

transformacéo social.

Informativo Eletronico Sete Pontos

E uma iniciativa de professores e estudantes universitarios. Tem o propdsito de evidenciar a
materialidade dos principios manifestados no documento “Sete principios: prioridades
propostas pela sociedade civil — CMSI”, elaborado pelo Comité de Redagdo do Grupo de
Trabalho da Sociedade Civil em Contetddos e Temas para a Capula Mundial da Sociedade da
Informacdo. Conta com a participacdo de colaboradores do meio académico e da sociedade
civil, para contribuir com o debate sobre a disseminacdo e a apropriagéo das tecnologias de

informacdo e comunicacdo pela sociedade.
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Movimento Cearense pela Democratizacdo da Comunicagio

Surgiu em agosto de 2004. E uma Articulacdo de pessoas e instituicdes que tomou como base
0 debate gerado pela articulacdo nacional que acontece desde 1991, quando foi criado o
Forum Nacional pela Democratizacdo da Comunicagdo (FNDC). A Articulacdo relne
representantes de varios segmentos da sociedade civil organizada para discutir comunicacgéo,
intervir nas acdes do governo no setor e propor politicas publicas. Desde 2005, o Movimento
adotou como principio a Comunicagéo do Direito Humano e trabalha com uma plataforma de
atuacdo distribuida em trés pontos: Controle Publico dos Meios de Comunicacdo; Sistema

Geral de Comunicacdo; e Radiodifusdo Comunitaria.

Fazendo Média

Jornal Impresso mensal (que tem verséo digital) elaborado por profissionais e estudantes de
Comunicacdo Social, Histéria e Educacdo que procuram entender a chamada grande midia a
partir de suas relacbes com o poder politico-econémico estabelecido, para entdo compreender
seus mecanismos que, mais do que formar opinido, sdo capazes de moldar percepg¢des, criar
paradigmas e reproduzir os interesses do status-quo, deixando em segundo plano sua funcéo

social.

Centro de Midia Independente

O CMI Brasil é uma rede de produtores e produtoras independentes de midia que busca
oferecer ao publico informacdo alternativa e critica que contribua para a construcao de uma
sociedade livre, igualitaria e que respeite 0 meio ambiente. O CMI Brasil quer dar voz a quem
ndo tém voz constituindo uma alternativa consistente a midia empresarial que frequentemente
distorce fatos e apresenta interpretacdes de acordo com os interesses das elites econdmicas,
sociais e culturais. A énfase da cobertura € sobre 0os movimentos sociais, particularmente,
sobre 0s movimentos de a¢do direta (0s "novos movimentos™) e sobre as politicas as quais se
opdem. A estrutura do site na internet permite que qualquer pessoa disponibilize textos,
videos, sons e imagens tornando-se um meio democréatico e descentralizado de difuséo de

informagdes.

UNIRR: Unido e Inclusdo em redes de radios
Tem como objetivo capacitar, assessorar e apoiar as instituicdes e individuos que usam ou
queiram usar o radio ou outros meios de comunicacdo para promover a construcdo de uma

sociedade democratica e inclusiva.
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Observatorio de Imprensa

Entidade civil, ndo-governamental, ndo-corporativa e ndo-partidaria que pretende
acompanhar, junto com outras organizacfes da sociedade civil, o desempenho da midia
brasileira. O Observatorio da Imprensa funciona como um foérum permanente onde o0s
usuarios da midia — leitores, ouvintes, telespectadores e internautas — organizados em
associacOes desvinculadas do estabelecimento jornalistico, podem manifestar-se e participar
ativamente num processo no qual, até ha pouco, desempenhavam o papel de agentes passivos.
No caso da midia, a cidadania foi convertida num conjunto de consumidores, ficticiamente
vocalizados por pesquisas de opinido publica que empregam metodologia quantitativa,
necessariamente redutora, e com pautas alheias aos reais interesses e necessidades dos
opinadores. Os meios de comunicacdo de massa Sd0 majoritariamente produzidos por
empresas privadas cujas decisdes atendem legitimamente aos designios de seus acionistas ou
representantes. Mas o produto jornalistico &, inquestionavelmente, um servigo publico, com
garantias e privilégios especificos previstos em varios artigos da Constituicdo, o que
pressupde imperiosas contrapartidas em matéria de deveres e responsabilidades sociais. Sera
este servico publico (e ndo as empresas ou os profissionais que executam as suas diretrizes) a
matéria-prima das avaliacOes e diagnosticos. A Sociedade Civil deve abranger sucessivos
niveis de monitoracdo e atuacdo, de forma a diminuir a distancia entre os poderes e a
cidadania, convertendo-se ela prépria numa instancia. No caso dos meios de comunicacao de
massa, 0 Observatdrio da Imprensa propde-se a funcionar como um atento mediador entre a
midia e os mediados, preenchendo o nosso "espaco social”, até agora praticamente vazio. O
Observatorio foi organizado pelo Labjor (Laboratorio de Estudos Avangados em Jornalismo),
da Unicamp, desenvolveu-se sob a égide do Comité Gestor Internet no Brasil e, nesta versao
online, iniciada em 1996, é um projeto do Projor — Instituto para o Desenvolvimento do
Jornalismo, organizacdo social sem fins lucrativos constituida em 2001. O Labjor, além das
suas atividades de formacao, treinamento, reciclagem e consultoria nos campos profissional e
empresarial, tem compromissos com a conscientizacdo dos destinatarios da mensagem
jornalistica, sem a qual resultardo insuficientes todos os esforcos de qualificacdo da nossa

imprensa.

Consciéncia.Net
Revista eletronica didria fundada em 2000, que aborda contetdos atuais por uma perpectiva
critica. A Revista ndo possui nenhum membro de sua equipe contratado ou remunerado.

Conta com a militancia de pessoas que acreditam na midia livre e independente.
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Revista ARede (da Momento Editorial)

Revista eletronica. A Momento Editorial foi criada para produzir informacédo especializada
nos segmentos de Tecnologia da Informacdo e Comunicacdo (TIC). Atua no planejamento,
apuracdo, redacdo e edicdo de conteldos impressos e eletrdnicos nesses segmentos, com
projetos destinados a diversos publicos. Sua primeira realizacdo foi a revista ARede e sua

versdo eletronica, que abordam o uso das TICs na incluséo social.

Radiotube — Rede de Cidadania

Site colaborativo feito por e para comunicadores e apaixonados por radio. Um espaco virtual
para que as producdes radiofonicas de todo o pais possam ser disponibilizadas na rede e
utilizadas pelo Brasil afora. A idéia é formar uma rede social que produza conhecimento
coletivo e informacéo cidadd. O RadioTube surgiu com a evolucdo da Rede de Cidadania nas
Ondas do Radio, desenvolvido pelo Criar Brasil em 2007, com patrocinio da Petrobras. O
projeto contou com jovens correspondentes em diversos pontos do pais e uma rede de 635
emissoras de radio. Com a participacdo dos jovens, o Criar Brasil produziu programas
jornalisticos e radionovelas sobre juventude e cidadania. Na avaliacdo da primeira fase do
projeto, mais de 70% dos integrantes da Rede afirmaram ter interesse em disponibilizar suas
producdes e receber materiais de outras emissoras. Assim, como resposta a uma demanda de
da rede de radios, nasceu o RadioTube. O sucesso dessa iniciativa depende da participacdo e
comprometimento de cada integrante dessa rede social. Programas de radio, campanhas em
audio, spots, radionovelas, entrevistas, textos, masicas e demais produgdes radiofénicas com
tematica ligada ao fortalecimento da cidadania e com foco na juventude sdo muito bem-
vindos. Vale dizer que qualquer contetdo disponibilizado no RadioTube pode e deve ser
livremente compartilhado, desde que seja para fins ndo-comerciais. O site adota como politica
geral de publicacdo uma licenca do Creative Commons. Ou seja, vocé pode copiar, distribuir,
exibir e executar qualquer uma das publicacGes, além de usa-las como ponto de partida para
outras criacdes, desde que seja dado o crédito ao autor original. O objetivo é que, através do
compartilhamento de contetddo e da colaboracdo mutua, toda a comunidade seja beneficiada

com a construcdo coletiva de conhecimento.

Observatorio do Direito & comunicacéo

Em funcionamento desde 2007, o Observatorio do Direito a Comunicacdo € um portal que
produz informagdo e estimula o debate sobre a comunicacdo no Brasil. Realizado pelo
Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicacdo Social, o projeto tem como objetivo central
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criar um ambiente de acompanhamento e reflexdo sobre o campo da comunicagéo,
entendendo esta como um direito humano. Para isso, reune, organiza e disponibiliza
referéncias sobre o tema, e acompanha a conjuntura do setor, apresentando diariamente novos
fatos, versbes e andlises criticas para o leitor. Os conteldos produzidos e reunidos no
Observatorio tratam da comunicacdo em perspectiva ampla, abordando desde politicas
culturais as questdes relativas a propriedade dos meios, até a mais recente discussdo sobre a
convergéncia tecnoldgica e a digitalizacdo da midia. Matérias, analises, dossiés e estudos
exclusivos ddo ao publico uma visdo bastante plural sobre o setor. Uma biblioteca com
documentos, pesquisas e legislacdo, arquivos de &udio e video, além da sistematizacdo das
noticias veiculadas nos principais veiculos especializados completam a lista do que é

disponibilizado.

CRIS Brasil

A CRIS Brasil é uma articulacdo de organizagdes da sociedade civil e movimentos sociais,
cuja Missao é lutar pelo reconhecimento e efetivacdo do Direito Humano a Comunicacéo,
considerando-o uma parte fundamental da construcdo de uma sociedade livre, justa e
igualitéria. A articulacdo CRIS Brasil é o capitulo nacional da Campanha CRIS Internacional
(Communication Rights in the Information Society - Direito de Comunicacéo na Sociedade da
Informacdo). Sdo atores de todo o mundo, dos cinco continentes, com focos de atuagdo
diversos dentro do mesmo campo. A CRIS busca a garantia de politicas publicas, acordos
internacionais e a democratizacéo da gestdo publica para efetivagdo do direito a comunicacéo,
com base na participacdo popular e no controle social. Ela procura ainda ampliar, capilarizar e
qualificar o debate e mobilizacdo sobre o direito a comunicacéo, sensibilizando e dialogando
com a sociedade, para que ele seja reconhecido como direito legal e legitimo. E trabalha
também pela apropriacdo coletiva do conhecimento e de seus processos de producdo e
difusdo. A CRIS Brasil é um espaco de articulacdo nacional, com dialogo permanente com o
governo e interfaces com outras iniciativas ja em andamento no campo da Comunicacao e da
luta social. Tem como objetivo buscar estratégias conjuntas, na definicdo de uma agenda
comum entre os diversos movimentos da sociedade civil, identificando os elementos comuns
em meio a suas diversidades, com forte interagdo com 0s meios de comunicagao
comunitarios, trabalhando pela mobilizacdo e apropriacdo pelos cidaddos e cidadds de seus
direitos. No &mbito internacional, o foco é na interagdo com os outros atores participantes da

CRIS Brasil, construindo posicionamentos e a¢es conjuntas em escala internacional.
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Midia dos Oprimidos

Blog alternativo de resisténcia que luta por uma sociedade justa. Tem como objetivo lutar
contra a opressao, o siléncio dos excluidos, a ficgdo do “homem cordial”, a fabula neoliberal
do progresso e tantos outros fingimentos. Esse espago é para desmascarar a midia fascista e
burguesa, que deturpa as mentalidades da populagdo com informacgOes erroneas para

desarticular uma pretensa revolucao popular, perpetuando-se no poder por longos séculos..

4.3.9 Nucleos universitérios de pesquisa

Abaixo, cinco nucleos de pesquisa de faculdades de Comunicacdo em ambito

nacional que tém como foco de estudo a comunicagdo comunitaria e afins.

LECC - Laboratorio de Estudos em Comunica¢cdo Comunitaria (UFRJ)

Pensando em sistematizar como area de pesquisa novos campos de investigacdo e atuacdo em
comunicacdo, o LECC se constitui num nucleo agregador de estudantes, pesquisadores,
integrantes de movimentos comunitarios, material pedagdgico, dados informativos e tudo o
que possa servir de referéncia para o desenvolvimento do estudo académico sobre o tema.
Entre seus objetivos esta incentivar estudantes de graduacdo e pds-graduacdo na pesquisa e
desenvolvimento de atividades em comunicacdo comunitéria.

O LECC propde-se a: (1) Estudar textos essenciais sobre midia, mediagdes socioculturais,
principios da sociabilidade no mundo ocidental e em outras formacgdes civilizatorias. (2)
Pesquisar a diversidade cultural e comunicacional, entendida como outra possibilidade de
realizar a troca e a interacdo social, em busca de formas de autonomia social
(desenvolvimento sustentadvel) e de novos padrbes de sociabilidade (capital social). (3)
Incrementar as pesquisas em comunicacdo comunitaria tanto em nivel de Graduacdo quanto
na Pds-Graduacdo. (4) Dar continuidade a programas de formacdo préatica de reporteres e

radialistas vinculados a radios comunitarias.

NECC — Nucleo de Educagédo e Comunicacdo Comunitaria (FACHA)

O objetivo maior do NECC € preencher uma lacuna existente entre a universidade e a
sociedade, capacitando grupos populares & uma leitura critica dos meios de comunicacéo, a
formar grupos desta area na comunidade, a desmistificar o processo de comunicagdo e seus
equipamentos técnicos, a realizar o intercambio entre comunidades aproximando o aluno e a

faculdade ao mundo real, a ser um espago para a experimentagdo e pesquisa, e por fim,



123

promover cursos e oficinas. O NECC ¢ o resultado de uma parceria entre a Associacdo de
Moradores e Amigos de Botafogo (AMAB) e as Faculdades Integradas Hélio Alonso
(FACHA). Funciona como extensdo universitaria voltada a integracdo entre a FACHA e a
comunidade local (embora eles venham atendendo comunidades mais distantes) atraves de
videos e publicagbes que relatam historias das comunidades carentes do Rio. Entre estas estdo
os jornais: Al6 Comunidade, Extensdo e Banco da Providéncia e a revista Comunicacdo &
Comunidade. O NECC também desenvolve projetos na Rocinha, Morro Azul e Morro de Sao

Carlos através de parceria com associagdes de moradores.

Nucleo de Estudos de Comunicacdo Comunitaria e Local (UMESP)

Investiga 0s processos comunicacionais que se desenvolvem nas organizagOes sociais de
comunicacdo em nivel local, comunitario e em entidades sem fins lucrativos. Estudos da
comunicacdo em diferentes tipos de comunidades, das territoriais as on-line, em seus aspectos
organizativos e estratégicos. Estudos de processos de producdo e/ou de recepcdo de
mensagens. Educomunicacédo e cidadania. Os membros do grupo se reunem periodicamente,
organizam ciclos de debates, publicam livros e artigos em revistas cientificas e participam de
eventos da area apresentando resultados de pesquisas. Os membros do grupo participam
ativamente de congressos cientificos apresentando trabalhos de pesquisa. Varios artigos foram
publicados em revistas e coletdneas. Alguns membros proferem palestras em diferentes

estados do Brasil e no exterior (como Cicilia Peruzzo).

Comunicacdo Comunitaria e Cidadania (UNB)

O grupo de pesquisa Comunicacdo Comunitaria e Cidadania reine acfes de pesquisa,
extensdo e ensino. Aliado ao Projeto de Extensdo Comunica¢do Comunitaria, o grupo tem por
objetivo: contribuir para o desenvolvimento de uma visdo critica da pratica da Comunicacdo e
problematizacdo do cendrio atual da midia; ampliar para estudantes de outras areas e lideres
comunitarios (principalmente de Planaltina-DF) a possibilidade de pensar e usar a
Comunicacdo para a mobilizacdo social, promocdo da participacdo e o desenvolvimento
humano; desenvolver ou reforcar a responsabilidade social dos estudantes de Comunicacéo e
de outras areas do conhecimento; contribuir para a melhoria da qualidade de vida de
comunidades como Planalinta, utilizando a Comunicagdo como instrumento de mobilizacdo
social para que os moradores dessas localidades possam se expressar e debater as dificuldades

que enfrentam; ampliar o trabalho de democratizagdo da Comunicacdo para comunidades que
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ndo tém ou possuem pouco acesso aos meios de Comunicagédo. As disciplinas Comunicacéo
Comunitaria 1 e 2, que integram o Projeto de Extensdo, tém por missdo o compromisso de
promover a troca de conhecimentos em prol das justas transformac6es sociais. Oferece aos
estudantes a possibilidade de experimentar como os diversos meios de comunicagdo podem
ser usados como instrumento de mobilizacdo social. A cada semestre surgem novas demandas
e NoVOoS projetos, que caracterizam a constante renovacdo pedagogica da disciplina, consolida-
se, dessa forma, um importante meio de contato dos estudantes com a pratica, além de fazer a
diferenga dentro das comunidades beneficiadas. Alguns desses projetos tiveram inicio antes
mesmo que a disciplina. E o caso da Ralacoco (Radio Laboratério de Comunicagéo
Comunitéria), iniciada em 2001. Outros projetos tém carater mais permanente e acabam por
constituir novos organismos, como o0 Projeto Dissonante, em constante desenvolvimento ao
longo de vérios semestres. Atualmente, a disciplina desenvolve atividades em Planaltina. Ali,
a disciplina se uniu ao processo de educagdo ambiental, desenvolvido por cursos de graduacgéo
oferecidos no campus da UnB da cidade, pelo movimento Unido e Luta dos Moradores do

Buritis IV e pela radio comunitaria Utopia FM, dentre outras organizaces.

Jil6 — Jornalismo Interativo Laboratorial Otimizado Press (Estécio de Sa)

Grupo da Universidade Estacio de Sa (unidade Madureira) que volta seus olhos para a zona
oeste e para temas comunitarios em geral. Tem como projetos a radio Jilé e a TV Jilé. Outra
iniciativa do grupo é um curso para repdrteres comunitarios oferecido para alunos que ainda
ndo estdo na graduacdo. O objetivo ndo é formar necessariamente repoOrteres, mas sim
desenvolver o olhar critico nesses jovens. Durante o curso, que é oferecido em modulos, os

alunos tém contato com o equipamento dos laboratorios da universidade.


http://ralacoco.radiolivre.org/
http://bill.dissonante.org/
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5 As novas tecnologias: menos passividade e mais dialogo?

Marx enfatizou que diferentes grupos sociais brigam entre si para moldar as
tecnologias de acordo com seus proprios interesses. Durante a Ultima década,
empreendedores e hackers lutaram para que a Internet fosse a casa do comércio
eletronico ou da economia da dadiva.*"*

Richard Barbrook

Este capitulo analisa 0os novos movimentos midiaticos e foi colocado por fim pois é
um tema presente mas que ao mesmo tempo aponta de certa forma para um futuro: a
convergéncia digital, a tecnologia interativa de forma popularizada e a possivel e consequente
quebra de monopolio e poder dos grandes meios (a exemplo do que vem acontecendo com as
grandes gravadoras de discos com o advento do download gratuito de musicas pela Internet).

A maior expressdo do que tratamos aqui como novas tecnologias é a Internet. Nao
colocamos a Internet no mapeamento do capitulo anterior pois ela perpassa todas as outras
midias — todos os projetos mapeados (com excecdo apenas de algumas radios comunitarias)
possui site na web (fonte, inclusive, da propria pesquisa).

As novas tecnologias podem facilitar a possibilidade de uma comunicacédo dial6gica
e comunicativa, com via de mao dupla — e ndao como “comunicados” de forma extensionista
(conforme os estudos de Freire). Comunicacdo como troca, interacdo, participacdo — e quebra
da l6gica emissor-receptor.

O pensamento pedagdgico de Paulo Freire representa uma sintese de correntes
filoséficas voltadas para a acdo transformadora da realidade a partir do reconhecimento do
potencial criativo do homem como sujeito. Retomar esses estudos e aplica-los em fenémenos
como a interatividade “pode ser um caminho para a constru¢do concreta de alternativas a um
sistema mididtico orientado somente pela logica de mercado™?

O pesquisador Venicio Lima, autor do livro “Comunicagdo e cultural: as idéias de
Paulo Freire”, coloca que o desafio da interatividade trazido por uma nova conjuntura
tecnologica aparece como um campo privilegiado para a aplicacdo na midia da proposta
dialdgica que embasa 0 método pedagogico freireano:

A auséncia dessa interagdo emissor-receptor sempre foi um dos elementos definidores
da comunicagdo social ou comunicacdo de massa. Na imprensa, no radio, na TV e no

314 Barbrook, R., 2009, p. 382.
315 Meditsch, 2002.
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cinema, a unidirecionalidade da producdo e distribuicdo simultadnea e uniforme de
mensagens, que ndo podem ser alteradas, para grandes leitores/audiéncias, € um dos
tracos fundamentais. A propria no¢do de massa, inicialmente herdada da sociologia
européia, de forma acritica, referia-se a sociedade recém saida da revolucéao industrial,
homogénea e composta por individuos andénimos, com pouca ou nenhuma interagdo
entre si. [...] [As sociedades atuais], que ja estdo sendo chamadas de “sociedades
interativas”, sdo, certamente, muito diversas dessa sociedade de massas idealizada no
século XIX. [...] Certamente, aqueles que se interessam em compreender 0 homem e
seu lugar no transitério mundo contemporaneo, muito se beneficiariam se tomassem
como referéncia a definicdo dialdgica de comunicacdo e cultura que Freire desenhou
nos idos dos anos 60. E nesse novo tempo historico que a contribuicio de Paulo Freire
se revela atual e suas idéias ainda criativas e desafiadoras.*™

Uma nova perspectiva para a comunicacdo tera como norte a reinterpretacdo da
possibilidade comunicativa, para além do delirio tecnoldgico ou das figuras polarizadas como
emissor, fonte, receptor ou canal. “Neste horizonte, a proposta em torno de estruturas
comunicacionais voltadas para a real e efetiva preocupacdo com a condicdo e a qualidade de
vida das populacBes passa a assumir um papel determinante.”

Promover uma comunicacdo horizontal e dialégica, que diminua o espago das
exclusdes (a0 aumentar o nimero de criadores e diminuir o de consumidores) € idéia essencial
nesse processo. “O ndo-atrelamento aos padrdes existentes, o incentivo a inventividade, ao
processo criativo como forma de subverter o esquema dominante, o uso criativo de recursos
pode evitar a verticalidade.”%'

A tecnologia, usada de dentro para fora, pode facilitar o desenvolvimento de uma
“yoz autdbnoma, politica e culturalmente diversa”.**® As novas tecnologias, dependendo de
seus usos, podem atuar como ferramentas facilitadoras, permitindo ao sujeito transitar em
mdo dupla ao invés de ser receptor passivo.

**%k

As Novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (NTICs) surgiram no contexto
da Revolucdo Informacional, Revolucdo Telematica ou Terceira Revolugdo Industrial,
desenvolvidas gradativamente desde a segunda metade da década de 1970 e, principalmente,
nos anos 1990, com a fusdo dos meios de comunicagdo, computagéo e telecomunicacoes.
Caracterizam-se pela digitalizagéo e pela comunicagdo em redes para a captacdo, transmissao
e distribuicdo das informac0es (texto, imagem, video e som). S&o consideradas NTICs, entre

outros?°:

316 | ima, V., 2001, p. 290.

317 paiva, R. A comunicagdo como projeto social. In: Anais do 1V ENDICOM. Montivedeo: 2001.
%18 paiva, R., 2003, p. 167.

319 5odré, M., 2008, p. 36.

320 Disponivel em www.wikipedia.org. Acesso em nov. 2009.
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computadores pessoais (PCs ou personal computers)

cameras de video e foto para computador (webcams)

gravacdo doméstica de CDs e DVDs

diversos suportes para guardar e portar dados (discos rigidos ou HDs, cartdes de memoria, pendrives,

zipdrives etc)

telefonia movel (telefones celulares)

TV a cabo e via satélite

Internet - world wide web (principal interface grafica da Internet)
- websites e home pages

- correio eletrdnico (e-mail)

- salas de bate-papo

- listas de discussao (mailing lists)

- sites colaborativos (wikipedia)

- blogs, fotologs, videologs

- podcasting (transmissdo sob demanda de dudio e video)
- redes sociais (Orkut, Facebook, Twitter, Myspace)

- programas de trocas de arquivos (Gnutella, Kazaa, BitTorrent, EMule)
- programas de compartilhamento de videos (YouTube)

- programas de compartilnamento de fotos (Flickr, Picasa)

- web réadio

-web TV
tecnologias digitais - captura eletrdnica ou digitalizacdo de imagens (scanners)
de imagem e som - fotografia digital

- cinema digital (da captacéo a exibicao)

- som digital
- TV digital
- radio digital
tecnologias de acesso | - Wi-Fi
remoto (sem fio ou - Bluetooth
wireless) - RFID (ldentificacdo por Radio Frequéncia)

Quadro 2 — Novas tecnologias

Segundo o pesquisador inglés especialista em novas tecnologias Peter Barbrook, na
década de 1980 instalaram-se 0s primeiros computadores pessoais nos escritorios e lares dos

Estados Unidos. Nos anos 1990, comeca a expandir-se a Internet em todo o mundo, fundada
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sobre o compartilhamento e troca de informagGes e conhecimento, mas também transformada
em produtos comerciais e empreendimentos lucrativos.?*
Para Sodré, as novas tecnologias mudam a forma como o0 homem esta inserido no

mundo e configuram um novo bios.

As realidades comunicacionais abrangidas por expressfes ja classicas estdo sendo
rapidamente alteradas pelo advento de novas tecnologias da informacéo, que fazem
proliferar uma comunicacdo satelitizada, multicoaxial e reticular. Diferentemente do
bombardeio de imagens e mensagens pelos monopolios mediaticos tradicionais, o
ciberespaco e a realidade virtual oferecem-se como uma espécie de laboratério
metafisico, questionador do sentido do real.**

Para o autor, tempo real e espaco virtual estdo operando um redimensionamento do
espaco temporal classico, exigindo uma nova antropologia ético-politica da comunicagéo ou
uma nova teoria da comunicacdo. Esta logica traz em seu bojo um novo desafio: redescrever
como o sujeito humano “se situa diante de uma sociedade que € por inteira, mesmo nas suas
zonas de pobreza, atravessada por tecnologias [...] sob o influxo de uma ordem cultural que é
de ordem simulativa.” 32 As comunidades “flutuantes, virtuais, imaginadas ou afetivas™?*,
constituem e definem o real hoje.

* k%

Existe hoje uma corrente tedrica que coloca as novas tecnologias como possivel
portadora da democracia. Mas ha diversas criticas que podem ser feitas a tecnologia em si,
que reflete e representa a l6gica da velocidade, do caos, do consumismo, da competitividade,
da euforia tecnologica acritica, em suma, do mercado.

Ao tratar da questdo das novas tecnologias, ndo se pode perder de vista que a maior
parte da populacdo brasileira pobre ainda ndo tem acesso, além de ndo ter acesso a outras

necessidades basicas fundamentais. Conforme Barbrook,

faltando aos carentes habitantes das favelas préximas, além de necessidades basicas,
0s servicos de bem-estar social que s&o garantidos na Europa, ficamos apavorados em
saber como os futuros imaginarios do Norte deram um brilho modernista na
perpetuacdo da exploracdo do Sul. [..] Focar a politica econémica do pais em

%21 Barbrook, R., 2009, p. 352.

%22 5odré, M., 2001, p. 7-8.

323 Entrevista com Muniz Sodré. Tempo real e espago virtual exigem uma nova teoria da comunicagio.
Ciberlegenda Numero 6, 2001.

%24 Entrevista ao Olhar Virtual. Redes Sociais Virtuais: Democracia ou Utopia? Disponivel em:
http://www.olharvirtual.ufrj.br/2006/index.php?id_edicao=265&codigo=2. Acesso em Nov 2009.
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computadores, Internet e telefones celulares parecia grotesco quando tantas pessoas
necessitavam de 4gua, saneamento basico, eletricidade, satde e educagio.’”

O problema do acesso tende a ser sanado com a popularizacdo e barateamento da
tecnologia. Mas “a convergéncia dos dispositivos de acesso ndo sera responsavel pela
revolucdo se a populacdo ndo for capaz de usa-la para além do uso imposto pela grande
midia”.**® Individuos de todas as classes (mesmo os de classe popular virtualmente
conectados por meio das chamadas lan houses ou telecentros que proliferam nos bairros
pobres) ndo possuem ferramentas criticas para utilizar esse instrumental e acabam usufruindo
da Internet para entrar em sites de relacionamentos ou sites de extensdo do pacote televisivo

alienante, ndo explorando o potencial da web.

Mais do que debater os assuntos politicos urgentes do dia, seus tempos de conexdo
eram gastos com fofocas sobre suas experiéncias pessoais, amigos, celebridades,
esportes, sitios bacanas, musicas populares, programas de TV e viagens de férias.
Dentro dessa versdo MySpace da &gora eletrdnica, o comunismo cibernético era
comercial e ndo excepcional. O que uma vez fora um sonho revolucionario era agora
uma parte agradavel da vida cotidiana.**’

Para o soci6logo francés criador do conceito de midia como “escola paralela” Louis
Porcher, a Internet aumenta as desigualdades. “Entre duas pessoas que olham a mesma coisa
na Internet, aquela que tem o capital cultural mais rico e mais diversificado vai tirar muito
mais proveito do que a outra.” O capital cultural mais diversificado permite ao sujeito fazer
conexdes proprias, procurando seus proprios hipertextos. Para o autor, ha internautas
dependentes e independentes. Estes ocupam o0s postos de dominacdo e fazem com que o0s
dominados acreditem (como sempre fizeram) que seus préprios valores sdo 0s valores
universais.*?®

As diferentes camadas de sentidos, imbricadas umas nas outras, s6 sdo percebidas se
o destinatario dispde de um capital cultural suficiente. “Quanto maior for o nosso capital
cultural, tanto mais significacdes plurais nds veremos num programa ou artigo.” Em suma, a
midia ndo fala a ndo ser em funcdo das competéncias culturais do receptor.?

Em relacdo a interatividade da midia, Porcher afirma que o “dialogismo [fazendo uso

da teoria bakhtiniana], que representa uma grande forga potencial, ndo é utilizavel a ndo ser

%25 Barbrook, R., 2009, p. 20-21.

%26 Barbrook, R., 2009, p. 13.

%27 Barbrook, R., 2009, p. 380-381.

328 porcher apud Freire, P., Guimarées, S., 2003, p. 146-147.
329 porcher apud Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 156.
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que seja acompanhado por uma tomada de consciéncia da situagdo dialdgica.” Nao ¢ sendo
através do dialogo que se pode progredir. A estrutura dialdgica é um ingrediente necessario a
formacédo e ao desenvolvimento humano. Para o autor, em relagdo aos meios classicos, a
interatividade é essencialmente metaférica.>®

Dependendo do capital cultural, a Internet pode aumentar ainda mais as
desigualdades. O problema ndo é somente de acesso, mas de saber usar. Portanto, segundo

esta 6tica, o0 meio continua sendo instrumento, ferramenta. Conforme Paiva,

na década de 70 Kaplun realizou atividades de Comunicagdo com grupos populares,
propondo metodologias que possibilitaram tornar o0s receptores mais criticos e
participativos. [...] Assim como o processo educacional concebido por Freire
preconizava um trabalho ideolégico sobre a consciéncia do educando, ha metodologia
desenvolvida por Kaplun, era vital tornar o receptor “mais ativo e mais critico”. [...] O
computador deixa, sem divida, mais ativo. Resta saber se mais critico. O que vai
depender mais do seu cabedal cultural do que da tecnologia em si. ***

Em suma, a revolucgdo tecnoldgica ndo tem eficacia sem revolucéo social e politica. E
as classes populares ndo possuem, em geral, condi¢bes critico-educativas de acessar o
potencial da web. Antes de serem produtores, todos serdo primeiramente e principalmente
consumidores. Enquanto imperar o capitalismo, as grandes empresas procurardo formas de
continuar impondo a ideologia do consumo, a propaganda, o lucro, tomando a comunicacao
como um negocio e a informag¢do como mercadoria. “A revolugdo tecnoldgica ndo causou
uma revolugdo social. Por algum motivo, a utopia foi adiada.”**

A midia eletrénica é apontada negativamente, ainda, por exacerbar uma larga
variedade de males sociais: elitismo, pedofilia, terrorismo, deficiéncia educacional e solid&o.
Deleuze advertiu que as novas tecnologias forneciam a infra-estrutura de monitoramento e
vigilancia da autoritaria ‘sociedade de controle’ emergente. “Ao invés de emancipar as

massas, o advento da Internet ameagava reforgar o poder de seus opressores.”333

A Nova Esquerda antecipou que todos seriam capazes de produzir midia dentro de
suas proprias comunidades virtuais. Os ide6logos californianos predisseram a
derrocada das restricGes de propriedade intelectual dentro da Internet. Entretanto, ao
mesmo tempo, a profecia central do mcluhanismo manteve-se incompleta. No final
dos anos 2000, a Internet era onipresente, porém ainda era um negécio comum. A
aldeia global ndo curara as divisdes de nacdo, classe e cultura que infestaram a era

330 porcher apud Freire, P., Guimaraes, S., 2003, p. 157-158.
%31 paiva, R., 2006.

%32 Barbrook, R., 2009, p. 377.

333 Barbrook, R., 2009, p. 359.
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industrial. Contrario ao credo mcluhanista, o advento da Internet ndo marcou o
nascimento de uma nova civilizagdo humanista e igualitaria®*

As novas tecnologias criaram, ainda, um outro tipo de exclusdo: os individuos que
n&o estdo conectados, que ndo tém e-mail, podem também ser considerados os “oprimidos” de
hoje, os “excluidos virtuais”, ndo so6 de classe, mas de faixa etaria — parte dos individuos de
idade mais avancada que, por exemplo, ndo possuem ferramentas cognitivas para se

comunicar eficazmente na web.

*k*k

Como apontado por Freire, acreditamos que a tecnologia ndo é boa nem ma em si. E
produto do progresso, desenvolvimento e intelecto humano. O mais importante é o uso que se
faz dela. Questdo politica, portanto.

Num horizonte de anélise e uso social positivo da rede, podemos considerar situacdes
de quebra de monopdlio e poder capitalista ao apontarmos o nimero de downloads feitos
atualmente e toda uma geragéo de jovens que ndo mais compram discos ou filmes ou jogos de
computador mas “baixam” gratuitamente pela Internet obrigando grandes empresas da
industria fonografica, por exemplo, a rever toda a sua estratégia de mercado pois € inviavel
sobreviver apenas com a venda de CDs. A questdo dos direitos autorais também é posta em
Xeque com a nova geracdo de midias colaborativas.

Programas de compartilhamento de musicas e outros sistemas de compartilhamento
de arquivos, movimentos de programas de computadores de cddigo aberto como o Linux,
além da comunidade do software livre, do Creative Commons e do copyleft evidenciam que
ha solugdes que estimulam a socializacdo do conhecimento, em lugar de sua apropriacao
privada. Software livre se refere a liberdade dos usuarios executarem, copiarem, distribuirem,
estudarem, modificarem e aperfeicoarem o software, tendo acesso ao cddigo-fonte do
programa.®® Essa idéia combate, por exemplo, o monopélio da Microsoft, que impede que os
usuarios sejam produtores de programas e sim consumidores.

Os principios que se consolidardo como a base da ciberdemocracia, vinculados a
interatividade — publico-participante, interconectadores, horizontalidade do discurso — podem
fazer com que a comunicacao por rede se constitua no paradigma da nova democracia, capaz

de combater a verticalidade dos meios tradicionais de comunicacéo de massa.>*

334 Barbrook, R., 2009, p. 376.
%% Disponivel em http://softwarelivre.org/. Acesso em Nov 2009.
%% paiva, R., 2003, p. 168.
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Se entendermos que a comunicagdo € um direito, a referéncia é deslocada. Nessa
linha, enquanto h& impeditivos (sejam eles sociais, politicos, econdmicos ou até
técnicos) para a realizacdo plena desse direito, € preciso uma postura ativa do Estado
de promocéo da pluralidade, da diversidade e da luta constante pela superacdo dessas
desigualdades. [...] No Brasil, no entanto, nem mesmo do ponto de vista liberal ha leis
que garantam uma “concorréncia equilibrada”. O pais pode discutir porque uma
fabrica de chocolate ndo pode monopolizar o mercado. Mas ainda ndo se permite
debater porque uma mesma emissora pode alcancar 99% dos lares brasileiros com
uma programagéo produzida quase que inteiramente no Rio de Janeiro e S&o Paulo e
sem ter que dar satisfacdo a ninguém.**’

Os conteudos midiaticos estao atrelados a elementos como 0 mercado, a publicidade,
a audiéncia, o capital. Mas aqueles que se propdem a construir uma comunicacgdo alternativa
devem se articular por meio das brechas oferecidas a partir do proprio sistema.

As Novas Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo podem atuar nessas brechas,
sendo mecanismos alternativos e facilitadores da insercdo do homem na esfera participativa e

transformadora por meio das redes.

Hoje essas redes ndo sdo unicamente o espago no qual circulam o capital, as financas,
mas também um “lugar de encontro” de multiddes de minorias e comunidades
marginalizadas ou de coletividades de pesquisa e trabalho educativo ou artistico. Nas
grandes cidades, 0 uso das redes eletronicas tem permitido a criacdo de grupos que,
virtuais em sua origem, acabam territorializando-se, passando da conex&o ao encontro
e do encontro & agéo.>®

Muitos movimentos ativistas e civicos contam hoje com mobilizacdo internacional

gracas a Internet.

Essa nova midia foi utilizada como meio perceptivo e comunicativo para um novo tipo
de ativismo, portanto, um contradiscurso, que combina participacdo social com
interatividade midiatica. Aparentemente, a partir de um horizonte de agdo social
participativa, podem-se incorporar instrumentalmente as novas tecnologias da
comunicacdo. E possivel opor um agir politico [..] ao discurso apolitico da
neobarbarie.**

Os recentes estudos sobre a comunicacédo dialogica tratam, por exemplo, de questdes
como interatividade, jornalismo participativo, blogs e outras ferramentas interativas na web
2.0. Blogueiros podem ser considerados comunicadores do oprimido, nesta Otica aqui

proposta, desde que venham de camadas populares ou defendam sua causa.

%37 Disponivel em:
http://arruda.rits.org.br/notitial/servlet/newstorm.notitia.apresentacao.ServletDeSecao?codigoDaSecao=11&data
DoJornal=atual. Acesso em Nov 2009.

%38 Martin-Barbero, J., 2005, p. 59.

%39 Sodré, M., 2008, p. 40.
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“E chegado o momento de experimentar, principalmente a partir do processo de
percepcdo via analise critica, um uso vinculativo e politico da tecnologia.”**® N&o se deve
perder de vista a necessidade de se desenvolver a capacidade critica e percep¢do do contexto
geral em que se produz a informacdo, conhecer os artificios da linguagem, o poder de
producdo de consenso.

Os novos meios oferecem facilidade técnica para a publicacdo/circulacdo de
informac0es e, de varias formas, colocam em cheque a propria pratica jornalistica, na
medida em que abrem a possibilidade para a producdo de informantes autbnomos,
amadores e experimentais. No meio dessa avalanche informacional, com noticias e
construgdes (retratos) da realidade que se sobrepdem nas midias eletrdnicas e digitais,
0 imperativo da critica faz-se ainda mais necessério.***

Segundo o educomunicador Paulo Lima®**, estdo sendo construidos novos modelos
de comunicacdo em rede a partir do principio da colaboracgéo, do didlogo e da horizontalidade.
O ‘sujeito-leitor-ouvinte-telespectador-ativo’ se contrapde ao ‘receptor-consumidor-passivo’.
As NTICs comegam a subverter a ordem comunicacional criando uma audiéncia cada vez
mais ativa e modificando radicalmente a relacdo emissor-receptor. A midia contra-
hegeménica atua em varias esferas das relacGes de poder. Seus meios, processos de producao
e de distribui¢do procuram ser alternativos e inovadores porque acreditam que a comunicacao
implica troca, interacdo, participacdo e co-autoria. A comunicacdo se diferencia da simples
informac&o transmitida em mdo Unica pela midia hegemonica. Esta midia contra-hegemonica
se manifesta por meio de um jornal mural, fanzine ou radio comunitaria, mas também um
blog, uma comunidade virtual, um ambiente wiki e outras formas de comunicacao da era da
web 2.0.%

Guattari e Deleuze previram que as hierarquias piramidais do estado e do mercado
achariam cada vez mais dificuldade em controlar os fluidos e¢ autdnomos ‘rizomas’ que
emergem em oposicao a sociedade cibernética de controle. As redes de computadores podem
ser inerentemente participativas e igualitérias.*** O inventor da World Wide Web, Tim

Berners-Lee, acentuou que essa visdo coletivista de informacdo compartilhada ja estava

%0 paiva, R.; Gabbay, M. Leitura critica e cidadania: novas perspectivas. In: Anais do XXXII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo - Intercom. Curitiba: Intercom, 2009. v. 1. p. 1-15.

%! paiva, R.; Gabbay, M. Leitura critica e cidadania: novas perspectivas. In: Anais do XXXII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo - Intercom. Curitiba: Intercom, 2009. v. 1. p. 1-15.

342 Jornalista e educomunicador, Paulo Lima é diretor da Revista Viragdo (www.revistaviracao.org.br) criada em
2003 com o objetivo de discutir principios de defesa dos direitos humanos, educacédo, solidariedade entre os
povos, além de pluralidade étnica e racial.

*3 paulo Lima defende que a midia contra-hegeménica deve ajudar o cidaddo a se tornar sujeito de direitos.
Palestra proferida no Auditério da CPM-ECO, Campus da Praia Vermelha (UFRJ). 26/05/2008.

3% Barbrook, R., 2009, p. 374.
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embutida na estrutura técnica da Internet. “Dentro do sistema de comunica¢do da aldeia

global, o comunismo cibernético tomava o lugar do capitalismo monopolista.”345

Ao invés de transformar toda a informagcdo em mercadoria, as tecnologias pés-
industriais facilitam a ndo-mercantilizacéo da informac&o. Por décadas, uma pequena minoria
de técnicos hackeou as leis de propriedade intelectual. Agora, pela primeira vez, milhGes de
outras respeitaveis pessoas ignoram as regras capitalistas do jogo econémico: a maioria dos
filmes, programas de TV, musica, jogos e programas de computador feitos comercialmente
estdo disponiveis sem nenhum custo. Basta saber onde procurar.®*

No final dos anos 1990, o movimento por justica global se organizou a imagem da

Internet. Os grupos do ativismo anticapitalista unem-se através de suas comunidades virtuais.

Como substituicdo a ortodoxia ideolégica, os programas de codigo aberto inspiraram
uma nova forma de politica aberta. Diferente de seus adversarios neoliberais, esses
ativistas antiglobalizacdo puderam juntar o Norte e o Sul na aldeia global. Em 2003, a
invasdo estadunidense do lraque amplificou esse descontentamento no mais largo e
extenso movimento de protesto da histéria humana. MilhGes de pessoas rapidamente
descobriram a verdade atrads dos boatos do partido da guerra, por meio de sitios e
blogs dissidentes. Eles expressaram sua revolta e ceticismo em salas de bate-papo e
féruns de debate. Usaram correio eletrdnico, mensagens instantaneas e publicacfes na
rede para organizar marchas antiguerra e encontros de protesto. Através da extensdo
cibernética da Internet, individuos isolados tornaram-se uma nova e poderosa forca

. . e oA L. 47
politica: a “inteligéncia critica de massa”.*

A sociedade civil, por meio da articulagdo de entidades, redes e movimentos, luta por
politicas publicas pelo direito a quebra de monopdlios e pela producdo coletiva da
comunicacdo. O direito a comunicacdo reconhece o direito individual e coletivo de que todos

possam ser produtores de informacdo, para além de espectadores e leitores.

N&o basta ter liberdade de expressdo, nem ter acesso a uma boa gama de fontes de
informacdes, apesar disso ser parte fundamental do direito & comunicacio. E preciso
atuar contra as diferencas econémicas, sociais e politicas que fazem t&o poucos terem
condicbes de monopolizarem a producdo da informagdo. Ao se falar de sistema
publico, ndo se esta pensando apenas em midias publicas fortes, mas na idéia de
apropriacdo da midia pelo pablico. Isso é mais amplo do que um sistema publico
literalmente, e une politicas de aplicagdo macro com politicas locais. [...]. A
constituicdo de um sistema puablico, entendido como um conjunto de mecanismos que
favorecem a apropriagdo da midia pelo publico, reconhece a necessidade de sair tanto
do controle estatal como do controle privado. E favorece a reorganizacdo da midia no
Brasil sob outras referéncias, incentivando e garantindo a promocéo da diversidade
cultural. A busca pela diversidade significa a busca pela igualdade de condigdes no

%% Barbrook, R., 2009, p. 368-369.
346 Barbrook, R., 2009, p. 372.
%47 Barbrook, R., 2009, p. 379-380.
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tratamento de questdes linglisticas, regionais, étnico-raciais, de género e de opg¢édo
sexual, entre outras. A diversidade s6 se realiza plenamente com a pratica da
comunicacao por todos os diferentes setores sociais. 1sso significa que ndo basta, por
exemplo, o negro aparecer na TV numa propor¢do e tratamento equanime, mas é
preciso ter negros produzindo TV. E preciso ter o povo produzindo seus proprios
programas. Ter cada canto do pais com condicdo de produzir sua prépria midia. E
também nesse espirito que aparece a luta pela apropriacdo social das TICs. Se a no¢éo
de inclusdo digital fortalece a visdo de que é preciso incluir os que estdo de fora, a
idéia de apropriacdo social é justamente a da potencializagdo de politicas publicas para
gue a populacdo tome as tecnologias para si, produzindo conteudo préprio e
fortalecendo o protagonismo e o uso autbnomo das TICs. Com a convergéncia
tecnoldgica, essa deve ser a tbnica inclusive para pensar novos processos de
digitalizacdo, como a TV digital.>*

No inicio do século 21, os usuarios da Internet sdo, ao mesmo tempo, tanto
consumidores quanto produtores de midia. Pessoas comuns tomam o controle de sofisticadas
tecnologias da informacgéo para melhorar suas vidas cotidianas e suas condigdes sociais. O
comunismo cibernético ja existe, mas é bem compativel com o capitalismo ponto com. A
revolucdo informatica ndo propiciou uma transformacdo social mais extensa. A Internet é
ferramenta Gtil, mas ndo uma tecnologia redentora em si. Criatividade cooperativa e
democracia participativa devem ser estendidas do mundo virtual para todas as areas da vida.
“Na teoria sem fetiche, sdo os humanos os herois da grande narrativa da historia.” 349

As novas geraces se mostram — por meio dos novos estimulos imagéticos — mais
ativas cognitivamente, verbalmente, tecnomanualmente. Mas a tecnologia, por si s, nao é
capaz de aumentar a criatividade e a atividade no sentido de acdo para transformar a
sociedade.

A tecnologia vem transformando, por outro lado, as relagdes sociais. E 0 uso que se
faz dela, sendo um instrumento multidirecional (e ndo mais unidirecional e passivo), aliado a
uma fundamental tomada de consciéncia critica, pode facilitar a autonomia do individuo e
pode ser um passo no caminho da transformacao politico-social da sociedade.

As novas redes podem tanto aprofundar a exclusdo e a desigualdade (aumentando o
abismo social, cultural, educacional e profissional entre 0s que tém acesso e 0s que ndo tém),
quanto podem proporcionar meios de integracao, articulagéo e transformacao.

As NTICs podem possibilitar que o sujeito seja mais ativo, atuante, pensante, criador

nas relagbes com os meios de comunicagdo. Mas para isso devem estar conectadas com a

%% Brant, J. Cris Brasil: A sociedade civil na luta pelo direito & comunicagdo. Leituras cotidianas n® 120, dez.
2004. Disponivel em:;
http://arruda.rits.org.br/notitial/servlet/newstorm.notitia.apresentacao.ServletDeSecao?codigoDaSecao=11&data
DoJornal=atual. Acesso em nov. 2009.

39 Barbrook, P., 2009, p. 383-384.
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educacao e a reflexdo, o que depende mais do material humano do que tecnoldgico. O homem
de hoje possui muita informacéo, mas pouco entendimento. A tecnologia é apenas ferramenta.
A capacidade de leitura e interpretacao, a educacéo libertadora e dialogica, formal ou informal
(através da escola, do educomunicador, dos movimentos populares, da leitura critica) é a base
para instrumentaliza-lo e é a norteadora de todas as outras ferramentas e acBes. A critica
baseada no dialogo e a comunicacdo do oprimido — reflexdo e agdo, consciéncia e pratica,
praxis libertadora — podem ser estratégias de transformacao social. A comunicacao deve ser

dialégica. Nao o sendo, como apontou Freire, ndo é comunicagdo e sim “comunicado”.
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6 Conclusdo

As novas redes sociais que se formam a partir de movimentos globais, internacionais,
locais, de demandas especificas provam que ha uma grande demanda por mudancgas.

As redes possuem grande capacidade de mobilizagdo e conexdo de pessoas em torno
de interesses comuns, mas a0 mesmo tempo permitem a dispersdo e desarticulacdo devido a
velocidade e o fluxo continuo e enorme de informacgdes.

Esse novo mundo que resulta da “alianga entre comunicagao, tecnologia e economia
de mercado”, ou seja, a “tecnocultura” ao mesmo tempo em que traduz a cultura
contemporanea consumista e globalizada, permite mais abertura ao didlogo e a
conscientizacdo a partir do momento em que traz em seu bojo possibilidades mais
democréticas. Vivemos hoje hum mundo de contradi¢Ges, de determinismos e possibilidades
ao mesmo tempo. E é nessa brecha das possibilidades que devemos atuar.

Enquanto o capitalismo consumista e o status quo se mantiverem, havera opressores
e oprimidos de classe. Mas essas articulagdes despontam no século 21 como resultado de uma
forte demanda da sociedade por mudancas globais e efetivas. Essa luta é uma luta contra um
sistema estabelecido e contra uma dire¢do e conduta humana atual consumista, alienada, de
carater “egoistico-passional” e autodestrutiva.

As releituras da obra de Paulo Freire ddo luz as novas tendéncias que emergem hoje
no cenario da pesquisa em comunicacao — sobretudo em relagdo a comunicacao participativa e
horizontal.

A importancia do seu pensamento pode ser atestada em sua biografia, publicada em
1996, um ano antes de sua morte, através das homenagens e titulos recebidos em vida por
inimeras universidades e instituicdes em todo o mundo.

Este trabalho faz parte de muitos outros que compartilham a idéia da construcéo de
uma nova sociedade, que, para além dos ideais revolucionarios de ruptura do sistema social
opressivo vigente, baseia-se também em ideais cristdos de fraternidade e solidariedade. Na
partilha e divisdo dos recursos basicos de sobrevivéncia, do conhecimento e do poder. Na
convivéncia harmoniosa com as diferencas e com o ambiente. Numa abordagem da
comunicagdo centrada ndo na grande midia comercial, mas nas alternativas.

Longe de parecerem ingénuas, utopicas ou panfletarias, essas questdes sdo urgentes e
essenciais para a sobrevivéncia atual do homem na Terra. E sdo, sobretudo, questBes politicas.

A fome e a pobreza extremas, as guerras e ameacas terroristas, as ondas de crise

econdmica, a violéncia nas grandes cidades, o grande nimero de suicidios em paises ditos
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desenvolvidos, as doencas causadas por alimentos industriais e as catastrofes ambientais,
consequencia do consumismo excessivo, provam gue o sistema vigente esta em vias de entrar
em colapso.

Se 0 marxismo, como estratégia politica, ndo despertou na humanidade a questao dos
bens comuns e coletivos — ao invés de individuais e privados —, a questdo ecoldgica e de
sobrevivéncia emerge como estratégica.

N&o abordamos a questdo ecologica ao longo do estudo mas incluimos aqui com o
intuito de alertar para o fato de que, de um modo ou de outro, a mudanca da sociedade se faz
premente — e para justificar a relevancia dessa mudanga. E uma das estratégias de mudanca
pode estar centrada na midia — instituicdo hoje talvez de maior poder sobre a construcdo e
manutencdo do consenso.

Pensar a nova sociedade que pode surgir a partir desse colapso gradual requer pensar
em diversos aspectos. Centramos este estudo no aspecto mididtico — que pode favorecer ou
ndo a construcao dessa sociedade, dependendo do uso que se faz e da politica que esta por tras
desses meios. Assim, as grandes institui¢oes sociais — a familia, a religido, a escola, a midia —
podem ser instrumentos tanto de producdo e manutencao do status quo como de reformulacédo
e superacao desse sistema.

N&o pretendemos propor um modelo ideal de sociedade ou propor o fim das
diferencas, mas trabalhar a possibilidade de modos de vida mais equilibrados — equilibrio na
distribuicdo de riquezas e equilibrio com o meio.

Inspirados em Freire, € importante ter, antes de tudo, a confianga no homem como

sujeito criativo e a conviccdo de que a mudanca é possivel.
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Nome

Site

E-mail

Telefone

Endereco

A voz da comunidade

www.jvozdacomunidade.com.br

rene_silva_rj@hotmail.com

(21) 3888-6660 / 2560-6953

Pedro Avelino, 422 - Bonsucesso

Jornal Fala Canoa

http://falacanoa.blogspot.com

Jornal VVozes das
Comunidades

www.piratininga.org.br

npiratininga@uol.com.br

(21) 2220-5618 / 2220- 4895 | Rua Alcindo Guanabara, 17, sala 912 Centro
9628-5022 / 9923-1093

O Almirante emhforeis@rio.rj.gov.br 2269-0091 / 2229-0299 Rua Prof. Manoel Mauricio S/N° - Inhaima

O Cidadao www.jornalocidadao.net jornaldamare@yahoo.com.br | (21) 38684007 Praca dos Caetés n°7 — Morro do Timbau - Maré

Rocinha Noticias www.rocinha.org/2008/07/25/extra-extra (21) 7843-6891 Rua Caminho do Boiadeiro, 19/ sala 201 -
Rocinha

RADIOS (Rio de Janeiro)

Nome Site E-mail Telefone Endereco

Associagdo Radio Comunitéaria Anchieta

FM 106,1

http://associacao-radio-comunitaria-
anchieta-fm.br.telelistas.net/vct/radio-
emissoras-retransmissoras/rio-
janeiro/104301490.htm

anchietafm1061@ig.com.br

Mantenedora Fundacao Internacional de

Comunicagéo

miriafer@yahoo.com

Quadrangular FM

fernandosantus@hotmail.com

Radio 101 FM

radiol01.fm@ig.com.br

Réadio A comunidade Ativa 96,1 FM

www.comunidadeativa.com

comunidadeativa@oi.com.br

Radio Acao 101.7

Radio Alianca FM

josias.correa@yahoo.com.br

Radio Alternativa 91.3 FM

alex_shopcash@hotmail.com

Radio Atalaia 95,05 FM

miguelfelisberto@oi.com.br
miguelfelisberto@ig.co

Radio Bicuda

joaobatistajobit@yahoo.com.br

Ré&dio Brisa FM

www.flogao.com.br/radiobrisa

Radio Comunitaria Grande Tijuca

www.ogamita.com.br/inicial.htm

rgt105.9@ig.com.br,
miramarcastilho@ig.com.br



mailto:jornaldamare@yahoo.com.br
http://www.flogao.com.br/radiobrisa
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Radio Comunitaria Rayyzes FM (102,5)

www.rayyzesfm.com.br

radio@rayyesfm.com.br
rayyzesfm@bol.com.br

Radio Cultural FM 93,7

http://radioculturalfm937.com.br

radioculturalfm937@yahoo.com.
br
albertosilva937@yahoo.com.br

Radio Cruzada

edmilsonventura@yahoo.com.br

Radio Difusora Nordestina

radiodifusora2006@gmail.com

Radio Emissoras e Retransmissoras CRC
Central Radio Comunitaria — Iraja

www.apontador.com.br/local/rj/rio_de_
janeiro/servicos_gerais/C26P3ZAE/crc
_central_radio_comunitaria___iraja.ht

ml

Radio Estilo FM

Réadio Estilo Livre FM

www.estilolivrefm.xpg.com.br/6.html

estilolivrefm102@yahoo.com.br

Radio Eu Sou 90.1

hoeusou@yahoo.com.br

Radio Cidade Urucania

mbmonteiroeletronica@ig.com.br

Radio Comunicadora 104,5 FM

Radio Comunitaria Centro FM

radcomcentrofm@brfree.com.br

Radio Comunitaria Magarca

Radio Comunitaria Paquet

Radio Comunitaria Vila no Ar

silvawaldir@yahoo.com.br
radiovilanoar@yahoo.com

Radio Fala Mulher.Com

dviola@openlink.com.br

Radio FM Exelso 99,1

cidinhomendes@pop.com.br

Radio FM llha 92.1 Mhz

Radio Formula Jovem 91,1 FM

www.formulajovemfm.hpgvip.com.br/

formulajovemfm@ig.com.br
formulajovem91fm@hotmail.com

Radio Fundison 103,3 - Radio Arte
Comunitaria

www.centrointerativodecirco.org.br/rad

io.ht

contato@centrointerativodecirco.
org.br

Radio Gospel FM 107,9

bispolaerte@renascer.com.br

Radio Harmonia Light

Radio Haroldo de Andrade

diegoinsfra@gmail.com,
insfran7 @hotmail.com

Radio Inside 103,3

conysegs@yahoo.com.br

Radio Interativa



http://www.rayyzesfm.com.br/
mailto:radio@rayyesfm.com.br
mailto:rayyzesfm@bol.com.br
mailto:radioculturalfm937@yahoo.com.br
mailto:radioculturalfm937@yahoo.com.br
mailto:albertosilva937@yahoo.com.br
mailto:radiodifusora2006@gmail.com
mailto:formulajovemfm@ig.com.br
http://www.centrointerativodecirco.org.br/radio.ht
http://www.centrointerativodecirco.org.br/radio.ht
mailto:contato@centrointerativodecirco.org.br
mailto:contato@centrointerativodecirco.org.br
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Radio Jardim Novo

radioaj96.7 @gmail.com

Radio Joao Kopke

radiojoackopke@gmail.com

Radio Jornal Seguro Amanha

www.rtjsa.jor.br

contato@rtjsa.jor.br

Radio Jornal Sul de Minas Indy 950

Radio Joven Hits FM - RJ

jovemhits@gmail.com,
jovemhits@radio.fm

Radio Katana FM

www.grupokatana.com.br
http://katanafm.blogspot.com

preduardokatana@yahoo.com.br

Radio Liberdade 93,3 FM

Radio Litoral FM 90,7 - RJ

Radio Maré FM

www.sisdera.com/radio/?canal=MARE
FM / http://www.acerp.org/

radiomare@acerp.org
radiomarefm@hotmail.com
acerp@oi.com.br

Radio Maré Manguinhos

www.maremanguinhos.fiocruz.br

maremanguinhos@fiocruz.br

Radio Maresia FM

www.radiomaresiafm.com.br

Radio Moca Bonita FM

Radio Night Rio 90,9

Radio Nova Siao - FM

novasiaofm@hotmail.com

Radio Novo Amanhecer

Radio Onda Livre FM - RJ

Radio Ousadia 104.1

Réadio Petroleira

www.radiopetroleira.org.br

agencia@apn.org.br

Radio Portal FM 103.3

Réadio Positiva FM

http://positivafm.blogspot.com

haroldocalixto@yahoo.com.br /
positivafm@live.com

Radio RDC 1480

vanniabarboza@yahoo.com.br

Réadio Resisténcia FM 104,1

www.radioresistencia.com.br

radioresistencia@radioresistencia.

com.br

Radio Rio de Janeiro

producao@radioriodejaneiro.com.

br

Radio Rio Show FM

cleberloliveira@hotmail.com

Radio Rio Zona Oeste FM 105,9

riozonaoesteshow@yahoo.com.br

Radio RP Noticias FM Comunitaria
Educativa

radiorpnoticias@bol.com.br

Radio Safra FM

claudiogc227@yahoo.com.br



http://www.rtjsa.jor.br/
mailto:contato@rtjsa.jor.br
http://www.grupokatana.com.br/
mailto:radiomarefm@hotmail.com
mailto:acerp@oi.com.br
mailto:maremanguinhos@fiocruz.br
http://www.radiomaresiafm.com.br/
mailto:novasiaofm@hotmail.com
mailto:haroldocalixto@yahoo.com.br
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Radio Samp FM

Radio Santa Cruz FM

Radio Sonora FM 105,9

radiosonorafm@terra.com.br

Radio Terra Brasil FM 105,5

Radio Trans-Oeste

Radio Vida FM

Radio Studio FM 92.9

www.studio929.com.br

studiofm@livre.com,
radiostudio.fm@ig.com.br

Réadio Viva Rio

www.vivario.org.br/publique/cgi/cgilua
.exe/sys/start.ntm?sid=40&infoid=132

faleconosco@vivario.org.br

Radio Voltagem FM 94.5

Sintonia Sistema de Comunicacao

TVs (Rio de Janeiro)

Nome Site E-mail Telefone Endereco

TVCRIO http://tvcrio.org.br (21) 2509-7125 Rua Joaquim Silva 56 - 9° andar Lapa
http://blogdatvcrio.blogspot.com

TV Katana www.grupokatana.com.br/v4/ preduardokatana@yahoo.com.br (21) 3322-6266 Estrada da Gavea, 520 B — Gavea

TVROC (TV Rocinha) | http://tvrocinha.com contato@tvrocinha.com (21) 3322-0535 Estrada da Gavea 827 Loja A - Sdo Conrado

CINEMA E AUDIOVISUAL (Rio de Janeiro)

Nome

Site

E-mail

Telefone Endereco

Cine CUFA

www.cinecufa.com.br

CUFA Audiovisual

www.cufaaudiovisual.blogspot.com

Curta Favela

http://curtafavela.blogspot.com

movimento itinerante

Festival VisoOes Periféricas

www.visoesperifericas.org.br

(21) 2226-9173 | Av. Almirante Barroso 25, Centro

Imaginario digital

http://imaginariodigital.blogspot.com

PontoCine Guadalupe

www.pontocine.com.br

pontocine@pontocine.com.br

Estrada do Camboata - Guadalupe
Shopping

(21) 3106-9995

Ponto de Cultura Papo Cabega (ONG Viva Rio)

vivafavela.com.br/PontodeCultura

TV CUFA

www.tvcufa.com.br

Visao da favela Brasil (ndcleo Criar Filmes)

www.visaodafavelabr.blogspot.com

fiellateamorte@gmail.com

(21) 3022-7311 | Morro Santa Marta

8670-0327



mailto:faleconosco@vivario.org.br
http://tvcrio.org.br/
http://tvcrio.org.br/

FOTOGRAFIA (Rio de Janeiro)
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Nome

Site

E-mail

Telefone

Endereco

Curso comunitario de fotografia do
Projeto Social Ponto Br

http://pt-br.wordpress.com/tag/curso-comunitario-de-
fotografia-projeto-social-ponto-br-rio-de-janeiro/

andrew@swb.ca

rodrigomexas@gmail.com

Foto Favela

www.fotofavela.com.br

edson@vivario.org.br
sandradelgado@vivario.org.br

(21) 2555-3750

Rua do Russel, 76

FotoRio - Encontro Internacional de
Fotografia do Rio de Janeiro

www.fotorio.fot.br

fotorio@fotorio.fot.br
coordenacao@fotorio.fot.br
eventos@fotorio.fot.br

Caixa Postal 416
CEP: 20010-974
Rio de Janeiro

Olhares do Morro

www.olharesdomorro.org

Morro Dona Marta

TEATRO, DANCA, ARTES VISUAIS (Rio de Janeiro)

Nome

Site

E-mail

Telefone

Endereco

Cia de Teatro Tumulto

www.ciatumulto.blogspot.com

Cia Etnica de Danca e Teatro

WwWWw.Ciaetnica.org.br

etnica@ciaetnica.com.br

(21) 2258-5986

Rua Leopoldo, n° 33 Andarai

CTO-Rio - Centro de Teatro do
Oprimido

www.ctorio.org.br

ctorio@ctorio.org.br

(21) 2232-5826
2215-0503

Av. Mem de S4, 31 Lapa

CUFA Cidade de Deus
Projeto Sala de Leitura

http://saladeleitura-cufacdd.blogspot.com

Av. José de Arimatéia, 90 Cidade
de Deus

CUFA CDD Oficina de
Informatica

http://informatica-cufacdd.blogspot.com

luizroberto.cdd.rio@cufa.org.br

(21) 2426-0893

Av. José de Arimatéia, n® 90
Associagdo de Moradores

CUFA CDD Break

http://break-cufacdd.blogspot.com

CUFA Complexo do Aleméo

http://cufacomplexo.blogspot.com

(21) 2573-4085

Rua Benedito Cerqueira s/n° Olaria

CUFA Complexo do Aleméao
Projeto Grafitti

http://graffiticufario.blogspot.com/

nucleograffiticufa@hotmail.com

CUFA Complexo do Aleméao
Nucleo Audiovisual (NASP)

http://naps-complexo.blogspot.com

CUFA Complexo do Aleméao
Sala de Leitura

http://saladeleituracomplexodoalemao.bl
ogspot.com

Tele Centro Complexo do Aleméo

www.telecentrocomplexodoalemao.blogs
pot.com



mailto:andrew@swb.ca
mailto:edson@vivario.org.br
mailto:fotorio@fotorio.fot.br
mailto:coordenacao@fotorio.fot.br
mailto:eventos@fotorio.fot.br
http://www.ciaetnica.org.br/
http://www.ctorio.org.br/

151

CUFA Viaduto (Madureira)

http://cufa-viaduto.blogspot.com

(21) 2489-4996

Rua Alceu Faria Castro s/n
Madureira

CUFA Sapo

http://cufasapo.blogspot.com

(21) 24042454

Rua soter de Araujo bl32 garagem

8794-6863 Favela do Sapo
Grupo Cultural Afroreggae www.afroreggae.org.br coordenador_afro@uol.com.br (21) 2532.0171 | Av. Marechal Camara, n°® 350 - 7°
2532.0422 andar - sala 703 - Castelo
Grupo Sécio Cultural Raizes em Www.raizesemmovimento.org.br contato@raizesemmovimento.org.br | (21) 3104-6663 | Av central n°45 Complexo do
Movimento 8871-8398 Alemdo - Ramos
9124-8044
Grupo Teatro na Laje www.grupoteatrodalaje.kit.net grupoteatrodalaje@globo.com
N6s do Morro www.nosdomorro.com.br contato@nosdomorro.com.br (21) 3461-4616 | Rua Dr. Olinto Magalhdes, 54,
ramal 137 Vidigal
3874-9411
Teatro na prisao nataliafiche@terra.com.br UNIRIO
Trupe de Teatro AfroReggae www.afroreggae.org.br/sec_subgrupos.p | paula.darienzo@afroreggae.org.br (21) 2532-0171
hp?id=8&sec=subgrupo duda.vasconcellos@afroreggae.org.br | 2532-0422
8153-4919
INSTITUICOES DE APOIO E MOVIMENTOS PELA DEMOCRATIZAGCAO DA COMUNICACAOQ (Todo o Brasil)
Nome Site E-mail Telefone Endereco

Abraco Nacional - Associagéo
Brasileira de Rdios Comunitarias

www.abraconacional.hpg.ig.com.br

abraconacional @ibest.com.br

(61) 3036-4996

SDS — Bloco "O" Edificio Venancio VI
Sala 413, Brasilia DF

Abraco Rio

http://abracorj.blogspot.com

(21) 2203-0812

Av. Presidente Vargas n° 962, sala
1501 — Centro RJ

AMARC Brasil

http://brasil.amarc.org

Centro de Midia Independente

www.midiaindependente.org/pt/blue/st
atic/about.shtml

contato@midiaindependente.org

Coletivo Digital

www.coletivodigital.org.br

inclusao@coletivodigital.org.br
diretoria@coletivodigital.org.br

(11) 3083-5134
(11) 9914-5750

Rua Cdnego Eugénio Leite, 883 -
Pinheiros - Sdo Paulo/SP

Conciéncia.Net

WwWw.consciencia.net

consciencia@consciencia.net

(21) 9250-9594

Av. Pres. Vargas, 446, apt®. 1205
Centro Rio de Janeiro, RJ

Criar Brasil - Centro de Imprensa,
Assessoria e Radio

www.criarbrasil.org.br

contato@criarbrasil.org.br

(21) 2242-8671

Rua Teotdnio Regadas,
26/403 Lapa RJ

Fazendo Média

www.fazendomedia.com

contato@fazendomedia.com



http://www.raizesemmovimento.org.br/
mailto:contato@raizesemmovimento.org.br
mailto:contato@nosdomorro.com.br
mailto:paula.darienzo@afroreggae.org.br
mailto:duda.vasconcellos@afroreggae.org.br
mailto:abraco@zaz.com.br
mailto:inclusao@coletivodigital.org.br
mailto:diretoria@coletivodigital.org.br
maiilto:consciencia@consciencia.net
mailto:contato@criarbrasil.org.br
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Forum Midia Livre

www.forumdemidialivre.org

Férum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicacdo

www.fndc.org.br/index.php

secretaria@fndc.org.br,
imprensa@fndc.org.br

(51) 3213-4020
(61) 3244-0650

Av. Borges de Medeiros, 1224/1303
Porto Alegre — RS

HIGS-707, Bloco R - Casa 54 CEP
70351-718 Brasilia - DF

IDEARIO Cultura e Comunicagio

www.ideario.org.br

ideariocultura@gmail.com

(82) 3355-8002

Informativo Eletrénico Sete Pontos

WWW.comunicacao.pro.br/setepontos

Intervozes Coletivo Brasil de
Comunicacdo Social

www.intervozes.org.br

intervozes@intervozes.org.br

(11) 3877-0824
(61) 3341.3637

Rua Dr. Paulo Vieira, 134S&o Paulo SP
SIG Quadra 2 — 430 Brasilia DF

Midia dos Oprimidos

http://midiadosoprimidos.blogspot.com

Movimento Cearense pela
Democratizagdo da Comunicacdo

http://mcdcom.wordpress.com

mcdcom@gmail.com

Av. Dom Manoel, 339 - Centro -
Fortaleza — CE

Movimento de Organizagdo
Comunitéria

www.moc.org.br/index.php

comunica@moc.org.br

(75) 3322-4444

Rua Pontal 61 . Cruzeiro . Feira de
Santana . Bahia

Observatorio de Favelas

www.observatoriodefavelas.org.br

contato@observatoriodefavelas.
org.br

(21) 2667-2899
(21) 3105-4599

End: Rua Teixeira Ribeiro, 535, Maré
Rio de Janeiro

Observatorio de Imprensa

www.observatoriodaimprensa.com.br

(11) 2178-0434

PROJOR - Instituto para o
Desenvolvimento do Jornalismo -
Avenida Paulista, 2198 - 16° andar - SP

Observatorio do Direito a
Comunicagéo

www.direitoacomunicacao.org.br

observatorio@direitoacomunica
cao.org.br

(11) 3877-0824

Rua Régo Freitas, 454/cj. 1202 - Vila
Buarque - Sdo Paulo-SP

Projeto AfroReggae

www.afroreggae.org.br

coordenador_afro@uol.com.br

(21) 2532.0171
2532.0422
2532.7534

Av. Marechal Camara, 350 - 7° andar -
sala 703 - Castelo RJ

Travessa General Justo, 275 - 2° andar
- sala 212 - Pca XV RJ

Projeto Donos da Midia

http://donosdamidia.com.br

info@donosdamidia.com.br

(61) 3424-2500

SHN Quadra 5 Bloco B /109 - Asa
Norte - Brasilia— DF

Radiotube

www.radiotube.org.br

Revista ARede (da Momento
Editorial)

www.arede.inf.br

momento@momentoeditorial.co
m.br

(61) 3223-3790
(11) 3124-7444

SRTV/SUL quadra 701 Bloco O Sala
241 - Brasilia DF

Rua da Consolagdo, 222 cj. 2110/2111
Séo Paulo - SP

Unido Cristd Brasileira de
Comunicacdo Social - UCBC

www.ajudabrasil.com.br/dadosentidade
.asp?identidade=269

ucbc@uchbc.org.br

(11) 5589-2050/
(11) 5589-2050

Av. Jabaquara 2400 / loja 3 -
Mirandopolis - Sdo Paulo SP

UNIRR: Unido e Inclusdo em redes
de radios

www.unirr.org.br/index.php

unirr@unirr.org.br
unirr@uol.com.br

2532-9942



mailto:secretaria@fndc.org.br
mailto:imprensa@fndc.org.br
mailto:mcdcom@gmail.com
mailto:comunica@moc.org.br
mailto:contato@observatoriodefavelas.org.br
mailto:contato@observatoriodefavelas.org.br
http://www.afroreggae.org.br/
mailto:coordenador_afro@uol.com.br
http://www.arede.inf.br/
mailto:momento@momentoeditorial.com.br
mailto:momento@momentoeditorial.com.br
http://www.ajudabrasil.com.br/dadosentidade.asp?identidade=269
http://www.ajudabrasil.com.br/dadosentidade.asp?identidade=269
http://www.unirr.org.br/index.php
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Viva Favela (da ONG Viva Rio)

www.vivafavela.com.br
http://novo.vivafavela.com.br/publique

NUCLEOS UNIVERSITARIOS DE PESQUISA (Todo o Brasil)

Nome

Site

E-mail

Telefone

Endereco

Comunicagdo Comunitéria e Cidadania
(da UNB)

www.unb.br/fac/comcom
http://comcomunb.blogspot.com

comcomunb@gmail.com
fopaulino@gmail.com

Faculdade de Comunicagdo/UnB-
Campus Darcy Ribeiro-1CC Norte -
Asa Norte - Brasilia — DF

Jilo — Jornalismo Interativo
Laboratorial Otimizado Press

http://jilopress.blogspot.com

robson.pereira88@gmail.com
francagusmao@gmail.com

Estr do Portela, 222, 50,60 e 70 andar

LECC — Laboratdrio de Estudos em
Comunicacdo Comunitéria

http://leccufrj.wordpress.com

raquel@eco.ufrj.br

(21) 3873-5078

ECO-UFRJ Praia Vermelha
Sala 124

NECC - Ndcleo de Educagdo e
Comunicacdo Comunitéria

www.facha.edu.br/necc

necc@facha.edu.br

(21) 2102-3131
2102-3113

Nucleo de Estudos de Comunicagdo
Comunitéaria e Local (da UMESP)

http://dgp.cnpg.br/buscaoperacional/detal
hegrupo.jsp?grupo=7522609HAKR1DU

kperuzzo@uol.com.br
cicilia.peruzzo@pgq.cnpg.br

(11) 4366-5818

Rua do Sacramento, 230 — Rudge
Ramos - S&o Bernardo do Campo - SP



http://www.vivafavela.com.br/
http://novo.vivafavela.com.br/publique
http://www.unb.br/fac/comcom/
mailto:fopaulino@gmail.com
mailto:robson.pereira88@gmail.com
http://dgp.cnpq.br/buscaoperacional/detalhegrupo.jsp?grupo=7522609HAKR1DU
http://dgp.cnpq.br/buscaoperacional/detalhegrupo.jsp?grupo=7522609HAKR1DU
mailto:kperuzzo@uol.com.br
mailto:cicilia.peruzzo@pq.cnpq.br

