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RESUMO

Os periddicos cientificos e técnico-cientificos cibmetn um dos principais veiculos da
comunicacdo formal entre pesquisadores, desempenhando deufoegdes dentro do
universo social de producéo da ciéncia, desde a dissemitagafmrmacdes a legitimacao
e consagracdo de pesquisas e pesquisadores. Por conta gisstycéo e a disseminacao
dessas publicagbes encontram-se estreitamente raldagoom as atividades de pesquisa
que caracterizam e diferenciam areas de conhecimedisciplinas. Este trabalho € um
estudo tedrico-descritivo sobre a producéo e a difusdo ddslipes no Brasil e no mundo
contemporaneos e contém pesquisa exploratéria sobritutos trasileiros dedicados a
tematicas de comunicacdo listados na base Qualis-CABESnos de 2001 a 2003.



ABSTRACT

Scientific and technical journals are some of thetmmportant formal communication
channels used by researchers in contemporary sci@ogenal literature serves multiple
functions in scientific-social context. They rangeonir the dissemination of useful
information to the legitimation of researchers arskagch results. However, producing and
disseminating scientific and technical journals canbetdissociated from the scientific
praxis of reasearching that characterizes fields oledge and disciplines. This study is a
theoretical-descriptive study on the social contexthef production and dissemination of
journals in contemporary science in Brazil and ovexrsdiaalso includes a exploratory
research about the Brazilian journals dedicated to theméhe area of Communication
which are part of the 2001-2003 QUALIS-CAPES list of journals
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INTRODUCAO

Os periddicos cientificos e técnico-cientificos cibmetn um dos principais veiculos de
comunicacdo entre pesquisadores, desempenhando inUmerass falegdiro do universo
social de produgcdo da ciéncia. Por conta disso, a produg@adisseminacdo dessas
publicagbes encontram-se estreitamente relacionadasasoatividades de pesquisa que
caracterizam e diferenciam as areas de conhecimenlisciplinas. Este trabalho € um
estudo tedrico-descritivo sobre a producéo e a difusdo doslipes no Brasil e no mundo,
acompanhado de uma pesquisa exploratoria sobre os titdsieitivs dedicados a
comunicacéo listados na base Qualis-CAPES entre @sden@d001 e 2003. Tem, por isso,
dois objetivos principais: de um lado, investigar e aarabs condicdes de producdo dos
periddicos na ciéncia contemporanea, tanto no cont&dional quanto no internacional; e,
de outro, contribuir para a construcdo de um panorama tdts thacionais dedicados a
tematicas da area de comunicacao.

Falar sobre os periédicos, inventariar sua trajetdaieciéncia, seus usos e funcgdes,
investigar sua estrutura de producdo e disseminacdo namponédeidade, supbem a
contextualizacdo do universo em que esses veiculos saqratica, produzidos e
difundidos. Esse universo é primordialmente o da ciénocigpemeiro capitulo dedica-se a
consideragdo desse universo. Em sua primeira se¢caaneadiscussao conceitual sobre a
ciéncia e apraxis cientifica; na segunda, investiga quem € 0 pesquisador e que
organizacdes 0s abrigam atualmente. As pesquisas e osq¥ @t geram, sobretudo no
ambito da comunicacdo, sdo matéria da terceira parpeieiro capitulo, que se encerra
com discussédo sobre a estrutura social da ciéncia epascussdes que a estratificacao
social produz nas préticas de comunicacéo.

Nesse universo em que 0S pesquisadores cooperam para prodorcogrem por
reconhecimento, recompensas e facilidades, o0s procesosomunicacdo tém papel
central. O segundo capitulo dedica-se ao tema da comunicéadtifica, buscando
explicitar e discutir as praticas de comunicacdo em qupesguisadores geralmente se
envolvem no decorrer da realizagcdo das pesquisas. TriErtauma discussdo sobre o0s
impactos que o meio eletronico e as tecnologias de coagé#a e informacdo vém
produzindo sobre as atividades de pesquisa e as praticas waicamdio cientifica. Encerra
com uma secdo exclusivamente dedicada aos periodicosentibatuas definicbes e
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conceitos, inventariando sua trajetéria histéricauniverso da ciéncia e arrolando suas
funcbes e seus usos.

Os periédicos séo veiculos de comunicacdo do conhecinguo estruturam o
intercdmbio de informagBes entre os pesquisadores nassalv areas e disciplinas,
exercendo inumeras funcdes, que vdo desde a disseminagaforadecdes a publicos
pertinentes a legitimacdo de pesquisas e pesquisadores.odasnas areas e disciplinas
valorizam e utilizam os periddicos da mesma maneirajaaassim, 0s peridodicos sdo
formas bastante importantes da comunicacdo na ciéviéim, por conta disso, sendo
objeto constante de instrumentos de avaliacdo por gaegegestores e financiadores das
atividades cientificas, interessados em obter, mediantvaliacdo dessas publicactes,
indicadores sobre a produtividade que facilitem a tomada d&deguanto a distribuicao e
alocacdo de recompensas e recursos. Todas essasristiagetém repercussdes nas
estruturas institucionais e mercadolégicas em que os mE®OdEa0 produzidos e
disseminados.

O terceiro capitulo dedica-se a investigacdo da estrutupaodieicdo e disseminacao
dos periddicos no Brasil e no mundo, levando em conséleitagias as funcdes que essas
publicacdes exercem no contexto social de producédo deiacié®em como as diversas
pressdes a que se encontram submetidas. Dividido em egpdess esse capitulo apresenta
uma tipologia das instituicdes editoras de periddicos eauswdos geralmente veiculados
nessas publicagdes, trazendo também uma discussdo soheecado consumidor, 0S
formatos de comercializagcdo, os processos e a estrdarproducdo, distribuicdo e
disseminacdo dos titulos. Apresenta os custos implicaesligdo dos veiculos e também
dados sobre precos e praticas de comercializacdo des$ieagdels no mundo e no pais.
Finaliza com a consideracdo das barreiras de entradewtes titulos no mercado de
periddicos e dos fatores criticos de sucesso para a proglacdifusdo dessas publicacdes.

O quarto e ultimo capitulo apresenta a pesquisa exploratdsigeridodicos brasileiros
especializados nas teméticas da comunicacao classHfipadto Qualis, que € o processo de
classificacdo dos veiculos utilizados pelos programas degrpdsacdo brasileiros,
empreendido pela CAPES, principal agéncia fomentadora eadegal da pds-graduacéo
no pais. O capitulo esta distribuido em quatro partes. Neimj oferece-se uma visédo
geral dos veiculos especializados nas tematicas da cag@&mioo mundo e no Brasil; na
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segunda, discute-se o Qualis, seus objetivos, critérip@dimentos; na terceira, sdo
apresentados a metodologia e os critérios adotados peaselegdo dos dados e
caracterizacdo dos veiculos e discutidas as questfespeoliemas encontrados nessa
tarefa. Na quarta e ultima parte, sdo apresentados entzmlos 0s resultados da pesquisa,
levando em consideracdo tudo o que foi visto sobre a prodeicdisseminacdo dos

periddicos cientificos e técnico-cientificos no Brasio mundo.
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1 Ciéncia, pesquisa e comunicagao

A ciéncia dirige-se a natureza, a sociedade, ao prépnwin, buscando os conhecer,
desvendar, explicar, melhorar. Manifesta-se em cageiesquemas de pensamento,
teorias, métodos, tecnologias, bens de consumo, québcentrtanto para a construgdo de
um sentido para o mundo, quanto para a estruturacdo da regidéida, concreta. Nao
apenas se dirige amisas a ciéncia as constréi através do conhecimentervindo na
forma como as compreendemos, nas relacées que estamedecom elas e uns com os
outros. Ao mesmo tempo, em face das constantes tnamagfdes por que passam 0S
homens (individuos e coletivos), a natureza e a cultumaclasive devido a propria
intervenc@o dos conhecimentos cientificos nas retaqdie ai se estabelecem —, a ciéncia se
apresenta como um processo contingente, uma instituicAdmida, sempre em
transformacdo. Mesmo porque nado existe isolada da sdeieatd engendrada na cultura,
na educacdo, nas tecnologias; estd nos laboratérigestplisa, nas salas de aula das
instituicbes de ensino, na pauta das politicas publicdisirzeciéncia ndo é tarefa facil.

Podemos encara-la como um uso particular da razdo, querieoi ‘“real”, isto é, a
realidade a que se endereca, em objetos cognosciveis qtisarpreser observados,
apreendidos, demonstrados, verificados. Para Isabelge®se (2002), tal uso da razéo
tanto prescreve um olhar e uma maneira de tratemisas como pontos de vista, métodos,
técnicas e praticas (todos acrescidos do adjetivo fimerl), quanto distribui as
responsabilidades e as competéncias que cabem nesseetatadistinguindo entre os
sujeitos legitimos de o fazer e os ilegitimos, os iskx# e 0s ndo-cientistas, a comunidade
cientifica e “o resto” (op.cit., p. 103-117). A ciéncia fundte, para Stengers, na crenca de
gue a obediéncia a determinada conduta, determinados médetlrsyinadas praticas que
se encontram acreditados, garante a verdade produzidatmgudisle uma “mera ficcdo”
(ibidem).

Isso ndo significa, contudo, que os cientistas sejamsdda “verdade”, ainda que a
persigam, investigando. Para Popper (1975), a ciéncia sevdiesepor meio da refutacéo
e corroboracdo de teorias e hipoteses; enquanto conseagaet8-las ao abrigo da
falsificagcdo, os cientistas estdo com a verdade. Nmshuma hipétese, teoria ou
conhecimento esta ao abrigo de uma falsificacdo; nemesuftado € permanente. Thomas
Kuhn (2003), de uma perspectiva diferente, observou que aaci@ogimenta-se por meio
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da troca de paradigmas, que sdo aglutinadores de crencas, a&sqoaceituais, métodos,
praticas, realizacdes. A medida que se desenvolvem mpmwiss de vista, novas idéias,
novas teorias suficientemente fortes e consistente®s paradigmas emergem, fazendo os
antigos caducarem (como, por exemplo, o que fez a tesiranémica de Copérnico) ou
simplesmente juntando-se aos demais (como 0 estrutwadism pos-estruturalismo nas
ciéncias socialis).

Para John Ziman (1984), a ciéncia apresenta-se sinartange como um meio de
resolver problemas e fornecer solugdes, se obsergaparspectiva instrumental; como um
corpo organizado de conhecimentos, em que pese seu aspémmacional ou
“arquivistico”; como um metodo especifico para produzirrmédes com credibilidade,
se enfatizado seu aspecto metodoldgico; e como uma datdgagorofissionais distinta, em
gue se valorizam seus elementos psicolégicos e socdddi@ra o autor, o propésito da
ciéncia é produzir conhecimentos, de maneira que a atvidentifica orienta-se para a
aquisicao de informagcdes e a geragdo de conhecimentosig@rda_pesquisacomo a
investigagcdo ou o estudo de circunstancias envolvendo ddtiias.

Os conhecimentos produzidos pelas geracdes de cientistdsmpo e no espaco, nao
séo, contudo, simplesmente acumulados. Estdo fragmentaoigmmézados em areas de
conhecimento e disciplinas; e encontram-se tambéwrdendos entre si, referindo-se uns
aos outros, fundamentando-se uns nos outros. Lyotard (1%t@pahsso de recursividade
e a observou como condi¢cdo de aceitabilidade da producdmnbecenentos cientificos.
Esses precisam estar acessiveis recursivamente parairga® de base ou matéria
comprobatéria a novas producgdes, ou para que possam sereshess comprovados ou
refutados. Para Ziman (op.cit., p. 49) essa caractarigtiseja a metafora da rede: “os
conhecimentos cientificos consistem numa rede de rogltge conceitos interligados entre
si”. A validade de um depende da dos outros. Para Lyotardt(op.a8), tal caracteristica
faz com que a pesquisa implique “uma temporalidade diacréstioaé,iuma memaoria e um
projeto”.

O processo de investigacdo € contingente e ininterrgpsna continuidade depende,
assim, do registro dos conhecimentos previamente produzidessua recuperacao pelas
geracOes de pesquisadores, no tempo e no espaco. Pamen \@Gilirvey (1979) isso se

traduziu na necessidade de meios e praticas de comunicagfiizados e consensuais
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entre os pesquisadores. O autor observou que a comunicag&tagental na ciéncia ndo
apenas por isso; fazendo uso de seus meios e canasntetas apresentam os resultados
de suas pesquisas a comunidade de pares e esses 0s a@iiaheaem e legitimam. Cole
e Cole (1973) ressaltaram que o sistema de validacdo dbsctuantos cientificos esta
fundado no principio da revisdo pelos pares, operacionalzadmeio de comissées que
atuam em publicacOes especializadas, concursos, prémnent®s, selecionando trabalhos
e impondo as normas e 0s critérios de aceitabilidadepésguisas. Ja Ziman (1984)
argumentou que a validacdo dos resultados da pesquisas e tecguento das
contribuicdes feitas pelos cientistas sdo necessart@anprocessos sociais. Iniciam-se nos
canais de comunicacdo, com a aceitacao dos resulta@oa pablicacéo, e estendem-se no
tempo e no espaco envolvendo o0 uso que a comunidade fag oesdeados e a forma
como recompensa os cientistas pelas contribuicbeshecidas.

Arthur Meadows (1999) observou que a comunicacao tornada ais importante na
medida em que as atividades cientificas demandam altcgimnestos e, a menos que 0s
resultados das pesquisas sejam comunicados a seus publicoenfest esses
investimentos serdao desperdigcados. Ainda que, como seali@&amancini (2005), hoje se
relativize a idéia de que ciéncia é ciéncia publicadanédaimental ao empreendimento e a
continuidade das pesquisas que seus resultados sejam processadaseios de
comunicacdo e transmitidos aos publicos interessadosaquemunidade de pares, quer ao
Estado e a sociedade, que investem na ciéncia. Dai SpBR&) ter considerado a ciéncia
um sistema de producdo de informacdo e particularmentemeadéo na forma de
publicagdes.

Para Merton (1979, 1977), a ciéncia ndo se restringe amimdos métodos
acreditadamente cientificos e tampouco aos conhecimgmtoduzidos mediante sua
aplicacdo. Remete, também, a certo conjunto de valaencas e normas que,
compatrtilhados pela comunidade cientifica, orientam\a&stigacdes e governam a praxis
cientifica. Kuhn (2003), por exemplo, percebeu crencas ereglincorporados ao
paradigma, cujo compartilhamento pela comunidade cienpificduz um tipo de consenso
que se apresenta como indispensavel a continuidade dasiegadig/estigativas. Ja
Bourdieu os viu relacionados ao que o autor chamohatiétus Esse remete a certo
conjunto de pré-disposi¢cdes adquiridas (2003b), a um legado dustiariqual o individuo
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se apropria para agir criativamente (2001)habitusespecifico da ciéncia, argumentou o

autor,

ndo é outra coisa sendo um modo de pensamento ceerftifneidos,
principio de uma construcdo especifica da realidade,aflanchuma
crenga pré-reflexiva no valor indiscutivel dos instrtoe de construcdo
e dos objetos assim construidos @timg. (BOURDIEU, 2001, p. 121).

Merton resumiu as crengas e as normas da ciéncia @no gueceitos: universalidade,
compartilhamento, desapego material e ceticismo orghmizaA universalidade
(universalism diz que toda e qualquer contribuicdo cientifica deve seradsamediante
critérios rigorosos, objetivos e impessoais, e sahie aceitacdo ou rejeicdo ndo devem
interferir atributos individuais ou sociais dos autoress tomo nacionalidade, género,
classe social, etc. Qcompartilhamento (communism prescreve a ciéncia como
conhecimento publico, fonte de saber disponivel a tadasnente. Os resultados devem
ser partihados com todos, ja que sdo produtos da colabosmg@al; ndo sdo de
propriedade (mas de autoridade) do individuo ou grupo de individuospjaduziu, o que
nao impede de serem mantidos em sigilo por um determinadodpede tempo. O
ceticismo organizado(organized skepticispdiz que os resultados devem ser submetidos a
comunidade de pares para seu escrutinio, avaliagcdo eagdicontinua. Os cientistas ndo
devem aceitar “de boa fé”, mas verificar rigorosamewgeconhecimentos cientificos,
buscando inconsisténcias, incoeréncias, erros. deésapego material(disinterestedne$s
sugere que a motivacdo dos cientistas para empreender pestpusaser a busca ou a
expansdo dos conhecimentos, 0 amor genuino a ciéncidp @nteresses pessoais ou
ambicdes profissionais. Ziman (1984) acrescentou outr@ifwesos quatro mertonianos, o
da originalidade, que sugere que os cientistas devem buscar iprodoiribuicoes
originais a ciéncia, evitando plagios e a disseminagivida dos resultados.

Para Bourdieu (2003a, 2001), a aceitagdo de crengas comocegsasque 0 autor
chamou dallusio. Ingressar na ciéncia supde a suspensdo dos pressupastidesodo
senso comum e a adesao tacita a determinado ponto deevisbnjunto outro de
pressupostos e regrasillisio é essa adesao tacita; gera um horizonte de consers@ent
cientistas “que torna possivel a concorréncia eng® ellhes impde seu limite” (2001, p.
120-124). Aillusio inerente a ciéncia manifesta-se, para esse autocjgaimente como a
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crenca no “interesse desinteressado e interesse Eftedesse”, “um interesse que com
relacdo as formas de interesse correntes na exsstéotidiana (em particular no campo
econdmico) aparece como desinteressado, gratuito”, mddasnteresse que compensa’
(20034, p. 30-31).

Outros dois aspectos importantes a respeito da ciéficissiga institucionalizagéo e
profissionalizacdo. A pesquisa é hoje uma atividade pme&jaorganizada, assim como a
docéncia; tem sede em organiza¢Bes formais, tais gwstitwicoes de ensino, 6rgdos do
governo e empresas do setor produtivo, onde € objeto des piEndesenvolvimento e
politicas publicas. Ser um cientista, um pesquisador, tesaouma profissdo. Para
Bourdieu (2003b), os produtores da ciéncia (individuos e in§tis)cconstituiram-se
como categorias de profissionais e organizacfes sectmdistintas e tendem a
reconhecer apenas normas proprias da profissdo e doNpemercado de trabalho formal,
ser pesquisador tornou-se profissdo que exige competéndiabilidades especificas,
traduzidas em anos ou niveis de educacao formal, espet@lpes-graduacdo. Nao ha,
contudo, muito consenso a respeito dos parametros quendgdirtdissionalmente um
pesquisador, como veremos mais adiante no texto. Conetives, pesquisadores e
instituicdes estao organizados em associagfes e sesedgue funcionam, na viséo de
Bourdieu (ibidem), como instancias de legitimacédo e gyagsao, impondo padrdes, regras
e critérios de sele¢do, producao e avaliacéo.

Como qualquer outra atividade produtiva, o empreendimento dgliges implica
necessidades materiais concretas: instalacdes, reculgomanos e financeiros,
equipamentos, publicagdes. As vezes essas necessidadesnsatas (por exemplo, a
pesquisa espacial ou de defesa). Para Bourdieu (2003b, 2001), os nesodataiéncia,
tanto os pesquisadores quanto as instituicOes, se fimaociabeneficiam com a “venda”
direta ou indireta dos conhecimentos e aplicagfes que produmen publico diversificado
de consumidores interessados — pessoas, empresas privagasde. Assim, conseguem
acumular recursos, tais como dinheiro (remuneragdes\cfaamentos, bolsas), instalagdes,
equipamentos, titulos honorificos, cargos, cadeiras enisstes e conselhos, prestigio e
autoridade, que Ihes permitem afirmar sua autonomia indivédeletiva (idem, 2001).

Mas essa autonomia € apenas relativa, pois depende desgsecensumidores sigam
interessados em financiar a producéo cientifica. SBwmvartzman (1980) sugeriu que 0s
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financiadores da pesquisa podem influenciar os rumos dastigagdes, por meio dos
instrumentos de fomento e financiamento que oferecem,pdhticas que implementam
através desses instrumentos e dos interesses que goessasTpoliticas. Por outro lado,
supdem que a producdo das pesquisas possa ser controlada aradenite forma a
verificar a eficiéncia do planejamento e dos investtoe realizados. Para esse autor, iSso
ndo ocorre sem problemas: o planejamento cientifico @mbito politico ameaca a
autonomia de cientistas e areas de pesquisa para engendrgurgprios problemas e a
mensuracdo dos resultados da atividade cientifica supfeicacapl de critérios de
racionalidade e utilidade a ciéncia. Em face de tais ¢desj vém crescendo em
importancia os meios de comunicacao, ja que conferdbilidéde a producédo cientifica e
possibilitam sua avaliagdo pelos publicos interessadead®vs, 1999).

Bourdieu (2003a) estudou a producgéao da ciéncia na perspectbaangg que designa
esse espagaelativamente autbnomo onde os produtores da ciéncia se relacionam
objetivamente, onde produzem, concorrem entre si euteasaliam, orientados por
valores culturais préprios e normas sociais mais ou snegpecificas. O campo é também
um espaco de constantes lutas, negociacdes e tensdmsnt@tas buscam constantemente
afirmar sua autonomia e impor seus principios e normasutteregulacdo em face das
determinacdes, demandas ou pressdes externas, oriundasepglo, do Estado e do
mercado. Para o autor (ibidem), essa autonomia (de wmnaia;i uma disciplina, por
exemplo) depende tanto da dimensdo de suas necessidadesisnateorrelatamente de
sua capacidade de atrair investimentos para supri-las, qukntsua capacidade de
mobilizar os recursos acumulados para refratar as psessdgemandas externas conforme
sua logica propria de funcionamento, protegendo-se ou impangdes.

A ciéncia remete, assim, simultaneamente a um cenfimtvalores, crencgas, pontos de
vista, condutas e métodos coletivamente partilhados redigdos; ao conjunto de
conhecimentos produzidos pela aplicagdo desses métodosa douma de produzir e
organizar conhecimentos que se desenvolve pela pesquisasino e tem nas praticas de
comunicagdo uma componente essencial; a uma institdig@mica e em permanente
transformacdo; a uma categoria de profissionais euigses socialmente distintas; a um
espaco de producgdo relativamente autbnomo, governado p@otgais mais ou menos

especificas, mas que esta permanentemente sujeito midatéres, pressdes ou demandas
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externas. Posto isso, jA que nosso objetivo € igeestisperiddicos enquantoveiculo de
comunicacao e mediador da concorréncia entre cientistas, torna-se necessgéfinir
guem € esse sujeito, o cientista, o pesquisador; identficarganizacées que os abrigam e
na qual produzem; e explicitar que pesquisas produzem, comaem @zjue produtos
geram. Na sequéncia, discute-se a estrutura social daci@nabjetivo € verificar que leis
sociais mais ou menos especificas sdo essas que regeodwdo das pesquisas e
determinar que desdobramentos produzem nas relacdes sociaicomunicacdo entre

pesquisadores e, especialmente, na producéo e disseminagiiddicos.

1.2 O pesquisador e as organizagfes que pesquisam

A pesquisa € uma atividade profissionalizada que envolveeatigacdo sistematizada e
minuciosa, visando a producdo de novos conhecimentodesemvolvimento experimental
resultante de sua aplicagdo. Quem é o profissional da EE3diis pesquisador? E o que
define um pesquisador?

Meadows (1999), por exemplo, o definiu por sua ocupacao e cpgiih: trata-se de
alguém que tem na pesquisa sua principal ocupacdo remuneradéeenqua doutorado,
sendo este um processo de certificacdo da aptiddo patdaexeesquisas. Também é com
base na ocupacdo e na qualificacdo que a Organizagdo p&aoferacdo e o
Desenvolvimento Econémico (OCDE) o definiu: € alguém terceiro grau e que trabalha
desenvolvendo projetos de pesquisa, incluindo-se ai tanttuegi@s, quanto mestres e
doutores (OCDE, 1995). Para definir o pesquisador brasieitdinistério de Ciéncia e
Tecnologia (MCT) recorreu a terminologia do Diretériosd@rupos de Pesquisas do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico enb@®gico (CNPq), que, nesse
aspecto, é semelhante a da OCDE. Os pesquisadores desgmatividuos graduados ou
pos-graduados envolvidos em projetos de pesquisa, incluindb-@e estagiarios pos-
doutores; mas se distinguem dos estudantes, tanto dosiagimicientifica quanto dos de
pés-graduacéo.

Essa €, contudo, uma questdo polémica, pois tais par&@metmm sempre Sao
suficientemente claros ou adequados. Um estudante de doubd@pode ser considerado
um pesquisador? E o docente universitario que faz pesquisassapara satisfazer
determinacdes administrativas? O que dizer do pessodtdaéendos estudantes de
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graduacéo que participam em equipes de pesquisa em universidaggesas, lado a lado
com mestres e doutores? E os pesquisadores que trabathamios de comunicacao, fora
do circuito académico? Questdes como essas permane@suliveis em face dos
parametros utilizados por autores como Meadows e agéegalkdoras e de fomento.
Mas por outro lado uma definicdo universal do pesquisadaca-s@Eimpraticavel, devido as
inimeras diferengas entre as organizacfes que abrigamitos profissionais que atuam
em pesquisas, bem como entre os diferentes tipos de pesgesampreendem.

Num cenario de ciéncia institucionalizada, os pesquisad@®@ geralmente encontrados
trabalhando em organizacdes, e ha varios tipos de pagées envolvidas com pesquisas.
As instituicdes de ensino superior sdo uma delas. Paaddvies (1999), elas ndo apenas
deram inicio a formacao profissional de pesquisadores,tamaisém foram as primeiras a
absorver essa mao-de-obra, a empreender pesquisas deanmoéssional, ainda no
século XIX. Posteriormente, com a crescente indugt@Eo, o0s pesquisadores
encontraram cada vez trabalho no setor produtivo estaal&

Na visdo da OCDE (2003), as instituicdes de ensino supe@dsrempresas (industria,
bens e servigos) sdo dois dos quatro tipos de organizggéedesenvolvem pesquisas e
empregam pesquisadores; outras duas sdo o0s 06rgaos goverisarfEntaexemplo,
secretarias e ministérios) e as instituicdes privas@a® fins lucrativos, tais como
fundagdes, organizagcdes nao-governamentais, sociedadessoeiacfes cientificas e
profissionais, etc. A mesma categorizacdo segue o MXUD4{, que distingue entre
instituicbes de ensino superior, governo, empresas e inagaas privadas sem fins
lucrativos.

Em cada pais, o trabalho de pesquisa esta divido e ommnizauma determinada
forma. A OCDE (2004) constatou que em paises como os Edthuitiss, a Finlandia, a
Suécia, o Japdo, a Franca, a Republica da Coréia, amtierna Dinamarca, o Reino Unido
— 0S paises mais ricos do bloco —, o setor produtivo castontentrar mais da metade dos
pesquisadores e das pesquisas, especialmente nas arefgitamoVerificou também
uma tendéncia de crescimento nessa concentracdo, coimero de pesquisadores nas
empresas aumentando na maioria dos membros do blo@mgesas representam, nesses
paises, um ator muito importante no sistema de ciérteéienelogia, muito mais do que as

instituicbes de ensino ou os 6rgdos do governo. Ja rail,Bsegundo o MCT (2004),
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ocorre 0 contrério: sdo as instituicdes de ensino supRIe concentram a maior parte dos
pesquisadores ativos. Nado apenas isso, sd0 também axeguéamm a maior parte do
financiamento feito em atividades de pesquisa no pais.

Essas observagfes sao interessantes porque, nem,sesnpesquisadores se dedicam
exclusivamente a pesquisa, desenvolvendo outras atividaddslgsgcomo parte de suas
atribuicdes nas organizagbes em que atuam. A docénc@nadia; muitos pesquisadores de
instituicbes de ensino sdo também professores em cdesgsaduacdo e pds-graduacao.
Aqui no Brasil, dada a grande concentracdo de pesquisadpessj@sas nas instituicoes
de ensino superior, pesquisadores-docentes sao bastantescoMuitas vezes os
pesquisadores sao gestores de unidades administrativasdepartamentos, laboratérios
e centros de pesquisa, tanto em instituicbes de ensindogaam empresas do setor
produtivo e 6rgdos do governo.

Ha, como se viu anteriormente, inumeras dificuldades garalaborar uma definicdo
universal do pesquisador. Ainda assim, em se consideradderaidade de individuos e
organizagdes envolvidos com a realizacdo de pesquisasalgam sentido pensar o
pesquisador como alguém que tem na pesquisa uma de suas atregadbres e para a
qual possui qualificagdo ou experiéncia condizente. Longencirar a questao, pois se
reconhece a dureza da tarefa, tal definicdo torna-senagessaria porque o pesquisador €
o autor e o leitor por exceléncia dos periddicos. Adenessas publicacbes estdo
envolvidas em diversas fases do processo de pesquisa.€3ebrassunto trata a proxima

secao.

1.3 As pesquisas e seus produtos

A ciéncia orienta-se, essencialmente, para dugém de conhecimentos. Esses podem
compreendidos como conjunto de informagdes sistematizadeganizadas; o ser humano,
por meio da compreenséo, transforma informagdes eimecomento (Targino, 1998). A
atividade cientifica supde a producdo e a sistematizacaofadenacdes, mas também a
utilizacdo, nesse processo, de determinadas categaggguemas de pensamento e acao.
Quando acreditados pela comunidade cientifica, confereidadal as informaces
produzidas e sistematizadas. A pesquisa designa, genericaessetesforco.

Por outro lado, a ciéncia ndo é um todo homogéneo gnetermos dos conhecimentos
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produzidos nem de sua estrutura social de producdo. Esti digididggmentada em
diversas areas e disciplinas, que se diferenciam em io&@maspectos e definem
comunidades mais ou menos distintas de produtores. E eptanmmte estratificada,
devido as diferengas intrinsecas, embora nunca estéamdie as areas de produgdo, mas
também a acumulacdo desigual de recursos por parte dos prechasidiversas areas.

Se a pesquisa designa o esforco de producdo e sistenmatizag#ormacdes, areas e
disciplinas divergem quanto a maneira que desempenham essdadat N&o
necessariamente partiham das mesmas categorias e asqdenpensamento e agéo, e
assim nao produzem, processam, organizam e sistemaaganformacées da mesma
forma. Distinguindo trés grandes areas de producdo — as kaofesii as ciéncias sociais e
as ciéncias — Meadows (1999, p. 47-56) observa que ha difelgungai® as estruturas
conceituais que governam a realizacdo das pesquisas emmaddelas. Tais estruturas
remetem a crencas, pontos de vista, pressupostos, mé&qadsicas que historicamente
constituiram e instituiram o “modo de estudar” de cadaGuedisciplina, sewlhar sobre
as coisas. Incluiriam, por exemplo, o que Kuhn (2003) champardeligmas.

Ziman (1984) listou certo numero de esquemas e procedimeunt®sa seu ver
caracterizam a producdo, o processamento e a sistagAatizdas informacbes nas
pesquisas das ciéncias naturais. S&o eles: a descrig@gnerlizacdo, a classificacdo, a
investigacdo, a instrumentagdo, a mensuragcdo, a erpésipAo, 0 estabelecimento de
relagbes de causa e efeito, a formulacdo de hipételss @ concepgdo de modelos e
teorias. Nao sdo, obviamente, exclusivos das ciémégrais; mas também ndo sao
empregados da mesma maneira por todas as areas. Meadowp (BB % bservou que “a
pesquisa em humanidades e ciéncias sociais caractenzaitas vezes por nao envolver —
na realidade, ndo permitir — uma nitida separacdo entnendo que nos cerca e a pessoa
que o descreve”. Segue-se dai que a pesquisa nessas areds pagssupostos distintos
dos que tradicionalmente conduziriam ao uso do método ficiertiadicional, com seu
enfoque hipotético-dedutivo, suas regras de experimentagélidacdo, seus critérios de
objetividade. Na visdo do autor (ibidem, p. 66), “um enfogli@mente quantitativo
constitui um dos sinalizadores da fronteira que em gdraléda entre as ciéncias naturais
e as ciéncias sociais”.

As pesquisas ndo produzem apenas conhecimento factual, grodteambém
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conhecimento conceitual. Segundo Meadows (op.cit.), a piiodie conhecimento tedrico

cresceu significativamente em importancia, sobretudo masanidades e nas ciéncias
sociais. Nessas éareas, o esforco de pesquisa vem s®ndinelo ndo apenas para a
producdo tedrica, mas também ao trabalho critico suae proprias teorias. Mas isso ndo
significa que ndo haja producdo de conhecimentos factessas areas. Ha nelas
disciplinas com forte tradicdo em pesquisa empirica, asociologia, a antropologia e a
linguistica. Da mesma forma, ndo significa que ndo pejalucdo tedrica nas ciéncias
naturais; a fisica, por exemplo, € uma area de intemghugho tedrica e forte tradicdo

experimental.

As diferencas na estrutura conceitual, no enfoque enatdologias resultam, por sua
vez, em diferentes padrdes e critérios para aceitacaval@cdo das pesquisas. Uma
pesquisa aceitavel em antropologia é bastante distintante em engenharia. Para
Meadows (1999), também o nivel de consenso sobre os patir@ewitabilidade diverge
entre ciéncias sociais e humanidades e as demaisasiélgso decorre, sobremaneira, do
processo historico de desenvolvimento e especializdgaalisciplinas, processo esse que
remete ao desenvolvimento mesmo das estruturas corgedu@ governam as
investigacoes.

Schwartzman (1988) reconheceu que as ciéncias naturaigepo&sma organicidade
interna dada por tradicoes de trabalho intelectual coidasitque as ciéncias sociais ndo
tém. Tal organicidade derivaria, na visdo de Meadowsi{gpdos paradigmas, ou melhor,
do compartilhamento deles. Naquelas areas, o desenvatgirde uma enfoque unificado
estabelece um horizonte de consenso quanto aos objedtsjos, praticas e normas de
pesquisa e também de avaliagdo. Nem nas ciénciasssomail nas humanidades, ha tal
estrutura unificada, mas estruturas coexistentes; nacseapsen uma “organicidade
interna” tal como as demais ciéncias e, havendo “garedi” divergentes e coexistentes,
ndo ha um nivel alto de consenso sobre as normasceit@sos de aceitabilidade das
pesquisas.

Uma outra diferenca entre areas e disciplinas diz tespei cooperacdo entre
pesquisadores na realizagdo das pesquisas. A atividade d¢vapenanifesta-se de
diversas maneiras. Um projeto de pesquisa em torno dememirieerdisciplinar exige uma
equipe de pesquisadores de diferentes especialidades (0 quevézadds comum com a
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crescente fragmentagdo dos conhecimentos). Esseoppmde, por exemplo, fazer parte
das atividades de uma linha de pesquisa em um programa de pog&vaduanvolver
pesquisadores e estudantes orientados por eles. Pode teomtémcom a colaboracéo de
pesquisadores de outras instituicdoes. Meadows (1999) e Le Gb88&) observaram que
as pesquisas nas humanidades e nas ciéncias sociais terageasentar indices menores
de cooperagao entre pesquisadores, sendo as pesquisas maiet® executadas por
pesquisadores individuais. Nas demais ciéncias, ocorustanjente o contrario, sendo a
cooperagcdo mais comum. Para o autor isso se deve addipavestigacao realizada,
remetendo as diferengas anteriormente mencionadas.

Uma maneira bastante difundida de verificar a cooper@gigda mensuracdo do namero
de autores das contribuicbes publicadas (artigos, livrelatérios, etc). Seguindo a
tendéncia observada por Meadows e Le Coadic, nas si&wiis € nas humanidades a
autoria individual € comum do que a autoria coletiva, sesth graticamente a regra nas
publicacdes de outras areas, como da saude e tecnoldgicasia tese de doutoramento,
Gracga Targino (1998) analisou a autoria de 333 artigos publiqgaaiopesquisadores-
docentes brasileiros de todas as areas do conhecirivmificou justamente a primazia da
autoria coletiva, a excecdo das areas das ciéncia hanmarsociais. Os resultados da
pesquisa de Correat al (2005) sobre a producdo cientifica do campo brasileiro da
comunicacgao corrobora essa tendéncia: em 2003, quase 90#iglss@ublicados em sete
peridédicos da area eram de autores individuais.

As pesquisas tém necessidades materiais; demandam reoumsamsos, equipamentos,
publicagdes. Quanto maiores forem suas necessidades;arami®nde a ser sua realizagao.
Meadows (1999) sugeriu que as pesquisas em humanidades exigenrenarss do que
as em ciéncias sociais, e essas menos do que as ras déntias. Pode-se ilustrar essas
diferengas na maneira como o CNPq distribuiu recurso2@5 na linha de fomento a
pesquisa. Aabela 1traz o montante de recursos alocados e de projetos ap@adessa
agéncia conforme as areas de conhecimento. Escolhemselisciplina, aleatoriamente,
em cada area, para efeito de comparacao.
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Tabela 1: Fomento a Pesquisa / CNPqg — ano 2005

Recursos 0 D - .
Area de Conhecimento Investidos l\éur?izggtegs Medl(z;ir/]a:girl /Rp$r)0 jeto
(em mil R$)

Ciéncias Agrarias 10.802,0! 511 21,1
Agronomiz 4.896,0( 214 22,8
Ciéncias Biol6gica 11.408,. 54¢€ 20,¢
Bioquimice 1.928,¢ 61 31,6
Ciéncias Sociais Aplicad 2.367,F 20€ 11,4
Comunicaca 244.( 23 10,¢€
Ciéncias Exatas e da Tel 10.142,! 57¢ 17,7
Quimice 3.161,: 16¢ 18,7
Engenharia 16.567 48¢ 33,¢
Eng. Elética 4.960,0( 71 69,
Ciéncias Humana: 5.160,¢ 48¢ 10,k
Psicologi: 835, 96 8,7
Ciéncias da Saud 14.796,! 402 36,7
Saude Coletiv 6.434,¢ 98 65,€
Linguistica, Letras e Artes 697,¢ 85 8,2
Linguistice 375,¢ 50 7,51

Fonte: Fundamentado em dados do CNPq. "Estatisticas dmteoanPesquisa”

Natabela 1, a distribuicdo de recursos entre as areas confifitexratura: a soma dos
recursos destinados a projetos das humanidades e ciéoncias saplicadas sequer
ultrapassa o montante de recursos destinados as ciégidaias, embora o nimero total de
projetos apoiados naquelas &reas seja 52% maior. Além disee@dia de recursos por
projeto € sensivelmente menor nas humanidades do que mais dgeas; 0S projetos da
engenharia elétrica receberam, em média, oito veamsratursos do que os de psicologia,
e até duas vezes mais que os das ciéncias da saudeghifisza gjue os projetos dessas
areas sdo apenas mais caros ou que elas tém prioridadeebimento de recursos? Ou
ambos? Tais questionamentos partem da observacdo dertpsedreas e disciplinas séo
mais favorecidas financeiramente e dispdem de mais seecypara a realizacdo das
pesquisas, isto €, para a aquisicdo de equipamentos e pddicagdntratacdo de recursos
humanos e servigcos de apoio, e mesmo para a dissemo@gdesultados. Essa questao
serd examinada em mais detalhes na proxima secaotdPaninar esta, falta analisar a
comunicacdo na atividade de pesquisa.

As pesquisas geram conhecimentos. A proposta aqui éestbas conhecimentos como
informagdes. Informacdes sdo insumo e produto das pesqusagpesquisadores
demandam informacbes a partir das quais produzem outras, tasalando-se nesse
processo de determinadas estruturas conceituais, enfogésjos e tecnologias, que
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variam nas diferentes areas e disciplinas. Para abténformacdes de que necessitam e
disseminar as que produzem, 0s pesquisadores utilizam difere@ies e canais de
comunicacdo. O pesquisador €, assim, tanto produtor quantiowdiinformacdes, tanto
um autor quanto um leitor de conteudos.

Ao longo de um projeto de pesquisa, o pesquisador combinaeios m canais de
comunicacdo disponiveis conforme suas necessidades.p@nithiidade de meios e canais
varia conforme a disponibiidade de recursos, tanto doguaslores quanto das
instituicdes.) A investigacdo supde a coleta de daddsrenggdes, 0s quais 0 pesquisador
busca em bibliografias, bases de dados, livros, periQdmusis, relatérios, dissertacoes e
teses; em conversas e correspondéncias com colega®g rofissionais; em eventos, tais
como seminarios, coléquios, congressos. A medida quedizagéa pesquisa se aproxima
da etapa final e os resultados aparecem, o pesquisadoracamsegocupar de os preparar
para serem compartilhados com a comunidade de pares. Niganeeorre as conversas e
trocas interpessoais, apsperse apresentacdes em eventos, a artigos em periddicos, a
relatorios técnicos, a livros ou capitulos de livrosegstros de obras e patentes, a matérias
em veiculos de grande circulagdo, etc. Esse é o quadrodgeramunicacao cientifica
conforme apresentado por Garvey (1979), Meadows (1999), TaH98) e outros, e
sobre ele serdo fornecidos mais detalhes no proximibus ao se tratar dos periddicos.
Pelo momento, interessa ver que diferencas areas iglinksc apresentam com relagédo a
essas praticas no contexto de realizacdo das pesquisas.

No decorrer de uma pesquisa, 0s pesquisadores comportamaaai@s diferentes em
matéria de comunicacdo. Para Garvey (op.cit.), esssiaches sdo de dois tipos
basicamente: as intra-individuais e inter-individuais. Aapigrimeiras derivam da forma
como cada pesquisador se relaciona individualmente comad®mlhb e dos objetivos que
busca atingir através dele. Manifestam-se nas diferargeessidades que o pesquisador
apresenta ao longo das etapas de realizacdo da pesquisar gua pez se correlacionam
com a quantidade de informagdo de que precisa além dos icoaites que j& possui. E
manifestam-se também nos usestratégicosque 0s pesquisadores fazem dos meios e
canais de comunicagdo, para além de suas necessidadeséidoais propriamente ditas.
Garvey identificou alguns desses usos: a publicacdo endigesécomo forma de ganhar
ou manter a visibilidade junto a comunidade de pares ou @& phoridade para suas
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descobertas; o consumo de publicagdes onde pretende futtggoublicar, como forma de
conhecer o veiculo, suas normas editoriais e contadesgjualidade; a distribuicdo de
trabalhos nao revisadopré-print com o objetivo de obter criticas de colegas e produzir
melhorias para uma futura publicagéo.

Ja4 as variacOes inter-individuais sdo aquelas que podempeseebidas entre
agrupamentos de pesquisadores. Garvey observou diferengas pestjuisadores das
ciéncias fisicas e das sociais: aqueles primeiros gamnprecisam de informacfes para
desenhar solugbes técnicas e equipamentos, diferindo desses, cujas necessidades
orientam-se mais para a sele¢cdo de dados e a escoltiécoiaas de andlise. Em termos
dos canais que adotam para obiEprmacoes, os livros sdo mais comuns entre 0s
cientistas sociais e os relatérios técnicos engefigicos. Para o autor, as variagdes
extrapolam o ambito de areas e disciplinas. Outrosemtoontribuem, tais como o tipo de
pesquisa, se basica ou aplicada; a maturidade da discipliramesgente ou ha muito
estabelecida; a maturidade do proprio pesquisador, distinguihdoosnmais e 0S menos
experientes. Ressaltou, contudo, que, no geral, as principaites usadas pelos
pesquisadores para obter informacdes para realizar supgspsssao: os periddicos, 0s
proprios colegas — por meio de conversas, encontrogspomdéncias, etc. —, os livros, 0s
relatérios técnicos, as apresentacdes em eventos preeprints nessa ordem de
importancia.

E quanto a disseminagcdo? A comunicacdo dos resultadpsstpagsas a comunidade de
pares é fundamental para a validacdo dos resultados; aapébli@ uma etapa muito
importante da realizagcdo de uma pesquisa. Segundo Meadows (h8g@nidades,
ciéncias sociais e demais ciéncias tendem a se canpdet maneira diferente nessa
matéria. Naquelas duas primeiras, predominam os livros @pitulos de livros; nessas,
artigos em periédicos e em anais de eventos. Em suddelsutoramento, Graca Targino
(1998) verificou que, no meio impresso, a média de artigoscpdbk por pesquisador é
um pouco maior nas ciéncias da vida e areas tecnolddicagie nas ciéncias humanas
sociais - é de 5,91 e 4,72 naquelas primeiras e de 4,5 nessas. il no meio eletrénico,
essa relagdo se inverte: a maior média é nas @émgmanas e sociais, com 0,17, contra
0,06 para as ciéncias da vida.

Para Meadows (op.cit.), a preferéncia por livros etalagi nas ciéncias sociais e
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humanidades decorre da natureza mesma das pesquisas ne&ssas S@Eria um
desdobramento da falta de uma estrutura conceitual unifid@da@a coexisténcia de
diversas estruturas, que impele o autor da publicacdo a texcdestruir uma parte do
percurso que ja estaria construido caso houvesse uma qéaficaaior em termos
conceituais e metodoldgicos? Seria resultado da predonaind@cenfoques qualitativos,
em que palavras predominam ao invés de numeros? Segundpressdes coletadas por
Targino em sua pesquisa junto aos docentes brasileirggoetadas em sua tese (1998),
sim. Essas areas demandam elaboracédo intelectuargratativa dos dados maior e mais
densa do que em outras areas, refletindo-se isso nos deejoublicacdo. No geral, essas
pesquisas resultam em publicacbes mais extensas, e eéqifaecai sobre os livros e
capitulos de livros.

Meadows (op.cit.) observou também que, nas engenhasiggsquisas costumam ter
seus resultados apresentados a comunidade de pares predomeinsnteos eventos da
area; dai a publicacdo de trabalhos em anais ser m@astante para essas areas do que,
por exemplo, para as ciéncias sociais e as humanidadesnaS Muller (2005),
investigando a producdo cientifica de poés-doutores apoiadas GQAPES, chegou a
conclusdes semelhantes: nas ciéncias exatas, badogicla saude, as pesquisas tendem a
ser comunicadas preferencialmente em periddicos; nashenge, a preferéncia continua
sendo pelos eventos e seus anais; e 0s livros e cap#ipdobecem como significativos
apenas para 0s pesquisadores das ciéncias sociais aplibadw@sas e da area de
linguistica.

Areas e disciplinas apresentam, assim, algumas difsr@cgue tange ao modo como
empreendem e comunicam suas pesquisas. Essas diferencatesd#o as estruturas
conceituais que governampaiaxis cientifica aos canais preferenciais para disseminar 0s
resultados das pesquisas a seus publicos pertinentes. nssinpiicac6es diretas nos
periddicos: significa que sdo usados mais intensamenédgemas areas do que em outras,
0 que, por sua vez, repercute na sua producdo. Antes de expdditar essa questéo, que
sera tratada nos préximos capitulos, torna-se neaessaalisar outros aspectos da

organizacao social da ciéncia, que também repercutepenoslicos.
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1.4 Estrutura social, concorréncia e comunicagao

O desenvolvimento de pesquisas supde uma certa dose deacé@opercolaboracéo
entre os pesquisadores. Num sentido mais amplo, os “@/agermdos nas pesquisas sao
resultantes do esforco de geracdes de pesquisadores — quatodeainvestigacao e
contribuicdes até que o aparelho televisor ou o compufaeksoal chegasse em nossas
casas, ou as vacinas aos postos de saude? Numa outratperspempos e pesquisadores
dispersos geograficamente trabalham sobre assuntos ¢éeprablemas comuns, trocando
experiéncias e conhecimentos, cooperando para a gedacésultados. E o caso, por
exemplo, dos chamados “colégios invisiveis” (ZIMAN, 1984¥m disso, hoje em dia, as
pesquisas sao executadas em instituicdes, onde o0s pesqusisadoreinstados a
compartilhar instalacées, muitas vezes equipamentos. £anmescente especializacao e
divisdo do trabalho, cada vez mais o0s projetos de pesgleéssandam equipes
interdisciplinares e, assim, a colaboragdo entre pestpuiss. Fora isso, nas areas de
pesquisa experimental, a instrumentagdo e a sofisticdgdo equipamentos exige a
composi¢cado de equipes numerosas e a atuagado conjunta deslmefissionais.

Por outro lado, o desenvolvimento de pesquisas comportdtamivel de competicéo.
Se cooperam para a geracao de conhecimentos e resuiesigsisadores e organizacoes
competem poreconhecimentorecompensaggecursose facilidades Para Merton (1977),
Ziman (1984) e Bourdieu (2003a), é a busca pelo reconhecimetigado pela prépria
comunidade cientifica que move a competicdo entre os predutta ciéncia. Esses
concorrem por prestigio, mérito e autoridade, concedido®lperpréprios, que sao, por
iIsso, simultaneamente pares e concorrentes. Para @ué (1973), os agentes tiram parte
sua motivacdo dasecompensasjue 0 reconhecimento comunal propicia, tais como
prémios, titulos honorificos e medalhas.

Outras formas de recompensar produtores que atingiranoohesimento sdo também
observadas além dessas: a indicacdo ou obtencdo de eargastituicdes, o recebimento
de aumentos salariais e promocgdes (a ascensdo hieajrquiobtencdo de cadeiras em
comissGes e bancas de avaliacdo de periddicos, pré&miosursos e editais (ZIMAN,
1984; COLE E COLE, 1973; MULKAY, 1976; GASTON, 1970). Além de resudta
recompensas de diversos tipos, o reconhecimento ptssiub agentes acesso facilitado
aos recursos distribuidos e alocados para a realizacadgesguisas, tais como
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financiamentos, bolsas de estudos e instalacées (ZIMA&4). Facilidade de acesso se
manifesta também junto aos meios de comunicacdo emmfdo: pesquisadores de
prestigio tém mais facilidade para publicar seus trab&@BASTON, 1970).

O reconhecimento ndo é algo dado, mas construido. Zimpacit.) sugeriu que, em se
tratando de um construto social, o reconhecimento, cowka a ser perseguida pelos
pesquisadores, ndo € dissociavel do processo mesmo deicdmsta carreira profissional.
E em parte resultado do esforco que esses individuos empreemleser criativos e
inovadores, em se especializar e aprimorar, em prodyiblear. Por outro lado, ressalta
0 autor, a busca pelo reconhecimento ndo pode ser ddaam processo de validagdo dos
conhecimentos pela comunidade cientifica. Esse é um gsmogue se formaliza nas
comissdes e comités que assessoram periddicos, pré&uiogirsos, etc, mas que se
estende pelo dominio do informal, no tempo e no espagendrado-se no uso que a
comunidade de pares faz das contribuicOes apresentadapesglasadores.

Ziman (op.cit.) e Bourdieu (2003a) ressaltaram que o reciomieto s6 pode ser obtido
mediante as contribuicées significativas que os pesquisadiaezam, suas descobertas,
suas invencOes. Para obté-lo, os pesquisadores precisatazipre, principalmente,
comunicar os resultados de seu trabalho a comunidade degmeesgue esses 0s avaliem,
utilizem, validem e legitimem. Ainda que certos tipos dmmeensa, tais como cadeiras
em comités e comissdes, e 0 acesso facilitado asgecpossam ser alcangados mediante
estratégias politicas, o reconhecimento propriamemstetifcto resulta das contribuicdes
que pesquisadores e instituicbes fizeram a ciéncia. E#&éionado com o nivel de
gualidade atribuido pela comunidade cientifica ao traballseslegentes.

No ultimo século a ciéncia expandiu-se aceleradamentesc€ o numero de
pesquisadores e organizagcfes desenvolvendo pesquisas e tawtléme de informacdes
produzidas. Isso tornou a concorréncia mais acirrada, lpéismais produtores e
contribuicdes no jogo. Também a tornou mais complexdn dae os saberes encontram-se
cada vez mais especializados e compartimentados, ao gassos problemas sé ficam
mais amplos e igualmente complexos. Esse acirramentbéta trouxe dificuldades a
distribuicdo de autoridade e prioridade. N&o raro, pesquisaderggéem envolvidos em
plagios, polémicas e decepg¢bes. Publicam e depois descajuenoutro chegou a
resultados ou interpretacoes semelhantes - como identfi'verdadeiro autor"?
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Mulkay (1977) argumentou que situagdes como essas revelai@ri® no sistema de
comunicacdo, o qual deveria ser capaz de resolver essHSeapueDe fato, repeticoes e
disputas em torno de autoridade e prioridade podem ser tribiaolablemas nele. Ha
muito, por exemplo, que se criticam os periddicos pela demeipublicacdo, que atrasa a
apresentacdo dos resultados a comunidade de pares (parem@onar a questdo da
amplitude da circulacdo dos titulos). A proliferacdo desotamta de titulos de periddicos
nas ultimas décadas € também queixa constante. Difzukkguperacdo das informacdes
produzidas em comunidades cientificas dispersas geografieamesssim, contribui para a
ocorréncia de pesquisas repetidas e de disputas. Nao se potleloc estabelecer uma
relagéo direta de causa e efeito entre as deficiédoiasstema de comunicacdo e a alta
competitividade na ciéncia contemporanea. Outros fatarabém estdo implicados, como
o financeiro.

O acesso a recursos e facilidades é cada vez mais dispii@s Ultimas décadas, houve
expressiva reducdo da capacidade do Estado de fazer inmssime esse figura sempre
entre 0s maiores financiadores da pesquisa, junto cem@esas. A escassez de recursos
tem levado ao redimensionamento de investimentos #caslpublicas e a racionalizacao
técnica dessas ultimas. Introduziram-se técnicas gaigmlcmetodologias de planejamento
estratégico oriundas da &rea empresarial na formulacgmldeas e organizacdo das
atividades cientificas; intensificaram-se os mecarssoie avaliagdo para valorizacdo dos
recursos investidos. Bons exemplos disso foram as mwglaegizadas no CNPq e na
CAPES pelo governo federal no final da década de 1990. No GXRg,0s anos de 1995
e 1998, houve a organizacdo das acbGes de fomento em progmiDERArios
(programatizacdo do fomento), que favoreceu o modelo defiodisgpesquisa, e a adocao
da avaliacdo continuada das atividades de pesquisa e dos raptumentos e
programas de fomento (cf. COSTA, 2003). Na CAPES, em 199%&ftantado o novo
modelo de avaliacdo da poOs-graduacdo brasileira, que tammbére como principais
novidades a avaliacdo continuada de programas, e naodenasarsos, e a adogao de
parametros internacionais de qualidade relativo a cadd@&reSOUZA, 2001).

Em tal cenéario, os pesquisadores sdo impelidos a puldiztamaximo. Precisam
demonstrar sua produtividade para a comunidade e os finamsad@m de garantir suas
posicdes na disputa por autoridade e prioridade. A produtivideide sobre a distribuicdo
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de prémios, gratificacdes, bolsas e outros recursosya fjue, se ndo mantém certo nivel
de desempenho, 0s pesquisadores ndo ganham, ou ganham Essaoé.uma realidade
gue atinge todos os paises e por aqui ndo é diferente.aPan@a de ciéncias sociais
aplicadas, onde estdo a comunicacdo e a ciéncia danag@o, a Coordenacao de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPE®u&si como média o niumero
de dois artigos ou capitulos de livro_aum livro por ano por pesquisador. Como pode um
profissional que geralmente acumula as atividades de pesquesgdofessor e, nao raro,
também cargos administrativos de chefia e direcdo, &wrademais atividades que
desempenha dentro e fora das instituicbes em que atuagrnemda média? N&o é
impossivel, mas também ndo se pode esperar desse gueitoroduza tanto e sempre
trabalhos consistentes, originais, quicé brilhantém dém razdo muitos autores e editores
de periédicos brasileiros reclamam da pouca qualidade da prodengéfica nacional.

As relagbes entre quantidade e qualidade, no tocante aipidztieg de pesquisadores,
nao se resolvem sem prejuizos. Para publicar mais os mpido, € muitas vezes
necessario antecipar os resultados da pesquisa, ggrapdosinconsistentes, curtos ou
pouco significativos. Mesmo assim, em face das pregsi@esas e externas,quantidade
de publica¢cées vem ganhando importancia em detrimergqaal@ade.

Estudos sobre a produtividade cientifica vém se conoelatrasobremaneira, na
contagem de publicacOes autorais e co-autorais e deedtagimo medidas de quantidade
e qualidade, respectivamente. A despeito de toda problen@eacircunda o tema
gualidadevs quantidade, muitos desses estudos apontam a assimetrialntvjotade entre
individuos, instituicbes e paises. Lotka (1926), Bradford (193d3e H1963), Price e
Beaver (1966), Rushton e Meltzer (1981), Grupp (1990), Liming e Ki®@3) sdo alguns
dos estudiosos que dedicaram esfor¢gos ao assunto. Ocortengugequena porgao do
universo de produtores — um numero reduzido de pesquisadorésicissi e paises — é
responsavel pela producdo da maior proporcdo de informagdesontribuicdoes
significativas a ciéncia, nas diversas areas. Ou, dbtoutra forma, a maior parte das
contribuicbes significativas tende a vir de um numero liddude produtores. Meadows
(1999) observou essa mesma assimetria quando analisou acadororal e as interagdes
informais através das redes humanas ou colégios insiside concluiu haver tendéncia a

uma pequena quantidade de pesquisadores concentrar a maior gwopgpercontatos e
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interagdes. Nas redes analisadas por ele, havia um mjegqueno de pesquisadores que
eram mais ativos, trocavam mais informacgoes, erams nequisitados e interagiam mais
com outros pesquisadores e grupos.

Infere-se dai que essa pequena fracdo do universo de predess® pequeno grupo de
grandes produtores tende a obter mais reconhecimentea Besna, concentra a maior
parte das recompensas e dos recursos. Tal grupo de agemesia®m que muitos autores
vém chamando delites cientificasMulkay (1972) destacou alguns elementos basicos que
caracterizam as elites: acumulam uma maior quantidadecdmpensas e facilidades, tais
como recursos fisicos e financeiros; tém acessoggiailo aos meios de comunicagéo e
informacgéo; tém ampla participacdo em comités e coOpsssle avaliacdo, exercendo
consideravel influéncia sobre os processos de selegialiacdo e controlando, direta ou
indiretamente, as atividades cientificas; e estabuladeculos mais amplos e abrangentes
do que os agentes menos privilegiados.

Tal concentracdo de recursos e poder resulta de vaneessps sociais, como 0S
processos mesmos de auto-selecdo e auto-governo que tendegsterizar a comunidade
cientifica. Merton (1977) observou esse desequilibrio nabdigdo do poder cientifico e o
batizou de “efeito Mateus”, em alusdo ao evangelho segb@addvateus, que pregava que
0s mais afortunados terdo em abundéancia, enquanto que dos afertunados até o que
tém serd tirado. O “efeito” vem da tendéncia de os pestpriss de maior prestigio
atrairem mais atencdo do que os de menor prestigio esmbtpor isso, ainda mais
prestigio para si proprios. Para Ziman (1984), trata-se delisfoacionalidade no sistema
social da ciéncia, que esta longe de ser democratico EagoaO autor argumentou,
acertadamente, que dada a busca pela auto-regulacdo e dviefieitis ndo ha nada que
impeca as elites de consolidar o poder e torrestablishmenélgo que se auto-perpetua.

Assimetria e estratificagdo reverberam no sistes® comunicacdo formal,
especialmente o de comunicagcdo periddica. Dentro de umeamitetda area, € num
pequeno nimero de publicacdes que a maior parte das congragévantes é publicada.
A lei da dispersdo de Bradford, por exemplo, apontou a egiatéle uma estrutura
piramidal dos periddicos. A base é composta por um numeraearde veiculos que
publicam esparsas contribuicées relevantes. Na portgongdiaria, hA um nimero menor
de veiculos contribuindo moderadamente em termos de mfdesn significativas. A
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piramide é encabecada por um numero reduzido de publicac@iess®mweiculam a maior
parte das contribuicGes relevantes. Se o “efeito Mateusgeneralizavel e o sistema de
financiamento favorecer os mais prestigiados, esse®pmaiculogop terdo maior afluxo
de contribuicBes e de recursos. Terdo também maior dadetde leitores. E tal suposicao
ndo esta longe da realidade. As altas taxas de regEcadigos em periddicos de prestigio
e a famosa regra dos 80/20 dos bibliotecarios ndo deixaonflena-la.
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2 Os periédicos na comunicacgao cientifica

Num universo em que 0S pesquisadores cooperam para produzic@rem por
reconhecimento, recompensas e facilidades, 0s procelsosomunicacdo tém papel
central. A comunicagdo entre pesquisadores, também dhasegomunicacao cientifica
vem sendo objeto de muitos estudeste capitulo, revisando a literatura da area, discute as
praticas de comunicacdo em que 0s pesquisadores geralmeteob@em na realizacao
das pesquisas, 0S meios e recursos que costumam utilizarusos que fazem deles.
Também discute os impactos do meio eletrénico e da®logiss de informacdo e
comunicacdo nas atividades de pesquisa e na comunicagéificaieE finaliza com uma
se¢cdo exclusiva sobre os periddicos — um dos principagscde comunicacdo entre
pesquisadores e importante instancia de consagracdo indegd de pesquisas e

pesquisadores via comunicagao.

2.1 Comunicacgéo cientifica

Na perspectiva que aqui se adota, a informacdo é tamsumo quanto o produto da
pesquisa: esta gera informag¢des como parte de seus resuftedosuas atividades so se
realizam mediante as informacdes geradas. Nesse sdrgiddoadic definiu a informacgéo
como “o sangue da ciéncia” (1996, p. 27). Ja as atividades decdm intercambio e
recepcéo de informacdes sdo geralmente designadas sgiooda_comunicacdoComo
salientou Graca Targino, “enquanto a informagdo é um prpduba substancia, uma
matéria, a comunicagdo € um ato, um mecanismo, € egsmae intermediacdo que
permite o intercambio de idéias entre os individuos” (19985).

Se a comunicagdo envolve as atividades de producao,amiscc e recepcao de
informacdes, a comunicagdo cientifica designa asdroealizadas entre os produtores da
ciéncia, no contexto social de producdo. Para Garvey (18@9yomunicacdo cientifica
essas atividades se estendem desde a concepg¢éo da id&quisapEé a incorporagdo de
seus resultados ao corpo de conhecimentos legitimos da Bresdo essenciais ao
desenvolvimento das pesquisas pois, por meio delas, 0os pesgas obtém as
informacdes de que precisam e disseminam as que produzepaldass de Targino,
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€ a comunicacao cientifica que favorece ao produto pé&adcientifica)
e aos produtores (pesquisadores) a necessaria viabilelapossivel
credibilidade no meio social em que produto e produtseegnserem.
(op.cit., p. 46).

Para tanto, a comunicagdo supbe o compartihamento des celementos que
possibilitam as trocas informacionais entre os iddiws. Tais elementos incluem néo
apenas linguagens, linguas e cddigos comuns, mas també® ernas, esquemas de
pensamento, estruturas conceituais. Compartilha-los proghsenso quanto a praticas e
garante a inteligibilidade dos contetdos intercambiadosRE&Y, 1979; MEADOWS,
1999; MERTON, 1977). Ao mesmo tempo, distingue 0s interlocutptss a receberem e
decodificarem aqueles conteldos dos ndo-aptos. Nesse seastdbelece as bases da
comunicacao inteligivel entre os pares e define os pares aqueles que partilham desses
mesmos elementos. Assim, circunscreve o0 espaco da icagam e faz com que surjam as
comunidades cientificas (KUHN, 2003; TARGINO, 1998).

Segundo autores como Meadows (1999), Garvey (1979) e Menzel (h85&)ntexto
de producao da ciéncia a comunicag¢do assume algumas fusgéeiiaas, tais como:

= fornecer insumos para o empreendimento das pesquisas;

=  manter os pesquisadores atualizados quanto ao estado-dazageel campo de
atuacao;

= contribuir para o processo de validacdo dos conhecimeptoduzidos,
possibiltando a apropriagcdo, a verificacdo e a legi@imadas contribuicbes
feitas pelos pesquisadores;

= fornecerfeedbackaos produtores quanto a sua prépria producgdo, contribuindo
para seu aperfeicoamento.

A comunicagdo implica também a utilizagdo de recursogsdados tipos, mediante os
guais essas atividades se concretizam. Dentre eles mst8as competéncias e sentidos
inatos, como a fala, a visdo e a audicdo. E ha tarokémeios técnicaslohn B. Thompson
(1998) definiu um meio técnico como o elemento ou substnaterial por meio do qual os
produtores fixam e transmitem as informacfes para osptares. Os meios técnicos
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possibilitam que a comunicacdo se realize de forma mediadé&ruturada, ou seja, que 0s
produtores transmitam informacgdes para receptores assent®ntexto de producao.
Segundo Thompson (ibidem), os meios técnicos gozam de akuibsitos:
permitem certo grau de fixagdo das informacdes e, asgmgservacado e 0 armazenamento
das mesmas; certo grau de reproducdo das mensagens, suasejaltiplicacdo em copias
ou reutilizacdo; certo grau de distanciamento espaco-taimporde afastamento entre a
producdo e a recepcdo das informacdes. Além disso, envaleterminados tipos de
habilidades, de competéncias e formas de conhecime@ssarios para utiliza-los.

Como esses atributos se manifestam nos meios hgendisis? O telefone, por
exemplo, ndo fixa sozinho as mensagens intercambrda®rtanto, ndo possibilita a
reproducdo e a disseminacdo delas no tempo. Por outro dadsipilita alto grau de
distanciamento espacial e exige, além das competéncitedade2 ouvir, a habilidade de
manusear os aparelhos e de interagir por meio deles, caoohecimento das estruturas
lingliisticas e sociais da conversacdo por teléfoeescrita, se comparada com a fala,
permite um grau maior de fixagdo, conservacdo e dissginirdas mensagens no tempo e
no espaco, mas tudo isso depende das capacidades dos meigseceeaplica — se a
escrita € a lapis ou tinta, se se escreve no papel parede, e assim por diante. No caso da
imprensa, essa permite alto grau de fixacdo, consenag@&producdo das mensagens,
possibilitando sua disseminagdao no tempo e no espacda{eamsar nos livros, nos jornais
e nos periédicos.

A recepcdo de impressos (manuscritos também) requeridades de leitura e
navegacdo, o que implica o conhecimento ndo apenas dgoclmjiistico, mas das
estruturas de organizagdo dos conteudos textuais e vRaemsMeadows (1999, p. 117), o
projeto grafico dos impressos resulta do “compromisse exgmpropriedades do suporte e
0s requisitos receptivos dos leitores” do qual depende anaiedos contelddos. Ja o meio
eletronico possibilita certo grau de fixacdo das mensagenenor, por exemplo, do que o
permitido pela imprensa —, mas a preservacao e a cog@ergas conteudos sao incertas,
j& que o meio, sendo virtual, € subtraido de um substraterishaNesse meio o que

importa ndo € necessariamente a capacidade de reprodugdoasmcapacidades de

! A Etnometodologia desenvolveu uma abordagem, a analsmdarsacao, para o estudo dessas estruturas.
Sobre isso ver Marcuschi, L.A analise da conversaca8ao Paulo: Atica, 1986.
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reutilizacdo e combinagdo dos conteldos; além dissge exavas habilidades, quando
comparado com 0 meio impresso, por exemplo.

No capitulo anterior falou-se que os pesquisadores, em @IS, envolvem-se em
diversas atividades de comunicacao. Precisam obtemaf@es para seu trabalho e sobre
sua area de atuacdo, disseminar os resultados de suas pesgusberfeedbackda
comunidade cientifica a respeito de sua producdo. Paragssosem a diferentes formas e
canais de comunicacdo. Esses variam desde as congecsaisespondéncias pessoais a
publicacdes nos variados suportes e podem, assim, inqliceo o uso de meios técnicos.

Uma distin¢do tradicional que emerge nessa diversidadigetaeoomunicacao informal
e a comunicagdo formalal distingdo ndo suscita muito consenso entre @scos do
assunto e tampouco representa uma realidade estanque, umaev@a variagcbes em
matéria de comunicacdo conforme areas de conhecireetipos de pesquisa. Assim, ndo
h& um modelo Unico de comunicacdo formal e/ou informal patiéncia. Ademais, trata-se
de um modelo, uma simplificacdo. Contudo, é uma simplifttagécessaria para o
propdsito desta investigacao.

Meadows (1999, p. 7) distinguiu a comunicagéo informal da focoral base no grau
de fixacdo e disseminacdo das informacgfes: “uma congdwicanformal é em geral
efémera, sendo posta a disposicdo apenas de um publicaddifnitao passo que a
comunicacdo formal “encontra-se disponivel por longo®ges de tempo para um publico
amplo”. A primeira esta fortemente associada com aunmacdo oral e as interacdes
informais, ao passo que essa Ultima relaciona-se @iswmrte com a escrita, a ponto de
autores como Le Coadic (1996) a chamarem de comunicagéda.eScterreno do formal
incorpora canais que, historicamente, desenvolveranessuporte impresso, ligados a
atividade de edicdo, com destaque para os livros e os pesdodiom o advento do meio
eletronico, os canais tradicionais ganharam um novor&ipara producao e disseminacao
— embora isso suscite uma série de questfes, as quaistratadias posteriormente no
texto.

Contrastando as vantagens / desvantagens entre a cagaonioral e a escrita,
Meadows (op.cit.) identificou outros aspectos distintigage o informal e o formal, tais
como:
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= aorientacdo da atividade de comunicacao;

= adirecdo do fluxo de informacao;

= 0 grau de atualizacdo da informacéo;

= a possibilidade de retroalimentacafeedbacke
= aavaliacdo / revisdo do conteudo.

Na comunicacao informal, a atividade é mais orientada @atros especificos e o fluxo
da informacgé&o € dialdgico, exigindo maior quantidade de redcaiadd comunicacdo, mas
possibilitandofeedback Ja a comunicacdo formal é orientada para um numertnidde
de receptores, assumindo assim um carater monologico rrantm minimas as
possibilidades deeedbackio processo comunicativo.

Outra distingdo apontada por Meadows, e também por Ta@20@2, 1998) e Garvey
(1979), é a avaliacdo prévia do contetudo intercambiado maunitacdo. Nos canais
formais, a producdo é centralizada e o fluxo da informagdiltrado e controlado. Eles,
como o préprio nome sugere, formalizam o processo dagd@lda producdo cientifica,
por meio do sistema de arbitros mferees A qualidade da informacéo fica, a principio,
garantida pela avaliagdo prévia que se faz dos conteddosomiinicacdo informal
diferencia-se por ser descentralizada e nao haver too®mem o monitoramento desse
fluxo, ou por tais controles serem reduzidos, de forma gle ao receptor inferir sobre a
gualidade do que recebe.

Embora os canais informais atinjam publicos maisritesf tendam a ser menos
eficientes quanto a fixacdo e disponibilizacdo das mgensano tempo e no espacgo e
veiculem informacdo nao avaliada pelos pares, o0s esbsdi@®@ncordam que a
comunicacdo informal é mais intensa. Concordam tamigéen a maior parte das
informacdes de interesse as pesquisas € intercambideéareiwo da informalidade. Garvey
(1979) chegou a sugerir que cerca de 90% de toda informacédo pufdidadareviamente
disseminada nos canais informais. Araudjo (1979) ressaltole ques interagfes informais
que os produtores obtém entre 70% e 90% das idéias que resuoftamowvacdes
tecnoldgicas. E que canais sdo esses? Considerandoeotasia comunicagdo informal e
formal ressaltados por Meadows (1999), Targino (2002, 1998), G&I9&9) e outros,
distingue-se a seguinte variedade de canais e situacoesdieicacao informal:
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« conversas, debates, apresentagcles, palestras, falbas kteracdes informais
podem acontecer em Varios ambientes, tais como emdfeiss administrativas
de instituicdes de ensino e pesquisa (laboratorios, dalaslas e de professores,
bibliotecas, elevadores, corredores, refeitorios),ata rua ou em casa, em eventos
diversos (coléquios, semindrios, conferéncias, forwmgressos, reunides de

comissoes, etc.);

= conversas por telefone e outras telecomunicacdes ¢ad&yéncia, por exemplo),
correspondéncia por correio impresso ou eletronico, catiéio em listas de
discussdao, bilhetes, notas e avisos em murais, quadmstms de noticias, tanto

impressos quanto eletrénicos, forurshatsem ambiente eletrénico, etc.

Héa ainda um certo niumero de canais que, em meio imprassietodnico, podem ser
ainda considerados no terreno da comunicagao informasl,coja inser¢cao nessa categoria
suscita o desacordo entre os tedricos do assunto. &am<lrelatorios técnicos, atas,
memorandos e outras publicagcdes institucionais inteftigs house organs as pré-
publicacbes fre-printg; as dissertacbes e teses; 0s anais de eventosndl 4A$198)
localizou os relatérios técnicos, as dissertacfes ®ses no terreno do formal, embora
Garvey (1979) os tenha situado no do informal, junto conpwdicacdes internas
institucionais, as coOpias de apresentacdes oraiprerints e os anais de eventos.
Meadows (1999) hesitou em incorporar relatorios técnicoseses ao sistema de
comunicagdo formal, reconhecendo neles formas airtdamiediarias, mas considera os
anais de eventos mais proximos do formal do que do infodmaacordo com o tipo de
avaliacdo que conduziu a sele¢cdo do conteudo.

Nesta pesquisa, diversas dissertacdes de mestrado, tesesitdeado e relatérios
técnicos de agéncias de fomento e instituicbes de efwiam utilizados como fontes
primarias. Embora figurem como formas intermediariasna sugeriram Meadows e
Garvey, pois em sua maioria ndo foram publicados emlgsitradicionais (como livros e
periddicos), as dissertacfes, teses e relatorios tachssl pela autora quase sempre

forneceram informacgdes consistentes e valiosas. asppor ndo terem ainda atingido os
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canais mais consagrados nao significa que nado tenhalgseuwna formalidade. Também
nao se pode esquecer que especialmente as dissertacdeses 880 aprovadas por bancas
compostas de membros da comunidade cientifica, que avaipm®quisa do candidato ao
titulo. O mesmo se pode argumentar sobre os anais do®vE&s trabalhos publicados
foram avaliados e aprovados por uma banca; houve um mitlgnaontrole de qualidade.
Mesmo assim devem ser vistos com precauc¢ao, pois &eadaais comum a pratica de se
publicar apenas os resumos dos trabalhos apresentadas as néxtos completos. Em
comparagdo com o9re-prints e publicagées institucionais internas, como atas e
memorandos, sdo mais formais, pois esses ndo seosugitmecanismos formais de
avaliacao.

A questao principal que parece justamente circundar a inctus&do dessas formas
de comunicagado no terreno do formal relaciona-se aooonsisténcia do processo de
avaliacdo dos conteudos veiculadd3duanto mais consistente, mais préximo do formal.
Com o0 caso dos anais de eventos isso fica percefivad. ndo ha muito consenso com
relacdo a inclusdo de formas como as dissertacoes, @ss e relatérios no campo da
comunicacdo formal, o mesmo ndo ocorre com o0s liveosos periddicos, que
indubitavelmente pertencem a ele.

As informacdes produzidas e publicadas nos canais da cag@miccientifica,
especialmente os formais, compdem a chamada literaiemtifica (STORER, 1966) ou
técnica-cientifica (LE COADIC, 1996). Tais informac@mstumam ser categorizadas em
fontes, que se distinguem conforme sua funcdo (CAMPELLCCAMPOS, 1993;
MULLER, 2000). As fontegprimarias registram as publicacdes que trazem contribuicbes
originais ou novas interpretacdes e pontos de vista@ackr fatos ou idéias ja conhecidos
ou estabelecidos; asecundariasfitram e organizam as informac¢des contidas nasefont
primarias; e aderciarias abarcam instrumentos que organizam e faciltam o acass
literatura primaria e secundaria. Targino (1998), seguindoresizits de Rosetto (1997),
incluiu entre as fontes primarias os livros, os per@gjicas dissertacfes e teses, 0s
relatorios técnicos, as normas técnicas e os registe patentes; entre as secundarias, 0s
anuarios, as enciclopédias, 0s manuais e os peridédic@sulmos; e entre as terciarias, as
bibliografias, os indices, os diretorios, os catalogasservicos de informacdo. A autora

(ibidem) destacou ainda entre as fontes primérias asriatdes em multimeios, tais como
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fotografias, softwares, mapas e outros. Vale, por @sservar que todas as fontes podem
conter informacdes em suportes além do impresso e tionide.

Para autores como Menzel (1966), Kaplan e Storer (1968) eeyG&t979), os
pesquisadores devem conjugar varios canais na dissemutagaoaformacdes, de maneira
a explorar bem as diversas fontes de informacgé&o. e faecisam garantir que suas
contribuicdes cheguem a um numero amplo de leitores e dgmptazé-lo disseminando
nos meios disponiveis. Nessa perspectiva, a publicacaaliersos canais deve ser
estimulada. Por outro lado, a exposicdo excessiva derileddo trabalho em mudltiplos
meios pode gerar muita repeticdo na literatura. Dai muigisulos sO aceitarem
contribuicdes inéditas. Numa posicdo extremada, Le Cqdd®6) defendeu que uma
mesma informacao s6 deve aparecer uma vez nas foimasigs.

Ja a inclusdo da informagédo nas fontes secundariasi@&its aumenta a visibilidade
dessa dentro do sistema, como ressaltou Kaser (1990).gistnaredo sua contribuicdo em
periédicos de resumos, anais e diretdrios, o pesquisadliva faprocesso de disseminacao
da informacdo e de recuperacdo dessa pelos leitores-gsurios instrumentos de
recuperacdo sdo fundamentais num cenario de literatwe@ente.

Para Menzel (1966), a comunicacdo cientifica constituisistema em que Vvarios
canais atuam em sinergia e assumem multiplas func6egey3da079) e Meadows (1999)
apontaram como uma das caracteristicas desse sistegnauode interdependéncia e
complementaridade entre os distintos canais, jA que caddesemvolveu-se de forma a
desempenhar uma determinada funcao. Stumpf (1996) fez obsemuagaorroborou as
indicacdes de Garvey e outros: o0 surgimento de um nov@ mai canal ndo
necessariamente suscita o abandono de formas argedere&comunicacdo, mas antes
redefine a funcdes atribuidas a cada um deles — como o que@ com 0 meio

eletrénico, que sera matéria da préxima secao.

2.2 O meio eletrénico e a comunicacao cientifica

Hoje jA ndo se pode mais falar das tecnologias de pemcesto eletrbnico, da Internet
e daWorld Wide Weltomo novidades. Sua histdria tem mais de cinqlentacahapelos
menos uma década vém se popularizando. Na comunicacéificeieas transformacdes

gue trazem sao significativas — ainda mais para uma culiodada no impresso e no
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controle da informag&o. Longe de esgotar o tema, esf@ostem por objetivo discutir
algumas dessas mudangas e dos impactos que vém produzinddicas geacomunicacao
na ciéncia.

As redes de computadores, as tecnologias de processatetnioia de informagdes e
a Internet somaram novas possibilidades de interagionenicacdo entre as pessoas. O
correio eletrénico trouxe mais rapidez a correspondémagpessoal. Possibilitou agregar
mais pessoas e mais contelldo ao processo de interamdimitiu a difusdo generalizada
das mensagens. Hoje pode-se enviar uma mesma mensag@ela, aur recebida pelo
usuario do correio, para multiplos destinatarios de umaegp e/ as mensagens podem
conter Vvérios tipos de informacdo (texto, imagem, setm). A Internet somou-se como
novo meio técnico para a producdo e a difusdo generaldmdaformacdes. Ao criar
espaco para a convergéncia das midias escrita, visualdie-wdsual, possibilitou a
disseminacdo de uma grande variedade de conteudos — textopaffas, desenhos,
musicas, animagdes, filmes. As redes de alta velocsladernaram o intercambio dessas
formas mais rapido e &gil. Com o acesso remoto, viao cau satélite, veio o
compartilhamento de recursos e informagbes entre aypuwtadores inter-conectados.
Contetudos compartilhados tornaram-se disponiveis paraplogiltisuarios. Ademais, o
hipertexto permitiu a associacdo entre contetdos distimtajue ampliou ainda mais as
possibilidades na difusédo das informacdes.

Computadores pessoais, provedores de acesso e ferrantent@socessamento
eletrdnico — como as de producao e edicdo de texto, imageEm e as de construgédo de
paginas eletrbnicas — tornaram-se muito populares. Hqgjalduer” um pode ter uma
pagina na rede mundial de computadores, divulgando “qualquer” conteadm Google,
que é um dos maiores servigos de buscas na rede, encamowle 2005 com mais de oito
bilhdes de paginas eletrbnicas em suas bases de dadsa. iMessiddo de conteudos,
havia de tudo: péaginas institucionais de empresas, 6rgaasogiblorganizacdes de todos
os tipos; diretorios de produtos e servigcos; diarios psssagbuns de fotografias; paginas
de encontros e relacionamentos; peridodicos e publicagfbee diversos assuntos e
especialidades — s6 para mencionar algumas das possibilidades.

Como isso tudo vem afetando a comunicacdo cientflea® Meadows, a comunicagao
em meio eletrbnico apaga as distin¢gdes tradicionaie entormal e o informal. A principal
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razdo esta na flexibiidade do processamento eletrdujoe possibilita a utilizacdo da
mesma informagao, simultaneamente ou n&o, em diviensaas e canais de comunicagao.
O exemplo do autor é bastante elucidativo (1999): um pesquisadmnte de um
computador conectado a Internet pode se envolver, siralt@mte, na remessa de um
correio eletrénico, em uma videoconferéncia e nooed&ium artigo a um peridédico. Pode,
ainda, “copiar e colar’” a mesma informacdo em todagpascoes. “A diferenca entre uma
carta manuscrita e uma revista impressa é muito clargimentou Meadows (ibidem, p.
38), “a distincdo entre uma mensagem de correio eletr@micm artigo numa revista
eletrbnica ndo é clara’. Para Targino (2002, 1998), a coag#uceletronica se encontra
tanto no terreno do informal, como no caso do corleEtronico e das trocas de mensagens
instantaneas, quanto no do formal, como no caso daslpes técnico-cientificos e obras
de referéncia eletronicas. Mas acredita que, com o0 tewgrha a constituir uma nova
categoria, somando-se a comunicacao oral, escritpressa.

Alguns aspectos positivos ressaltados por essa autoi atas “novas” tecnologias
sdo que elas criam novos espacos de interacdo que integraomidades cientificas
dispersas. Favorecem, por isso, a construcdo de relsmites os pesquisadores,
estimulando a cooperacdo e a interdisciplinaridade. Al&sodicom o crescimento
acelerado de informagbes publicadas na Internet, os pedorgs puderam recuperar
informacdes antes inacessiveis ou inatingiveis. O @ae significa, como bem lembrou
Targino (2002), que o acesso as informacdes tenha se adizami.

O acesso a grande volumes de informacéo €, para Meati@9®),(também um aspecto
positivo da comunicacdo eletrénica. Contudo, no pontia e autor, essa sO se torna
realmente interessante para a comunicacéo ciergifieado passa a processar também as
informacdes das fontes primérias e ndo apenas das seasrelderciarias. Ainda assim,
percebeu na convergéncia de midias e no hipertexto aspsusdivos da comunicacado
eletronica, mas reconheceu que eles modificam a estrdéutaxto. Sobre o hipertexto,
Targino (2005) observou que ele altera a rota de leituramperccom barreiras pré-
estabelecidas. Ainda que apresente pontos positivos, padesao dessa autora, acabar
estimulando a horizontalizagéo da leitura e comprometerafoofundamento dos assuntos
estudados. Nado sem razao, argumenta que os efeitos neglatitigpertexto comprometem

“0 processo de informacé&o e conhecimento” (ibidem, p. 43)
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Para Meadows (1999), o processamento eletronico trouxdadgilao processo de
edicdo de publicacdes, facilitando, sobretudo, a editorde&mntetddos e a comunicagao
entre autores, editores e avaliadores. De fato, cofarasmentas de edigcdo de textos e
imagens, a editoracdo de livros e periddicos tornoueggficativamente mais simples e
rapida. Por outro lado, como sera discutido no préximo wapib processo editorial de
periédicos como um todo ndo necessariamente se torngurdpalo, especialmente no
meio impresso. Mesmo com o correio eletronico agitlpa as trocas entre editores,
avaliadores e autores, os periddicos continuam lentdsrems do tempo de publicagéo.

Vale ainda observar que a Internet possibilita a andaliado espectro de publicos
leitores das publicacdes. Uma vez inserida na rede, unfieggéb como um periddico ou
um catalogo torna-se disponivel para uma quantidade e digkrsiddeitores muito maior.
A oferta on-line suspende barreiras geogréficas e possibilita a dissémimega publicos
com perfil psicografico mais amplo. Atinge faixas etnariadas e pessoas de distintas
localidades e nacionalidades, com interesses divedsiicaAlém disso, na visdo de
Meadows, a publicacéo na Internet traz mais velocidalifeséio das informacgdes.

Para Targino (2002), essa velocidade tem um aspecto negatisaa Internet paginas
eletronicas aparecem e desaparecem com a mesma rapigdleicacdes que se pretendiam
regulares acabam ndo sendo. A comunicacdo na rede & itmtantanea, porém
descontinua, efémera. Contribuem para isso, reconltoeaas dificuldades associadas
com o armazenamento. Mas essas dificuldades ensejaas,fip salientadas pela autora.
Como a tendéncia atual nas tecnologias de informagé@mmeinicacdo é pela constante
atualizacéo e rapida obsolescéncia de processos e praul@imgiivamento de publicacdes
eletrbnicas exige ndo sO a constituicAo de uma inftaesd tecnolégica adequada
(servidores e redes), mas a constante atualizacao infeaeatrutura, o que nos dois casos
exige, sobretudo, a disponibilidade de recursos financeiros.

Targino (ibidem) apontou outros problemas com a comuricagdlnternet, além dos
associados com o armazenamento. Trata-se de quedHigsneglas com a consisténcia
das informagBes e o controle bibliografico. Na Intérra producdo e a difusdo das
informacdes é descentralizada. Como foi dito antesate) “qualquer” um pode ter uma

pagina eletrénica com praticamente “qualquer” contetdo. Cdiswernir a informacgéo
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cientifica da nado cientifica, quando uma enormidade deew@wdos € publicada sem
qualquer critério ou avaliacdo?

Ainda que essa distincdo ndo seja uma tarefa tdo simpsso nas fontes impressas,
a avaliacdo pelos pares € condicdo para a informacadorgar cientifica e ser
posteriormente incorporada ao corpo de conhecimentdsniegidas areas. Como bem
argumentou Targino, na auséncia de avaliacdo esse diseetmiée transferido para o
usuério. Dai, ndo raro, ocorrer o uso aleatorio e desppado da informacgéo eletrénica,
gue, mesmo sem ser validada pela comunidade cientifica,seode de base para novas
pesquisas. Isso compromete seriamente a qualidade da pro@untéicac Deve-se ter em
mente que disseminacdo generalizada de textai#tesnao é publicacao.

Porque ha muita inconsisténcia na informacdo ele@priiargino rejeitou a idéia de
que as “novas” tecnologias tenham proporcionado um aumarpooducao cientifica. N&o
€ uma opinido isolada. Apenas o aumento no fluxo de iafgies ndo gera mais
conhecimentos. E preciso que haja controle sobre acacéti e cuidado no
armazenamento, de forma que as informagbes publicadasnpossr estudadas e
recuperadas adequadamente.

Outro aspecto negativo na comunicacdo eletronica apomadessa autora (2002,
1998) é o uso aético da informacéo. A faciidade com que w®ios da Internet podem
“paixar” e manipular as informacdes publicadas na redwdae a apropriacéo indevida de
obras e idéias e prejudica a protecdo aos direitos auteramtelectuais. No cenério
universitario atual do nosso pais, que docente ndo dasaadoriplagiador entre seus
alunos? E o que dizer de paginas eletrénicas como “ZézMol@ww.zemoleza.com.py

em que usuarios podem obter gratuitamente trabalhos escelacadémicos em diversas
areas de conhecimento e ainda por cima escolhé-losdgegumota que receberam quando
apresentados pelos verdadeiros autores? O uso aéticomaagdo na rede também pode
ser detectado na disseminacdo de material pornogrfic@paganda de drogas e armas.
Meadows (1999) fez ainda algumas observagbes importantegsgeito das
desvantagens da comunicagéo eletronica sobre a imphetsda.do computador, sugeriu o
autor, enseja problemas de leitura e legibilidade, de fquaaa publicacdo eletronica ainda
encontra a resisténcia de leitores. A estrutura degagéie é diferente, e tanto o uso do
computador quanto a navegacao em documentos eletronigesnekiovas” habilidades e
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competéncias dos leitores — e como as maquinas e feteEmese substituem
constantemente, exige-se a atualizacdo igualmenteaotsmstiessas habilidades. Outro
aspecto diz respeito a padronizagdo: diferentemente do apuee ccom as publicacbes
impressas, ainda ndo ha na editoracdo eletronica regpesirbes que déem conta da
quantidade de informacbes e variedade de formatos de apgésenfAlém disso, ainda
permanece o problema principal: 0 acesso a computadbresreet ainda ndo é universal.

A respeito do acesso as tecnologias de informagcdo enitagdo, vale citar dados
recentes da Unido Internacional das Telecomunica¢di@s, (entidade da Organizagédo das
Nacdes Unidas (ONU) que congrega governos e organizagdadasr para coordenar as
redes e os servigcos de telecomunicagbes em escala globalmente a UIT (2004) realiza
0 recenseamento das telecomunica¢gées no mundo. Em 20@dsmabrangeu 182 paises

com mais de 100 mil habitantestabela 2traz alguns dados levantados pela organizacao.

Tabela 2: Censo das Telecomunicag¢des no Mundo (UIT)

Pais Computad_ores Pessoais (_PCs Usuarios de I_nternet
Total (mil) | Por 100 mil hal Total (mil)
Africa 13.526 1,76 22.103
Américas 290.377 34,04 267.649,7
Asia 225.568 6,37 311.184,4
Europa 230.057 29,24 256.416,5
Oceania 16.167 50,84 16.583,5
Argentina 3.000 8,00 5.120
Austrdlia 13.720 68,90 13.000
Brasil 19.350 10,71 22.000
Chile 2.138 13,87 4.300
China 52.990 4,03 94.000
Rep. da Coréia 26.201 54,49 31.580
Egito 2.300 3,29 3.900
Estados Unidos 220.000 74,06 185.000
Espanha 10.957 26,64 14.332,8
Franca 29.410 48,66 25.000
Israel 5.037 73,40 3.200
Reino Unido 35.890 60,39 37.600
Japao 69.200 64,15 75.000
México 11.210 10,68 14.036,5
Nigéria 867 0,68 1.769, 7
Russia 19.010 13,18 16.000
Turquia 3.703 5,12 10.220
Total Mundo 775.695 12,97 873.937,1

Fonte:International Telecommunication UnidiCT Statistics
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Os dados do UIT néo apenas confirmam a ndo universatitadeesso a computadores
e Internet, mas também revelam a grande disparidade amnaises, sobretudo entre os
paises ricos e os pobres. Em termos relatiwoBrasil ndo desfruta de uma posicdo tao
ruim, para um pais em que a média de estudos por pessoa é dwHg a taxa de
analfabetismo entre pessoas com mais de 15 anos ulrapas$3%, segundo dados
oficiais (IBGE, 2000). Os 22 milhdes de usuarios de IntenwetBrasil representam
aproximadamente 13% da populacdo. E nesse universo enceeti@srpesquisadores que
atuam no pais.

Entre 1998 e 2002, o Instituto Brasileiro de Informacdo (@immte Tecnoldgica
(IBICT), realizou o projeto integrado de pesquisa intitutddgpactos das redes eletrbnicas
na comunicacgdo cientifica e novos territorios cogoétipara praticas coletivas”, financiado
pelo CNPqg. No projeto, foram investigadas as praticasodeumicacdo eletrbnica em
instituicbes e entidades que se dedicam a atividades de pescpmsa a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) e a Peisplmobrindo um universo de
mais de 1.300 pesquisadores. Lena V. R. Pinheiro, coordenddopaojeto, publicou
alguns dos resultados obtidos em investigagdes sobre podamento dos pesquisadores
como usuarios da Internet (PINHEIRO, 2003).

Segundo a autora, mais da metade dos usuarios declaradosttemlee 51 anos e
apenas uma minoria tem entre 20 e 30 anos, 0 que a aufoiadmar “a peguena
participacdo de jovens cientistas na comunidade brasil€erca de 87,2% dos usuarios
acessam diariamente a Internet — 62,4% o fazem simultenéa em casa e na instituicao
de trabalho, e 31,8% acessam apenas na instituicdca Batara, o significativo percentual
de pesquisadores que dependem da instituicdo para acessanet heferca a importancia
de se investir na infraestrutura tecnolégica de comuica;informacdo que serve aos
pesquisadores brasileiros. Quanto a finalidade do uso dandpteno total, 1.307
pesquisadores foram indagados: 96,4% responderam que usavanparaesie comunicar
com os pares; 73,5%, para a comunicacdo com fins didafi&p4% afirmaram que
usavam-na para circular trabalhos antes de sua publicag@a; de 83% disseram usar a
rede para submeter trabalhos a revistas e outros 92,58ccquagressos. Analisando esses
indices, a autora ressaltou a importancia da rede paiaudagdo de pré-publicacoguéd-
prints) e para as atividades docentes e observou, pelos dadds, ae eletronica tanto

49



estimula a comunicacdo informal, entre pares, quantooraaf, facilitando os
procedimentos de avaliacdo em periddicos e congressos”.

Outras finalidades do uso da Internet foram também igeelsts e relatadas por
Pinheiro. O indice de utilizacdo de correio eletrricdistas de discussdo € bastante
significativo: cerca de 98% para o correio eletronical25% para as listas. Ja as
teleconferéncias e salas virtuais apresentaram indairgs: sdo irrelevantes para 56% e
76% dos pesquisadores, respectivamente. Cerca de 61,5% dos peseglisdirmaram
usar a Internet como recurso inicial & busca de infpde®g cientificas e tecnoldgicas para
suas pesquisas, dai as bases de dados e bibliografias tapessealtos indices de
utilizagédo, cerca de 86% para as primeiras e 89% para @tssss. JA a consulta a
bibliotecas digitais e virtuais foi apontada como muitelewvante por 51% dos
pesquisadores. Por fim, esses também reconheceram queausdernet para adquirir
publicagcbes (68,7%) e outros produtos ou servigos de infoonf&gar %).

A respeito dos resultados gerais da pesquisa, Pinheiro tmnure

a comunidade de pesquisadores brasileiros parece @agoonado, no seu
cotidiano cientifico, as tecnologias da rede, ndoade desenvolver
pesquisas e gerar conhecimentos, e tem consciéngainguactos
decorrentes das redes eletrbnicas, favorecendo ans&@adas
comunidades cientificas, facilitando e intensificaral comunicacdo e
ampliando o acesso aos diversos recursos de infoongaig@los na rede.

A despeito disso, os muitos problemas que a comunicac&b6nela ainda enfrenta
fazem com que a comunidade cientifica, na visdo de ocattoses como Meadows (1999)
e Targino (2002, 1998), ainda perceba a publicacdo eletronica itderior a impressa,
sendo esse ainda o meio preferencial para operacionalidstribuicdo de autoridade e
prioridade na ciéncia. Essa ndo é uma percepcao que e apecabeca dos tedricos. No
Brasil, instituicbes de ensino, agéncias de fomentaneds de concursos e prémios ainda
atribuem a publicacdo eletrénica valor inferior do que@essa quando da avaliacdo dos
pesquisadores. O meio realmente ainda ndo goza do meztue dé seu predecessor

impresso.
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2.3 Periddicos: definigbes, histoérico, usos e funcdes

Nas secOes anteriores, falou-se que a comunicacadficdenbarca praticas e canais
gue se estendem pelos dominios do informal e do fornealkdara diversos meios técnicos
e enseja multiplas possibilidades de interacdo e intbicade informacdes entre os
pesquisadores. Para muitos autores, como Menzel (1966),yGad#9), Targino (2002,
1998), Meadows (1999) e Stumpf (1996), os canais de comunicacao iHEp@EDS
pesquisadores conformam um sistema em que assumem detesrimagdes e atuam em
sinergia para a disseminacdo das informagbes. Em (itmsild a disseminacdo das
informacBes aos publicos pertinentes, tal sistemaribontfundamentalmente para o
processo de avaliagdo da producdo cientifica.

A comunicacdo formal incorpora canais e veiculos que dssenvolveram,
historicamente, no meio impresso, ligados a atividaderedj mas que vém, cada vez
mais, se expandindo no meio eletrénico. Os periddicosticeem um importante canal no
ambito da comunicacdo formal: em muitas areas, coraciBacias naturais, exatas e da
vida, sdo indubitavelmente o principal; em outras, coa® ¢¥ncias sociais e humanas,
dividem com os livros esse posto, sendo muitas vezesnggapor esses. Discutem-se

agora, especialmente, esses veiculos.

a) Definicdes e conceitos

Os periédicos sdo um tipo, dentre outros, de publicacémae$egundo a norma 3297
dalnternational Standard OrganizatighSO), adotada pela rede tidernational Standard
Serial Number(ISSN), sdo seriadas as publicacbes que, em qualquer sigdorteditadas
em fasciculos ou volumes sucessivos, tendo usualmente af@gigmumérica ou
cronolégica e destinando-se a serem continuadas indefiide.

Ha varios tipos de publicacdes seriadas, tais como igorperiodicos, boletins,
informes, anais, anuarios. Dentro dessa grande categsneeriédicos sado publicacdes que
se diferenciam, segundo lda Stumpf (1998), por

serem feitas em partes ou fasciculos, numeradas piogress

cronologicamente, reunidas sob um titulo comum, editadetervalos
regulares, coma intencdo de continuidade infinitarmémlas por
contribuicbes, na forma de artigos assinados, solegddi de um editor,
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com um plano definido que indica a necessidade de unejphaento
prévio.

Targino (1998) adicionou outra caracteristica as observadasStumpf: além da
periodicidade predeterminada, da autoria multipla e da intedg@ontinuidade indefinida,
h& uma linha editorial que explicita ao publico leitoromjonto de temas e tendéncias de
abordagem que orienta a publicacéo.

Stumpf (op.cit.), seguindo as diretrizes de Maclatupl (1978), distinguiu dois tipos de
periédicos com base no publico-alvo: os dedicados a eligiasiau leitores “interessados
no tratamento intelectualizado de um assunto” e 0s ddsSna um publico geral,
composto de ndo-especialistas ou de leitores que naoteEesse em dar tal tratamento ao
conteudo. No inglés, aqueles primeiros sdo chamadogudeals e esses Ultimos de
magazines No Brasil, esses Ultimos sdo geralmente chamadoged&stas” e aqueles
primeiros de “revistas cientificas” ou “técnico-ciéiodis” ou “académicas” — ou ainda de
periédicos Para Stumpf (op.cit.), a opcdo por um termo ou outrodgied ou revista,
varia conforme o profissional que o adota. A autora suggue o termo “peridédico”
apresenta-se como um termo técnico, cujo uso é miis afes bibliotecarios; ja “revista”
figura como a forma preferencialmente usada por pesquisadimesntes e estudantes,
muitas vezes dispensando a adjetivacdo em “cientifico”.

Targino (2002, 1998), aderindo a classificacdo proposta por Br&jeerhofer (1982),
definiu os peridédicos com base no conteudo: séo ciestifioando tém mais da metade de
seu conteudo, isto €, mais de 50% dos trabalhos publicadngosta de artigos resultantes
de pesquisas cientificas. Quando essa maioria constitdesérabalhos que emitem
“comentarios, opinides, pontos de vista sobre detedosmaemas” (2002, p. 3), 0s
peridédicos sdo técnicos. Os periddicos cientificosridés confundem-se por sua vez com
0os académicos, que sdo agueles que trazem em seu cont@mlodeakontribuicdes
originais, também relatos de pesquisa, resenhas, coimergdutros.

Outrossim, percebe-se que, em fungdo da instituicdo editlarapublico-alvo, da
especialidade e da diversidade do conteldo dessas publicaghesyera outras
categorizacles, e que essas variam de pais para pafmidexsde lingua inglessgholarly
journals e academic journalsdesignam os periédicos destinados ao publico-alvo de

pesquisadores atuando em pesquisa e no ensino superior. Subdidenforme as areas
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de conhecimento, estando tradicionalmente agrupados some descientific technical
medical journals(STM). No Brasil, € comum chama-los de peridédicos (eustas)
técnico-cientificos — como o faz, por exemplo, a Asg@éo Brasileira de Editores
Cientificos (ABEC). Para Targino (1998) o uso da expressiEmico-cientificos” para
representar a realidade brasileira justifica-se no d&ajue aqui poucas publicacées sao
cientificasstricto sensuA maioria veicula outros tipos de conteddo além de iboigdes
originais resultantes de pesquisas.

Para o propésito desta investigacdo, a distincdo emstrpedodicos cientificos, os
técnico-cientificos, os académicos, etc, ndo é tApoltante. Inclusive, optamos por
designar essas publicagbes apenas de “periddicos” por umad@ajaeshdmica por se
tratar de um termo mais curto. O que importa € que os mm(ientificos, técnico-
cientificos, académicos) sdo um tipo de publicacdo segada veicula trabalhos de
interesse cientifico para um publico de especialistas.

Observa-se ainda, com relagdo ao suporte, que 0s pesigotidem ser impressos ou
eletrdnicos. Os impressos sdo muitas vezes designadoperitedicos tradicionais
(GARVEY, 1979), dada a longa historia que possuem na comunicagdtifica. Ja os
eletrdnicos, embora ndo sejam tao novos assim, gansp mostra Biojone (2003), ja tém
certa historia na comunidade cientifica, ainda suscaljumas questbes quanto a sua
categorizagdo. Targino e Castro (2001) argumentaram que a&s&&pr “periddico
eletrdnico” é ambigua, pois designa genericamente todalweim suporte eletrdnico. Por
isso distinguiram trés tipos de peridédicos nesse suporteerades eletronicasn-line de
veiculos impressos, os produzidos e disseminados exclusteama rede mundial de

computadores, e os disseminados em CD-ROM.

b) Histérico

Os periédicos cientificos e técnico-cientificos surgiraa Europa do século XVII,
coincidindo com uma série de desenvolvimentos: o inaremaa ciéncia experimental, o
surgimento do comércio de noticias e o proprio desenwatonda industria editorial, sob
0 pano de fundo da expansdo do capitalismo (MEADOWS, 1999; TMBRG1998;
THOMPSON, 1998). Para Ida Stumpf (1996), os peridédicos foram inovacdo no
sistema de comunicacdo vigente. Até entdo, a comunieaitée pesquisadores se dava nas
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reuniées e encontros dos grupos e sociedades cientiffpais raeio de correspondéncias
pessoais, livros, atas e memorias dos encontros. Msaglmp.cit) argumentou que 0s
periddicos surgiram da necessidade de estabelecer um sideensamunicacdo mais
eficiente, embora a expectativa de os editores (ergasniaacbes que representavam)
auferirem lucros com a producdo das publicacbes tambéna tifibenciado seu
surgimento. Como sugeriu Stumpf (op.cit.), o surgimento ddédiars ndo significou o
abandono de formas anteriores de comunicacdo, mas radefmiu os papéis atribuidos
aos distintos canais — algo que vimos acontecer nessiassUldécadas com o
desenvolvimento das tecnologias digitais e do meio eletd

Os primeiros desses veiculos apareceram no ano de 1665nélrqifmi o periddico
francésJournal des ScavantslaAcadémie Royal des Scien¢dspois somentAcadémie
des Sciencgs A publicacdo semanal era uma revista de ciéncia ,gegre trazia
observacgdes, notas e relatos sobre experimenttsseofeorridos em diversas areas, como a
fisica, a quimica, a anatomia, a meteorologia, o direifa teologia. Ja o periddico inglés
Philosophical Transactionsda Royal Academylancado dois meses depois do veiculo
francés, tinha periodicidade mensal e um carater maigrignente cientifico,
concentrando-se no relato dos experimentos. Muitosesiygumentam que a publicacéo
francesa foi a precursora das revistas de variedadesamidantes de hoje em dia, ao passo
gue a inglesa resultou nos periédicos cientificos e wammntificos propriamente ditos
(MEADOWS, 1999; STUMPF, 1996; TARGINO, 1998). No Brasil, os guicos
apareceram somente no século XIX, e os primeiros faaBazeta Médica do Rio de
Janeiro, de 1862, e a Gazeta Médica da Bahia, de 1866.

No século XVIII, essas publicacdes proliferaram por tadauropa. Foi nessa época
gue apareceram 0s primeiros veiculos especializados e deeconhecimento — época,
segundo Meadows (1999), de crescimento acelerado no numeroieltades cientificas e
de associacbes profissionais e, portanto, de certa s&gana comunicacao entre
pesquisadores. No entanto, como salientou Stumpf (1996), animaigho nos peridédicos
ainda tinha o carater provisério e os artigos devesamposteriormente legitimados pelo
trabalho monografico. Os periddicos ndo tinham aindaliliiidade para substituir os

livros.
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No século seguinte, a Revolucdo Industrial conduziu a gramdesformacfes na
imprensa, que também afetaram a comunicacao cien@ficeso do vapor nas prensas e 0s
avancos nas técnicas de producdo de papel, editoracdo esséprpossibilitaram uma
maior mecanizagdo e automacdo do processo graficoom® fgeral, essas mudancas
acentuaram a especializacdo do trabalho editoriavaral® os padrbes de qualidade e da
eficiéncia produtiva do setor.

O século XIX foi também marcado pelo sensivel aumento pdaducdo de
conhecimentos cientificos, em decorréncia de inumefat®res, tais como a
industrializacdo, a divisdo do trabalho, o aparecimelo® cursos de formagcdo em pods-
graduacdo (profissionalizacdo da pesquisa) e, também, dointeato do numero de
pesquisadores e de pesquisas (MEADOWS, 1999; STUMPF, 1996). Beiséesilo que
surgiram os periodicos de resumo, que facilitaram a disagétne a recuperacdo das
informacgdes publicadas. O pioneiro foPbarmazeutisches Zentralblagiurgido no ano de
1830.

Mesmo com as inovacdes nas técnicas de editorac&amressdo, os livros ainda
continuavam publicagces custosas e demoradas. Comoagglsfmitivos da ciéncia eles
declinavam, ante as pressfes por canais mais efgipata o escoamento da produgéo
cientifica em crescimento. Esse declinio marcou, &anpf (op.cit.), o aumento da
credibilidade dos periddicos.

No século XX, o niumero de periddicos continuou crescendéomiea acentuada,
especialmente a partir d& Guerra Mundial, acompanhando a expansdo no nimero de
pesquisadores, organizacdes de pesquisa e de informacOesda®ghazi esses agentes. A
quantificacdo dessas publicacdes €, contudo, incerta lempailca. Para Targino (1998), a
prépria dificuldade em se distinguir a informacao cientifiaando-cientifica j& torna, por si
s0, dificil a tarefa de quantificar os periddicos. Serdidistingdo problematica, ndo é facil
discernir periddicos cientificos e técnico-cientificd@n ndo havendo muito consenso
quanto ao que define um periédico, qualquer quantificacdo terinagpsecisa.

Stumpf (1996), como também Targino (op.cit.), ressaltaradaautras dificuldades
gue circundam a mensuragdo dos titulos: a alta taxa dalidede e a irregularidade nas
publicacdes. Muitas vezes é dificil de saber se a puliticémi extinta ou simplesmente
estd atrasada. A despeito dessas questbes, Meadows (1980 apie havia em 1987
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cerca de 71 mil titulos publicados no mundo. Ja Wieers (198djoasesse nimero em
890 mil em 1998 e em 1 milhdo para o ano 2000. No Brasil, o nudemperiédicos
existentes € incerto e os dados estatisticos mais/fién do registro de ISSN. Em 2004,
havia 1,15 milhdes de registros de ISSN — dos quais apenas r&@@¥ode publicacdes
ativas. De todos os registros, cerca de 768 mil ou 66% d@eaperiddicos. O niamero de
registros brasileiros tem permanecido o mesmo desde 200113801 publicagbes
seriadas. J4 o Catélogo Coletivo Nacional de Publisa8égadas (CCN), coordenado pelo
IBICT, registrou 9.031 publicacbes técnico-cientificas ileiedss em 2005, mas néo
permitiu distinguir as publicacdes ativas das encerradas.

Autores como Ziman (1979) e Stumpf (1996) argumentaram que, entdrdram se
expandido e proliferado nos ultimos séculos, os periodids sofreram alteracbes
constitutivas em seu formato. Meadows (1999), contudo, ap@dgamas transformacgdes
por que passaram essas publicacdes. O autor detectou mudarmmageto grafico e na
estrutura dos artigos: na disposicdo e quantidade das infi@sjagos recursos visuais
(gréficos, tabelas, imagens), na editoracdo intemé&mmatacao de titulos, de citacdes e de
referéncias. Para Stumpf (1996), o desenvolvimento da®leg@s de informacdo e
comunicacdo e do meio eletrbnico vém acarretando muslaosaperiodicos, ndo apenas
na estrutura textual e no projeto grafico, mas tambésnpnocessos produtivos. Esse
assunto sera retomado no préximo capitulo, quando da af&kstrutura de producdo dos
periédicos.

No geral, o crescimento acelerado dessas publicagcbepreecupando os especialistas
em diversas areas. Argumenta-se, como o fazem Krayskh@ Ferreira (2003, 1998),
gue o crescimento quantitativo no volume de informagéesitadas veio acompanhado de
inimeros problemas nas publicacdes, que afetam a qualidadénfaiasacfes nelas
publicadas. Falta de originalidade e consisténcia nogosstifalta de normalizacdo e
irregularidade séo as principais queixas de autores e ¢eitore

Se a proliferacdo dos titulos é reflexo da importanciaagueeridodicos assumem na
comunicagcdo entre pesquisadores, 0 crescimento acentuadescentrolado dessas
publicagbes, porque vem ameacando a qualidade das informagfeladas, prejudica
também o cumprimento das funcdgee tradicionalmente os periddicos assumem na

comunicacéo cientifica.
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c) Usos e funcbes

Os periodicos cientificos e técnico-cientificos sa&sicMos de comunicagdo que
estruturam e organizam o intercambio de informacdese eas pesquisadores da
comunidade cientifica. Seu contetdo é o conhecimento pdadoni desenvolvimento de
pesquisas, e conhecimento notadamente na forma de agigosonstituem sua “unidade
basica” (GARVEY, 1979; TARGINO, 1998). Os peridédicos sao nasseiculos de
comunicacdo do conhecimento e fonte do saber cientific

Nesse aspecto, 0s periddicos apresentam-se como espagipstitucionalizacdo dos
conhecimentos. Schwartzman (1984) argumentou que essas giigsicao veicularem os
conhecimentos produzidos numa determinada area, proporcitmaanvisdo continua e
organizada do estado da arte de cada disciplina, ou doshoslul seus colaboradores
mais assiduos”. J4 Altbach (1985) ressaltou que, em selestimlo como espaco legitimo
para a institucionalizacdo e a organizacdo dos conéets) de &reas e disciplinas, os
periddicos contribuem para a definicdo, a consolidagitegitimacdo das mesmas.

Ha na cultura cientifica um senso de que 0s conhecimsétmproduzidos para uso
comum, estando a disposicdo de todos e ndo apenas de ssgsmihis especificos.
Merton (1977) traduziu essa crenca no postulado do compasilb@mque coloca a
ciéncia como conhecimento publico. Nesse sentidoficzese que os periddicos ndo sao
apenas fonte do saber cientifico, mas séo o registi@galo conhecimento. Encontram-
se, a principio, acessiveis a todos que quiserem submabathbs para publicacdo e
acessar as informacgdes ja registradas (PRICE, 1963; Z|NIARD).

Entre os interessados em acessar esses conteludos p#étariamente o0s
pesquisadores, que sSdo a0 mesmo tempo seus autores s. I€eriddicos tém papel
significativo na disseminagdo de informacdes para gmddico, informacbes essas
fundamentais para o desenvolvimento das pesquisas. LenddligEsi os pesquisadores
obtém insumos para sua producédo e ainda se mantém atusalzeaio a producdo de seus
pares e ao estado-da-arte de sua area.

Com o crescimento no numero de periddicos e no volunigatenacdes veiculadas, a
recuperacéo das informagdes disseminadas nessas fosges paser de suma importancia.
Price (1963) observou que a funcao de disseminacgéo tormalseez mais dependente da
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existéncia de instrumentos de recuperagdo, tais compenddicos de resumos, que
proliferaram, para esse autor, proporcionalmente aasdiErs primarios.

Os pesquisadores usam o0s periodicos ndo apenas para @hteagdes para suas
pesquisas, mas também para disseminar as informacdes odezemn. Mediante a
publicacdo, submetem sua producdo ao escrutinio dos pares)stiemdo a comunidade
gue estédo produzindo. Em assim fazendo, estabelecem sudaalgd TARGINO, 2002,
1998), obtém crédito naquilo que estdo produzindo (MULKAY, 1976, 197@htém
prioridade para seu trabalho (MERTON, 1979).

Isso s6 é possivel na medida em que os periddicos foamatizprocesso de avaliagéo
da producéo cientifica por meio de um sistema de arbitragels. membros representados
da comunidade cientifica, no papel de arbitrosederees impdem as normas de producdo
e os critérios de qualidade para as pesquisas (MEADOWS, 199 EGOLE, 1973).
Para Ziman (1984) a aceitacdo de um artigo para publicacdonemeriédico € uma
manifestacdo inicial de que os resultados submetidos facaitos pela comunidade de
pares.

Em publicando os resultados de suas pesquisas, 0s pesquisdmtéraseomantém
visibilidade para sua producdo junto a comunidade. Nem todgeraxlicos, contudo,
propiciam o mesmo grau de visibilidade. Como foi discutido capitulo anterior, o
universo de periédicos encontra-se estratificado em gaet da propria estratificacdo
social da ciéncia. Estudos como os de Bradford (1926) ee@affi974) indicaram haver
uma hierarquia de publicacbes, encabecada por um grupo pequenolickciesd que
veiculam a maior parte das contribuicdes relevantesbém chamadas de periddicos
nucleares. Esses costumam ser 0os mais lidos e citatkssratam de maior prestigio junto
a comunidade cientifica. Ainda que as relacdes entre dadate qualidade ndo sejam téo
Obvias e haja inUmeras evidéncias do “efeito Mateusévgiece a idéia de que a
quantidade de citagBes que recebe um peridédico ou um artighcatiim da qualidade
intrinseca do mesmo. De qualquer maneira, ha relacé® meistigio e visibilidade. Sendo
mais lidos, os peridédicos de prestigio garantem maiobilidede as informagfes que
publicam se comparados com veiculos menores, que tém m@ssinantes ou circulacdo

mais restrita.
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Em outra perspectiva, o periddico “empresta’ seu prestig® autores que nele
publicam. Ao mesmo tempo, “extrai” seu prestigio da qualidd€leseus autores e
contetdos, mas ndo apenas desses elementos. Commol@eran (1979), os periddicos
servem a ascensado social dos pesquisadores: em publicanagdcalos de qualidade, com
credibilidade, podem mais facilmente obter reconhecimnpata si proprios, se promover
profissionalmente e adquirir status e poder dentro da condendilentifica.

Mas os peridédicos ndo sdo, necessariamente, o caalefitiente de comunicacao
entre os pesquisadores. Garvey (1979) e outros estudioscsadmsta papel significativo
gue as interagcdes informais assumem no intercambio nétrmacdes entre o0s
pesquisadores. E nos canais informais que circula a mpaintidade de informagdes de
interesse as pesquisas. E, se comparado com os ligrgeriddicos figuram como canais
mais ageis, essa agilidade fica muitas vezes compronpetidademora na publicagdo dos
artigos. Schwartzman (1984) observou que, devido a costudwinara, os periédicos
figuram muito mais como instancias de registro e congagrdo que como veiculos de
comunicacgao propriamente ditos.

Passadas duas décadas desde essa observagdo de Schwartmitaacdo dos
periédicos ndo mudou tanto nesse aspecto. Como sera @ddordgoréximo capitulo, a
producdo dessas publicacdes enfrenta problemas e desaiiossérios, especialmente no
Brasil. O processo de publicacdo continua no geral meriti,| mesmo com a adocao das
mais modernas tecnologias. O vildo dos atrasos geitalndea processo de arbitragem; a
revisdo pelos pares demora, a negociacdo entre revisoeutores para reescritura é
trabalhosa. Nem mesmo publicacdes eletrénicas estatv@ como concluiram Targino e
Castro (2001), em estudando um grupo de veiculos digitais bossilddemais, problemas
de financiamento afetam a regularidade das publicac6ebénarfazendo com que as
edicbes atrasem, sejam suspensas. Por conta dissseraagho de Schwartzman continua
atual. E ndo surpreende que pesquisas continuem a apontaragsicformais como mais

eficientes em termos comunicativos.
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3 Produzindo e difundindo os periodicos

Os periédicos sé@o veiculos de comunicacdo do conhecinguo estruturam o
intercdmbio de informagBes entre os pesquisadores nassalv areas e disciplinas.
Veiculam resultados das pesquisas, que é conteldo de intdeedsterminado publico-
alvo de leitores, a saber, 0os proprios pesquisadoresnAssses sdo a0 mesmo tempo
autores e leitores dos conteudos veiculados nos periodicos.

Como canal de comunicacdo formal, os periodicos faramalia avaliacdo da producédo
cientifica, por meio de membros representados da comébpicgue atuam como arbitros
ou referees julgando e selecionando as contribuicdes a serem publid@dasa maneira,
0S pesquisadores se engajam na comunicacdo via periodicogpanas como autores e
leitores dos conteudos, mas também como seus avaliddoress.

Nem todas as areas e disciplinas valorizam e utilizapeoiodicos da mesma maneira,
nao sendo essa forma de comunicagdo tdo relevanteapari@ncias sociais e humanas
guanto o sdo para muitas outras ciéncias, como as satuaai bioldgicas. Mesmo assim,
constituem formas bastante importantes da comunicagégciémcia, pois ndo servem
apenas ou exclusivamente a disseminagdo de informacies também a
institucionalizacdo dos conhecimentos, a avaliacgwraducao cientifica e & consagragéo e
legitimacdo dessa producdo. Ademais, vém sendo objetdantende instrumentos de
avaliacdo por parte dos gestores e financiadores datadés cientificas nas organizacfes
e nos paises. Esses estdo interessados em obterntmediavaliacdo das publicagdes,
indicadores sobre a produtividade que facilitem a tomada d&deguanto a distribuicao e
alocacdo de recompensas e recursos.

Todas essas caracteristicas tém repercussdes nasurastruhstitucionais e
mercadolégicas em que os periddicos sao produzidos e disdesiinas quais se
engendram simultaneamente no campo da producdo cientifieairelUstria editorial. A
producdo dos periddicos &9 geral institucionalizada e profissionalizada, como a propria
producdo cientifica. E empreendida por individuos e institgsicue se diferenciam
socialmente como categorias de profissionais e org#i@za Apresenta-se como atividade
produtiva que tem custos, insumos e fornecedores e produadesulliversos. Estende-se
em uma cadeia que vai da elaboracao intelectual do conpelm autores a recepgéo da
publicacdo pelos leitores. Exige dos produtores que manteesi@gitos vinculos com a
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comunidade cientifica, devido ao tipo de conteldo que essasapdbk disseminam e as
funcdes que assumem na producdo cientifica. Por outro dadtydo, tal atividade néo

escapa as determinagcbes da industria editorial, estaneita saps mesmos problemas
estruturais e conjunturais que afetam o0 setor no ambitoeatsomia nacional e

internacional.

Observa-se, outrossim, que os periddicos constitoarcadorias Sdo formas de
comunicacdo que, no interior das estruturas institucienaizercadoldégicas em que sao
produzidas e difundidas, sofrem um processo de valorizac&orema, que lhes permitem
serem mercantilizadas e, assim, compradas e vendidae{gominado preco. Além disso,
a producdo e a disseminagédo desses bens é atividade dxpmoraercialmente por muitas
organizacdes. As transacdes de compra e venda ocasrambito do mercado, no qual os
peridédicos destinados a comunidade cientifica constituensagmento no espectro de
produtos editoriais.

Este capitulo discute quais sdo os profissionais e orgaeganvolvidos na producéo e
difusdo de periodicos, que atividades desempenham e em quedesreisas se realizam

atualmente.

3.1 As instituicbes editoras

Assim como outros veiculos de comunicagdo em suporte Semreu eletronico, 0s
periddicos destinados a comunidade cientifica sdo produtdsri@di A editoracdo
designa, num sentido mais amplo, o conjunto de atividadesegegtendem da captacao de
originais a promocdo da publicacdo. Inclui aquelas que s@mpeshadas pelo editor
como o individuo a quem compete a organizacdo e a gestgwatessos de editoracao,
mas também incorpora as atividades desempenhadas pelassgréistribuidoras e
vendedores (RABACA E BARBOSA, 2001). Nesse sentido, edifimraé sinbnimo de
edicdg enquanto processo que compreende as fases de producéo, ciublea
disseminacdo dos produtos editoriais. Mas edicdo pode cagniimbém, no caso das
publicagbes seriadas, um numero na série de fasciculedaslie um conjunto de
exemplares de um titulo que, sem grandes modificagcfesgetenebas tiragens (ibidem).
Ja as organizagbes que tém na editoracdo de veiculosnieicagdo impressos e

eletrénicos sua principal atividade produtiva sdo chamadeditdeas
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As editoras comerciais sdo um tipo de organizacdo quedsm @eedicdo de periddicos
para a comunidade cientifica. S8o0 empresas que visamoochuer essa atividade e podem
ou ndo ser especializadas em publicagcdes cientificasacademicas, técnico-cientificas,
cientificas-técnicas-médicdas (CTM). (Como ja discutido anteriormente, ndo ha
terminologia unificada para a matéria.) A Reed Elsa¥idos maiores grupos editoriais que
atuam no ramo da edi¢do de periddicos e disseminacdodeagfo cientifica de maneira
geral; possui um catdlogo de mais de 2.000 titulos em todageas éentificas,
tecnoldgicas e médicas. A empresa, originalmente haand¢ua sobretudo nos mercados
europeu e norte-americano e no Brasil é dona da Editangp@, que s6 comercializa
livros. Outro importante grupo é o dinamarqués Springer, cstmpde 70 empresas
atuando em trés continentes (Europa, Asia e América)pgbkea cerca de 1.500 titulos
em diversas areas, da arquitetura a biomedicina. Mai® @&utv norte-americano John
Wiley & Sons, que possui catadlogo de mais de 1.300 titulosyatidado quanto o de seus
concorrentes. Tanto 0 grupo norte-americano quantoeai&idem mais de um século de
mercado.

No Brasil, poucas editoras comerciais atuam no segnamtperiodicos. O namero
delas é incerto, pois 0 segmento ainda carece de lmemttss estatisticos. Pesquisando
nas listas de associados e colaboradores do Sindicatonblade Editores de Livros
(SNEL), da Camara Brasileira do Livro (CBL) e da Asag@o Nacional de Editores de
Revistas (ANER), descobriu-se um naimero reduzido de edi{erastorno de 15, num
universo de cerca de 200 organizacdes) que editam periodeatsficts e técnico-
cientificos. HA a Vox Legis, que publicaReevista dos Tribunajsa Consulex, com sete
titulos na &rea juridica, e a Renovar, com trés titaéssa mesma area. A editora Maio
possui 12 titulos em odontologia e a Aeroplano, um na aresmanicacdo e cinema
(Cinemai3. Em todos esses casos, as editoras sdo as resf@psiagpublicacdes.

Instituicdes de ensino superior sdo outro tipo de orgatuzqge se dedica a edigdo de
peridédicos. Muitas tém suas préprias editoras; a da Uideeies de Oxford, por exemplo,
foi uma das primeiras editoras a surgir na Europa modenug ao final de século XV
(THOMPSON, 1998). Como geralmente assumem a funcdo de miss@® resultados da

producéo intelectual da instituicdo, as editoras univeest@&ostumam publicar em varias

% Traducéo da expressdo em lingua ingesentific technical medicgSTM).
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areas de conhecimento, tanto livros quanto periddicogne sempre visam 0 lucro com
essas operacdes. A Editora da Universidade de Cambridgei poss catalogo de
peridédicos de 200 titulos em varias areas, das ciénciasaisafis humanidades. Ja o
catalogo da editora da Universidade de Oxford néo fica papsy sdo 195 titulos.

Aqui no Brasil, alguns exemplos de editoras universitayiss editam periddicos sdo a
EDUCS, da Universidade de Caxias do Sul (UCS), com isglisst nas areas de medicina,
historia, filosofia e educacdo, comunicagéo, direitecmologia; a editora da Universidade
Federal do Parand (UFPR), com trés titulos em econeshiecacdo e letras; a editora da
Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP), com ditio$i sendo trés na area de
comunicacéo, dois na de psicologia e outros trés em edvieags, direito e odontologia.
A EDUSP, vinculada a Universidade de Sao Paulo (USP), qdasémaiores editoras
universitérias do pais, ndo edita os peridédicos da igstiiue 0 mesmo se verifica em
relacdo a editora da Universidade Federal do Rio de dghdiRJ). Por que isso acontece?
Por que as editoras universitarias atuam tao timidanmensmgmento de peridédicos? Sera
desinteresse, falta de vontade politica? Questdes cgsas permanecem sem respostas.

Verifica-se, contudo, que a Associacdo Brasileira deoEedit Universitarios (ABEU),
orgdo que vem crescendo em importancia e atuacdo nchéneiguns anos, nao inclui os
periddicos na sua agenda agles e preocupacdes, focandoes rapsegmento dos livros.
Tampouco se percebe articulagdo entre essa organizagdéssociacao Brasileira de
Editores Cientificos (ABEC), que congrega os produtoresegmento. Ha ai dois elos de
uma cadeia que néo estdo conectados.

Também nem sempre as editoras universitarias sdo s@seis pela edicdo dos
periddicos das instituicbes de ensino. Nao raro, esperisd aqui no Brasil, centros de
ensino, departamentos, programas de pos-graduacdo, nuclgospas de pesquisa
assumem a producdo editorial de periddicos. Realizam edsmos a editoracdo das
publicacdes, usam graficas proprias da instituicdo ou d¢adé® e se encarregam de
distribuir os exemplares. Ou entdo estabelecem parasviaseditoras comerciais, que
assumem a comercializagdo dos titulos. Essa, alidsseemostrando a principal forma de
atuacdo das editoras comerciais brasileiras no segrdestgeriddicos no pais, embora
ainda haja muito espaco para que essas parcerias cregsgam. exemplos, pode-se
mencionar a editora Paulinas, que comercializa o t@olmunicacédo e educacaeditado
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por curso da Escola de Comunicacdo e Artes (ECA) da BSP-papersé uma que
colabora com a Escola de Comunicacdo da UFRJ na edéais titulos Eco-pose
Lugar comurh Ja a Annablume é parceira da USP, Universidade TuilRadmna (UTP) e
Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP), na edicdaé&detitulos nas areas de
historia e arquiteturaDesignig, semidtica $ignificacdd e pesquisa ambientadifbiente e
sociedadg além de ser parceira de uma associacdo profissioralapadicdo de outro
titulo (Manuscriticg.

Outras organizacdes que se ocupam de editar periédicos pamuaidade cientifica
sdo as sociedades cientificas e associagcbes prdissittistoricamente, como lembram
Meadows (1999) e Targino (1998), foram essas organizacOes, ¢gonmh as editoras
universitarias, que primeiramente se lancaram a produgfsseminacdo dos periodicos.
Para Poblacionet al (2003, p. 498), elas tém como objetivo reunir ou congregar
profissionais e especialistas de determinada &rea, peoraggntos e produzir publicacdes
“‘onde transpareca a forca e a competéncia de uma comurgd@dese impde como
geradora de conhecimentos”. N&o sao, por isso, edmoraentido estrito e tém na edicao
de publicacdes (periddicos e livros) apenas uma de susksddis, e geralmente ndo visam
0 lucro com ela.

A American Psychology Associatiodos Estados Unidos, por exemplo, edita mais de
40 titulos de publicagbes seriadas, dentre periddicos eisjoroamo o American
Psychologist Outra renomada instituicdo € Imstitute of Electric and Electronics
Engineers que congrega 30 sociedades e associacdes e é responsavel qadalogo de
periédicos com mais de 100 titulos. Aqui no Brasil, ha aieSade Brasileira de
Cardiologia (SBC), que edita um periddico e um jornal na;&eSociedade Brasileira de
Quimica (SBQ), responséavel p&aiimica Novaa Associacdo Nacional de Programas de
Pds-graduacdo em Ciéncias Sociais (ANPOCS) ediRewasta Brasileira de Ciéncias
Sociais a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares danug@icacéo
(INTERCOM) edita &Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacao

Pode-se distinguir ainda outras organizacdes que se iatergss editar periddicos.
S&o empresas do setor produtivo, como industrias, grupberatiarios farmacéuticos, etc;
0rgdos governamentais, tais como secretarias, miogtéagéncias de fomentos;

organizacdes sem fins lucrativos, tais como Organgadho-Governamentais (ONGs) e
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institutos de pesquisa. Outrossim, observa-se que atualn@®nteaior parte das
organizacdes que desenvolvem pesquisas acaba se envdiaenmom com a edicdo de
periddicos, dado o papel fundamental que essas publicacde®issansontexto social de
producéo da ciéncia.

Pode-se entdo resumir esse universo diversificado dwiigis editorasle periddicos

em seis grandes grupos ou categorias: as editoras cosjeasianstituicoes de ensino
(inclusive através de suas editoras), as sociedades aciagdgs, as agéncias
governamentais, as empresas do setor produtivo e asligd&ts sem fins lucrativos
(MULLER, 1994; LAMBERT, 1985).

Os periodicos sdo bens consumos e as instituicdesasdidégrtam seus produtos no
mercado, onde competem por consumidores, mas também awopara a producdo. Nos
paises desenvolvidos, especialmente nos europeus e raoEdinidos, as editoras
comerciais tém papel dominante nesse mercado, geralsegiteentado sob a alcunha de
periédicos CTM. Sao grandes corporagdes como Reed EJsélaéters Kluwer, Springer,
Harcourt, Wiley e Taylor & Francis. Nas ultimas duasadés, a industria editorial como
um todo experimentou grande concentracdo empresarial, temiativa dos grupos
editoriais de reforcar suas posi¢cdes na cadeia produtixaatee peridédicos e no mercado,
pela incorporagédo de atividades a montante ou a jusamdeé, tais como distribuicdo e
venda de varejo, e de negécios em outros nichos (FURTAD®). No segmento das
publicacdes CTM, a situacdo ndo tem sido diferente, petms nos paises desenvolvidos,
onde inimeras fusdes e aquisicbes tém levado a uma eoconcentracdo dos negocios e
dos titulos nas maos de um namero reduzido de grandes empiresagdas maiores e mais
polémicas aquisicdes de setor foi a da Harcourt pela Reedidt, por US$ 5,7 bilhdes.
Segundo dffice of Fair Trading(OFT) (2002), que investigou o mercado por conta dessa
aquisicdo, essas duas empresas juntas detém mais de 40% cadomae periddicos
técnico-cientificos (mas ndo médicos) em todo o mundo.

Os gigantes editoriais do setor privado séo, além de didlerenercado, quem domina
as bases de dados diastitute of Scientific Informatior{lSI), as quais, se sabe, séo
muitissimo valorizadas atualmente, a despeito de todos peldemas e vieses de
avaliacdo (TARGINO, 2000). As nove editoras cujos peri@e&a@rtigos obtiveram maior
fator de impacto séo editoras comerciais, e elas passafa 1998, 42% dos periddicos e
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47% dos artigos indexados nas bases do ISI (OFT, 2002). Segubd®d, messe mesmo
ano, aCambridge University Prespossuia 84 titulos indexados, um a mais Quéord
University Presscada uma com 1% do total de periddicos e de artigos mas. lia essas
duas eram as editoras universitarias mais presentas.stiiedades e associacfes também
estavam entre as 20 instituicObes editoras mais preseagedases do ISI em 1998: o
Institute of Electrical and Electronics Enginedt&EE) possuia 93 titulos indexados, o
American Institute of Physiceom 41 periddicos, possuia 2% do total de artigos da base.
Depois dele vinha dnstitute of Physigscom 32 titulos e 1% dos artigos. S6 a Reed
Elsevier, depois da fusdo, passou a controlar 125 dos 500 pesidahiis citados nas bases
do ISI, ou cerca de 18% de todos os periddicos indexados e 236@ake os artigos
(ROBERTSON, 2002; OFT, op.cit.). Em escala global, sdedimras comerciais 0s
maiores editores de periddicos, em termos do numeroutiestitle artigos e citagbes nas
bases de prestigio e do volume de faturamento no setor.

Aqui no Brasil as editoras comerciais ndo tém muitaesstatividade na edicdo dos
periddicos nacionais. Como j& mencionado, a atuacdaslesganizacdes no segmento €
ainda timida, havendo muito espaco a ser conquistado.allantente do que ocorre na
maioria dos paises desenvolvidos europeus e norte-anosicaqui sdo as instituicdes de
ensino e pesquisa, as agéncias governamentais e atadesi@ associacdes que produzem
a maior parte dos periddicos (COSTA, 1988; MIRANDA E PEREIR996; MULLER,
1999; SCHWARTZMAN, 1984).

Concorre para isso o fato de sermos, outrossim, graashssimidores de publicacdes
estrangeiras, contribuindo para engordar os lucros dos gragdgos editoriais
supramencionados. Um bom exemplo disso é o Portal diddiees da CAPES, que
oferece acesso a 9.530 titulos, dos quais apenas 5,2% erazagdgsinacionais em 2005.
Sem questionar a utilidade e o valor do referido portal pa@munidade cientifica
brasileira, ndo se pode deixar de notar que ele consclbstama orientacdo (ou
desorientacdo) politica que favorece a aquisicdo de tirgtangeiros e em formato
digital. Correlatamente, desvaloriza os produtos nagomaleixa sem cobertura todo um
universo de leitores que nao tem acesso facilitado @pwachores. Questdes como essas
emergirdo outras vezes no texto, revelando as cordesdie paradoxos do segmento de
periddicos no pais.
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3.2 Periddicos: conteudos e formatos de comercializacdo

No mercado, os periédicos vém sendo tradicionalmente esggdos por area de
conhecimento ou especialidade e pelo suporte adotado, seguirddéncia da industria
editorial como um todo (FURTADO, 2004; OFT, 2002). Sdo publesggue trazem
contribuicbes nas éareas de fisica, quimica, geologiaplpgia, economia, linguistica,
teoria literaria, saude publica, em suas diversas aplisagGamificacdes. A Elsevier, por
exemplo, segmenta seus titulos em 24 areas teméaticas, a®nsiéncias biolégicas e
agronémicas, a engenharia quimica, as ciéncias ambjeataneurociéncias, as ciéncias
sociais e comportamentais. J4 a editora da Universidadexford distingue apenas seis
grandes é&reas: humanidades, direito, ciéncias da vida, imaedimiéncias sociais e
matematica / ciéncias fisicas.

Cada periddico é unico, no sentido de que tem uma identidads &ieditorial propria,
ainda que haja muitas similaridades e duplicacdes em tegrébsos e de conteudo. Os
muitos veiculos também diferem quanto a maneira comoniaega e apresentam seu
conteudo internamente, inclusive porque nem todos trazemsmo tipo de informacéo.
Em meio a essa diversidade, Targino (1998) prop6s dividir te@do dosperiddicos

impressoem duas sec¢des: primdasecundaria

Na secdo primaria encontram-se os artigos cientificosio forma preferencial para
publicagdo formal das contribuicbes resultantes das pesqesgpreendidas pelos
pesquisadores. Para a autora, 0s artigos séo instrungEntoemunicacdo e tém funcao
informativa, devendo ser objetivos, claros e congcisarscorrecdo gramatical e adequacgéo
terminolégica e obedecer a uma estrutura textual codstitdé introducéo, revisdo de
literatura, métodos, resultados e discussdo. Emborausea estrutura mais afeita as
ciéncias experimentais, Targino defendeu, tendo obsermadteros periédicos técnico-
cientificos, que ela se aplica genericamente a artigosodas as é&reas. S&o textos
relativamente curtos, devendo ter entre 15 e 20 laudadfa primaria, os artigos podem
estar organizados de diversas maneiras: por tema ou@spantnacionalidade do autor,
etc. J& a secdo secundaria inclui grande diversidade deldostque ndo sao artigos
propriamente ditos. Em analisando os periddicos nacjanaistora chegou a uma tipologia
bésica desses contetdos, que sera discutida a seguir.
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Ha ascartas que sdo comunicacgdes dos leitores aos editores ourasadtopublicacéo,
fazendo congratulagdes, solicitando informacdes ou megoordando de pontos de vista
veiculados. Axomunicacde®u notasde pesquisas e trabalhos em andamento sdo textos
curtos em que pesquisadores informam sobre projetos emragéal ou recentemente
concluidos, mas ndo substituem os artigos e outras fodmasomunicagdo formal na
distribuicdo de autoridade e prioridade. Muitos periddicosetnalitoriais que também
sdo textos curtos, onde o editor apresenta a edicdonmantatopicos que julga relevantes
ao leitor.

As entrevistassao contetudos que também aparecem nos periédicos, sesdmmans
nas publicacbes de ciéncias humanas e sociais. Samegaealtextos mais longos, de até
cinco laudas, onde pesquisadores ou figuras de prestigio jucdon@nidade cientifica
falam sobre suas pesquisas e realizagbes ou mesmo agbne tema especifico, de
interesse aos leitores. Mais comuns em publicacdesiélasias exatas, biologicas, da
salde e em areas tecnoldgicasjnmdermes sobre produtos e servicg®o noticias curtas
sobre bens e servicos em langcamento no mercado.ldMgiss do que as entrevistas sdo 0s
pontos de vistau comentariosque podem também ser denominaidmsas livresopiniao,
etc. Sao textos de até 10 laudas que trazem, como o praprie diz, comentarios,
opinides, criticas, sobre assuntos de interesse timedirelacionando temas variados, das
politicas publicas a eventos de &rea.

Muitos periédicos veiculam tambémlatosde eventgsde experiéncia de pesquisas
Os primeiros registram eventos, quer grandes ou pequenms)a®ou internacionais, que
se assume serem de interesse do publico-leitor. Pod&rn também relatos de viagem.
Os segundos, bastante freqlentes nos perioddicos, sde thxtpoucas laudas, em que
autores relatam experiéncias profissionais relacionadas a realizacdo de projetos de
pesquisa ou outras atividades. Ja os relatos de pesquisaisdmurtos e concisos do que
os artigos e enfatizam a disseminacédo dos resultadosindo-se da necessidade trazer
discussdes conceituais ou tedricas. Por fim, restama aisresenhascujo contetdo pode
ocorrer sob outras denominacgdes, tais cogoenséesresumos criticosu notas de livros
Muito comuns na maioria dos periédicos, as resenhas eesuncriticam o contetdo de

livros e outras obras publicadas nas areas; sdo @xttos, entre 3 e 5 laudas.
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Targino (1998), ciente de que tal tipologia € insuficiente palair a diversidade de
contetdos veiculados nos periédicos impressos das muitas dee conhecimento e
disciplinas, identificou ainda outros tipos de conteludos. ddyieriddicos trazemesumos
de teses e dissertac@esclusive junto de resenhas e recensdes. Veiculagosrde
revisdo e de divulgagcédo, os quais, embora adotem o fordeat@rtigo, ndo constituem
contribuicdes resultantes de pesquisas propriamente ditais. fsra € a inclusdo de
informacdes nos periddicos sobre as publicacbes adquaidascebidas pela instituicdo
editora, sob o titulo deibliotecaou boletim bibliografico Se¢des cordocumento®ficiais
ou historicos que interessam aos leitores também apareez ou outra, assim como 0sS
ensaiose os informes sobre a formacgéo profissional na &gamas publicacdes também
publicamnoticiarios ou informativos sobre acontecimentos diversos, desw@seventos a
acontecimentos politicos de impacto ou relevancia pangea ou campo de atuacdo dos
leitores. Resumos de palestras e féruns de debates taaphéeaem esporadicamente.

No caso dos periddicos em suporte eletrénico, 0os conteéingados sdo basicamente
0S mesmos, mas com algumas diferencas. N&o ha, gjoridichitacdo para a quantidade
de informacgdes veiculadas na publicacdo, em termos dorm@da extensdo de artigos e
outras comunica¢gBes. Também ndo ha restricbes quantdonzro e as cores de imagens
gue acompanham os conteudos, tais como graficos, tafmagrafias. No caso dos
peridédicos eletrénicos disseminadam-line o recurso do hipertexto multiplica as
possibilidades de veiculagdo e vinculacdo de conteudos.rémseso, observou Macedo
(2002, p. 17), que investigou seu impacto nas revistas de divulgegdfica, “autoriza
uma estruturagdo ndo-linear das matérias multidocumergaisérmite “a inclusdo de
referéncias ‘exoféricas’ que podem inserir o conteldornmitivo de uma matéria no
conjunto do seu contexto, independente da inscricdo diak&ontes”.

Targino e Castro (2001, p. 36), analisando periédicos elet®rdo Grupoe-puh
observaram que o hipertexto remete os leitores dosllogita instituicbes, catalogos,
cursos, indices, secdes e/ou artigos do proprio fasciauros numeros, outros
peridédicos”. Para as autoras, o grande ganho dos periéal@o8nicos esta no tipo de
integragdo e interagdo que 0 meio possibilita entreoredit revisores e leitores,
contribuindo para a troca de informacdes e, fundamenisdngara o processo de

avaliacdo e revisdo pelos pares (ibidem). De fato, eio meletronico trouxe ganhos
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significativos para os periddicos, especialmente no gudstribuicdo/disseminacdo, sem
falar do relativo barateamento da producdo. Também pitessiteior feedbackpor parte

de leitores e colaboradores. Contudo, a maior integragfre editores e revisores nao
resolveu o problema da demora na reviséo pelos paresrregldaridade das edigcbes. O
problema, nesses casos, ndo é necessariamentéggumoimas esse assunto serd retomado
mais adiante no texto.

Os formatos de comercializacdo dessas publicacdesnveoiaforme 0s meios técnicos
e institucionais empregados na fixacdo e disseminacdocaiateidos (THOMPSON,
1998). No meio impresso, a valorizacdo das formas dependapdaidade de produzir,
reproduzir e vender multiplas cépias, que pode ser combinada capacidade de vender
espaco publicitario junto ao conteldo e de vender assisattna termos do formato de
comercializacdo, as copias impressas sdo comerd@dizam exemplares, ofertadas em
unidades ou em assinaturas, geralmente diferenciadas psirantes individuais e
institucionais.

Aqui no Brasil a comercializacdo de espacgo publicitdas periédicos ndo € pratica
comum, sendo mais freqliente em outros paises, como tado&dJnidos e no Reino
Unido. Targino (2002) identificou uma publicacdo nacional qpeatica com frequéncia:
os Arquivos de Neuro-Psiquiatrjada Academia Brasileira de Neurologia. Vale registrar a
constatacao de Palmira Valério (1991, p. 107), que investigouribdipes nacionais em
sua dissertacdo de mestrado e verificou que “37% dos ed#ohesn que a revista de
carater cientifico ndo deve ter publicidade para ndo aomgier a qualidade”, embora
admitam, observou a autora, que a venda de espaco publi@déuma alternativa a
captacdo de recursos para as publicacdes. Sera que a peaepgedlitores entrevistados
por Valério encontra respaldo na realidade? Venda de eppélcitario ndo combina com
gualidade de conteudo?

Considerando a experiéncia dos veiculos estrangeiras ressosta € negativa. Essas
publicacbes (especialmente as de grandes grupos editotaéseatre as que mais praticam
a veiculagdo de propagandas e mais prestigio desfrutam nanidade cientifica,
geralmente. Pode-se argumentar, com raz&do, que nao wab@eaniddico a exposicdo
excessiva de anuncios; mas o mesmo poderia ser dito dpigualutro tipo de revista,

mesmo as que tradicionalmente veiculam anuincios. Levandaonta as necessidades
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materiais dos periddicos, a comercializacdo de espacwmifguld pode ser uma alternativa
bastante interessante e viavel a captacdo de recersbsnclusive sugerida por Valério
(op.cit.), em suas conclusfes. Dizer que propaganda nadneocaln veiculo sério ou de
qualidade € um preconceito. O que ndo combina, nas atuaig@es de producdo, é
veiculo sem recursos.

Ja no meio eletrénico, a valorizacdo das formas daunicacdo reside na capacidade
de produzir, agregar e reutilizar os contetdos, uma vez queoopnescinde de substrato
material para fixacdo das mensagens e as tecnologigsodessamento flexibilizam o
tratamento das informacfes. Como permite que os fligmed se dissociem dos fluxos
informacionais, o0 meio eletronico altera a cadegalitional de constru¢cdo do valor dos
produtos editoriais, possibilitando a configuracdo de ndeosatos de comercializagao
baseados no acesso (FURTADO, 2004; DUBINI, 2001). Esse ppdeasiBgos ou partes
de artigos, a periédicos ou a bases de dados de peridédiassine varios niveis de
informac@o se tornam disponiveis para consulta e calimacdo (KING E TENOPIR,
1998).

As assinaturas permanecem como formato de comercé@dizanas tornam-se cada vez
mais comuns praticas comoversioning que sao diferentes versdes de um mesmo produto
para diferentes segmentos do mercado, bundling em que informacbes e servicos
distintos sdo comercializados em pacotes a preco Uimctuindo-se as assinaturas
tradicionais (HOUSE OF COMMONS, 2004; FURTADO, 2004; OFT, 2002).

3.3 Publico-alvo e consumidores

Os periddicos destinam-se prioritariamente a pesquisadoassisso ndo significa que
nao interessem ou atinjam outros publicos. Estudantesadeagédo e de poés-graduacao sdo
leitores potenciais dos titulos, especialmente essemstgeralmente mais proximos da
pesquisa. Profissionais que atuam “fora” da academia @stdo diretamente envolvidos
com pesquisas podem também ser interessar pelos periddicqeanto fonte de
informacdes atualizadas sobre temas, problemas, méquidsicas de sua area de atuacgéao,
como no caso de médicos, fisioterapeutas, psicanaligtasalistas, advogados.
Funcionarios técnicos de 6rgaos publicos e agéncias dentionenvolvidos com a
formulacéo e execucado de politicas publicas tém tambémaer@dicos fonte de pesquisa e
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informacgéo atualizada sobre os setores em que atuamm, Apendendo do tipo e da
diversidade de conteddos que veiculam, os periddicos podem t@ogdbitores mais
amplos ou restritos.

Publicagcbes que cobrem um espectro maior de assuntos tendérair autores de
diversas areas do conhecimento e a atingir publicos amafos. Muitos peridédicos
editados por instituicbes de ensino superior cobrem vdisagplinas, como a publicacao
Leopoldianum — estudos e comunicagd@ks Universidade Catélica de Santos, com quase
30 anos de existéncia, que publica trimestralmente coigits de diversas areas, da fisica
a comunicacdo, produzidas por seus docentes. Publicac@iscionsais sdo bastante
comuns, tanto essas de cunho mais generalista, gemldeniniversidades, quanto outras
mais especializadas, como as de institutos de pesquisasadlicos e empresas.

Para Bonini (2004), muitos periédicos surgem da demanda dos pesges da
instituicdo por um veiculo proprio para a publicacdo de sabslbhos. Em atendendo a
demanda de autores de diferentes &reas e disciplinas, meitdglicos nascem sem
restricdbes tematicas, com linhas editoriais difusaamplas. N&o raro, desenvolvem-se
atrelados a identidade da instituicdo e ndo a um campaauldrconhecimento especifico.
Na visdo desse autor, assim favorecerandogenia servindo mais ao escoamento da
producdo institucional do que ao debate num campo ou dis@pfieifico.

A questdo da endogenia € muito polémica. As instituicbes pesquisadores estdo
sujeitos a avaliacdo continua por parte dos financiadotém de apresentar certos niveis
de produtividade. Precisam publicar. Além disso, aqui no IBessimuitas areas a CAPES
estabelece a edicdo de periddicos como critério de qualidaaealiacdo dos programas de
poés-graduacdo. Os programas devem possuir suporte pp&paigublicacdo da producao
da areaPor outro lado, as instituicdes sdo desencorajadasentre 0s autores e revisores
de suas publicacdes a predominancia de membros de seu momgi de docentes e
pesquisadores.

Também os periddicos sdo desencorajados a publicar adeygsesquisadores da
instituicdo que os editam. Conforme apontou Ferreira (200&) prescreveu certo numero
de critérios de qualidade para os periddicos de comunicagéiocedéncia dos autores que
publicam no periédico é aspecto importante considerado pgéagias de fomento, bases
de dados e servigos de indexacdo ao avaliarem o veRarie.atender as exigéncias dessas
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instancias, os titulos devem apresentar “diversidade dquipadores, instituicbes e
localidades vinculadas a autoria dos trabalhos publicadidérf, p. 282).

A procedéncia institucional dos autores é também aritfFiqualidade da CAPES para
avaliacdo dos titulos em muitas areas. Na de ciérmiggssaplicadas, o percentual é de no
minimo 70% de autores de fora da instituicdo (CAPES, 2004)stéicativa € sempre a
mesma: a predominancia de revisores da mesma institpigiodica a idoneidade do
processo avaliativo; a de autores sugere escoamento dac@ooe ambos afetam a
gualidade do conteudo.

Tal posicdo é contestada por Brinquet de Lemos (1993), quafieiinde sobre a
histéria do tituloMemoérias do Instituto Oswaldo Cruzma das mais antigas e prestigiadas
publicacdes periddicas brasileiras em operac¢do. Durantgoa parte de sua trajetoria essa
revista esteve fechada a contribuicbes de autores fd& &&m que isso, contudo, tivesse
prejudicado a qualidade do seu conteudo, reconhecida intemda@orte. Constatou o
autor que “uma revista institucional é tdo boa (ou t&o)rguanto a instituicdo a que esteja
vinculada” (op.cit., p.167).

Deve-se concordar com o autor e com o que deixa implégi® a qualidade do veiculo
institucional depende da qualidade das pesquisas e dos pesquisag®rasuam na
instituicdo que o edita. Se sdo pesquisas boas, relevgneexercem impacto sobre o
campo, por que ndo publica-las ali mesmo? Em se tratanplesdeisadores competentes e
prestigiados, por que ndo té-los entre seus conselheinaspres e autores? Publicar a
producdo institucional ndo € simples “escoamento” quandpaiE@dade nessa producéo e,
principalmente, seriedade no processo de avaliacaog@sele conteudo.

Publicacdes generalistas que veiculam conteudo de diveesssténdem a apresentar
linhas editoriais mais difusas, conseguindo atingir publivas amplos. Até dentro de
uma mesma area de conhecimento, como a comunicacdmaantologia, distinguem-se
veiculos mais generalistas e outros mais especializ&éo®dicos como a revistaberq,
do programa de pos-graduacdo em comunicacdo das FaculdadesL.@é&spee aRevista
da Associacao Brasileira de Odontologadotam linhas editoriais mais amplas, com temas
variados na comunicagdo e na odontologia. Ja titulos carRevista da Sociedade
Brasileira de Ortodontiae Eptic on-line sobre economia politica dos meios de
comunicacdo, sdo mais segmentadas em termos dos temndadms. A restricdo tematica
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na linha editorial dos veiculos incide diretamente s@begmentacdo do publico alvo;
guanto mais restrito o assunto, mais segmentado serdiao plébautores e leitores.

Sociedades cientificas e associacbes profissionaidmgeta segmentam mais o
publico alvo de seus titulos por meio politicas editori@@ss consistentes e restritivas. 1Sso
reflete diretamente o grau de especializacdo da areantiecimento ou atuagcdo dessas
organizacoes, geralmente mais restritas do que a de uveasidade. Publicacdes como o
Transactions on Applied Superconductivitgditado pelo IEEE, direciona-se para
pesquisadores que desenvolvem pesquisas aplicadas em supercs rdiettdmEcos.

Por outro lado, também o tamanho e a dispersdo da conherdamtifica devotada a
area de especializacdo do periddico influencia a dimemk#ioseu publico leitor
(MEADOWS, 1999; VALERIO, 1991). Um periédico comoQuimica Nova da SBQ,
possivelmente atingira mais leitores do que uma revisteatica como &ignificacao
editada pelo Centro de Pesquisa em Poética da Imagem, da UBP em parceria com a
editora Annablume. Além disso, deve-se ressaltar quéemnén, a despeito dos inUmeros
problemas que traz para a comunicagdo cientifica, tarmbétnbui para a ampliagdo dos
publicos-leitores, possibilitando que as informacdesnsajais facilmente disseminadas
para leitores dispersos geograficamente.

Observa-se também que o idioma adotado pela publicacdc@nambntribui para
selecionar o publico de autores e leitores, influenciantmanho do seu publico-alvo. O
inglés é hoje a lingua franca da ciéncia, da economiefatanatica, da midia, como foi 0
francés um dia; contetdos publicados em inglés tendemgir gtitblicos mais amplos do
gue em linguas de menor impacto ou prestigio, como o portubaBs(NO, 2000). Por
conta disso, muitos titulos brasileiros aceitam e pahlicegularmente trabalhos escritos
ndo apenas em portugués, mas também em inglés e esjpanfimIno caso doSadernos
de Saude Publicada Fundagdo Oswaldo Cruz. J&ic on-lineaceita trabalhos em inglés
e qualquer lingua latina. Titulos que buscam atrair autolegoees em outros paises
devem publicar em lingua estrangeira, como uma ou Gnica cjecétioma. E o caso, por
exemplo, dasMemoérias do Instituto Oswaldo Crupublicacdo quase centenaria que
atualmente sé aceita trabalhos em inglés.

Outrossim, verifica-se que 0s maiores consumidores deédmsrs ndo S0 0S

pesquisadores, mas as bibliotecas das instituicdes ene cgure@ntram esses profissionais;
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séo elas que mais compram as publicacées. Para Meadows @®98dBjiotecas sdo, junto
com as editoras, 0s responsaveis por organizar agransifi de conteldos entre autores e
leitores, assumindo as fungOes de receber e codificafoamacdes, constituir acervos e
torna-los disponiveis aos leitores. O autor identific@s bibliotecas universitarias, nas
especializadas e nas nacionais 0s maiores compradoresuliieacbes e viu nos
empreéstimos entre bibliotecas uma estratégia dessasizagfies para complementar as
aquisicbes que fazem individualmente. Decisdes de aquisiedmpmestimo sdo feitas com
base na demanda dos leitores, mas sao diretamentencidilees pelas limitagcdes
orcamentarias, tecnoldgicas e fisicas. Nao ha rexumnfinitos para adquirir, armazenar e
manter “tudo”. Por isso, as decisdes dos maiores cotgrenri S0 cruciais no mercado de
publicagdes.

Segundo Earp e Kornis (2005, p. 8), que investigaram o mercadoiadiacional, as
bibliotecas constituem o segmento mais atrasado daacadiedrial no Brasil: “sdo pobres,
isoladas e mal administradas, sendo em sua maioria mesapie atender a demanda do
pablico leitor”. O Programa FUST-Bibliotecasealizou o mapeamento das bibliotecas
brasileiras e identificou aproximadamente 12 mil unidadasics 6.600 publicas federais,
estaduais e municipais (cerca de 27% do total localizadasenfas e postos de saude), e
outras 5.500 mil em instituicbes e organizacdes senutingtivos.

E o governo o maior comprador de publicagdes no Brasimarcado livreiro, as
compras publicas mobilizam aproximadamente a metade dempkxes vendidos —
aquisicbes que se destinam as instituicdes de ensino predbtennente (Earp e Kornis,
op.cit.). Embora as instituicdes privadas sejam maiwai®ducacéo superior — das 1.859
em operacdo em 2003 menos de 12% era de instituicdes publlieas 003) — sdo a
minoria entre as que se dedicam a atividades de pesquis&$-2B05; BRASIL, 2004).
Como a demanda por peridédicos € maior nas instituicbeseglizam pesquisa, é de se
supor que o governo seja, realmente, o maior compradoriddipes no pais. As politicas

de financiamento a aquisicdo de periddicos no pais sex@didas mais adiante no texto.

% Iniciativa dentro do Programa Sociedade da Informacalidistério da Ciéncia e Tecnologia, em
colaboracdo com a Secretaria do Livro e da Leitura dosMrio da Cultura, que visa criar um sistema
integrando as bibliotecas de todo o pais, oferecendscagestuito a acervos pela Internet. Recebe recursos
do FUST (Fundo de Universalizacdo dos Servigos de Teletuoatdes). Mais informagdes consultar:
http://portalfust.socinfo.org.br/
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3.4 Estrutura de producéo

Os periédicos, como outros bens editoriais, sdo produAdosima cadeia que se
estende da elaboracéo intelectual do contetdo pelos aatogespcdo da publicacdo pelo
publico-leitor. E uma atividade produtiva que demanda insumomrega recursos
humanos, possui fornecedores, utiliza tecnologias, tetoss encontra-se amplamente
institucionalizada e profissionalizada, embora espeeidgln essas duas Ultimas
caracteristicas variem bastante dependendo do conteitmal.

a) Recursos humanos

A edicdo de periddicos envolve profissionais de divelipos £ em todos 0s processos
editoriais, por mais automatizado e informatizado quejagstéais processos. Nao ha,
contudo, uma terminologia unificada para categorizar agses humanos ai envolvidos,
uma vez que cada veiculo tende a definir e a distribuir osegsos, as tarefas e as
responsabilidades de uma determinada maneira.

O editoré a figura-chave no processo editorial; € ele o regpehpela organizacéo e
gestdo de todos os processos, da captacdo de originaisnacfocoda publicacdo. Na
maioria dos veiculos, especialmente os de médio e gramge parabalho do editor esta
distribuido entre alguns editores. Poblaairal (2003), que investigaram as terminologias
adotadas por editores da area meédica, distinguiram alguns dépaslitores. O_editor
cientifico € o principal deles; trata-se de um “pesquisador, de alh nésponsavel pela
execucdo da Politica Editorial [sic] e pelo conteudotifiem do periddico” (ibidem, p.
499). Targino e Castro (2001, p. 40), que também chamaram edssiqal de editor
cientifico, incluiram entre suas incumbéncias “decidi) €m que novas especialidades
investir, como incentivar subareas emergentes, costiodar a diversificacdo teméatica,
em suma, como fortalecer os filtros de qualidade”.

E consenso que o editor cientifico deve ser um pesquisdfor pois s6 assim
acredita-se que podera avaliar a producao cientifica que dhemetida para publicacéo e
indicar ou selecionar revisores para arbitrar sobme eonteddo. Ele é o principal
responsavel pela qualidade da publicacdo em todos seus asffenits conteltdo e
divulgacdo). Para Valério (1991), que investigou um conjunto devistas apoiadas pelo
Programa Setorial de Publicacdes em C&T do CNPg/FINER 983 e 1988, o editor-
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chefe, como chamou o editor cientifico, é responstarabém por captar 0s recursos
necessarios para a producao das publicagdes.

O editor cientifico ou chefe conta geralmente comlabovacdo de editores adjuntos

ou editores associadogue o0 auxiliam na execucéo das tarefas e gestdo dosguscBara

Valério (1991), esses nado ultrapassam o numero de cin@en&r(1998), editor do
Brazilian Journal of Medical and Biological Resear¢BJMBR), relatou que essa
publicagdo conta com trés editores seccionais, queemssiseditor chefe na coordenacao
da supervisdo do conteudo e da forma do periddico. No gecrindo Poblacioet al
(2003), esses profissionais sdo também pesquisadores atimasedicdo das publicacdes
dividem com o editor cientifico o trabalho de selediomaginais e revisores, encaminhar
originais para avaliagdo, analisar os pareceres emigdmesmo participar na divulgagao
do periédico. Dessa maneira, Meadows (1999) entendeu que ose®difuam como
gatekeepersselecionado, filtrando e direcionando o fluxo das méaydes entre autores,
revisores e leitores.

Targino e Castro (2001) apontaram que, em muitos periédit@ngsiros, o editor
cientifico divide a gestdo dos processos editoriais commamaging editor, o qual,
preferencialmente com formagéo gerencial, se encadegadministrar 0os processos de
editoragdo, deixando o editor cientifico tratar dosroded de qualidade e do contato com
autores e revisores. Poblacienal (op.cit.) ainda identificaram um outro tipo de editor, 0
consultivo, a quem o editor cientifico recorre para senselhar e discutir questdes
relativas a publicacao.

Os editores séo alguns dos membros do corpo editorial dégipes, mas este conta

também com os participantes do conselho edifodal comissdo editorial, ou comité

editorial. Geralmente, esse tem constituicdo amplagregando pesquisadores de diversas
instituicbes e regibes do pais, muitas vezes de diversessp&alério (1991) identificou
trés funcdes béasicas que essa instancia costuma desampashpublicacdes: discutir,
elaborar ou modificar a politica editorial do veiculonstiiuir o corpo de revisores ou
consultores que fardo a arbitragem dos originais submeéidpsiblicacdo; e conferir
prestigio ao periodico. J& Poblaciehal (2003) atribuiram aos membros do conselho a
responsabilidade pela analise do conteddo cientifico.riva{@p.cit.) observou que o
Conselho pode ainda contribuir de outras maneiras para ligagéb: indicar revisores,
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submeter artigos, fornecer aos editores informacoeslizztdas sobre a area de
especializacdo do periddico ou, auxilia-los a defender @exsie pareceres junto a autores e
revisores.

Essa autora argumentou que, em alguns veiculos, as funcde®ndelho sao
distribuidas pelos editores associados ou adjuntos, ficasdoirestancia mais devotada a
discussado da politica editorial e a atribuicdo de presiigioblicacdo. Nao raro, observou,
o conselho editorial € meramente ilustrativo, seus bresnndo desempenhando funcao
alguma para além de emprestarem seus prestigiados nomesacaal(ibidem).

A observacado da autora ndo esta incorreta; ndo hfydm estudos especificos sobre a
atuacdo dos conselhos nos periddicos nacionais. Uma pesquisa nos conselhos dos
peribdicos revela a existéncia de nomes repetidos, c de pesquisadores que
supostamente arbitram em diversos veiculos simultanéaurRavelam também a grande
extensdo dos conselhos, as vezes compostos por maid uhembros. Na auséncia de
estudos, cabem algumas especulacdes. Serd que de fatpgma®ti€Como consegue um
pesquisador, como o tipico pesquisador universitario brasitgie da aulas, orienta alunos
e tem que publicar dois artigos por ano, arbitrar em doiaté trés veiculos ao mesmo
tempo?

Problemas relacionados a consisténcia e a idoneidadeomikelho nas publicacdes
prejudicam o processo de avaliagdo e ameagam a qualidadmtesidos veiculados.
Sendo ficticio ou meramente ilustrativo, o conselhxadeie cumprir com suas fungdes,
empobrecendo processo editorial e avaliativo. ParazBrowski e Ferreira (2003, 1998),
esses sdo problemas que acompanham o volume cresceantermeacdes e publicagdes,
tanto no contexto internacional quanto no nacional.

Fazem parte também do corpo editorial dos periddicos visoresou arbitros. Os
revisores sao membros da comunidade cientifica; sdo padqres ativos, geralmente de
alta titulacdo e grande produtividade, que possuem reconhezireem determinada
matéria. Tém a funcdo de avaliar os originais que Begepassados e recomenda-los ou
ndo para publicacdo, podendo sugerir modificacdes no textoagaqué-lo ao periddico,
corrigi-lo ou melhora-lo. Como verificou Valério (1991) cevisores que arbitram nas
publicagbes nacionais sdo usualmente escolhidos na dadanicientifica brasileira,
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recorrendo os editores a revisores estrangeiros naciausie especialistas no pais. Podem
ser membros do conselho editorial e mesmo constituzarpo fixo de avaliadores.

Essa autora observou que ndo ha um critério Unico paseoth& dos revisores pelos
editores, mas Meadows (1999) enumerou alguns deles: devem sguisadores
competentes, atualizados na matéria sobre a qual deb#narardevem ser capazes de
fazer julgamentos equilibrados e perceber a que tipo deekito conteldo arbitrado
interessa. Mesmo que Valério ndo tenha identificadérios formalizados, é impossivel
gue os editores ndo os tenham no momento de escallsetresesores.

Como Meadows argumentou, esses critérios variam dependdaddrea de
conhecimento ou disciplina. Nas areas médicas, por exgedmptomum que 0S revisores
sejam profissionais de grande prestigio, autoridades enreaial@ especializacdo; ja nas
ciéncias sociais e humanidades, supbe-se dos revisoregesgas sejam capazes de
reconhecer e avaliar as diferentes estruturas conseitfoques e metodologias que
venham a aparecer nos artigos — dai a necessidade decaparas de fazer julgamentos
equilibrados. Para esse autor, 0s revisores constituemgrupo complementar de
gatekeepersgue atuam filtrando o fluxo de informacdes entre autfegores.

Stumpf (2005, p. 113) observou que “a avaliacdo de originais, geag®e, ndo traz
reconhecimento publico e muito menos remuneracdo pargsmisipantes. Mas muitos
cientistas consideram a tarefa como parte de suas gigg@om a ciéncia’. Observagao
semelhante fez Meadows (1999), que sugeriu que o trabalho mnsor em uma
publicacdo periddica pode assumir tanto o carater de a@veo, no caso de pesquisadores
mais experientes, quanto o de servir ao reconhecintentama competéncia, como uma
honraria, para o caso de pesquisadores iniciantes, avaissj O fato é que, independente
de como os pesquisadores encaram o ganho simbdlico deatuarevisores, esse tende a
ser 0 Unico retorno que os periddicos lhes ddo por esagdat jA que ndo € comum a
pratica de remunerd-los. No maximo tém seus nomes piddicaa edicdo em que
colaboraram.

Valério (1991) restringiu o corpo editorial dos periddicos edisores, membros do
conselho editorial e revisores, mas Pobla@btal (2003) incluiram também os redatores e
revisores encarregados do processo de normalizacdo;oraalistas, publicitarios,
secretarias, gerentes, diagramadores e demais profissgum apGiam tecnicamente a
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edicdo da publicacdo, quer no suporte impresso, quer no neletréexecutando o0s
processos de producdo editorial e gréfica, de geréncia sptativa e financeira, de
comunicacdo e de marketing.

Trata-se de um quadro geral dos recursos humanos geramwrdados na edicdo de
periédicos. Nem todos os veiculos, contudo, podem contarteédos esses profissionais
para sua producdo, pois nem todos dispdem da mesma quantidastirdesr fisicos e
financeiros para custear a edicdo e manter um quadro pem®ade profissionais.
Meadows (1999) observou que em veiculos de “grande porte” awesdiledicam-se
exclusivamente ao trabalho no peridodico, mas nos wesicahenores” a edicdo depende
guase que exclusivamente do trabalho voluntario e gratui plsquisadores da
instituicdo. Valério (1991) constatou que, em praticamerdast as publicagdes nacionais
que investigou, os editores dividem seu tempo entre o halel veiculo e a funcdo
académica e raramente sao remunerados por seu tralditboiale confirmando a
observacdo de Meadows sobre os veiculos “menoresiutdyaaconstatou também que,
nessas publicagcbes, as equipes ndo ultrapassavam, emtréégiassoas (op.cit.).

Ha duas décadas Schwartzman (1984), como consultor do prodgaap®io editorial
das agéncias de fomento, ja observava que os periddiquentiian do esforco e dedicacéo
pessoal de um editor que se torna insubstituivel’, obsirvagsa que ndo perdeu sua
atualidade. Vale o registro das palavras de Luis Carlos sl.opditor do periédico
eletrénico Ciberlegenda que se encontra entre os mais bem avaliados da é&rea de
Comunicacdo do pais. Lopes, em entrevista que nos foedola em outubro de 2005,
ressaltou que o editor experimenta “uma grande solidao” tqadialha isolado, sem muito
apoio. Ressalta-se, outrossim, que no panorama navigoeh 0 amadorismo na maioria
das publicacdes independente de sua instituicdo editoraretgeoda falta de recursos e de
apoio institucional. Tantas caréncias resultam noodlavimaioria dos periddicos nacionais
nao consegue atingir os padrdes de qualidade “internacidstal’é, aqueles que emanam
das publicagbes de “grande porte”, editadas pelas ricasasdiomerciais e universitarias
e sociedades prestigiadas dos paises desenvolvidos. Amaddakende recursos e apoio
institucional refletem-se diretamente nos processo®ris, como serd discutido na

proxima secao.
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b) Processos editoriais: da captacdo de originais a gémrda publicacédo
A cadeia de producdo de um periddico estende-se da elabdrdefatual dos

conteudos pelos autores a recepgdo da publicagdo pelosslebependendo do veiculo,
esses conteudos variam bastante; podem ser apenas, artigopodem incluir também
resenhas, relatos de pesquisa e de experiéncia, eagevestumos de teses e dissertacoes,
etc. Nessa cadeia, o trabalho dos editores inicigi®sso modp com a_captacdo de
originais ou a_encomenda de trabalhosto aos autores, que podem ser pesquisadores,

pesquisadores-docentes, estudantes de pds-graduacédo, dependgddedconteldo.

Observa-se que os veiculos ndo remuneram os autorescpetesidos que publicam,
como acontece, por exemplo, em revistas tradicionase os articulistas sao pagos pelo
material que fornecem aos veiculos. Outrossim, ressaltgue, sendo o0s autores
geralmente pesquisadores ativos que desenvolvem pesquisagy@mnzagdes diversas,
essas podem também ser vistas como fornecedoras dédwmiios periddicos.

A encomenda de trabalhos, como resenhas e artigosisi&ored geralmente feita pelos
editores diretamente aos autores (TARGINO, 1998; GREENE, 1%98)icacbes de
prestigio atraem muitos autores, de maneira que tém aflorstante de originais,
especialmente artigos; nelas, os editores tém megloao para captar os originais do que
para seleciona-los (MEADOWS, 1999). Para facilitar a aggfimt desses materiais, 0s
editores podem recorrer a chamadas para submissdo déosaltivulgadas na pagina
eletrénica do veiculo ou da instituicdo, emailing listsde programas de pds-graduacgéo e
redes de pesquisa, em murais e quadros de avisos de ingittodiem também divulgar
eles mesmos para colegas e outros contatos pessoaigsalo “boca-a-boca”. E fungéo
do editor fazer isso. Por outro lado, muitas publicac@egbem originais em fluxo
continuo, estando permanentemente abertas a submisaé@oe pelos autores.

Cada veiculo tem suas proprias normas e regras paraoaaghd e a submissdo de
originais, ainda que no geral procurem seguir os padrdoesani@nais, aqui frmados pela
Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT). déwal, os materiais devem ser
redigidos em editor de texto, usando determinadas fofted Ou Times New Romarem
tamanho especifico, com espacamento; devem ser rematideeiculo em cOpia impressa,
acompanhada de verséo eletronica em disquetel ¢muitas publicacdes recebem também

por correio eletronico).
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Bomfa e Castro (2004) relataram a prética de protocoldgéariginais recebidos na
Revista Producdo On-lineindependentemente se serdo ou nao encaminhados para
avaliacdo. Poblacioet al (2003) também incluiram a protocolacdo como uma etapa no
fluxograma do artigo ao longo dos processos editoriaistu@on pesquisando junto a
autores e editores correntes de peridédicos nacionaieedadé Comunicacéo, verificou-se
gque essa pratica ndo é tdo comum, revelando o baidodeifermalizacdo dos processos
editoriais.

O processamento de artigos e o de outras matériasitedodfe forma diferente. Aquele
primeiro implica a avaliacdo dos conteudos pelos redsouearbitros; ja no caso de outras
matérias, como resenhas, entrevistas, notas, ieforen outros, 0s revisores ndo sao
necessariamente acionados, cabendo aos editoreslesvaiadecidir sobre sua publicacdo
(KING E TENOPIR, 1998; VALERIO, 1991). A avaliacdo dos origgnobserva dois
aspectos: a forma e o conteido (GREENE, 1998; KUNSCH, 20@LACON ET AL,
2003). A avaliacéo da forma fica a cargo dos editores eulres de texto e ortografia
gue os assistem, se houver. No caso dos artigos, oseedibmebem os materiais e fazem

uma primeira_triagenou pré-avaliac§oos que conseguem passar pelo seu crivo sdo

encaminhados aos revisores, para que esses avaliergeudo cientifico e recomendem
ou nao sua publicacdo. Segundo Bishop (1984), o sistema de;@awadiditorial pode ser
centralizado na figura do editor, que pré-seleciona orginescolhe revisores e lhes
encaminha 0os materiais; mas pode ser descentralizadwoqaguncéo é exercida por uma
secretaria que encaminha os originais recebidos acelbhoneditorial, o qual seleciona
originais e revisores e |lhes repassa o material patagao.

Os revisores sédo pesquisadores ativos; tém geralmegmeiéscia, reconhecimento e
autoridade na matéria em que arbitram para os periodi@opaes em relacdo aos autores

que submetem originais para publicagdo. O processo deor@éks pareg tido como o
mais importante na edi¢cdo dos periddicos; continua semimapal controle de qualidade
dos conteudos publicados. Para Meadows (1999, p. 182), esse @mreEaisseminou de
tal forma que “a publicacdo num periddico ‘devidamente suthnet avaliagdo’ € vista
hoje em dia, em geral, como um sinbnimo de pesquisa \@deitdargino (1998)
reconheceu que, mesmo com as deficiéncias do processmahtendéncia crescente para
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encarar a revisao pelos pares como o instrumentoefi@ente para aferir a qualidade das
contribuicdes que séo veiculadas nos periodicos.

Os revisores sdo escolhidos pelos editores dentre smutsitas institucionais,
profissionais e pessoais, ou indicados por terceiroso coofegas, outros revisores e
membros do conselho editorial. O nimero de revisoreshdtos na avaliacdo dos
originais varia conforme o veiculo e o préprio volumeodginais que passam pela pré-
selecdo, assim como também varia a maneira comaliag@o € processada entre autores,
editores e revisores. Valério (1991) verificou que a paligditorial mais corrente estipula
de um a trés o nimero de revisores para avaliar caga;detieene (1998) relatou o uso de
dois a trés no BJIMBR; Bomfa e Castro (2004) afirmam gBeoducéo on-linerecorre a
trés avaliadores; ja Lopes (2005) revelou qu€ibarlegendageralmente sdo dois.

Os critériosde avaliacdo do contetado que devem ser observados pédose®wvariam
conforme o veiculo e a area de conhecimento ou esgad&l Meadows (1999) sugeriu,
contudo, que no geral sdo trés os pontos basicos avaliadgimalidade, correcdo e
importancia da contribuicdo para a area de pesquisa. QE29®) ressaltou que, no caso
do BIJMBR, os revisores devem verificar a originalidade importancia da contribuicéo,
mas devem observar também o quao relevantes sao dotogia usada pelo pesquisador,
os resultados que produziu e mesmo a discussao e 0S redsusis yue apresentou no
artigo.

O editor da BJMBR relatou a utilizacdo de formularios daliacdo para orientar e
facilitar o trabalho dos revisores; formularios samhém utilizados pela revis@uimica
novg da SBQ, e pel®roducéo on-linefruto de parceria entre a Associacdo Brasileira de
Engenharia de Produgdo (ABEPRO) e a Universidade Fedefdmta Catarina (UFSC)
(BOMFA E CASTRO, 2004). A utilizacio de formularios faailo processo de avaliagdo e
de elaboracdo dos pareceres pelos revisores e tambéanre trabalho dos editores de
decidir sobre a publicacdo dos trabalhos. Nenhum dos agidal area de Comunicacéo
aqui pesquisados, contudo, revelou a adoc¢éo de formularieglitaese que, assim como a
pratica da protocolacdo, o uso de formularios seja rarponico freqiente, denotando o
baixo nivel de profissionalizagcéo e formalizacdo dosgssos editoriais.

Com base nos critérios estabelecidos, os revisma®mma as contribuicbes que lhes
foram submetidas e emitem pareceres contendo seu julgarBasicamente, 0os pareceres
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podem resultar em trés recomendacfes: aceitar o amiggiatamente, aceitar o artigo
mediante alteracfes e recusar imediatamente o artiglérid/ (1991) verificou que nos
periddicos por ela investigados a maioria dos artigoe#aamediante alteracbes. Greene
(1998) defendeu que os revisores devem justificar a recomendaeafizeram em seus
pareceres, tecendo consideragcdes sobre o trabalho jul@adfwrme o editor (ibidem, p.
231), “uma recomendacgdo sem uma analise do trabalho aeité&vel: ‘o trabalho é bom,
aceite-se’, ou ‘o trabalho é ruim, rejeite-se’. Isém € um parecer”. No caso de artigos
aceitos mediante modifica¢des, tais consideracfesd@pensaveis, ja que a modificacdo
dos artigos para publicacdo € um processo de negociacd artbres e revisores,
intermediado pelos editores.

O sistema de avaliacdo pelos pares nos periddicos podabedo ou fechado,
significando que o grau de confidencialidade varia de um pavat@ (PESSANHA,
1998). No sistema aberto, autores e revisores sdo dobieisto €, 0s autores sabem quem
revisara seu artigo e 0s revisores sabem quem sdo oesauwtujos trabalhos estdo
avaliando. Ja no sistema fechado, garante-se o aroniteaautores e revisores: daqueles,
mediante a retirada do nome do(s) autor(es) do artigossegjepela manutencdo de seu
nome em sigilo por parte dos editores. Pessanha (ibidssgltou que ainda é possivel que
os avaliadores conhegcam os avaliados, mas ndo coc&sae em que apenas os avaliados
conhecem os avaliadores. Em indagando pesquisadores die &@aunicacdo que atuam
como revisores, verificou-se que a pratica mais comudo énonimato de autores e
revisores.

Para Coimbra Jr. (1998), editor déadernos de Saude Publica confidencialidade é
fundamental para garantir ao revisor que esse proceda ca@mandlise mais justa e
equilibrada dos artigos, pois o protege de animosidades enaixa vontade para criticar
0 material avaliado. Isso € importante na medida em gieres e revisores geralmente
participam de uma mesma comunidade cientifica. Ainda as&isgrvou Targino (2000),
justamente porque autores e revisores se conhecem daidaeuaientifica, na pratica é
facil para o revisor saber quem € o autor do artigo qum,awar conta da delimitacdo do
tema, das auto-citagOes, das abordagens e linhas de pedguEstlo do texto, etc.

A revisdo pelos pares ndo é um processo isento e panp@e incorrer em diversos
problemas e distor¢cdes, desde o uso aético dos resultaslgzesiguisas submetidas a
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publicacdo a ocorréncia de vieses na avaliagdo por ¢g@steevisores (DAVYT E VELHO,
2000). Vérios fatores podem interferir no julgamento dosaess: suas proprias crencas,
valores e convicgdes e outros fatores de ordem pesspadstigio do autor e da instituicdo
a que ele se vincula; género; nacionalidade do autor esttaigio (MEADOWS, 1999;
PESSANHA, 1998; TARGINO, 1998). Argumenta-se que tal sistenwata favorecer os
pesquisadores e instituicbes mais prestigiados. Meadowst.jpaentudo, ndo acredita
gue o sistema de avaliacdo por pares nas publicacbeedavols produtores mais
eminentes e prestigiados. Ele argumenta que ndo ha estusissivos a respeito do viés
na avaliagdo, mas que uma boa estratégia para evitgal@stir o0 anonimato entre autor e
avaliador. Mas suprimir qualquer viés, qualquer interferéacpraticamente impossivel,
pois, como argumentou Meadows (1999, p. 192), “os avaliadoresrano®pinides que
sejam coincidentes com as suas proprias”.

Quanto ao tempo que o0s revisores levam para avaliariginas, esse geralmente
varia. Segundo Meadows (ibidem), varia de trés a 12 mbkaesndo casos em que se
estende por até quase dois anos. Como argumentaram Bo@fste (2004), é
fundamental que os editores estipulem prazos para os esviggaliarem 0s originais e
devolverem seus pareceres. Estipulando prazos os eddorasito processo mais formal e
controlado. E formalidade e controle sédo aspectos elafis nos periddicos nacionais.

Turoff e Hiltz (1982) atribuiram a demora na revisdo pplE®s o motivo de muitas
publicagbes serem irregulares; os revisores atrasasreditores ndo conseguem langar os
fasciculos dentro da periodicidade definida. Biojone (2002) sugee a ado¢do do meio
eletrénico na gestédo do processo de revisdo pelos patespotribuir para agiliza-lo, mas
nao resolve de todo o problema, pois nem os periddi@smtos estdo livres das
demoras e atrasos. O problema, aqui, ndo é apenasbgcooEdicdes atrasam por falta
de recursos financeiros para custear a impressédo eriaudisib, e ndo raro o dinheiro
demora mais que os revisores. Tributar a velocidade degsoale revisdo a culpa pelos
atrasos pode ser um engano; seria necessario, parataprsssa relacdo, investigar
comparativamente veiculos grandes e pequenos e de diveraas@que nao é objetivo
deste trabalho.

Com base nos pareces, os editores decidem sobre acasdihalou ndo dos artigos.
Essa pode ser decidida pelo editor cientifico individualmembele ficar a cargo dos
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editores adjuntos, assistentes ou seccionais, se hqoee; envolver os membros do
conselho editorial (VALERIO, 1991). As taxas de recusa ritgnais costumam ser mais
altas em veiculos de maior prestigio, ja que tém afluxorrda originais. Meadows (1999)
sugeriu que essas taxas variam também em funcdo de oaftvossf como o nivel de
consenso sobre os padroes de aceitabiidade para as Eesjusalisponibilidade de
recursos para a impressao da publicacédo, que pode restriegpago existente para o
conteudo em cada fasciculo e, assim, o0 nUmero de artiglisagab por edicdo (isso nédo
aconteceria, por exemplo, no meio eletrénico). Decididmnteldo da edicdo, 0s autores
sdo comunicados da aceitagdo ou recusa de seus traballmsente, a comunicacdo pode
ficar a cargo do editor cientifico ou chefe, ou dos eegajue o0 assistem, ou mesmo ser
desempenhada por uma secretaria ou outro profissional de @®@BLACION ET AL,
2003).

Em paralelo a avaliacdo do conteudo cientifico dos artigotras matérias, se houver,
sdo processadas: o material encomendado, tais comgosadée revisdo e resenhas, é
elaborado pelos autores, avaliado pelos editores, revesamjmovado ou ndo; 0 mesmo
ocorre com entrevistas, relatos e outras comunicagBsgera-se de todo conteudo
publicado nos periddicos, especialmente dos artigos, que meedse processo de
normalizacdp mediante o qual as estruturas textuais, titulos, nomestdees, referéncias
bibliogréaficas, citagbes, notas e quaisquer outros etedaxtuais e graficos dos textos
sdo adequados aos padrdes internacionais de publicacdamaliracdo € fundamental
para a posterior recuperacao das informacdes peloseteittas publicagbes. Outrossim,
observa-se que a falta de normalizagcdo é um problematigge @eriddicos no mundo
inteiro, sendo bastante comum aqui no Brasil tambémpa@m apontando Krzyzanowski
e Ferreira (1998, 2003), Yamamoto (2002) e outros. Estudo feitilanins (1986), ainda
que desatualizado, constatou divergéncias entre veiculmhaiacquanto a aplicacdo das
normas da ABNT.

Os processos de editoragdo sao hoje informatizadosunmacerto numero de
ferramentas deoftwareque automatizam a elaboragao e o tratamento de &xtwsyens.
S&o programas de processamento de texto, de criacdo deaplabancos de dados,
layouts e diagramacéo, de tratamento e manipulacdo de imagenes de geracao de
fontes tipogréaficas (BAER, 1995). Tais ferramentas agilizaprocesso de editoragéo e,
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por conferiram maior flexibilidade no tratamento e ipalacdo das informacgdes,
possibilitam que, a medida que os contelddos sdo aprovados, agaminhados para a
editoracdo propriamente dita, isto é, sejam preparados tecnicanmani publicacdo.
Veiculos impressos e eletrbnicos seguem basicamemiesysos processos: tratamento de
textos e imagens, elaboracao ldgoutsinternos e externos, formatacédo e diagramacao de
conteudos, revisao final.

No caso dos impressos, a edicdo resulta num arquivo quamiehado para a grafica
para ser impresso, encadernado ou grampeado e preparado tpbracdis No caso dos
eletrénicos, h4 também ferramentas para a publicagdioe e a gestdo de processos nesse
meio. Dentre essas ferramentas, hd asoftevare housedo mercado, mas deve-se destacar
certo numero de ferramentas baseadas em softwaredm® o Sistema Eletronico de
Editoracdo de Revistas (SEER) e a ferramenta conexet@dologia SciELO. O SEER é
uma traducao realizada pelo IBICT da ferramédp@n Access Journatiesenvolvida pela
Universidade de British Columbia, do Canada. E baseadsfware livre e é mais do que
uma ferramenta de editoracdo eletrbnica, incorporandoaiyms deworkflow para a
gestdo dos processos editoriais, inclusive do processev@a pelos pares. Segundo o
IBICT, o sistema € hoje utilizado por 60 veiculos naéoria o ScIELO € uma biblioteca
virtual de publicacdes eletrbnicas, desenvolvida pela Féndde Amparo a Pesquisa de
Sédo Paulo (FAPESP) em parceria com o Centro Latinerisamo e do Caribe de
Informacdo em Ciéncias da Saude (BIREME) e editorestifies (Biojone, 2003).
Segundo Arellano, Ferreira e Caregnato (2005), o SciELQaglda@le uma ferramenta que
permite o tratamento do contetdo, a combinagédo de fdetegormacéao via hipertexto, a
exportacdo de metadados e a producédo de estudos bibliométimmbicadores de impacto.

Ferramentas como o0 SEER e SciELO sao importante&nmesendo estimuladas no
contexto nacional porque trazem mais profissionalisnpwoducdo e gestdo dos veiculos
brasileiros, que sdo muito fracos nesse aspecto. AEsn,dao de livre acesso e, para as
instituicbes editoras, muito mais atraentes do ponto isi@ econdmico do que as
ferramentas tradicionais disponiveis no mercado, quemsdto caras — e recursos para a
editoracado cientifica no Brasil s&o muito escassos.

O trabalho de edi¢cdo de periddicos incorpora tambémiddades de comunicacdo e
marketing(MEADOWS, 1999; POBLACION ET AL, 2003). A comunicacédo digpeito a
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disseminacéo e divulgacdo da publicacdo junto & comunidadéicaee ao publico-leitor.
N&o h& proposito em produzir publicacdes com primor e qualigiidiea e cientifica se
suas informac6es ndo chegam aos publicos pertinentasqiacheguem, € preciso que o
veiculo se torne visivel, que seja registrado nas fosgesndarias e terciarias, isto €,
incluido em periédicos de resumos, indexadores, bibliografiautros. E imprescindivel,
para isso, que o veiculo se torne acessivel aos &itpoés também ndo adianta haver
instrumentos de recuperacdo se as informagdes ndo padede $ato acessadas pelos
leitores.

O éxito da comunicacdo depende de sua articulagdo com cegtagégias de
marketing sobretudo estratégias de comercializacdo e distribuic@omercializagcéo lida
com a venda de exemplares e assinaturas, mas inclérramiobaptacao de recursos para a
publicacdo. J4 a distribuicdo diz respeito a logisticantiega de exemplares, da qual os
periédicos eletrbnicos estdo desobrigados, a menos quienmam também versbes
impressas.

Por fim, vale mencionar ainda que a edicdo de peridédiopsica alguns processos
gerenciais e administrativos que sdo imprescindiveis @greoducdo da publicacdo e o
bom funcionamento do veiculo como um todo. S&o elesrutercdo de instalacdes e
equipamentos; a geréncia financeira e o controle de fllxccaixa e pagamentos; a
protecéo dos direitos sobre a propriedade intelectual eauto

Novamente, € preciso reconhecer que as instituicdesraglibrasileiras enfrentam
problemas nessas matérias. Processos pouco formaliZalasde apoio institucional e
auséncia de infraestrutura prépria, em termos fisicamolgicos e humanos, sao
problemas que afetam as instituicbes editoras e as mdl@kanacionais ja de longa data.
Lemos (1978) analisou publicacbes na é&rea de saude e obseneuséncia de
infraestrutura adequada para a continuidade das publicac@ésafaa (1981) voltou-se
para os da Ciéncia da Informacdo e constatou o baixel wie estruturacdo e
institucionalizacdo das publicagbes. Schwartzman (1984)aeto consultor de agéncias
de fomento para programas de apoio a publicacbes, obsentdo que as revistas
nacionais freqientemente ndo tinham estrutura adminiatrpermanente e propria,
dependendo por vezes do esforgo gratuito de um editor que assuma@r parte das
funcdes. Costa (1988) investigou veiculos nas areas bicasgdierificou problemas na
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editoracdo e na normalizagdo, caréncia de apoiouicistital, insuficiéncia de recursos
financeiros e humanos, descontinuidade nas publicaco@sadoasmo na profissao do
editor. Valério (1991), que investigou veiculos apoiados por cagerde fomento,
constatou que muitos veiculos careciam de estrutura adatinstpropria e contavam com
equipes enxutas, onde trés pessoas em media acumulavamstdades.

Stumpf (1998) e Muller (1999), ja no final da década de 1990, camstatgue, no
geral, persistem 0os mesmos problemas: amadorismo nosspos editoriais, falta de apoio
institucional e infraestrutura adequada. Targino (2000), qustigue veiculos brasileiros
indexados pelo IS, percebeu que o nivel de profissionalismedicdo dos periddicos fica
comprometido devido ao acumulo de fungfes paralelas porduerteditores, dentro e fora
dos veiculos, a falta de capacitacdo dos editores parstdo gios processos editoriais e a
propria falta de incentivo financeiro aos editores ar tsabalho nas publicacées. Targino
e Castro (2001), que analisaram periodicos eletronicosedan&dica e bioldgica editados
pelo Grupo e-pub, verificaram que o0 amadorismo persiste, assin como O
“subdimensionamento do gerenciamento”. Marcuschi (2001)stigeel periddicos de
Letras e Artes e também constatou a pouca profisgiagat de instituicbes editoras e
editores, que acumulam fungdes e ndo tém capacitacao parasgprocessos editoriais.
Problemas na gestdo dos processos editoriais sdo antiente salientados por Bomfa e
Castro (2004), que relatam experiéncia com veiculo eletrém area de Engenharia de
Producgéo.

3.5 Custos e precgos

Segundo Eliseu Martins (1998), os custos remetem aos gadssodespesas com bens e
servigos utilizados na producdo de outros bens e serdgwsg (2003) distinguiu entre
custos diretos e indiretos; sdo diretos quando podem seEmuige apropriados ao objeto
de custo, como, por exemplo, 0os custos de matéria prind@ale-obra, e indiretos quando
nao podem ser diretamente apropriados sendo por meiocedss rtestimativas, tais como
0s gastos com instalac¢des, tarifas publicas, etc. Q@ntomportamento, Atkinsaat al
(1997) ressaltaram que os custos podem ser fixos ou vargdeifixos quando ndo variam
em funcdo do volume da producdo e sdo variaveis quandoca@ésrano volume da

producéo os modificam.
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King e Tenopir (1998), que investigaram a economia de producaperi@dicos,
observaram que os custos de producdo de publicacdes pergetiasente consistem de
dois componentes: custos fixos associados com a produgaatida (os originais) e custos
variaveis associados com a reproducdo (impresséo) driauijfio dos exemplares. Os
custos fixos incorporam 0s gastos e as despesas rad@®icom o0 processamento de
artigos e outras matérias, ou seja, com a captacdocanenda e o recebimento de
originais, a selecéo de revisores e 0 processo déoguispriamente dito, a revisao textual
e ortogréfica, a normalizacdo, o tratamento de imageetaboracdo dayoutsinternos e
externos, a formatagcdo e a diagramacdo dos conteu@oi;é® da copia final. Entre os
custos fixos encontram-se também alguns custos indirepmstantes, como 0s associados
com os servicos de apoio a edicdo, dentre eles a cap@oie@ anarketing a gestdo da
equipe e das finangas, a manutencéo de instalagOes rdgrole@u protecdo dos direitos
autorais.

Nos periédicos, custos fixos sao altos e dizem respeiogastos e as despesas com
remuneragfes, matérias-primas, equipamentos e ferramdetatrabalho, servicos de
terceiros, etc. Para 0s impressos, 0s custos varg@eios que incidem sobre a impressao —
elaboracéo de fotolitos, composi¢do, impressédo, aeattam-, e sobre a distribuicdo,
incluindo gastos e despesas com 0 envio e a postagemrdplaaes e a manutencao de
assinaturas. Sao variaveis porque se alteram confornokime de informacdes por edicdo
e a quantidade de exemplares reproduzidos (tiragem).

No caso de publicacdes eletronicas, apontaram King epirefop.cit.), 0s custos com
impressédo e distribuicdo sdo substituidos pelos com zana@ento e a disseminacdo em
meio eletronico, que saeelativamentemenores nesse meio. Mas ainda permanecem 0s
elevados custos fixos com mao-de-obra, infraestrutgexecos de terceiros. Ainda assim,
0s investimentos realizados no desenvolvimento desne@ironicos para a disseminacao
de periddicos poe-maile pela Internet, bem como o aumento da quantidade de grtigos
periédico nessa midia, vém sendo usados como justificaéiies gigantes editoriais do
setor, como a Elsevier, para o crescente aumentoego pias publicagbes, tanto em meio
impresso quanto no eletrénico (OFT, 2002).

A elevacdo dos custos de producdo dos peridédicos empurraiparas precos das
publicagbes, o que vem preocupando editores, leitores ansioleses no mundo inteiro e
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j& ha algumas décadas. Segundo King e Tenopir (1998), a esgalacds comegou na
década de 1970, trazendo como consequéncia o declinio no ndmeassinaturas
individuais e o aumento dos precos das assinaturas irgtiigci Isso afetou sobremaneira
as bibliotecas, de quem os pesquisadores passaram a de@ladeez mais. Robertson
(2002) estimou que os prec¢os das assinaturas de periodicos @hidmtaram em média
11% nos paises desenvolvidos na ultima década, chegando @rassn20% para as
publicagbes de astronomia. O OFT (2002) constatou que, readoebritanico, os precos
dos periddicos CTM subiram muito acima da inflagdo nmaltécada.

Estudos comparativos entre os precos das publicacdes sgi@daditoras comerciais
e por instituicdes que nédo visam o lucro com a edicaopdbkcacdes revelam que os
precos daquelas primeiras s&do substancialmentes altos do que o0s dessas
(BERGSTROM E BERGSTROM, 2001; BINMAN, KIRBY E APT, 1997; HSE OF
COMMONS, 2004; OFT, 2002; MACCABE, 2002). As editoras comercaizam precos

mais altos por visarem o lucro com a publicacdo dos gieoi®, enquanto que as outras

instituicbes estdo mais propensas a apenas cobrir descde producédo com a
comercializacdo das publicagcbes e a reinvestir o laditido, se houver, na propria
producéo.

Van Orsdel e Born (2005) realizaram uma pesquisa de precosBe@ geriodicos
indexados em trés bases de dados do $8ie(ice Citation IndeXArts and Humanities
Citation Indexe Social Science Citation Indgxprovenientes de quase 30 paises das
Américas, Europa, Africa, Asia e Oceania. Verificarque o preco médio da assinatura
por titulo, no periodo entre 2001 e 2005, estava na casa de P&} €dn paises da
América do Norte, de US$ 2.100 em paises europeus, de US$ 10G8atiossa de US$ 14
em paises da América do Sul, e custavam em média apefa8 WS paises da Africa
(ibidem, ver tabela 3). Comparando os precos dos periédicoforme a disciplina,
verificaram que os peridédicos mais caros sao 0s das deeguimica e fisica, que custavam
respectivamente US$ 2.800 e US$ 2.700 por titulo em 2005; em areasacbotéanica, a
biologia, a astronomia, a geologia e as ciéncias dgpwatao, 0S precos oscilaram entre
US$ 1.000 e US$ 1.500; periodicos de historia, musica, lingueratiita estavam entre os
poucos cujo precos médios eram menores do que US$ 200 (ibiderrabela 2). Os
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autores calcularam ainda o preco médio de um titulo indexaslorés bases do ISI: ficou
na casa dos US$ 1 mil (ibidem, ver tabela 3).

Aqui no Brasil, como ja mencionado anteriormente, mgigoesquisas aprofundadas ou
detalhadas sobre o mercado de periddicos cientificosniedécientificos. Contudo, em
breve pesquisa na Internet, a autora levantou os precalgudvas publicagdes nacionais.
A assinatura anual da revis@uimica nova da SBQ, custa US$ 77 para instituicoes
estrangeiras, US$ 50 para bibliotecas nacionais e US$ 6&,39¢adcios da sociedade; os
Cadernos de saude publicdo Instituto Oswaldo Cruz, tém assinatura anual vendida$a
91 para instituicdes brasileiras e US$ 200 para estrangirasassinatura anual Bavista
brasileira de ciéncias da comunicagdeditada pela INTERCOM, custa US$ 22,7 para
guaisquer assinantes.

A alta de precos ndo veio acompanhada do aumento naremios das bibliotecas;
pelo contrario, autores como Van Orsdel e Born (2005eS&ohn (2003), Robertson
(2002), argumentaram que os orcamentos diminuiram a medida guecos aumentaram
— 0 que também foi concluido no relatério setorial ekatho pelaHouse of Commonsio
Reino Unido (2004). Vendo seu poder de compra diminuido, astétds se viram
forcadas a buscar alternativas para ndo deixar de efeaes pesquisadores o acesso a
literatura de que precisam, inclusive porque os titulos A&osabstituiveis na pratica.
Robertson (2002) e Meadows (1999) mencionaram o0s empréstiomoe uma dessas
alternativas; Biojone (2003) lembrou da formagédo de com®dpara a aquisicdo conjunta
de titulos, como o Programa Biblioteca Eletrénica BE)p que congrega a FAPESP, a
BIREME, cinco universidades publicas além de outras 33uiggtes de pesquisa, todas do

estado de Sao Paulo.

3.6 Distribuigcéo e disseminacao

A distribuicAo pode ser entendida como a fase intermadénmire a editora e o
consumidor final, compreendendo as operac¢fes logistmamerciais e os canais de venda
direta ou indireta por meio dos quais as publicacbes chegaoorssumidor (EARP E
KORNIS, 2005; GORINI E BRANCO, 2000). Na venda direta, a edlit@nde e distribui
suas préprias publicacdes, dispensando intermediarios; jemda indireta, recorre a
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agentes comerciais, distribuidores e pontos de vendasntgumediam a distribuicdo e a
venda das publicacdes entre editoras e leitores.

A distribuicdo dos periddicos é uma tarefa complexa, dadesges veiculos no geral
interessam a publicos bem segmentados e por vezes disggsgraficamente. Como
observou John F. Dill (2004), membro kernational Association of STM Publishges
distribuicdo dos peridédicos € no geral intermediada por @geijue representam as
instituicbes editoras junto aos consumidores finaisynaisslo ou contribuindo para a
comercializacdo e a gestdo de assinaturas. Gene R@@R/)( executivo da Allen Press
Inc., realizou pesquisa para verificar as tendéncias gepomos peridodicos STM em 2005;
em sua investigagdo, estimou em cerca de dois mil o pluderagentes e livrarias
especializadas que comercializam as assinaturas dos t#mlomais de 120 paises, mas
constatou a predominancia dos agentes nessa atividageneB{@003) constatou que a
distribuicdo da maior parte dos titulos de prestigio int@nal estqd a cargo de agentes
comerciais que detém exclusividade sobre sua comercadizegndendo, por isso, a adotar
precos elevados para os produtos. J& o OFT (2002) verificon@iReino Unidos, apenas
trés dos maiores agentes do mercado movimentam entre 80% dos negdécios do setor.

No Brasil, segundo Earp e Kornis (2005) e Gorini e Bra@08(), que investigaram a
cadeia da producdo editorial no pais, a distribuicdo é umpdos mais sensiveis e
probleméticos do mercado editorial como um todo. Além dBrasil ser um pais de
dimensfes continentais, 0 que por si sO ja torna opEsdogisticas mais complexas, 0s
servigos de distribuicdo sdo ofertados por um numerontastaduzido de organizacdes.
Em suas pesquisas, esses autores constaram que a disttibnd#i a ser descentralizada e
pulverizada, sendo executada em sua maioria por empresaiie porte, e verificaram
tendéncia entre as casas editoriais de venderem dirgtame consumidor, distribuindo
elas mesmas os exemplares e dispensando intermediacao.

Instituicdes editoras de periddicos apresentam essa ntesg@ncia. Targino (2000),
gue analisou as 17 revistas brasileiras indexadas nas dmd8l em 1999, constatou que
mais de 76% dos titulos eram distribuidos pelas propriatuig88s editoras, sendo que
prevalecem no universo pesquisado sociedades cientifiassaxiacfes profissionais,
seguidas das universidades publicas e privadas. Valério (19%oueque, entre os 17

veiculos que analisou, o principal canal de distribuicdoaddoéra a doacaincluindo-se
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ai a remessa de exemplares aos membros de sociedadesiacées, que as recebem em
retorno ao pagamento das mensalidades. Castro, Ferr¥fidili (1996) analisaram uma
colecdo de 311 titulos latino-americanos indexados naatit@ Latino-americana e do
Caribe em Ciéncias da Saude (LILACS) e no MEDLINE, qualidhm em dois grupos, o
MDL, que conta com 13 titulos brasileiros, e o NMDL, cd82 veiculos nacionais.
Verificaram que no grupo MDL mais de 95% das publicacdes eliatribuidas por
permutae que, no NMDL, esse percentual era de 53,8%. No restastpublicacdes, os
exemplares eram no geral distribuidos gratuitamente,xancai-se, portanto, na categoria
das doacgdes. Silveira e Oddone (2004) observaram que assidagies, além de fazerem
doacgBes e permutas, também vendem e distribuem os pesi@iiewés de suas proprias
editoras ou de editoras comerciais, com quem tém parceria.

Valério (1991) identificou alguns problemas que afetam a lmligtfio dos titulos no
pais. A comecar, os veiculos nacionais destinam-se publico-alvo reduzido e contam
com um namero restrito de assinantes, que permanealingbm a constante pratica das
doacdes. De fato, as doagbes agem contra o sistersaini@ras — por que uma biblioteca
ou programa de poOs-graduacdo vai adquirir a assinatura de uon situpode obter
exemplares gratuitamente? Por outro lado, o que um editerfaeer com os exemplares
gue ndo consegue vender? Deixa-los no encalhe tambépodécser uma alternativa, dai
recorrerem as doacles e permutas. Os editores preasasfoscar para ampliar seu
portifélio de assinantes, seja incrementando as addemunicacdo e disseminagcdo dos
titulos, seja pensando, junto a agentes e distribuidoraxtesa ou outras formas
promocionais. Quanto a questdo do tamanho reduzido do pébloas solu¢cdes séo
mais complexas, pois exigem, em esséncia, que se aumdateanho da comunidade
cientifica brasileira, 0 que por sua vez supde acbescpslitnais amplas e profundas que
extrapolam o ambito de atuacdo dos editores.

Para Valério, contudo, é a baixa qualidade e o pouco poestgs publicacdes
nacionais que fazem com que o0s pesquisadores e as bddiai@o as assinem, dando
preferéncia a veiculos estrangeiros. O argumento € yatids ndo se pode olvidar que as
bibliotecas, que tém mais poder aquisitivo do que os pesqguesaioividualmente, estao
Sujeitas a restricdes orcamentarias e diretrizesigaslitjue norteiam a distribuicdo de
verbas para aquisicdo. Nessa matéria, a politica ¢tertden CAPES vem favorecendo a
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assinatura de titulos estrangeiros via Portal dos Pew®d diminuindo drasticamente as
verbas repassadas diretamente as instituicbes pardliatetas. I1sso ndo significa, por
outro lado, que a qualidade intrinseca dos titulos ndo infu@s decisbes de aquisicao
por parte de bibliotecas e pesquisadores. Influencia espords editores precisam se
empenhar em melhorar as publicac6es. Mas sem mudanga@ap@sse quadro ndo pode
ser revertido.

Com publico leitor reduzido, poucos assinantes e dificuldadésticas de distribuicéo,
as publicagbes nacionais acabam saindo em baixas nsragetém sua circulagao
comprometida. Os veiculos brasileiros, constatou \éal@p.cit), ndo conseguem circular
em nivel internacional, ficando restritos as nodsasteiras. Falta de credibilidade e
prestigio, aliados as proprias dificuldades de distribuicdéo estre as causas. Marcuschi
(2001), que investigou 128 veiculos da area de Letras e Linglietidhicou que as
publicacbes dessa area circulam quase que exclusivamemgés+graduacdo. Com 0s
titulos da area de Comunicagéo pesquisados, ocorre o mesnaior parte dos peridodicos
nao circula efetivamente, isto €, ndo estdo presemredibliotecas das universidades e,
guando estdo, sdo cole¢des incompletas.

As dificuldades com a distribuicdo sado apontadas por Stumpf (E988)ller (1999)
como um dos problemas que afetam a regularidade das publica@@esais. Bonini
(2004) concluiu que as dificuldades logisticas associadas costrigauifdo provocam a
descontinuidade das publicagdes. Nao conseguindo ser dissjbdédeam de existir logo
nas primeiras edigbes. Valério (1991, p. 96) ressaltou queaisp dado o quadro de
pobreza e instabilidade na edicdo dos periodicos, a refpdari“é elemento forte a
emprestar credibilidade aos periédicos, pois a maioriccodsegue cumprir seus prazos de
publicacdo”. Para a autora, a falta de regularidade é ddssrgue impedem a circulacao
internacional das publicagbes. Ja para Krzyzanowski eeifee (2003, 1998), a
irregularidade na publicacdo e na distribuicdo dos veicdéa as peridodicos no Brasil
assim como em outros paises.

Se a distribuicdo corresponde as operacdes logisticaneraais por canais que fazem
os titulos chegarem aos consumidores finais, a dissginineemete a inclusdo das
infformacdes publicadas em fontes secundarias e tesci&d@és como periodicos de
resumos, bases de dados, catalogos, bibliografias esindicenclusdo nessas fontes é
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indispenséavel para conferir visibilidade aos periddicoacditar a recuperacdo de suas
informagdes pelos leitores dispersos no tempo e no espenzel (1966) e Kaplan e
Storer (1968) incentivaram a conjugacéo de diversos recersasais na disseminacao das
mesmas informacdes, com o objetivo de incrementar vigilalidade. Também Kaser
(1990) defendeu que o registro de um periédico em fontes secsraléeiciarias amplia a
recepcao e a audiéncia dos veiculos.

Para Targino (2000), a disseminacao concretiza-se, adbretia indexagédo em bases
de dados, que sao “um conjunto organizado de informacdes @acdmentos”. A autora
distinguiu cinco tipos de bases de dados, conforme o cont@sdbibliograficas, que
armazenam referéncias bibliograficas apensas a doasnesd nao bibliograficas, que
contém registros de patentes, fotografias, mapas e oddbmsmentos visuais, e podem
também ser chamadas de bases de referéncias; asstexjuando armazenam textos
completos ou partes de textos; as factuais, que cont@tiseshs e outras informacdes
numéricas ou alfanuméricas. Dependendo do suporte, asdeaseslos podem ainda ser
on-ling em videotexto, em videodiscos, em CD-ROM ou aindarsprevadas.

As bases de dados mantidas e comercializadas pelo &l esdre as mais prestigiadas
internacionalmente. O ISI é uma empresa da corporabamdon e oferece servigos de
acesso, de informacéo bibliogréfica e de citacéo,irmdrum universo de cerca de 8.500
periédicos em mais de 250 disciplinas, das ciéncias natwagais e humanas. O
compromisso do ISI, observou Testa (1998), gerente do depattasditorial da empresa,
€ “oferecer uma cobertura ampla das mais importantefuenites revistas publicadas em
todo o mundo”. Mas o0 executivo reconheceu que serem as dbsangentes nao significa
gue cubram todo o universo de publicagbes existentes.

Conforme salientou Spinak (1998), as listas de veiculos addexpelo ISI foram
construidas tomando como referencial a lei de cong@atrade Garfield (1974),
fundamentada na lei de dispersao de Bradford (1934), segundo a queduemo grupo de
publicacdes veicula a maior parte das contribuicbesamtes em uma area ou disciplina;
pela lei de Garfield, os periédicos de menor relevangiauena area ou assunto tém
relevancia para outras, de maneira que, cobrindo-se uersmikelativamente reduzido de
publicacdes, torna-se possivel abarcar a maior partecatdsbuicdes significativas em
todas as areas.
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A partir disso, o ISI vem se valendo de rigorosos proating e critérios para a
selecdo e avaliacdo e dos titulos. Spinak (op.cit.) argomejue tais critérios sdo parciais
e inadequados para avaliar as atividades cientificas pulalacées dos paises em
desenvolvimento, ja que impdem os padrdes de qualidade enmerf@ da ciéncia
mainstreammuito distante dos atingidos por esses paises. Ha fundangeargumento do
autor; na maioria das &reas cientificas ha um hiatéongwande na producdo de paises
pobres e ricos, de maneira que os critérios devem sdefamos ao invés de simplesmente
universalizados. Por outro lado, se um pais pobre alriiegar a nivel de desenvolvimento
cientifico de outros mais ricos, ndo deve perder de wstgpadrdoes de qualidade em
pesquisa praticados nesses; tais padroes devem ser urpararige producdo, uma meta a
ser atingida.

Outrossim, observa-se que, independente de serem ou nao cade@asa avaliar a
producdo cientifica dos paises menos desenvolvidos, sée es padrbes de qualidade
vigentes no ISI, com base nos quais seleciona veipalasindexar. O resultado 6ébvio é a
pouca participagdo de paises pobres como Brasil nasdmskeglos desse instituto, como
vém apontando inUmeros autores, tais como Biojone (20@83jnd (2000, 1998), Muller
(1999) e De Méis e Leta (1996). Segundo Targino (2000), em 1999 hmanasal?
veiculos brasileiros indexados pelo ISI, correspondendm®rea de 0,75% de toda a
literatura cientifica que constava nas bases — percenaigklto do que os 0,57% aferidos
por De Méis e Leta no ano de 1993 (op.cit., p. 47). Ja Ridjop.cit.) verificou que, em
2003, havia nessas bases 63 titulos da América Latinailee Cdois a mais do que em
2001, sendo 20 do Brasil, 14 do México e 10 do Chile, paises ae@mn mapresentatividade
nesse bloco; o total de titulos latino-americanoaréenhos correspondeu naquele ano a
0,72% do total de titulos indexados.

Ha vérios fatores que dificultam a inclusdo dos periédmasonais em indexadores
estrangeiros, sobretudo nos prestigiados do ISI. Um dealegliéma, ja que portugués é
uma lingua de pouca penetracdo se comparada com o inglés lirgyja franca
(KRZYZANOWSKI E FERREIRA, 2003, 1998; TARGINO, 2000, 1998; VALERIO,
1991). Dos 17 periddicos brasileiros indexados pelo ISI em 19@8aa dois publicavam
somente em portugués, mas traziam resumos e titulagibtifTARGINO, 2000). Valério

(op.cit.) observou que a maioria dos periddicos por eksiigados adotava o portugués
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como lingua principal e apenas um era publicado integralmemteinglés e dois
exclusivamente em portugués. Mas fez interessante alggena respeito da prética dos
editores: que ha os que incentivam ou obrigam a elabode@otigos em inglés e h4 os
que deixam aos autores decidirem, dependendo do publico-alvespse (rieiram atingir
com seus trabalhos (ibidem). Se o inglés facilita sedacdo em ambito internacional,
pode prejudicar sua disseminagcdo no contexto nacional, medetodos os membros da
comunidade cientifica sdo fluentes na escrita e nadaitessa lingua.

Outros fatores que dificultam a insercéo de titulos biassl nas bases prestigiadas séo
a irregularidade e a falta de normalizacdo das publicaC@eso ressaltou Testa (1998), a
periodicidade regular e a adogcdo de convencdes editori@isianionais sao critérios
elementares da avaliacdo dos titulos pretendenteses dm$SI|. Krzyzanowski e Ferreira
(2003, 1998) sugeriram que esses fatores afetam a qualidade dagdorveiculada nas
publicagbes nacionais, sobretudo porque ndo vém soziahpsuca originalidade dos
artigos nacionais, processos inconsistentes de repsids pares e escassez de recursos
financeiros completam o quadro de problemas que fazem cora gé@acia e a pesquisa
brasileiras sejam pouco disseminadas e desfrutem de posibdidatde no cenario
internacional.

O desenvolvimento de bases de dados regionais e locaside uma saida encontrada
por muitos paises para incrementar a disseminacdo sbdidede de sua literatura, em
face das restricbes que geralmente encontram nasdmsiglos controladas pelos paises
ricos, da ciéncianainstream O LILACS é uma base de dados desenvolvida de forma
cooperativa pelas organizagbes que integram o Sistenmllahericano e do Caribe de
Informacdo em Ciéncias da Saude, coordenado pela BIREMEperacdo desde 1982, o
LILACS congrega a literatura de mais de 30 paises, contamuioquase 300 mil artigos
(135 mil s6 do Brasil) e 680 titulos de periddicos. Outraaitvg, mais recente, é 0
SciELO, em operagao desde 1997, como resultado de parcesia &iRPESP, a BIREME
e editores cientificos de diversas areas de conheam8egundo Abel Packer (1998), o
SciELO é uma biblioteca virtual de peridédicos eletrésiogue organiza e publica textos
completos, assim como produz e publica estatisticas dee uspacto dessa literatura
(como as produzidas pelas bases do ISI). Registrou, em 2085en26 mil artigos e 138
periodicos. Na area de Comunicacdo, vale citar a Col&gjétronica de Revistas em
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Ciéncias da Comunicacao (REVCOM), iniciativa da Redénfbgmacdo em Comunicagéo
dos Paises de Lingua Portuguesa (PORTCOM). Usa a tecnSiBBR e a metodologia
SciELO e publica no meio eletrénico 8 titulos de coledirasileiras e portuguesas.

LILACS, SciELO e REVCOM, assim como inimeras outrasels regionais e locais,
encontram-se em meio eletrénico, acessiveis paanktt que vem se apresentando como
solucdo cada vez mais viavel e atraente para a dighth disseminagcdo da literatura
cientifica. A publicacdo de conteudo-line traz inGmeras vantagens do ponto de vista da
disseminacdo. Para Targino e Castro (2001, p. 31), trazfimalslidade, agildade e
abrangéncia a divulgacdo dos contelddos, aspectos tambsgattackss por Silveira e
Oddone (2004), Biojone (2003), Meadows (1999) e outros.

Com o meio eletrbnico surgiu a possibilidade de se ofemesso livre a literatura
cientifica. Para Silveira e Oddone (op.cit.), o “acdsge”, no caso dos periddicos, remete
a distribuicdo gratuita de seus conteudos pela Internéii facto o caso daqueles veiculos
gue sendo pagos publicam-line em um dado momento, suas edi¢bes anteriores, quanto o
daqueles que, sendo totalmente gratuitos, sdo disseminadigsvaxnente nesse meio. Se
os periddicos eletronicos ja sdo uma realidade, tamb&aooos repositorios digitais de
artigos 6elf-archiving, e-print archiv@s organizados e mantidos por instituicoes ou
consorcios para disseminar e armazenar 0s artigos ue pesquisadores, tanto os ja
revisados e publicados em veiculos eletrénicos ou im@egganto 0s nao revisados e nao
publicados (BIOJONE, 2003; HOUSE OF COMMONS, 2004; SILVEIROEDONE,
2004; WEITZEL, 2005).

A possibilidade de oferecer acesso livre a literatuemtifica vem atraindo muitos
leitores, autores, editores e bibliotecarios — embooayo apontaram Silveira e Oddone
(op.cit.) e relatorio daHouse of Commongop.cit.), venha incitando severas criticas e
resisténcias por parte dos grandes grupos editoriais, quentparder mercado e lucros.
Realmente, para essas empresas o0 acesso livre ndobénumegdcio, pois afasta os
assinantes e diminui o tamanho de seu mercado consumidor.

Em relatério recente, a Reed Elsevier (2004) condenou ergemente o modelo
author-pays(em que os financiadores dos pesquisadores pagam pela pubdcaéaoos
assinantes) adotado por periédicos de acesso livre, argumdenque pde em risco a
credibilidade do processo avaliativo, ja& que levaria a comeda por autores e nao por
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leitores. Segundo o relatério, uma vez que o faturamemiende do numero de artigos
publicados, os editores de periddicos de acesso livrenaardio sob pressdo para aumentar
as receitas, potencialmente as expensas da qualidadenjibldé algum fundamento nas
criticas dessa editora, sobretudo se os editores a gefergeo relatério visam o lucro com
as publicacées. Nesse modelo, quanto mais artigos publiczalos o faturamento. Mas
trata-se de um modelo ainda incipiente, que precisa sexddesaperfeicoado. Até o
momento, os efeitos positivos do modelo de acessooaigent suplantado quaisquer efeitos
negativos, o que se percebe pelo entusiasmo com que nuidossaratam a matéria.

Se h& pontos positivos na disseminagcdo em meio atgirGessa também traz alguns
problemas. Um deles diz respeito a credibilidade da pubticalgdronica. Para Silveira e
Oddone (op.cit.), ainda que publicacbes eletrbnicas jinse@exadas por bases de dados
de prestigio e o proprio meio eletrénico sirva de supottésabases, tais publicacdes ndo
gozam ainda da credibiidade de que gozam as impressas. Ess® rargumento foi
apresentado por Targino (2002, 1998). Na prética, percebe-se qpebksacdes
eletrbnicas ainda sdo menos valorizadas do que as iagressicipalmente quando em
face das avaliacdes empreendidas por agéncias de fomelpdmcas de concursos e
prémios. Publicar em periddico impresso conta mais e reis valor para fins de
avaliacao.

Outro problema, apontado por Meadows (1999), diz respeito mazenamento e a
conservacdo das formas eletronicas, ainda incertdspendentes de investimentos em
pesquisas de novas tecnologias, bem como da constiturpaowgencéo da infra-estrutura
tecnolégica apropriada. Targino e Castro (2001) observaram rouge paises menos
desenvolvidos, ha entraves tecnoldgicos, educacionaimis| e financeiros para a
disseminagcdo em meio eletrénico, relacionados core@pedade das telecomunicagdes, a
falta capacitacdo e legislacdo apropriada e a escasssredémentos no setor. Mesmo
assim, essas autoras defenderam que, para esses pdisssnmacao em meio eletrénico
apresenta-se como a solucdo mais viavel.

De fato, paises como o Brasil tém acesso restringidonaeios de comunicacdo e
consagracao controlados pelas elites internacionai$#edeia, dispdem de parcos recursos
para financiar a producdo e a aquisicdo de veiculos eratiagpadrdes de qualidade
emanados dessas elites. Para eles, em face de oaes fabndicionantes, a disseminacao
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em meio eletrénico apresenta-se como alternativad miavel. Mas isso ndo significa,

absolutamente, que n&do deva haver investimentos nantiagéo de impressos.

3.7 Financiamento

O financiamento da edi¢do de periddicos varia de paipp#a conforme a instituicdo
editora. Nos paises mais desenvolvidos, as editoras raaimesdo as principais
publicadoras de periddicos, em termos quantitativos e divalga Possuem extensos
catalogos em diversas areas e disciplinas e suas pubficesffio entre as mais prestigiadas
internacionalmente. Segundo o OFT (2002) Hoaise of Commong005), as editoras
comerciais financiam-se predominantemente com a «miEacdo de assinaturas
institucionais dos titulos (assinaturas individuais tépoitéincia menor). Com a pratica do
bundling conseguem agrupar num mesmo pacote titulos mais rentdnesos rentaveis,
criando assim um mecanismo interno de financiamentaitldgs que dao menor retorno
comercial. Também as grandes editoras universitarifiesseiam com a comercializacao
dos titulos, mas nem sempre visam o lucro com essaacOpsr de maneira que 0S
documentos supramencionados do OFT éldase of Common®ferem-se amplamente a
elas como organizagfes sem fins lucrativos no que taed&do de periodicos.

Todas as instituicdes editoras tém na comercializdeaexemplares e assinaturas uma
fonte de receitas para o financiamento da producdo. Demndia instituicdo, ha outras
fontes para a captacdo de recursos para a edicdo dos. tBaloiedades cientificas e
associacoes profissionais geralmente contam com ogrsos arrecadados com as
mensalidades pagas por seus associados, que recebem a Jublgaguitamente”.
Instituicdes de ensino e pesquisa podem também contarecoinsos de seus orgamentos,
sendo a publicacédo dos periddicos reconhecida no nitielamsnal.

Steve Cohn (2003), diretor da editora Dake University dos Estados Unidos, em
conferéncia realizada em abril de 2003 sobre o setor dédipes técnico-cientificos
naquele pais, ressaltou que o apoio das instituicdes de enpesquisa aos periodicos €
mais comum nas ciéncias sociais e humanas, onde dslipesi tém papel secundario
como fonte de pesquisa e publicacdo e, por isso, tém milditmres mais restritos e

namero menor de assinaturas. Mas observou que a tend®esiano nessas areas, € no
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sentido do recrudescimento desse apoio, causando o que daarferasao” na publicacéo
periddica nessas areas.

No caso brasileiro, o financiamento € ponto critd® cadeia de producdo dos
periddicos (BONINI, 2004; MULLER, 1999; STUMPF, 1998; SCHWARTZMAN84;
VALERIO, 1991). Ha poucas editoras comerciais atuando rar;settm disso, para a
maior parte das instituicbes de editoras, 0 numero deaatss é no geral muito limitado,
ndo sendo suficiente para que a comercializacdo dosstfindmcie a producéo. Por conta
disso, desde a década de 1980 o governo vem, através de su@Easad@rfomento e
fundacdes de amparo a pesquisa (FAPs), apoiando a publicagé@wes nacionais. As
publicacdes investigadas por Valério (1991), que sdo veiculeltelaa ciéncia brasileira,
nao contavam com assinantes suficientes para geraceitas necessarias para cobrir 0s
custos de producdo e mostraram-se todas dependentes das apdstadas pelo
CNPQ/FINEP. Para algumas a dependéncia significava a meaatela regularidade da
publicacdo, mas para outras implicava sua sobrevivé8Para. as publicacbes ndo apoiadas
pelas agéncias, a situacdo € mais critica.

Como argumentou Muller (1999), “para a grande maioria de tigles ndo estdo
incluidos em programas de financiamento regulares e lutaan quitar cada fasciculo,
obter as condi¢Bes para qualificar-se ao financiame&toé tarefa facil”. 1sso porque as
agéncias buscam apoiar publicacdes que se aproximem dos spatdyaacionais de
editoracdo e qualidade, “na expectativa”, salientou St¢hman (1984), que analisou a
politica governamental de financiamento de publicac@Esgtie elas possam aprimorar-se
cada vez mais nesse sentido”.

Atualmente, o financiamento publico aos periddicos vemhretudo, do CNPq e das
FAPs — mas apenas quatro dessas tém atualmente progreguderes de apoio a
publicacdes nos estados (as de S&o Paulo, Bahia, Raargipe). Tirando as FAPs de
Sergipe e da Bahia, todas essas outras agéncias, induSiM&q, s6 apdiam publicacbes
jA estabelecidas, isto é, que ja tenham publicado nonmitois fasciculos e constem em
indexadores de reconhecimento internacional, incluiedais o SciELO. Para Muller
(1999), forma-se ai um circulo vicioso: s6 tém acessoeassos publicos as publicacdes
de maior qualidade, ou seja, as que sao regulares, tém iafldendons artigos, sao
indexadas e possuem visibilidade; mas essas caracésridépendem fundamentalmente
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da disponibilidade de recursos financeiros para mantertratiga administrativa e de
recursos humanos e garantir sua distribuicdo e circulag®o contextos nacional e
internacional.

Outro aspecto ressaltado por Muller (1999), também obsep@ddgalério (1991), diz
respeito as desigualdades no acesso ao financiamento:aalgueas tém preferéncia no
aporte dos recursos publicos. Pode-se observar issoma émmo o CNPq distribuiu os

recursos de apoio a editoragdo nos anos de 2001 e 2003, coh&draie 3

Tabela 3: Programa CNPq de Apoio a Editoragcao 2001/2003
2001 2003

Grandes Areas d

Conhecimento Veiculos | Percentual | Média do Veiculos | Percentual | Média do

Apoiados | / Total (%) | Apoio (R$) | Apoiados |/ Total (%) | Apoio (R$)

Agrarias| 14 10,2 29.408,00 19 16,8 31.374,00

Bioldgicas| 19 13,9 23.853,00 13 11,5 37.121,00

Engenhariab 6 4.4 31.279,00 10 8.8 19.120,00

Exatas 12 8,8 31.713,00 8 7.1 37.375,00

Humanas 36 26,3 22.011,00 28 24.8 21.150,00

Letras e Artes 4 2.9 16.806,00 5 4.4 13.871,00

Saudd 28 20,4 30.365,00 15 13,3 30.850,00

Ciéncias Socials 4 10,2 25.986,00 7 6,2 20.713,00
Aplicadas

Multidisciplinares, 4 2.9 40.313,00 8 71 22.286,00

Fonte: Adaptado de CNPq (2005)jnopse Estatistica do CNPq

Conforme a tabela 3, &reas como as ciéncias sagkiadas, as engenharias, letras e
artes foram as areas que tiveram menos veiculos ap@attesnos anos de 2001 e 2003.
Em termos do valor médio dos recursos destinados as jgoel;aas de letras e artes foram
também as que receberam menos; em 2003, receberam peatearmetade do que foi
em média destinado aos veiculos das ciéncias biologicdas eexatas. Por que isso
acontece? Sera que os titulos das areas mais ca@migieres em termos da qualidade de
seu contetdo? Tem menos relevancia para a comunidade odena®eOu sera que gozam
de tao boa condi¢do que dispensam o apoio da agéncia? Maiernmuestdes emergem e
permanecem sem respostas conclusivas. Pode-se argumpeatase trata de apoiar os
melhores; mas entdo surge outra pergunta: qual o papel daiaagénfomentar o
desenvolvimento cientifico, apoiar as areas para qdesanvolvam, ou apenas apoiar uma
elite?

Em face das dificuldades de obter apoio junto a agénciasomento, muitas

universidades acabaram criando seus proprios programas de appublicacdo de
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periédicos. Como constatou Stumpf (1998), universidades deaenhawliticas que,
alimentadas por seus proprios recursos or¢camentados, i@biizando a edicdo dessas
publicagcbes. Em levantamento que realizou em 1994 junto a \&rsihades brasileiras,
Stumpf verificou que “oito [delas] possuiam uma politica eialiorientada para a
producéo de suas revistas, sendo elas: USP, UFPR, UFRGSY) FURG, PUC/CAMP,
PUC/RS, UNISINOS”. Provavelmente, para manter progsanano esses as instituicoes
devem sacrificar itens de seu orcamento, ja que os oscygblicos destinados as
universidades s6 fazem diminuir com o passar dos anos.gearos peridodicos ganhem,
alguém tem que perder — e enquanto isso, a infraestrutura idesidades é sucateada,
falta material didatico e de apoio, os servidores ficsmm aumento de salarios... Em
matéria de politicas publicas, as escolhas sdo semioeasdif

Ha ainda outro aspecto a ser observado com relacdnaacidmento dos periddicos.
Os maiores compradores de periédicos sdo indubitavelasrtibliotecas das instituicées
de ensino e pesquisa. Suas aquisi¢cdes sdo limitadas pmeatga, que nao vém crescendo
na mesma medida dos precos e da quantidade de publicagcbesseditadBrasil, as
universidades estdo entre as principais instituicdes gpeeentdem pesquisas e é a CAPES
que mantém (ou mantinha) o principal programa de apoiobéstétas universitarias, o
Programa de Apoio a Aquisicdo de Periodicos — PAAP. Contadqolitica de
financiamento dessa agéncia vem mudando. Como constatargino e Castro (2001) e
Muller (1999), tal politica privilegia a aquisicdo de periddiegtrangeiros, ndo apoiando
regularmente a compra de titulos nacionais. Para piosdauacdo, desde 2000 a CAPES
vem progressivamente diminuindo as verbas para o fimaaocta a aquisicdo de titulos em
suporte impresso, tendo-a substituido pelo acesso a vedculo® por meio do Portal de
Periddicos.

Em noticia no Jornal da Ciéncia (SBPC, 2005), publicad®#&mie maio de 2003, o
Conselho de Ensino para Graduados da UFRJ comunicou caréamaprainhou a CAPES
solicitando a liberacdo da verba do PAAP, sob o risgcwelar a assinatura de mais de mil
titulos. Conforme a noticia, os recursos do PAAP dadtie & UFRJ diminuiram de R$ 2,5
milhdes em 1998 para R$ 630 mil em 2002, sem previsdo de verba2Q8d, fazendo
com que o numero de titulos assinados caisse de 4,2 mil enpd@98erca de mil em
2002. Segundo comunicado da Reitoria da Universidade de Brédii&, 2000),
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publicado em 12 de outubro de 2000, tal situacdo repete-se erms ostieuicoes de
ensino: dos 2.093 titulos que a Universidade Federal do Riod&mdo Sul (UFRGS)
assinava em 1998, em 2000 apenas 586 permaneciam assinadoso ma ¢3nB, esse
namero caiu de 2.002 para 367; e no da Universidade Federal de@®&iras (UFMG), de
2.748 para 301.

Ha ai uma grande contradicdo. A CAPES exige dos programpésdgraduacdo que
mantenham periddicos para a publicacdo da producdo cemtiixige dos pesquisadores
gue publiguem certo nimero de artigos por ano. Contudo, suspéndaaiamento direto
a aquisicdo de titulos impressos e deixa uma lacuna na cederoducéo, transferindo o
problema para as instituicdes, as quais se sabe namtdmresolverem isso sozinhas, pois
sdo em sua maioria instituicdes publicas que dependem aes Brlgoverno. E mesmo em
face dessas exigéncias, as agéncias de fomento, c&@hPQ e as FAPs, ndo expandem
suas linhas de apoio a editoracéo.

A saida para tantos problemas vem sendo, cada vez maisyestimento na
comunicacdo eletrénican-line e no acesso livre a literatura cientifica. Com a/imento
pelo acesso livre, emerge também um novo modelo decifimaento ao setor, em que
guem custeia a produc¢do ndo é mais o consumidor atravéssitsturas, mas os autores
ou as instituicbes que os financiam (ARELLANO, FERREIRACAREGNATO, 2005;
HOUSE OF COMMONS, 2004; SILVEIRA E ODDONE, 2004). Autores&ituicoes
passam a financiar diretamente a publicagdo dos artigopeeddicos de acesso aberto
(open access journglscujo conteudo é distribuido gratuitamente por meio danite
Nesse modelo, que vem sendo chamadautleor-payse ja foi mencionado anteriormente,
abre-se também a possibilidade de os autores deterenredssdautorais sobre seus
artigos, ao invés de esses ficarem retidos com &igét editora, como ocorre no modelo
tradicional.

Mas o acesso livre inclui ainda uma outra alternatvados repositérios digitais,
também j& mencionados anteriormente. Mantidos poituigdtes ou consorcios, 0s
repositorios servem ao arquivamento e a disseminagatérnet de artigos produzidos
por pesquisadores das instituicdes que mantém os repositiadhindo-se ai tanto os
artigos ja revisados e publicados quanto os ndo revisadoga publicados.
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3.8 Barreiras de entrada no mercado

O universo social da ciéncia é amplamente estratificaiodecorréncia, sobretudo, da
distribuicdo desigual de reconhecimento e recompensa® edr produtores. A
estratificacdo reverbera no sistema de publicacdodimida lei da dispersdo de Bradford
(1934) apontou a existéncia de estrutura piramidal dos peripdiocds a base € composta
por um numero grande de veiculos que publicam esparsas cgigbuelevantes, seguida
por um nimero menor de veiculos contribuindo moderadamentermos de informacées
significativas e encabecada por um numero reduzido de pdeigagie veiculam a maior
parte das contribuicdes relevantes. Essas compdemem riechublicacdes de uma area; os
veiculos nucleares sdo os que desfrutam de maior prestigiog comunidade de pares e
atraem mais autores e leitores; sdo também os weicaottrolados pelas elites. Outrossim,
essas e seus veiculos prestigiados tém acesso preferendsstribuicdo dos recursos
aportados as atividades cientificas, uma vez que o sisterfiaanciamento e recompensa
tende a favorecer os mais prestigiados.

A partir dai observa-se que, no ambito do mercado de pmr&)a principal diferencial
de um veiculo em relacdo aos demais € a qualidade de seudmnd prestigio que lhe é
atribuido pela comunidade de pares, e ndo seu preco ou samewsth Em relatério sobre
o mercado global dessas publicacdes, o OFT (2002) constataurquieo dificil para um
peridédico novo estabelecer-se e assegurar uma reputatgodomo argumentou Muller
(1999), a construcdo da reputagdo de um titulo insere-se rauo gjue pode ser virtuoso
Ou Vicioso: precisa atrair bons autores e bons artigogprocesso de revisdo consistente,
constar em indexadores e bases de reconhecimentoatiteral, mas para isso precisa de
recursos financeiros e infraestrutura minima em termdsinistrativos, humanos e
tecnoldgicos; mas 0 acesso a €esses recursos, que gatahtmfraestrutura, depende
fundamentalmente dos fatores anteriores...

Assim, ndo é facil para um veiculo novo estabelecepragcipalmente quando ha cada
vez mais veiculos no mercado. O prestigio é diferegamlleva tempo para ser construido.
Segundo Targino (2000), o tempo médio que leva um novo veicwdospdirmar na sua
especialidade e formar uma carteira de assinantes leétale_cincoanos. Nas atuais

condi¢gbes de producdo, em cinco anos um periédico semjapo@reu.
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Mas a propria proliferacdo de titulos no mercado é indigapara o OFT (2002), de
gue ha poucas barreiras de entrada nesse mercado. Seguedd1P®6), as barreiras de
entrada séo obstaculos que dificultam a entrada de noyasizacdes ou produtos em um
dado mercado. Nesse sentido, Stumpf (1998) observou que, pelstarten
desaparecimento e descontinuidade dos titulos, ha indicigsiedexistem barreiras que
impedem o desenvolvimento de novos titulos.

Em sua investigacdo sobre o segmento de periddicos CTMETo(2002) reconheceu
trés dessas barreiras. E todas ja foram discutidas dqtioamente. Uma € a construcao da
reputacdo enquanto diferencial, algo que demanda tempo,osstngcursos. Outra € o
orcamento das bibliotecas. Como principais consumidtegitulos produzidos, seu poder
aquisitivo € de crucial importancia para as instituic@#om®as. Mas tal poder esta limitado
pelos orcamentos que, afinal, estdo limitados, sobrepedas verbas puablicas, mesmo nos
paises mais desenvolvidos. Como no geral jA& operammite lle seus or¢camentos, as
bibliotecas certamente terdo que cancelar assinafjueaga possuem para poder assinar
titulos novos. Assim, em um cenario em que os titulofggeon e os orcamentos das
bibliotecas s6 diminuem, o poder aquisitivo dos maioreswmidores apresenta-se como
barreira de entrada, restringindo a demanda por novosstigyl assim, dificultando sua
entrada no mercado.

A terceira e Ultima barreira de entrada observada péid €laciona-se com o
fornecimento de conteldo. Veiculos mais prestigiados termlaatrair mais autores e
autores de maior prestigio; para um titulo novo, ainda goie @@m uma constelacdo de
astros em seu corpo editorial, é dificil desbancar tafgi consagrados, de longa data
prestigiados pelas comunidades cientificas no mundo int€omtribui para isso, nos
paises menos desenvolvidos, o fato de sua producédo c@&mpiir vezes carecer de
originalidade, como apontado por Targino (2000, 1998), Krzyzanaavs$iarreira (2003,
1998).

3.9 Fatores criticos de sucesso da producao e difusdo de peodi

Para encerrar a discussdo sobre a producdo e a difusguenitidicos e passar a
consideracdo dos veiculos brasileiros especializadagasda Comunicagdo listados na
base Qualis/ICAPES, que é o assunto do préximo e Ultimaulcgap€abe resumir os
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apontamentos coletados na literatura no que concerniataoss criticos de sucesso para
essas atividades. Na literatura gerencial, os fatoitésos de sucesso ou da gestéo referem-
se aos elementos, areas ou a¢des que sao cruciaisédi@ae um empreendimento ou da
implementacdo de um planejamento (TARAPANOFF, 2001). Sédticosr porque a
realizacdo da missdo e do planejamento do negdcio, @mjeempreendimento depende
deles (CERQUEIRA NETO, 1999).

Miranda e Pereira (1996), em artigo de revisdo sobreeratlira dos periddicos na
ciéncia contemporanea, listaram cinco fatores queriboem para um maior ou menor
desenvolvimento desses veiculos. Os dois primeiros s&iagio de desenvolvimento da
area ou disciplina a que se vincula a publicacdo e a mistde uma comunidade de
pesquisadores engajados na realizacdo de pesquisas que resnltartigos a serem
publicados. Ambos os fatores incidem, sobremaneirage solfornecimento de conteudo
para os veiculos. H& algumas variantes que incidem sadfhexo de artigos e uma delas é
a quantidade de pessoas fazendo pesquisas na area de esmpi@wialz titulo. Quanto
maior o numero de pesquisas e pesquisadores produzindo nessaaoe tende a ser a
demanda por espaco para publicacdo. Areas emergentestudobes que recebem
investimentos, guardam boas oportunidades para periddicoa expansao das pesquisas
e a atragcdo de novos pesquisadores. Areas consolidadémegezadispdem de mais
veiculos, e nelas a concorréncia tende a ser maisrjgpoontam com titulos consolidados
e prestigiados que atraem maior demanda.

O terceiro fator apontado pelas autoras € a exist@eciastituicbes, individuos e
grupos de individuos desempenhando atividades de edicdo, awaliigeminacdo e
recuperacdo de informacdes na forma de artigos e pesodizcéxito da producdo e
disseminacdo de periddicos depende da sinergia de diverses #&tseridos nos VAarios
momentos da cadeia desde a concepc¢do dos artigos a digSentos titulos nas fontes
secundarias e terciarias. Desenvolver a atividade mdlitequer a atuacdo de profissionais
especializados em edicdo e tratamento de textos e isjageducdo, comunicagao e
assessoria de imprensa, gestaarketinge logistica editorial; e também o envolvimento de
editores e editoras, associacdoes profissionais e dseclaagéncias de assinaturas e
representantes comerciais, livreiros e bibliotesaro preciso acdo conjunta e coordenagéo
de esforgos.
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Além da existéncia de pessoas e organizacdes envodddas producdo dos veiculos,
como argumentaram Miranda e Pereira, é também fatéicocrde sucesso o
comprometimento desses atores com a producdo dos perioditompf (1998)
argumentou que € preciso que as instituicbes se comprometamacedicdo das
publicacdes sob o risco de afetar a qualidade dos veidlitaslas. Isso € especialmente
vélido para as instituicbes de ensino, que sdo as prscguitioras. Sem o apoio das
instituicbes aos editores, produzem-se veiculos de ma aglelidaos resultados ja sédo
conhecidos, tém sido aqui amplamente discutidos.

O quarto fator critico apontado por Miranda e Ferreira (196Bciona-se com a
existéncia de uma comunidade de leitores e usuarios de pesiddepresentando um
mercado consumidor dessas publicacdes. Esse também @astodsastante problematico
no contexto nacional. Como ressaltaram Earp e K¢2085) e Gorini e Branco (2000), o
mercado consumidor de produtos editoriais no Brasil é, ra, geuito restrito, devido a
fatores econdémicos e sociais, tais como a ba@laesracao e o baixo poder aquisitivo da
populacdo. No caso particular dos periddicos, outros fatamesorrem para restringir o
mercado consumidor, tais como o tamanho da comunidadéficderbrasileira e o
decrescente poder aquisitivo de bibliotecas e pesquisadairesiuais, que ndo dispdem
de recursos suficientes para assinar as revistas;eb dévsegmentacdo do publico-alvo
decorrente do grau de especializagdo das publicacbes; aapfélpai de qualidade e
prestigio das publicagbes nacionais, que faz com que o nalaeassinaturas decline e o
mercado encolha ainda mais. Todos esses aspectostfomi®@m ressaltados por autores
como Muller (1999), Stumpf (1998), Valério (1991), Schwartzman (18&4itros.

O quinto e dultimo fator critico identificado por Miranda Ferreira (1996) é
disponibilidade de infra-estrutura para a distribuicdo dosiglieds, a recuperacdo das
informagbes e seu acesso pelos leitores. Deficiéna@as distribuicdo afetam a
comercializagcdo e a circulagdo das publicagdes; impedemasgjuedicbes cumpram a
periodicidade definida e os exemplares cheguem de fato itm®de Assim, afetam o
sistema de assinaturas e dificultam a conquista de assinaanto no contexto nacional
guanto no internacional. A existéncia de bibliotecagipadas é, nesse aspecto, também
fundamental, pois cabe a elas organizar e disponibitizaacervos de periddicos nas
instituicdes de ensino e pesquisa.
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Enquanto a distribuicdo € fundamental, sobretudo para osssq®, os instrumentos de
recuperagdo sdo cruciais para conferir visibilidade aogeddos veiculados em todos os
tipos de periddicos. O acesso de leitores dispersos mmtemmo espaco as informacgdes
publicadas depende da disseminacdo dos titulos em fontesi&dasie tercidrias. Assim,
deve-se reconhecer que a existéncia de fontes dispomugess a recuperacdo das
informacdes pelos leitores e usuarios é fator criteesucesso dos periddicos.

Para o caso especifico dos paises menos desenvohipesjaémente o Brasil, cabe
apontar ainda outros fatores criticos que contribuem@éxio da producdo de periodicos.
Para Krzyzanowski e Ferreira (2003, 1998), Targino (2000, 1998)vea8zman (1984) a
adocao de padrdes internacionais de editoracdo e n@caaliz a publicacdo em idioma
de ampla aceitacdo (preferencialmente o inglés) saoefatondicionantes. No caso dos
padrées internacionais, ndo ha muito como fugir deles, sfm critério de avaliacdo por
parte de indexadores, bases de dados e agéncias de fomejt® iz respeito a aceitacdo
de titulos ou ao apoio a periédicos. Ja no caso do idiesea,sé € fator critico se o veiculo
pretende ter circulagcdo internacional; se seu publiam-&v a comunidade cientifica
brasileira, o fator critico € justamente o opostoedayblicar em portugués.

No contexto nacional, cabe assinalar ainda um Ultiator.f Trata-se do acesso aos
recursos publicos destinados a apoiar as publica¢gdes.tuliss tbrasileiros enfrentam
graves deficiéncias na producéo e distribuicdo; contamezpnpes enxutas, infraestrutura
inadequada e pouco apoio institucional, dispdem de poucos ndssina enfrentam
dificuldades de gerar receitas e se manterem viaveiomiamente. Por conta disso, 0
acesso a recursos, sobretudos os publicos, é crucial paite dessa atividade.
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4  Periodicos brasileiros de Comunica¢do na base Qualis

Neste quarto e Ultimo capitulo, apresenta-se um panorampediosiicos brasileiros
dedicados as teméticas da comunicagdo avaliados no &obmalis. Esse € o processo
de classificacdo dos veiculos utilizados pelos programa®sigraduacdo brasileiros para
publicar a producéo intelectual discente e docente e é emimle anualmente pela
CAPES.

O capitulo esta distribuido em quatro partes. A primeireecdeuma visdo geral dos
veiculos dedicados as teméticas da comunicagdo no mura®msil, buscando, no caso
das publicagBes nacionais, correlacionar seu deseneolintom o do préprio campo da
comunicacdo no pais. A segunda parte conceitua e caracte@ualis, esclarecendo o0s
objetivos, os critérios e os procedimentos que orierdaemboracdo das listas de onde
foram extraidos os dados para a construcdo do panoramaerbiira parte, séo
apresentados a metodologia e os critérios utilizadoglegds dos dados e caracterizacao
dos veiculos arrolados. Nela tecem-se também conen&bre questdes e problemas que
envolveram a selecdo e o tratamento dos dados. A quaztas resultados e uma discusséao
sobre eles, levando em consideracdo tudo o que foi vie® trés capitulos anteriores,
sobre a producéo e disseminagdo dos periodicos ciendfitamico-cientificos no Brasil e

no mundo.

4.1 Periodismo cientifico em comunicagao

O campo de estudos sobre a comunicagao situa-se dentrs diérataas sociais, tendo
historicamente se desenvolvido, conforme salientakemand e Michele Mattelart (1999),
na encruzilhada de varias disciplinas, uma vez que 0s posce&® comunicacdo vém
suscitando o interesse de areas tao distintas quantsafidi, a biologia, a sociologia, a
psicologia, a geografia, a economia, a historia e @scieis cognitivas. Segundo esses
autores (op.cit., p. 9-10), o campo da comunicagcao estewaw@mente envolvido com a
guestdo de sua legitimidade cientifica, tendo seus estudinscsio, ao longo de sua

trajetoria,

em tensdo entre as redes fisicas e imateriai® eriirolégico e o social,
a natureza e a cultura, os dispositivos técnicos scoimgio, a economia e
a cultura, as perspectivas micro e macro, o local blmalg o ator e o
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sistema, o individuo e a sociedade, o livre-arb#rios determinismos
sociais.

Fausto Neto (1996) ressaltou que o campo é, por isso, edvente heterogéneo em
termos de problemas e questdes, compreendendo grande dieersdaatica: cultura,
teoria, periodos historicos, comunicagcdo, imprensa,gema editoracdo, discursos,
publicidade, poder, autores, relacdes publicas, linguagensparineentacdes. Ja Peruzzo
(2002) argumentou que o debate no campo configura-se a partfeidateis abordagens
cujos paradigmas encontram-se em construcdo e consolidagd que esse processo €
contingente dado que 0s processos e objetos mesmos dacamé@orestdo em constante
transformacéo.

No Brasil, observou Fausto Neto (op.cit.), 0 camponsétucionalizou no sistema
universitario junto com a pos-graduacdo a partir da décad®d® Seguiu, portanto, a
tendéncia geral da pesquisa no pais, como ja observanar&rhan (1980). Caparelli e
Stumpf (1998) ressaltaram o0 aspecto transdisciplinar do cafgpoem sua
institucionalizacdo, uma vez que, nas universidades, gggmas de pos-graduacdo em
comunicacgao surgiram a partir de programas em letrasatlita.

No Brasil, segundo a CAPES (2005, 2003a), a pds-graduacdo em aagéoni
envolveu, em 2003, mais de 400 docentes e 2.200 estudantes, dasripar 19
programas. No diretério dos grupos de pesquisa do CNPq (20053, @deac&ncias sociais
aplicadas, que abriga a comunicacdo e a ciéncia da ig@omaontava em 2004 com
2.120 grupos, correspondendo a 11% do total. Aproximadamente 9.50C:pestps ou
12% do total atuaram nessa area, em 196 das 335 instituisbetménno diretério naquele
ano.

A distribuicdo de instituicdes, programas, grupos de pesquisaqeiisadores entre as
regibes do pais segue um mesmo padrdo: h4 grande concemagédeste e sul. Em
2004, apenas a regido sudeste respondeu por 51% das instituicb&s,dd2, grupos,
51,6% dos pesquisadores e 60,1% dos autores cadastrados noodidet@rupos de
pesquisa do CNPqg. Nesse mesmo ano, as regifes nortieceamsie contaram juntas com
menos de 17% do total de instituicbes e 10% de todos grupodraddasna base,
abrigando cerca de 12,5% dos pesquisadores e 8% dos autoragldgémaos programas

de pds-graduacéo, a distribuicdo por estado foi a seguinP@@3n S&do Paulo contou com
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37% de todos os programas; Rio de Janeiro com 21% e RiaeéSden Sul com 16%;
Minas Gerais, Parana, Bahia e Pernambuco possuiamuggadgenas um programa; nos
estados da regido norte, ndo havia um sequer (CAPES, 2005).

Ficam evidentes as discrepancias entre estados e regiige em matéria de
instituicdbes e programas, quanto em de pesquisadores, gruptsresale publicacoes.
Elas acompanham, claramente, as iniUmeras e igualmetaetag desigualdades sociais
entre os varios estados e regibes do pais. Tal coacaotrse reflete, obviamente, no
sistema de publicagdo. A distribuicdo dos periddicos pelgies sera comentada mais
adiante e retomada na discussao dos resultados do levatataras listas Qualis. Por ora,
cabe apenas mencionar que repete os padrdes observagmstifo considerar, primeiro,
a situacao atual da literatura periddica do campo.

A literatura periddica do campo reflete sua heterogenegativersidade constitutivas.
E o que se conclui a partir dos resultados dos poucos estudicadngsno pais sobre os
periédicos desse campo. Um desses estudos foi o realizéa@gsguisador espanhol
Daniel Jones (2005), vinculado a uma universidade de Barcelflga analisou os
periédicos situados no campo em ambito internacionaluimdo-se ai os latino-
americanos.

Segundo o autor, 0 campo vem, nas uUltimas décadas, demdastnaior interesse por
conteudos, audiéncias e efeitos; ha, nas publicacdes dersodi paises ocidentais, a
dominancia de certos temas como os conflitos intemais e suas articulagbes com o
sistema midiatico, a economia e a politica dos meiosoteunicacdo, as tecnologias e
infraestruturas dos meios. Constatou a auséncia, nascgudels dos paises mais
desenvolvidos, de tematicas sobre o terceiro mundorfibide244): “os paises, as pessoas,
os problemas e fenbmenos da comunicacdo de trés quartptardda sdo tematicas
inexistentes” nessas publicacdes. Também observaderfibip. 247) que, no geral, as
publicacdes especializadas do campo ndo dispensam a immegganto tema, a atencao
“compativel com a sua relevancia social, econdmidéjgao cultural e educativa”.

Jones tragcou uma distingdo entre as publicacoes andgloisax e as latinas. Verificou
uma preponderancia daquelas primeiras no cenario intemagcieeguindo assim a
tendéncia de outras areas do conhecimento. Com redaconteudos abordados, que

refletem as pesquisas realizadas nos distintos paisedyiadibidem, p. 237) que no geral
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os periédicos anglo-saxfes veiculam “resultados de pesquisfisais e empiricas”, sendo
assim voltados a aplicacdo préatica; diferem das publisad@inas, sobretudo das
francesas, “que preferem estudos de carater globalizadar, abordagem tedrica e
metodoldgica”, contendo propostas criticas e ndo ne@ssate aplicadas a realidade.
Essas diferencas observadas pelo autor séo pertinergeslam a existéncia de diferentes
tradicbes de pesquisa, como 0 empirismo caracteristicineia social feita nos Estados
Unidos e Reino e a sociologia funcionalista da Europtnssal.

No caso das publicagfes latinas, o autor ainda distinguia subgrupo, o das revistas
ibero-americanas, que sdo as editadas nos paises dailpeihiésca (Espanha e Portugal)
e Ameérica Latina. Para autor, essas publicagfes distingaedas anglo-saxdnicas em
termos quantitativos e qualitativos. Os veiculos angtéréeos sdo mais numerosos,
profissionalizados e regulares; circulam comercialmentgingem publicos mais amplos,
desfrutando de maior projecdo dentro dos paises mais digi®s00s titulos tendem,
atualmente, a especializacdo, em decorréncia da codguexdos fenbmenos investigados
e do proprio estagio atual das investigacdes nos paisedesanvolvidos.

Ja as publicacdes ibero-americanas, sobretudo as-dabiedcanas, “caracterizam-se,
frequentemente, por certa pobreza material, design descuidegijularidade em sua
edicdo e mortalidade elevada” e sdo “poucas as que témad@agarios anos e chegam a
alcancar projecdo internacional’” (op.cit., p. 255). Sé&wos com circulagdo restrita,
dificultada pelos contetdos localizados. O autor observouaqueos titulos sdo pouco
especializados, encontrando-se ainda em uma fase de;@lesgeneralizacao e repeticéo;
veiculam conteudos redundantes que carecem de originalidadealizagdo, refletindo o
estagio de desenvolvimento das investigagbes no campq@aisss ibero-americanos,
especialmente latino-americanos.

As observacdes de Jones a respeito das publicacOesdatéricanas de comunicagéo
apenas confirmam o quadro geral de precariedade e amadoc@racteristico do
periodismo nacional, discutido no capitulo anterior. Osw@s brasileiros da area de
comunicacdo padecem no geral das mesmas mazelas que ogitae ontras areas:
conteudos pouco originais, edicdes descuidadas, circulagéitarenortalidade alta, falta
de treinamento, escassez de recursos. Com relacA@oateidos veiculados nessas
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publicagbes, as constatacées de Jones coadunam-se caaulbados produzidos por
pesquisa de Corred al (2005).

Encaixando-se na categoria dos estudos bibliométrisss, estudo toma os periddicos
como fonte de pesquisa para analisar aspectos da produgdificegimeles publicada. As
autoras analisaram um universo de 114 artigos publicados tentits#os brasileiros de
comunicagdo classificados como “A” no Qualis de ci@nsiaciais aplicadas, no ano de
2003. Verificaram tematicas abordadas, objetos de estymis die autoria, titulacdo e
procedéncia dos autores.

Quanto as tematicaas autoras constataram que 0s quatro temas mais atsofolicao
as teorias da comunicacéo (21% dos artigos), as tecrlbgimformacdo e comunicacao
(15,7%), o jornalismo (10,5%) e a comunicacao audiovisual (8,Q4anto aos objetps
registraram 33 diferentes, e 0s quatro mais abordados fesindos tedricos da
comunicacdo (21% dos artigos), jornalismo (9,6%), audioviéni&%) e politica de
comunicacéo (6,1%).

A diversidade de temas e objetos de estudo constatada sptass reforca as
observacdes feitas por Peruzzo (2002), Mattelart e MHti{@l999), Fausto Neto (1996) e
outros acerca da heterogeneidade constitutiva do campardmicacao. Fica claro que o
campo goza nao de uma estrutura conceitual unificada, ma&stdeguras conceituais
coexistentes e em consolidagdo. J4 a predominancideddas da comunicacdo como
tematica abordada e dos estudos tedricos como objetce syigeros autores do campo
ainda estao envolvidos em questdes epistemoldgicas enbassiatematizar contribuicdoes
diferentes. Dai haver muita redundancia e repeticdo etsmlor se se comparar esses
veiculos aos dos paises mais desenvolvidos, como @ifies J2005). Como esse autor
observou, os conteudos das publicacdes refletem o esfiégidesenvolvimento das
investigagdes no campo.

Quanto ao_tipo de autoriaonfirmando a literatura da area, Cormetaal (2005)

verificaram a predominancia quase absoluta da autoriadndiy sendo 88,6% dos artigos
escritos por um unico autor e apenas 11,4% em autoria mulfjplanto a_titulacdo

constataram a predominancia de doutores (82,2% dos aut&sss). dado pode ser
indicativo de que ha poucos estudantes de pés-graduacéo publicendeiculos da area
ou mesmo que os periddicos abrem pouco espaco para esse pébkwutores, dando
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preferéncia aos doutores. E pertinente lembrar que um diEsios de qualidade
observados pela CAPES no Qualis € a prioridade a automesntaior maturidade
cientifica, o que é comprovado principalmente via titidaca

Quanto a procedéncia dos autoi@srreaet al (op.cit.) verificaram que cerca de 81,5%

eram de autores nacionais, contra 18,5% de autores estvan@epercentual de autores da
prépria instituicdo que edita a publicacdo variou entrétwed, mas em média permaneceu
abaixo de 20%. Quanto a esse aspecto, os resultados mEmam a ocorréncia de
endogenia na maioria das publicagfes. Com relacdo @gébida geogréafica dos autores, a
predomindncia de autores nacionais pode ser indicio da pmegecdo em ambito
internacional dos titulos da area, que atraem poucos autereutros paises. Por outro
lado, pode ser também indicativa do grau de proximidade ddelclms abordados nas
pesquisas com a realidade politica e social do pais, coroaso dos estudos de jornalismo
e de midia; assuntos muito localizados também atraem pautares estrangeiros.

Outro estudo que envolveu os periddicos brasileiros da degeeomunicacdo é o
publicado por Richard Romancini (2005), que tomou os peridédionso cobjeto de
pesquisa. Trata-se do Unico estudo desse tipo encontragoasopublicacbes da area. O
autor fez um estudo descritivo do periodismo em comunicagaBrasil, arrolando os
veiculos que, nos ultimos 40 anos, dedicaram-se ao delzaidivalgacdo das tematicas
dessa area. Por conta disso, 0 autor ndo restringiu sgaiggea publicacdes que veiculam
apenas contribuicdes cientificas e incluiu revistas dagdicdo consolidadas, informativos
e publicacdes de outras areas do conhecimento que dededicdres especiais a temas da
comunicacdo. Ainda assim, os resultados da pesquisa deeses@utmuito Uteis, pois
contribuem fundamentalmente para a construcdo de um pandoenperidédicos do campo
da comunicacédo no pais.

Romancini contabilizou, no periodo entre 1965 e 2003, umdetaR5 veiculos, sendo
gue, entre 1996 e 2003, que corresponde ao periodo atual, existexm Epeitulos. Sobre
esses 75 titulos atualmente correntes, o autor verifigm) quanto ao tempo de vida
menos de 10% tém mais de 15 anos e cerca de 25% foram ai@ade<2000 e 2003.

Quanto a_instituicdo editard2,7% dos titulos sdo editados por universidades, faculdades

ou departamentos de comunicagdo; 30,5% por programas de pés-§oadiag% por
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nucleos, grupos ou centros de pesquisa; e 3,7% por assog@agfiEmsonais e sociedades
cientificas.

Segundo o autor, o periodo de maior crescimento dos timilasas duas ultimas
décadas, quando houve aumento significativo no numero dedipesidvinculados a
programas de pos-graduacéo (quase doze vezes). Comparangmeseds de 1981-1995
e 1996-2003, o percentual de titulos editados pelos programas aurdenf®,5% para
30,5%, enquanto que o de editados por universidades e suas unidai@strativas
diminuiu de 54% para 42,7%. Cabe observar que essa variag&aiootom a nova onda
de expansdo por que passou a poés-graduacdo nesse periodom€aldoumento da
CAPES (2003a), o numero de cursos de mestrado e doutorado solfiin el@ 1996 para
19 em 2003. Fica evidente uma correlagdo entre a pesquisstgeap@acao e o sistema de
publicacéo.

Como os nucleos e centros de pesquisa, que editam quase 16%alamsgeralmente
tém vinculagdo com programas de pos-graduacdo, o autoratanshaver um
protagonismo por parte dos programas na edicdo dos periodicosampo. Essa
dominancia vem conferindo, na sua visdo, um direcion@mmerais académico para a
publicacdo periddica na area. Para o autor, o protagogissiprogramas resulta tanto da
correlacdo entre pesquisa e pds-graduacdo, quanto da pEItCAPES de incentivar os
programas a terem suporte para difusdo das pesquisas produzdagooo

Considerando o grau de proximidade entre poOs-graduacdo, grupestrescde
pesquisa, € possivel afirmar tal protagonismo. Contudo, merspectiva mais ampla,
como todos estdo engendrados no sistema universitarimogBeasil institucionalizou a
pesquisa, ha na realidade protagonismo das instituicdessie @a edicdo dos veiculos.
S&o elas as principais produtoras de conteudo e editoraslidagiigs periddicas.

Quanto a_regidoem que os titulos sdo editados, Romancini verificou que 61%
encontravam-se no sudeste, 19,5% no sul e 12,2% no nolestd@ro-oeste contava com
4,9% dos titulos, enquanto que o norte nao possuia veicolo® j@ antecipado, os dados
evidenciam a maior concentracdo de atividades de pesauisadeste do pais. Como a
tendéncia é haver periédicos onde ha demanda de autoedtsres) a distribuicdo de
veiculos entre os estados e regides tende a ser prodraiale instituicdes, pesquisas,

grupos e pesquisadores.
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Quanto ao assuntao periodo de 1996 a 2003, cerca de 57,3% dos titulos dedicaram-se
a assuntos gerais na comunicacdo, sem especializagdiicée 19,5% eram inter, trans ou
bidisciplinares; 8,5%, 4,9% e 2,4% dedicaram-se, respectit@mentemas sobre o
jornalismo, o cinema e a semidtica, enquanto que ouyd% eram especializados em
outros assuntos. A diversidade tematica observada poawssecorrobora os resultados do
estudo de Correat al (2005) e as observacdes de Fausto Neto (1996), Peruzzo (2002) e
Jones (2005) a cerca do campo.

Junto com o numero de publicacdes, Romancini notou queeareambém a
especializacdo tematica dos titulos, além de ter audwrdaquantidade de veiculos
articulando diadlogos inter, trans ou bidisciplinares. Essetatacdo contraria a observacao
de Jones (op.cit.) a respeito da baixa especializag&dita dos titulos latino-americanos e
pode ser lida como indicio de que a pesquisa na area estaria no pais.

A respeito do crescimento no nimero de titulos articulatidlogos entre disciplinas,
Romancini comentou que pode ser resultado tanto da reshgéb entre disciplinas e
pesquisadores, justificando uma publicacdo para dar vazdsaapeslucdo, quanto da
necessidade institucional de dispor de um veiculo comum pasaoduaais areas. Sao
ambas alternativas possiveis. Como ja discutido antegite, muitas instituicbes criam
periddicos para atender a demanda de seus pesquisadores popaspatiblicar.

Quanto a visibilidadelos titulos, o autor observou que nenhum dos titulos dg&ado
por bases do ISI e nem pelo SciELO. Esse é forte andiei que ha deficiéncias no
processo de disseminagdo dos titulos de comunicacdo n@paditores podem nado estar
se empenhando para obter a indexacdo de seus veiculagenmgihdo assim etapa
importante do processo editorial e de comunicagcdo nai&ié@u mesmo podem estar

encontrando resisténcia junto aos indexadores para ititllos de comunicagao.

Com relagédo a taxa de mortalidadgssa ficou, no periodo entre 1965 e 2003, em torno
de 13% para até um ano de publicacdo e em 30% para até mirgcd\do parece ser um
percentual tdo alto se considerado isoladamente. Deweysido, ter em mente de que a
grande maioria dos titulos € irregular, permanecendo @s \@zgo tempo suspensos para
depois retornarem as edicdes. Publicacdes irregularesami@ontabilizadas na taxa de
mortalidade; portanto, dessa forma, acredita-se sefiGfiud esse percentual.
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No geral, Romancini constatou que as publicacdes impressdhsraram do ponto de
vista da edigcdo, do projeto gréfico, do acabamento e miaativacdo de conteudos. Notou
também que se tornou mais comum o aparecimento de ameeliioriais nos fasciculos.
Ainda assim, concluiu que a edicdo no campo é precaria e poofissionalizada. Sobre a
crescente mengdo dos conselhos nas publicacdes, deuestonar até que ponto ela
corresponde a realidade pratica da avaliagdo: serd que awmseelhos funcionam de
verdade ou s&o apenas ilustrativos? Sdo mencionadogasuisulos para comunicar aos
leitores os conselheiros que colaboram com a publicaigguara atender determinagdes por
parte de agéncias como CAPES e CNPq, que cobra a eristiéies? Questdes como
essas permanecem sem resposta até que se realizem esheatificos sobre o real papel e
atuacdo dos conselhos editoriais nos veiculos brasileir

Os trés estudos encontrados envolvendo periddicos oasitla area de comunicagéo
— Romancini (2005), Jones (2005) e Coretaal (2005) — fornecem, assim, dados
importantes que auxiliam na caracterizacdo do campo etitldgs, bem como na
compreensdo das condi¢cdes atuais de producdo dos veicuds Besquisa exploratoria
dos titulos de comunicacao listados no Qualis, que é mal@proxima secdo do texto, 0s
referidos estudos forneceram parametros valiosos peotet@ de dados e a interpretacao
dos resultados. Espera-se, outrossim, que a pesquisa exporafii apresentada
enriqueca o quadro de conhecimentos tedricos e empidbos gs periddicos brasileiros,
tdo necessarios nesse momento em que os veiculostamftamanhas dificuldades.

4.2 Qualis/CAPES: conceituagéo e funcionamento

A CAPES é a principal agéncia governamental para a coa¢de e a avaliagdo das
atividades de pos-graduacdo no Brasil. Segundo a pagina ieketdm agéncia, suas
atividades desdobram-se por quatro grandes linhas de ag@aliagdo da pos-graduagdo
stricto senspa saber, cursos de mestrado e doutorado; acesso e deultm@roducéo
cientifica; investimentos na formag&o de recursosltde ndvel no pais e no exterior; e
promoc¢do da cooperacao cientifica internacional.

No que diz respeito a avaliacdo, a agéncia distingue tedgleg propositos para o
sistema avaliativo: buscar os padrdes de exceléncia gsadeas, contribuindo para a
melhoria e o aperfeicoamento de cursos e programashelester critérios para o
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credenciamento de cursos de mestrado e doutorado junto rastékth de Educacédo
(MEC); fornecer informacdes para embasar a formuladgdpoliticas para a pos-graduacéo
e dimensionar as acdes de fomento por parte dessa erds agéncias publicas que
apoOiam as atividades de pesquisa no pais.

Segundo Elaine de Souza (2001), que descreveu o processo deaitApladd Qualis
em sua dissertacdo de mestrado — um dos Unicos trabajhddigados sobre o assunto —,
0 sistema de avaliagdo da CAPES vem sendo continuarapetéeicoado desde sua
implantacdo na segunda metade da década de 1970. Fundado napeldsdoares, o
sistema, desde o inicio, organizou a avaliacdo dos cpmoareas, que fica a cargo de
comissdes formadas por consultores, e tomou a pesquigaasl@cao intelectual como
indicadores basicos de qualidade dos cursos. Depois de passacessivas modificacoes
na década de 1980, o sistema sofreu novas transformacde#mm 1996/97, que
culminaram, no ano seguinte, na implantacdo de um nodelojono qual nascia o Qualis
como uma de suas partes integrantes.

Dentre as novidades do modelo implantado em 1998, Souza .jope#tacou a
modificagdo do periodo de avaliacdo, que passou a sell a@ivés de bienal; a adocao
dos padrbes internacionais de qualidade relativos a cada d@econhecimento; a
informatizacdo dos processos de avaliacdo e coletadiss;da a adocdo do principio de
avaliacdo continuada. Como constatou a autora, algunst@spdo modelo anterior
permaneceram: a valorizagdo dos produtos, a énfase nttajiene a avaliacdo baseada
em relatorios.

Contudo, argumentou Souza (op.cit., p. 50), “a demanda por uatacaw que
primasse pela qualidade em detrimento da quantidade levou aSCAREconjunto com a
comunidade cientifica, a inserir no relatério de agatieaspectos que permitissem verificar
a qualidade dos cursos”. Sendo um desses aspectos relagonadoproducédo cientifica,
a preocupacao estendeu-se as publicacdes periddicas utilzeldas programas para
publicar a producéo intelectual de seus docentes e discénf@galis, justificou a autora,
nasceu da necessidade de qualificar os veiculos adotados ppetpamas e, assim,
incrementar o rol de indicadores que servem a aval@ggms-graduacéo, a formulagédo de
politicas para o setor e ao dimensionamento das acdeseleto das agéncias publicas.
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Segundo a CAPES, o Qualis € o resultado de um processasliicaelgdo dos veiculos
utilizados pelos programas de pdés-graduacdo para publicacdo da produgéctuiate
docente e discente. Assim como ocorre no caso doss¢luasavaliacdo dos veiculos é
também empreendida por 4rea. Com base nos relatoricssquegramas fornecem sobre
suas atividades e producdo, as comissfes das areas corauzdmente a classificacao
dos veiculos relatados, seguindo critérios e parametrogidefpor cada uma delas.

Dentre os veiculos avaliados, ha publicacbes periodicgsessas e eletronicas,
nacionais e estrangeiras. Nota-se que, como a awaliatie os veiculos utilizad@sndo
os produzidopelos programas, ndo ha apenas veiculos das prépriagjaecas avaliaram,
mas também de outras areas. Assim, por exemplo, aadisteiculos adotados pela area de
ciéncias sociais aplicadas, ha titulos de letras mtlite, psicologia, ciéncias sociais,
informatica, etc.

Na classificacdo, os veiculos sdo enquadrados em dugsr@gegue, para a CAPES,
sdo indicativas da qualidade das publicacdes. Ha a conéeitleag A, B ou C e a
categorizagdo quanto a circulacdo, em internacionaioma e local. A classificagdo
resulta numa lista de publicagcbes, onde essas sdo @hetasipelo nimero do ISSN, titulo,
circulacdo e conceito obtido. As listas, em formatds,*s&o disponibilizadas para a
comunidade cientifica através da pagina eletrénica da SAPE

No triénio 2001-2003, que corresponde ao periodo aqui analisatistassncluiram
também os veiculos que, embora tenham sido relatados mrelgramas, ndo receberam
qualquer classificacdo pelas comissdes de area. Dessa, foessas listas, ha titulos
classificados e titulos “sem classificacdo”; esses, ném terem sido de fato avaliados,
apareceram nas listas como “sem circulacdo”. Na @deeeiéncias sociais aplicadas, essa
prética foi abolida na lista de 2004, a qual, contudo, ndondioisa nessa pesquisa.

Souza (2001) relatou a experiéncia das comissdes de af@annéacao de critérios e
implantacdo do processo avaliativo das publicagcdes. @hseque algumas delas
desenvolveram mecanismos proprios para a classific&dioas recorreram a programas
de pos-graduacdo, associacdes profissionais e sociedadtficas para a definicdo dos
critérios a serem adotados na avaliagdo dos titulastrdas dificuldades relatadas pelas
comissfes para conduzir inicialmente a classificacdouza ressaltou a falta de
normalizacdo dos titulos como uma das principais. Outiaif@dequacdo dos Qualis para
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avaliar a producao técnica e artistica, que ndo sexantaiclassificacdo desse sistema, e a
producdo por meio de livros e capitulos de livros, igualmeatéequada as categorias
propostas pelo Qualis. Em artigo publicado no InfoCAPESyz&oce Paula (2002),
comentaram que, devido as dificuldades encontradas, nema®dasas haviam, até 2000,
transcorridos quase dois anos do inicio dos trabalhagrrado a primeira rodada de
avaliacdo dos veiculos. Hoje, contudo, observa-se qus jt&m suas listas divulgadas na
pagina eletronica da CAPES.

Conforme a tabela de &reas do CNPq emprestada a CAR&EBunicacao situa-se
dentro da &rea de ciéncias sociais aplicadas, junto coéneia da informacdo. Segundo
documento dessa area (CAPES, 2004), instituiu-se uma conpsséwnente para a
avaliacdo dos periddicos cientificos, presidida pelo reptaste da &rea e composta por
dois nucleos: o nucleo de avaliacdo e o nucleo de Coresilt@o primeiro, coube a fungéo
de elaborar e revisar, anualmenteranking dos titulos classificados; ao segundo, coube
conduzir a avaliagdo propriamente dita, fornecendo os dediws base nos quais 0s
avaliadores elaboramranking Os consultores sdo, segundo o documento, “pesquisadores
de todos os programas de comunicacdo e ciéncia da infmescolhidos segundo areas
de competéncia temética”; seu trabalho € o de elahmmegces sobre o0s veiculos,
enquadrando-o0s quanto a seu conceito e circulacao.

S&8o os critérios para a avaliagdo dos periddicos estqmilpela comissdo permanente
da area de Ciéncias Sociais Aplicadas I:

a) Critérios Preliminares
= Registro de ISSN
= Explicitacdo de regras de submisséo de originais
= Explicitagdo do Conselho Editorial
= Regularidade

b) Critérios Materiais

- Qualidade nas regras de publicacéo

= Prioridade ao texto resultante de pesquisa
= Prioridade ao texto inédito
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= Prioridade a descoberta cientifica, invengdo metod@dgie conceitual
(evitar “escoamento da producgéo”)
- Qualidade no Conselho Editorial
= Efetividade da revisao pelos pares
= Abrangéncia do Conselho Editorial (compativel com acutacao
internacional, nacional ou local)
= Maturidade e titulacdo do Conselho Editorial
- Distribuicdo da autoria
= No minimo 70% de artigos de autores de fora da institupgia, periddicos
nacionais e internacionais (evitar endogenia de agtores
= Prioridade a autores com maior maturidade cientifiaalgtifio)
- Qualidade e impacto dos trabalhos sobre o campo da Gmagé@oiou da Ciéncia
da Informacao
- Circulacdo do periddico no minimo nas bibliotecas gosgramas de pos-
graduacdo da &rea, para periddicos nacionais.

Com base nesses critérios, a comissdo da area dsa€iSociais Aplicadas | produziu
trés listas no triénio 2001-2003, nas quais foram pesquisaditilos que compdem o

panorama que ora se apresenta.

4.3 Metodologia e critério de selecdo da amostra de titulos

Anualmente, a CAPES libera as informacdes sobreaiag&o dos veiculos na forma
de listas — uma lista geral de todos os veiculos conta@sse no ano de avaliagdo e listas
por area, todas em formato *xlIs e disponiveis na pagi@drica da agéncia. Nessas listas,
os veiculos sao identificados pelo nome, ISSN, conoditoo na avaliagdo e abrangéncia
da circulagdo. Os conceitos variam em A, B ou C eraulagdo, em local, nacional ou
internacional. Nas listas, os veiculos que foram ragod pelos programas, mas ndo foram
avaliados pela comisséo, constam como “sem clagsib¢a “sem circulacao”.

Como a proposta do Qualis é avaliar os veiculos adotadée apenas os produzidos
pelos programas, as listas ndo trazem apenas 0S pesiGhso proprias areas que a

avaliaram, mas incluem também titulos de outras amdés) de titulos estrangeiros.
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Especialmente no caso da area de ciéncias sociaiad@glicvale observar que a primeira
lista divulgada (2001) trouxe uma diversidade maior de veiculosuportes de
disseminacéo; além dos periddicos cientificos e téatificos, listava também algumas
edicbes de livros, boletins informativos, paginas @mtas institucionais, portais de
divulgacéo, etc. Nas listas seguintes (2002 e 2003), a seleg@&dicdies foi mais rigorosa,
permanecendo apenas 0s periddicos e 0s anuarios.

Para o enquadramento dos titulos na categoria de peridaigasjista a complexidade
gue envolve a categorizagdo dessas publicacOes, foramadatd dois parametros. O
primeiro, mais genérico, é a definicdo de publicacaad®ntilizada pelo ISSN, reportada
no segundo capitulo. O segundo, mais restritivo, adveio addsztis de Braga e Oberhofer
(1982) para classificacdo de periédicos, com o intuito deglist os periddicos cientificos
e técnicos dos periddicos de divulgacdo. De acordo conretsizeis, os periddicos séo
cientificos quando mais de 50% de seu contetdo € compostattibuigbes resultantes
de pesquisas cientificas (artigos); sdo técnicos quandoernmcalém de artigos
contribuicbes que emitem comentarios e pontos de vid@s,como relatos, resenhas,
entrevistas, etc.; e sdo de divulgacdo quando priorizammrias e notas curtas no contetdo
publicado. Assim, nesta pesquisa foram considerados pegotiimas as publicacdes
seriadas que, em qualquer suporte, encaixam-se nas categopasiodicos cientificos e
técnicos supramencionadas.

O processo de selecdo dos titulos nas listas do Qualig0dg, 2002 e 2003

compreendeu as seguintes etapas:

Etapa 01 — Reconhecimento / Identificacado
Etapa 02 — Agrupamento
Etapa 03 — Classificacdo
Etapa 04 — Caracterizagao

A pesquisa dos titulos foi realizada quase que inteiramenée lipernet. Foram
consultadas bases de dados, indexadores e colecdesiasir@omo o SciELO e o
REVCOM; catélogos de publicacdes e indices bibliograficoso o Catalogo de Revistas

Académicas em Comunicagdo e o Latindex; catalogos litgdxiias universitarias, a saber:

= Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (HRIXE
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= Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (PUC-SP)

= Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do SulGfRS)
= Pontificia Universidade Catélica de Campinas (PUCCAMP)
= Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais (FUG)

= Universidade Federal de Pernambuco (UFPE)

= Universidade de S&o Paulo (USP)

= Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)

= Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG)

= Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP)

= Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)

= Universidade Tuiuti do Parana (UTP)

= Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP)

= Universidade do Vale dos Sinos (UNISINOS)

= Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho (UWNES
= Universidade de Brasilia (UNB)

Foram também consultadas as paginas eletrénicas etas plas universidades, grupos
e nucleo de pesquisas, editoras universitarias, sociedadesficas e associacoes
profissionais. Eventualmente, os acervos digitais deulsi de comunicacdo nao-
cientificos foram consultados em busca de cita¢cdes va@ulos pesquisados, como
também o foram os acervos fisicos de bibliotecasetsitarias (UFRJ e PUC-RJ), para o
caso de veiculos ndo encontrados na Internet.

A maior dificuldade enfrentada durante a pesquisa dos titdosesteve ligada a
insuficiéncia de acervos e fontes de pesquisa. A Intemastrou-se ferramenta eficiente de
pesquisa e a proximidade de bibliotecas fisicas tambétribzimn A maior dificuldade foi
a falta de normalizacdo dos titulos nas listas fodascipela CAPES. Os seguintes
problemas foram detectados: titulos com nome incomdittdgs integralmente repetidos
e titulos repetidos, mas redigidos de maneiras diferetitakgs com ISSN de outros
titulos; titulos diferentes com mesmo ISSN; titulos E88N; titulos com ISSN inexistente.

O desenvolvimento de cada uma das etapas que precederagéa finhl dos veiculos

deu-se conforme descrito na sequéncia.
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Etapa 01 — Reconhecimento / Identificagéo

Nessa etapa, realizou-se a verificagdo dos dados fdosegelas listas Qualis (ISSN e
nome do veiculo) e fez-se o levantamento de infornsapdaiminares sobre os titulos, a
saber: temética principal, pais de origem e unidade da ¢&de(dF) da instituicdo editora
(somente para veiculos brasileiros).

O procedimento de reconhecimento e identificagdo ddegifoi aplicado em cada uma
das trés listas separadamente (2001, 2002 e 2003). Durante adeplmsi¢itulos foram
normalizados e os ISSN que faltavam foram inseridosla3@as entradas integralmente
repetidas foram excluidas. Os titulos identificados, mms ¢SSN ndo foram encontrados,
foram mantidos nas listas. Ja os titulos que ndo femsontrados ou ndo puderam ser
identificados receberam a observagao “néo identificado”

Depois de reconhecidos e identificados todos os tituos$téa listas foram fundidas
numa s6. Trazendo as informacdes verificadas e cotadaa nova lista apresentou a
situacdo dos veiculos nas trés avaliagdes: se foracionados ou ndo e, em caso positivo,
que classificacdo obtiveram. Vale lembrar que tituladiaalos receberam conceitos A, B
ou C e foram classificados quanto a circulacdo em exte@mal, nacional e local. Titulos
reportados na lista mas nao avaliados pela comiss@beramn mencédo do tipo “sem
classificacdo” e “sem circulagdo”. As etapas seguitdesaram por base essa nova lista
produzida.

Etapa 02 — Agrupamento
Essa etapa consistiu da separacdo dos veiculos em trés distjmos:

= Veiculos de comunicagaoujo assunto principal € objeto do campo da
comunicacdo ou que sao produzidos por instituicdes editocasaa

= Veiculos de outras subareasijo assunto principal € objeto fora do campo
da comunicacgéo ou que sao produzidos por instituicbes edim@mdra
area que ndo a comunicagao;

= Veiculos estrangeirositulos produzidos em outros paises.
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A distingdo entre veiculos de comunicacéo e veiculosuttasosubareas foi realizada
observando-se a pertinéncia do assunto principal dosstéolacampo da comunicacéo (se
tratam de objetos da comunicacdo ou ndo). Essa taigiarfvezes complicada, devido a
dificuldade em se localizar os objetos dentro de frageaitisciplinares que sdo ténues e
instaveis, como as que separam a comunicacao de o@mnamgisociais e humanas. Outro
fator de dificuldade foi a existéncia de periddicos gemstasli — geralmente de
responsabilidade de unidades administrativas e académicasiv@gesidades, tais como
pro-reitorias, coordenagbes de extensdo e graduacasocatd ciéncias sociais e/ou
humanas, etc. —, as quais editam regularmente conteudosageavéas, incluindo-se os de
comunicagdo. Destaca-se também, nesse sentido, tneiisde edicdes tematicas em
comunicacdo produzidas por veiculos de outras areas.

O enquadramento dos veiculos baseou-se nas informa¢géesias na primeira etapa e
foram complementadas com informacdes fornecidas pelodprips veiculos
(apresentaces, editoriais, artigos) e pelas bases ds, dadexadores e catalogos de
bibliotecas. Casos probleméaticos, como, por exemployveaieulos cujos objetos sdo
fronteiricos ou que sao assumidamente multi ou interdisaigls, foram resolvidos
observando-se a area de especializacdo da instituicbaraedée possui o campo da
comunicacdo como area de atuacdo de suas atividades degesquigéncia ou outra) e
eventualmente a area de atuacdo dos membros do coedélgal (dentro ou fora do
campo). Foram enquadrados como veiculos de comunica¢cac aetiailos cujo assunto
principal pertencia ao campo da comunicagdque eram produzidos por instituicoes
editoras atuantes no campo.

Assim, a grande lista produzida na etapa anterior, que ange@s trés listas originais
de 2001, 2002 e 2003, foi novamente desmembrada em trés — unue listéculos de
comunicagdo, uma de veiculos de outras subareas e umdratemmm veiculos
estrangeiros. Em cada uma delas, havia veiculos dadsifi (A, B ou C; internacional,

nacional e local) e veiculos “sem classificagace circulacao”.

Etapa 03 — Classificacéo

Na etapa de classificacdo trabalhou-se apenas coma @disveiculos de comunicacao
produzida na etapa anterior. Resumiu-se a distincdo, deéessa lista, entre os veiculos
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gue obtiveram alguma classificagédo na avaliacdo do Qualisiénio 2001-2003 e aqueles
ndo obtiveram qualquer classificacdo, em nenhum dos dr@s. Aqui, veiculos
classificados foram aqueles que, fechado o triénio, eeggbno minimo um conceito (A,
B ou C) e no méximo trés, obtendo também classificagéanto a circulagdo
(internacional, nacional ou local). Veiculos nao sifmdos foram aqueles que néo
obtiveram qualquer classificacdo no triénio, obtendo agpemencbes do tipo “sem
classificacdo” e “sem circulagdo”. Dai produziu-se duasasolistas de titulos de
comunicagdo, uma de veiculos classificados e outra ddogeitéo classificados. A lista de

veiculos de comunicacao classificados encontra-se ercAn

Etapa 04 — Caracterizacao

A etapa de caracterizagcdo considerou apenas a listdaddoseclassificados. Consistiu
na confirmagado ou no levantamento das seguintes inféaaaobre os titulos arrolados:

= |ISSN

= Nome do veiculo

= Tema principal, sendo: (i) comunicacgao, (i) internsrau bidisciplinares,
(i) especializadas

= Tipo de instituicdo editora, sendo: (i) universidade, faciddzau
departamento, (ii) associacao profissional ou socied#jiprograma de
poés-graduacéo, (iv) grupo, nacleo, laboratorio ou centro stpuEa, e (v)
grupo ou entidade empresarial

= Natureza da instituicao editora, sendo: (i) publica (fédestadual e
municipal) e (ii) privada

= UF e regido da instituicdo editora

= Periodicidade, sendo: (i) anual, (i) semestral, (ii)druaestral, (iv)
trimestral, e (v) bimestral

= Suporte, sendo: (i) eletrdnico, (i) impresso e eletare (iii) impresso

= Tempo de vida

= Regularidade

= Indexacao
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= Conceito obtido no Qualis (2001-2003), sendo A, Bou C

Com relagdo ao tipo de instituicdo editora, cabem algsotarecimentos. Como ja
discutido anteriormente, as instituicdes de ensino sgwirgcipais editoras de peridédicos no
Brasil. Devido ao grande numero de publicacfes editadasspas erganizacdes, optou-se
por dividir os editores que se vinculam ao sistema unigeitsiem trés grupos distintos. No
caso de publicacdes de responsabilidade de unidades adnvasteabrganizacionais de
instituicbes de ensino, tais como reitorias e pr@irias, secretarias, centros de ciéncias
humanas e sociais e etc., utlizou-se a categoria deersiiades, faculdades ou
departamentos. Muitos grupos, centros e nucleos de pesaniEntassumem a edicdo de
peribdicos e possuem certa representatividade no universedittges brasileiros; dai
agrupa-los numa outra categoria, a de grupos, nucleos, @fmsaiu centros de pesquisa.
E o0 mesmo se pode dizer dos programas de poOs-graduacdo, goe weditpercentual
significativo de titulos no pais, sendo, portanto, ideatlbs como outro tipo de instituicao
editora.

Nesta etapa da pesquisa, além das informagfes suprara€asiobuscou-se também
averiguar a presenca ou auséncia das publicacbes nasesoldg® bibliotecas de 14
universidades que mantém programas de pds-graduacdo em codmni®@g elas: UFRJ,
PUC-RJ, UFMG, USP, UMESP, UNESP, PUC-SP, UNICAMPTPYU UFRGS,
UNISINOS, PUC-RS, UNB e UFPE.

Dentro do universo de publicagBes classificadas, quatatostitndo puderam ser
identificados. Sao ele&nsaio: comunicacédo em revisfRevista de pesquisas e estudos da
Faculdade de Jornalismo e Radialismo Pinheiro Guimardésmas: ensaios de
comunicacace Cadernos de comunicacdBmbora o segundo dos titulos listados ja traga,
em seu nome, a identificagdo da instituicdo editorau{@ade Pinheiro Guimardes, da
cidade do Rio de Janeiro), quando essa foi contatada nfionom a existéncia do referido
veiculo. Na auséncia de informacdes sobre ele, optqeseclassificd-lo como “ndo
identificado”. No caso do primeiro e do quarto titulos nmrados, a auséncia de ISSN e a
inexisténcia deles nos catalogos e bases de dados adosuttmbasaram a decisdo de
classificd-los como “ndo identificados”. Ja no cass @adernos de comunicaci@
inexisténcia do ISSN desse titulo nas listas tornou ssipel sua identificacdo, uma vez

129



gue ha pelo menos dois titulos correntes com esse nomeditado pela Faculdade de
Comunicagdo Social da Universidade Federal de Santa Madoatro produzido pela
Prefeitura Municipal da Cidade do Rio de Janeiro.

Todos os veiculos identificados e classificados ndsi@aeencontram-se descritos no
Anexo II.

4.4 Resultados e Discussao
No triénio 2001-2003, um total 118 veiculos dedicados a temat@wasampo da
comunicagdo foram mencionados nas listas do Qualisédeias sociais aplicadas, como

mostra aabela 4

Taabela 4: Publicagbes da area de comunicac¢éo / Qualis 2001-2003
Categoria 2001 2002 2003 2001-2003

Publicacdes Classificac 28 27 66 66
Publicactes Nao Classificada80 72 34 52
Total 58 99 101 118

O conjunto de 66 titulos classificados no ano de 2003 cawoidos 0s outros veiculos
classificados nos dois anos anteriores. Como se pagevab nas listas contidas no Anexo
|, todos os titulos classificados no Qualis de 2003 ou jé@rnagido avaliados no(s)
periodo(s) anterior(es) ou foram pela primeira vez adad nesse ano. O universo de
veiculos classificados corresponde, dado o papel que o (salisne no sistema de
avaliacdo da pos-graduacéo brasileira, ao de tituloshecidos pela comissdo de area da
CAPES como adequados a publicacdo da producdo intelectualtedacetiscente dos
programas de pos-graduacdo brasileiros. Assim, considerasd@ublicagbes que
obtiveram classificagcéo nas listas Qualis, o univelsditulos de comunicagdo nessa base
compreendeu66 veiculos cujas caracteristicas serdo discutidas na sequéncsse De
universo, 14 titulos ou cerca de 21% das publicagbes ndoacomsi levantamento
realizado por Romancini (2005) e apresentado na primeira g@ste capitulo.

A tabela 5mostra a distribuicdo dos titulos conforme o tipo ditunsdo editora
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Tabela 5: Publicagdes classificadas - por tipo de instittio

Tipo de instituicdo editora  Quant. %
Universidade, Faculdade, Def 28 42,4
Grupo, Nucleo, Lab, Centro de Pesquisa 13 19,4
Sociedade / Associagéo Cientf 2 3,0
Programa de Pé6s-Graduagédo 17 25,8

Grupo ou Entidade Empresa 2 3,0
Publicactes Nao Identificadas 4 6,1

Aproximando-se dos resultados obtidos por Romancini (20@%Hhé&m aqui a maioria
dos titulos, cerca de 42% do total, € editada por universidadaklades ou departamentos
de comunicagéao, incluindo-se aqui aquelas editadas por ouidaslesradministrativas de
universidades, tais como pro-reitorias, secretariasoedenacfes de extensdo, cultura ou

comunicacéo. E o caso dos seguintes titulos:

. 404notfounqUFBA)
. Alceu(PUC-RJ)
. Arte e comunicacag@JFPE)

. Caderno Uniabc de comunicacédo sodighculdades Uniabc)

. Cambiass{Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

. Comunicacéao e educac@odSP)

. Comunicagéo e informacdtniversidade Federal de Goias — UFG)

. Comunicartg PUCCAMP)
. ConexadqucCs)

. ContemporaneéUniversidade Estadual do Rio de Janeiro — UERJ)
. Devires(UFMG)
. Digitagrama(Estacio de S4)

. Ecos(Universidade Catolica de Pelotas — UCPEL)
. Em questaqUFRGS)

. GeraeUFMG)

. Interface(Fundacéo UNI/UNESP)

. Lumina(UFMG)
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. Novos OlharegUSP)

. Pré-textos para discussdtniversidade de Salvador — UNIFACS)

. Revista de biblioteconomia e comunica¢d&RGS)

. Revista de estudos da comunica¢Baiversidade Federal do Parana
— UFPR)

. Revista FAENAC de comunicac¢§baculdade Editora Nacional —
FAENAC)

. Revista IMES comunicacd@MES), Facom (Fundacdo Alberto

Alvares Penteado — FAAP)
. Signo(Universidade Federal da Paraiba — UFPB)
. SinopsgUSP)
. Trama(Estacio de S4)
. Verso e revers@QUNISINOS).

As instituicbes de ensino com mais titulos no univg@ssquisado foram a USP, com
cinco, seguida da UFRGS, da UMESP, da UFRJ e da UFBAtr&sntada uma. Outras
nove instituicdes, dentre puablicas e privadas, editarada cana dois titulos. Séo elas:
PUC-SP, PUC-RS, UFF, UERJ, FACASPER, UFMG, Estdei®a, UNISINOS e UFPE.
Outras universidades e faculdades como a UFJF, a UCS,SM,Uk UNIMAR, a
UNIFACS, a FAAP e a UNICAMP, editaram cada uma apenadiuio. Ao todo, 37
instituicbes de ensino editaram periodicos dentro do wwav@esquisado, mas dessas
apenas cerca de 46% possuiam entdo programas de pés-graduagamgitacao. Esses,
por sua vez, apareceram em segundo lugar enquanto instiedii@oa, publicando
aproximadamente 25% dos titulos identificados. S&o as prd#isaditadas pelos referidos

programas:

. CiberlegendgUFF)

. Comunicacao e espaco publifidnB)

. Comunicacéo e sociedadgMESP)

. Comunicacao: vereda®niversidade de Marilia — UNIMAR)
. Contemporane@UFBA)
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ContracampqUFF)

Eco(UFRJ)

Fronteiras(UNISINOS)
Galaxia(PUC-SP)

Intexto (UFRGS)

fcone(UFPE)

Libero(Faculdades Céasper Libero — FACASPER)
FAMECOS(PUC-RS)
SemiosferdUFRJ)

Sessdes do imaginarl@UC-RS)
Textos de cultura e comunicacédFBA)
ThesiFACASPER).

J& 0s grupos, ndcleos, laboratérios ou centros de peagaissceram em terceiro lugar

enquanto instituicdo editora, produzindo cerca de 19% dosstiémtificados. Sao as

publicacbes editadas por eles:

Animus (Nucleo de Editoracdo Multimidia da Universidade Federal
de Santa Maria — UFSM)

Anuério de comunicagéao region@latedra UNESCO-UMESP)

Atrator estranho (Centro de Estudos e Pesquisas em Novas
Tecnologias, Comunicacdo e Cultura— NTC / USP)

Comunicacdo e politica(Centro Brasileiro de Estudos Latino-
Americanos - CEBELA)

Eptic on-line (Rede de Pesquisadores em Economia Politica das
Tecnologias de Informacéo e Comunicagéo)

Extraprensa(Centro de Estudos Latino Americano sobre Cultura e
Comunicacéo - CELACC / USP)

Ghrebh(Centro Interdisciplinar de Semidtica da Cultura e daddi
CISC / USP)

Logos(Laboratério de Estudos Contemporaneos — LABORE / UERJ)
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. Lugar comun{Rede Universidade N6made)
. PCLA (Catedra UNESCO-UMESP)

. Rastros(Nucleo de Estudos da Comunicacao, Instituto Luterano de
Santa Catarina — NECOM / IELUSC)

. Significacdo(Centro de Pesquisa em Poética da Imagem — CEPPI /
USP / UTP)

. Studium (Laboratério de Media e Tecnologias de Comunicacdo —

MEDIATEC / UNICAMP)

Sociedades cientificas e associa¢des profissiorgigusio com as entidades ou grupos
empresariais, as instituicbes editoras que produziram ntiémios no universo pesquisado.
Aquelas primeiras sdo responsaveis por apenas dois vefaul8% do total: cAnuario
internacional da comunicacéo lusofgreditado pelo LUSOCOM, eRevista brasileira de
ciéncias da comunicacdopublicacdo da INTERCOM. J& os grupos e entidades
empresariais também editaram apenas dois titGlogmais da editora Aeroplano, Rauta
geral, publicacdo da editora Calandra.

Vale observar que, tirando esses dois titulos publicadosditmras comerciais, outros
titulos sdo editados e/ou comercializados em parceria editoras comerciais e
universitarias. E o caso, por exemplo, da revisigar comum da Rede Universidade
Nomade, editado em parceria com a editora comexdtapers e da revistéignificacao
publicacdo do CEPPI (USP/UTP), que é editada em parcena ae@ditora Annablume. Ja
o titulo Comunicacdo e educacdeé editado pelo curso de gestdo de processos
comunicacionais da Escola de Comunicacao e Artes daeltSihercializado em parceria
com a editora Paulinas.

As revistasConexao(UCS) eRevista de estudos da comunica¢Bié-PR) sdo ambas
publicacdes institucionais de universidades, editadas ebdliidas por suas respectivas
editoras, a saber, EDUCS e editora Champanhat. Ouéssditoras universitarias que
incluiram em seus catalogos periddicos de comunicacdo pdodyzela instituicdo foram
as da UMESP, da PUC-RS e da PUC-SP. A editora da UFMfGionara a presenca dos
periddicos da instituicio em seu catalogn-line contudo, ndo foram encontrados
quaisquer periédicos no catalogo, tampouco os de comuniddQacaso das editoras da
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UFRJ e da USP, também ndo foram encontrados em géiggoa os periddicos editados
por essas instituicoes.
Quanto a natureza da instituicdo editavbservou-se uma distribuicdo equitativa dos

titulos entre instituicbes publicas e privadas. Contuddyreleguelas primeiras, registrou-
se a predominancia das universidades federais. Somestedi#iaram mais de 32% de

todos os titulos identificados, como mosttalzela 6

Tabela 6: Publicacdes classificadas - por natureza da insti@@o

Natureza da instituicdo editora  Quant. %
PUBLICAS 32 485
Federais 22 33,3
Estaduai 9 13,6
Municipais 1 15
PRIVADAS 30 455
Publicacdes Nao Identificadas 4 6,1

Quanto & distribuicdo geograficas publicagcbes, verificou-se grande concentracdo no

sudeste, acompanhando a propria concentracdo das ativitlEagessquisa nessa regido.
Mais da metade dos titulos foi editada em estados do suelesespecial em Sdo Paulo, de
onde se originaram mais de 34% das publicacbes arroladasbeda 7 mostra a
distribuicdo dos titulos por U&regido

Tabela 7: Publicagdes classificadas - por UF e regia

UF Quant. Regido Quant. %
RJ 12
SP 23 SE 38 56,7
MG 3
RS 10
SC 1 SUL 12 17,9
PR 1
BA 5
PB 1
PE 2 NE 10 14,9
SE 1
MA 1
GO 1 CO 1 15
DF 1 DF 1 15
N/ 4 6,1
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Como mostram os dados da tabela 7, ndo h& no univesgaigalo qualquer titulo
proveniente da regido norte do pais e apenas um titulo wo-eeste, a revista
Comunicacéo e informacaala Faculdade de Comunicacdo e Biblioteconomia da UFG.
Vale observar que ndo ha, nessas duas regifes, programas-geduacdo na area de
comunicacdo. A regido nordeste contou com quase 15% dasapdabsc dispersas por
cinco estados diferentes, mas com maior concentragdestado da Bahia, onde ha um
programa de pdés-graduacdo na area. Também nesse quesitesuttados obtidos
aproximam-se dos relatados por Romancini (2005), que averignowsua investigacao,
gue mais de 80% dos titulos eram editados em estados do ®udestal do pais. Também
na referida pesquisa, ndo havia titulos provenientesagossdo norte.

Quanto ao_suporteverificou-se que coexistem publicacbes impressas e mts,
havendo grande quantidade de titulos editados em ambos ossupdebela 8 mostra

como ficou essa distribui¢ao.

Tabela 8: Publicacdes classificadas - por suporte

Suporte Quant. %
Eletrénica 10 15,2
Impressas / Eletrénicas 17 25,8
Impressa 35 53,0
N&o Identificadas 4 6,1
TOTAL 67 100,0

Seguindo as orientagbes de Castro e Targino (2001), paraoqueniddico eletronico é
aquele exclusivamente editado e disseminado nesse meim baiverso pesquisado 10
publicagbes que se encaixam nessa definicdo. S&o 4dsiotfound Ciberlegenda
ContemporanedUERJ), Digitagrama Eptic on-line Ghrebh PCLA SemiosferaStudium
e Verso e reversoEssa Ultima era originalmente editada no suporte in@resss migrou
definitivamente para o meio eletrénico nos ultimossano

Na categoria das impressas / eletrbnicas, enconraasspublicagcbes que mantém
simultaneamente versdes impressa e eletronica. Nt gsreersdes eletronicas encaixam-
se na categoria dos periédicos de acesso livre, dissehnirgaatuitamente na Internet ou
conteudo integral das edicbes atual e anteriores, compeecocorre com 0s tituldsm
questao Intextg Rastrose Libero, ou apenas o contetdo das edicfes anteriores, como no
caso dos titulo€omunicacao e espaco publie€ontracampoA Unica excecao € a revista
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Lugar comum cuja versdo eletrdnica é comercializada pela ediRapers como
alternativa a versao impressa também ofertada.

A maioria dos titulos permanece, contudo, apenas no suipgrtesso. Alguns desses
utiizam a Internet para divulgar sumérios, editoriaissun@s e informacdes sobre
assinaturas, seja através de paginas eletrbnicas pramms as revistaSomunicacao e
educacéoe Eccos seja através da pagina da instituicdo (universidade, pnagdea pos-
graduacéo, editora), como o caso das publicaf@sunicartee Revista brasileira de
ciéncias da comunicacgao

Quanto a_periodicidadeverificou-se que a maioria dos titulos € semestral.q@s
adotam a periodicidade anual sdo, além dos dois anuailiasom@o universo pesquisado,
as revistasDigitagramag Pauta geral Comunicagéo: veredasRastrose a Revista de
biblioteconomia e comunicacdatualmente encerrada e substituida Retaquestdoque é
semestral. Aabela 9mostra como ficou essa distribuicao.

Tabela 9: Publicacdes classificadas - por periodicidade,

Periodicidade  Quant. %
Anual 7 10,6
Semestral 42 63,6
Quadrimestre 5 7,6
Trimestral 2 3,0
Periodicidade desconhec 2 3.0
Periodicidade irredar 4 6,1
Publicacdes néo identificac 4 6,1
TOTAL 67 100,0

As publicacdes quadrimestrais sao cinco ao todo, sendo gsealelas sao eletronicas
(Eptic on-linee Ghrebh) e outras duas usam 0 meio eletrénico como suport@atiter
(Comunicacdo e politicae Famecos Trimestrais ha apenas duas, também ambas
disseminadas exclusivamente no meio eletréni&iudiume PCLA Essa Ultima encontra-
se atualmente suspensa, conforme informado pela in&titaditora.

Os titulos com periodicidade irregular sédo quatro: um eletr§@04notfoundl e trés
impressos Cinemais Cadernos Uniabc de comunicagdo so@alhési3. No caso dessas
publicacbes, o status da periodicidade foi confirmado poo oeiinformacdes fornecidas
pelos préoprios veiculos pela Internet (paginas eletropic@srias ou institucionais) e pela
instituicdo editora. Outros dois titulos ndo puderam ter prradicidade identificada:
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Atrator estranhce Extraprensa Conforme informado pelas respectivas instituicoe® et
e paginas institucionais, essas duas publicacdes encesgramalmente encerradas.

Dificuldades na identificacdo da periodicidade das publicalgZzesom que emergissem
davidas quanto a reqularidadias publicacdes. Constatou-se que todos os titulos aqui
pesquisados, inclusive os eletrbnicos, tém dificuldades parger a regularidade das
edicdes. Os veiculos eletrénicos, contudo, sdo as qeesmaproximam da regularidade.
Entre as 10 publicacdes eletronicas arroladas, apenas@ugaiblicaram qualquer edigéo
no ano de 2005: #CLA que se encontra encerrada, é&larebh cuja dltima edicao
publicada, até o momento, é de novembro de 2004. No caswblas¢cdes que mantém
versdoes impressas e eletronicas, a irregularidade dasggdlels repete-se, embora haja
excegdes, como o caso das reviflamunicagdo e politica Famecos

Quanto ao_tempo de viddas publicagbes, constatou-se que a maioria, mais de 60%,
constitui-se de titulos novos com menos de 10 anos déreigs O titulo mais antigo é a
revista Significacdo especializada em semibtica e criada em 1974. Depois delaav
Comunicagéo e sociedaderiada em 1979. Outras nove revistas foram criadas ralaéc
de 1980, a maioria entre 1980-1985, com a excecadRedssta de biblioteconomia e
comunicacapcriada em 1986, mas encerrada em 2003. Tiranterso e reversdodos 0s
periddicos eletrénicostricto sensudentificados foram criados entre 1999 e 2003. Ainda
que o meio eletrénico venha, cada vez mais, se mdstremmo a op¢do mais viavel em
termos financeiros para a disseminagéo das revidiasna-se que 53% do total de titulos
criados entre 2000 e 2003 tenham optado exclusivamente pelimpessso. Aabela 10
mostra a distribuicdo de titulos conforme o tempo de vida.

Tabela 10: Publica¢bes classificadas - por ano de criaga

Ano de Criagéo Quant. %
Entre 2000-20C 19 28,8
Entre 1996-1999 22 33,3
Entre 1990-19¢ 10 15,2
Entre 1980-1989 9 13,6
Entre 1970-197 2 3,0
Publicacdes N&o Identificadas 4 6,1
TOTAL 66 100,0
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No que concerne ao_assunfwincipal da publicacdo, a despeito das inumeras
dificuldades que circundam a categorizacdo dos titulos neasérian chegou-se a
resultados préoximos daqueles produzidos por Romancini (2005). éfamdqui
predominam as publicacbes que, sem especializacdo, dedicartesas diversos dentro
da comunicacdo. E o caso de publicacdes cofanzecos a Ciberlegendae alibero. A
tabela 11mostra a distribuicdo tematica dos titulos.

Tabela 11: Publicagbes classificadas - por assuntc

Assunto  Quant. %
Comunicaca 38 57,6
Inter, trans ou bidisciplinares 11 16,7
Especializadz 13 19,7
Publica¢des néo identificadas 4 6,1

Dentre as publicacdes especializadas, verifica-séstmsia de cinco titulos dedicados
as tematicas do cinemaGinemais Devires Trama Digitagramae Sinopse Em segundo
lugar, aparecem os especializados em semiética, que sadGtioebh e Significacag.
Outros temas como a cultura eletrénid@4notfoundl a economia politica dos meios de
comunicacaoEptic on-ling, o jornalismo Pauta gera), a fotografia $tudiun), os estudos
de midia Fronteirag e a recepcdo de produtos midiatichl®\os olhares contam cada
um com uma publicacdo no universo pesquisado.

Quanto a_circulacdados titulos, a classificagdo do Qualis aponta a predooend@e
publicacdes locais e nacionais. Apenas duas sao cladagi como internacionaisRCLA
da Cétedra UNESCO-UMESP,Famecos da PUC-RS. Aabela 12mostra como ficou
distribuida a circulagéo conforme classificacdo do Qualis

Tabela 12: Publicagdes classificadas - por circulaga

Circulagéo Quant. %
Local 33 50,0
Nacional 31 47,0
Internacione 2 3,0

Como observou Bonini (2004), a classificacdo quanto alagé&o empreendida pelo
Qualis ndo leva em conta a circulacdo efetiva das pgbles, mas a abrangéncia de
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autores e membros do conselho editorial dos veiculoglaAassim, observa-se que a
comissdo da area de ciéncias sociais aplicadas estipalmo, um dos critérios materiais a
serem observados nos veiculos avaliados, “a circulefgdiva do periddico, com presenca

de colecdes em pelo menos todasbibliotecas dos programas de pds-graduacdo da area,
em caso de periddicos nacionais” (CAPES, 2004; grifo nosss)m, resolveu-se verificar

a presenca ou a auséncia de exemplares dos titulos pesquissdamtalogos das
bibliotecas de 14 das 19 universidades que desenvolvem proglam@s-graduacdo em
comunicacgdo no pais.

A Unica publicacdo presente no catalogo de todas astdial® pesquisadas € o titulo
Comunicarte editado pelo Instituto de Artes, Comunicagdes e TurgamBUCCAMP, que
€ um periédico local conforme classificagdo do Qualidit@o Comunicacédo e politica
classificado como nacionaé o segundo mais presente nos catalogos pesquisados:
encontra-se disponivel em aproximadamente 93% das libomnsultadas. Outras trés
publicacdes tém edicdes disponiveis em 12 das 14 bibliopesgsisadas; sédo elasgar
Comum Comunicacéo e sociedadeRevista de biblioteconomia e comunicagaas duas
primeiras sdo “nacionais” e a ultima, “local’. Edi¢@ks revista editada pela INTERCOM,
classificada como “nacional”’, encontram-se disponieais1l bibliotecas, assim como de
outras trés publicagcbe€omunicacdo e educacaGeraese Interface todas publicagbes
com circulacdo nacional conforme Qualis. No total, iRHos tém exemplares disponiveis
em no maximo cinco bibliotecas e no minimo uma.

Das 31 publicagbes classificadas como nacional pelo Qaéli¢ém edicbes em pelo
menos metade das bibliotecas consultadas; o restamecapws catalogos de menos de
sete bibliotecas. Quatro titulos ndo foram encontraglms quaisquer das bibliotecas
pesquisadasRevista de estudos e pesquisa da Faculdade de Radialismo e Jornalismo
Pinheiro Guimardes que foi sequer encontrado na biblioteca da prépria uitstd, e
Ensaio: comunicacdo em revistambas publicagdes locais segundo o Qudalksnas:
ensaios de comunicag@Pauta geral ambas com circulagéo nacional. Apenas 12 dos 66
titulos pesquisados encontram-se disponiveis em mais de 1@ @ésiotecas consultadas,
mas nenhuma das bibliotecas pesquisadas possui a coleggletaode um mesmo titulo,

desde seu primeiro niumero.
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No quesitoindexacéop confirmando as constatacoes de Romancini (2005), &tasev
dedicadas as teméticas da comunicacdo ndo desfrutam devisibiidade junto a fontes
secundarias e terciarias. Verificou-se que ha no pais pfamtzs desse tipo especializadas
na area de comunicacdo e que abrem espaco para titulasadess Ha o Catalogo de
Revistas Académicas em Comunicagdo, organizado pela fraf&tumpf, junto ao Nucleo
de Pesquisa em Informacéo, Tecnologias e PraticasisSdeiaUFRGS. Esse catélogo,
disponivelon-ling encontra-sem sua terceira edicdo e registra 33 publicacbes, das quais
26 estao inclusas no universo de titulos aqui pesquisadaidgsdfica que apenas 39% dos
titulos de comunicacao listados no Qualis estdo registraekse catalogo.

Outra fonte que registra periddicos brasileiros dessa émd atindex, sigla para o
Sistema Regional de Informagdo Em Linha para ReviStastificas da América Latina,
Caribe, Espanha e Portugal. No catdlogo do Latindex saooise registrados 24 titulos do
universo pesquisado, correspondendo a 36% do total de publieagdladas. Outra fonte,
também na Internet, € 0 REVCOM, cole¢cdo eletrordea revistas de ciéncias da
comunicacdo organizado pela Rede de Informacdo em Cog@midas Paises de Lingua
Portuguesa (PORTCOM), ligada a INTERCOM. Até 2005, o REVCdponibilizava
acesso ao conteudo “antigo” de seis titulos nacionaidpst inclusos no universo
pesquisado, representando nesse menos de 10% das publicaistisnti®m era 0 nUmero
de titulos de comunicacgéo incluidos no Portal dos Per®disdCAPES em 2005.

Apenas trés titulos dentro de todo o universo pesquisadind@xados em bases
regionais e estrangeiras: a revistderface que consta no CLASE, LILACS, LLBA e
SciELO, dentre outros, sendo esse o titulo mais presemiedexadores nesse universo; a
revistaComunicacgéo e educagamdexada no Portal Infoamerica, da EspanhaRe\asta
brasileira de ciéncias da comunicagéregistrada no CENEDIC (México) e no IFCA-
Indicator (Canadd). Os tituldgbero e Comunicartesdo os Unicos do universo pesquisado
presentes na Rede IberoAmericana de Revistas de Cogéimiddarando o tituldnterface
ndo ha nenhuma outra publicacdo dedicada a area index&tiEh®. No geral, observa-
se que 21 titulos ou aproximadamente 32% do total ndo coestajuaisquer catalogos ou
indexadores disseminados pela Internet.

Quanto ao conceito obtido no Qualigabela 13mostra como ficou a classificacdo dos
titulos em cada ano de avaliacdo. Sobre a tabela, rfunpcesclarecer que “publicacdes
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com 02 conceitos” referem-se aquelas que obtiveram daeitos num mesmo ano de
avaliacdo. Isso ocorre quando um mesmo titulo é reldtdo por programas de pos-
graduacdo em comunicacdo quanto por programas em ciéncig#odaacao; dai ser

avaliado no ponto de vista de cada uma dessas subardas éaidconceitos numa mesma
lista. Como as listas, da forma como sao liberadas @APES, ndo especificam qual dos
conceitos foi atribuido por que subérea, incluiram-seitol®s duplamente conceituados
como uma categoria a parte. Quanto ao percentual calqudaelocada conceito, esse diz
respeito a razdo entre o numero de titulos que obtivéeaenminado conceito e 0 nimero

total de titulos conceituadas naquele ano de avaliagéo.

Tabela 13: Publicacdes classificadas — por conceito obtido Qualis

Ano de | Publicagbes "A" Publicacbes "B" | Publicagcbes "C" | Pub. 02Conceitos TOTAL
Avaliagdo| Quant. % Quant. % Quant. % Quant. %
2001 11 39,3 6 21,4 10 35,7 1 3,6 28
2002 10 37,0 9 33,3 7 25,9 1 37 27
2003 21 31,3 25 37,9 20 30,3 0 0 66

Embora ndo se tome aqui o Qualis como objeto de estwabantes como fonte de
pesquisa, pode-se tecer algumas observagfes a respeitmndeisos atribuidos aos titulos
no triénio 2001-2003. Apenas 20 titulos dentro do universo pesquisbiieram
classificacdo nos trés anos de avaliacdo: oito d&veodm notas “A”, outros quatro
obtiveram trés “B” e mais trés foram conceituados ¢@Hhnos trés anos consecutivos.
Entre os titulos que s6 receberam “A”, apenas um dedsssgificado como “local” e um
como ‘“internacional”’, sendo esse titulo a reviB@mecos Entre os titulos que, tendo
obtido tripla conceituagdo, s6 receberam “B”, a metade publicacdes “locais” e a outra
metade de “nacionais”. No caso das publicagbes com“@&suma € “local’, outra
“nacional” e a terceira “internacional’.

Os unicos dois titulos com duplo conceito num mesmo aamfas publicacdegerso
e reversg conceituada em “B” e “C” em 2001,&eraes com “A” e “C” em 2002, sendo
aquela primeira classificada como “local’ e essa Ultioeemo “nacional’. Dependendo de
quais desses conceitos foram os atribuidos no ponto tdedeiscomunicacéo, a contagem
geral se modifica. Além dessas duas publicagbes, outsastr@aram de nota no triénio,
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todas para melhor Eomunicacéo e espaco publi¢@-B-B), Eptic on-line(C-A-A) e Eco
(C-B-B).

Outros 15 titulos sé receberam dois conceitos no tri#0d.-2003: 46,7% deles foram
mencionados nas trés listas, mas sO obtiveramfidagdb em duas avaliagbes, constando
na terceira como “sem classificacao”; os 53% restaggéveram ausentes em uma das trés
listas no triénio 2001-2003. Para completar, 30 publicacdebts@m@am um conceito nesse
periodo: oito titulos foram mencionados nas trés Jistas ndo obtiveram classificacdo em
duas delas; 11 titulos entraram na lista de 2002, mas so dorameituados em 2003, e 0s
12 titulos restantes somente foram mencionados nalés?803, quando obtiveram o Unico
conceito que receberam.

Com relacdo aos quatro titulos que ndo puderam ser idsshdificum delesCadernos
de Comunicacdoesteve presente nas trés avaliacbes, recebendcotrésitos “B”; 0s
outros dois titulos obtiveram apenas dois conceitoslotemtrado na lista de 2002, e o
guarto e ultimo, d&evista de estudos e pesquifisheiro Guimaraes), esteve presente nas
trés avaliacdes, tendo somente obtido classificagadltima delas (“C”). Tal distribuicdo
de titulos e conceitos pode ser observada na listalaamti Anexo |.

Posto isso, deve-se tecer algumas consideracbes ssbprbticacbes nacionais
dedicadas as tematicas da comunicacao listadas no Quaiénio 2001-2003. Seguindo a
tendéncia geral do periodismo cientifico e técnico-ifiemt no Brasil, as revistas de
comunicacdo foram predominantemente editadas por in8&slide ensino, quer sob a
responsabilidade de programas de poés-graduacdo, quer de unidadémicasa e
administrativas. Essas, inclusive, foram o tipo deitingfio editora mais comum no
universo pesquisado. Além disso, quase a metade das insstuiedensino envolvidas na
publicacdo dos periddicos ndo possuia pos-gradisgéin senswna area de comunicacao.
Por isso, ao contrario do que fez Romancini (2005), ndmde afirmar que ha aqui um
protagonismo por parte dos programas de pés-graduacédo nadsfigdtolos.

Associagfes profissionais e sociedades cientificasrilmoinam muito pouco para a
edicdo de periddicos na area (apenas dois veiculos), eenolpu o fato de a Associacdo
Nacional dos Programas de Pdés-Graduacdo em ComunicaCRdP@S) ndo possuir
nenhum titulo no universo pesquisado. Também pequena faiteébo@édo das editoras
comerciais enquanto responsaveis pelas publicacdesgigmao fugiu a realidade do
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periodismo cientifico e técnico-cientifico naciortaésas organizacdes foram mais atuantes
como parceiras de instituicdes de ensino na edicdo erciafizacdo dos titulos, mas
percebeu-se, contudo, haver muito espaco e demanda paraagipaserias cresgam.

Também muito timida foi a participacdo das editoras witéeias. Nao apenas
editaram poucos periddicos, mas também apoiaram muito @opuablicacdo dos titulos a
cargo de unidades académicas ou administrativas das iGetitiicque se vinculavam. E
surpreendente, se ndo decepcionante, 0 parco apoio degsaizagdes a edicdo e
comercializacdo dos titulos, uma vez que em geral ja pussumv-howno oficio editorial
e acesso mais facilitado a canais de distribuicdo eopat® venda. Aqui no Brasil, a fraca
articulacdo entre editores de periddicos e editoras sitéeas é muito prejudicial a cadeia
de producao dessas publicacdes.

Cabe, contudo, questionar as raz6es do afastamentoesséi® instancias. Sera que se
deve a fatores de mercado, sendo os periddicos ciemtéid@cnico-cientificos produtos
pouco rentaveis no mercado editorial brasileiro? Ou gegse trata de um problema
politico dentro das instituicdes de ensino, que ndo ineemtsuas editoras a participar na
publicacdo dos periddicos? Nao ha aqui respostas concjugsaiastais questionamentos
demandam uma investigacdo mais aprofundada e espaco propriefiexdo. Entretanto,
sabendo que a disponibilidade de infraestrutura adequada audidtrie fator critico de
sucesso na edicdo de periddicos, deve-se buscar aproxésas astancias, hoje téo
afastadas ou pouco articuladas.

Quanto a distribuicdo geogréfica dos titulos, observousselgrconcentracéo de titulos
no sul e sudeste, acompanhando, claramente, a maioent@udo das instituicbes de
ensino e atividades de pesquisa nessas regides. Ainda quee n&oha constatado o
protagonismo dos programas de pés-graduacdo na edicdo doscpsrimlicomunicacao,
observou-se que houve maior incidéncia de titulos em estadegides onde existem
programas de pos-graduacdo na area, pondo em evidéncia uelacéor entre poés-
graduacdo, pesquisa e publicagdo de periddicos.

No que concerne aos suportes adotados para distribuicaseamidscéo das revistas,
verificou-se que o meio eletrénico ja é bastante aditiz pois ha um nimero razoavel de
periddicos exclusivamente eletrbnicos e outro bastagtdficativo de titulos que circulam
nesse suporte e no impresso. A producdo de periéalichse tem se mostrado alternativa
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financeiramente vidvel em face dos altos custos copnessdo e distribuicdo; contudo,
parece que o periddico impresso ainda goza de maior cdatikeilie legitimidade junto a
comunidade cientifica e aos financiadores. Isso explicarfato de novos titulos terem
surgido exclusivamente no meio impresso e também o desnudticulos optarem por
circular em ambos suportes.

A distribuicdo dos titulos de comunicagdo permanece umegmablcomo em outras
areas do conhecimento. Praticamente nenhuma dasasepssquisadas recebeu apoio de
agéncias de fomento; as Unicas excec¢des foram os titugmr comum contemplado por
dois editais do CNPq consecutivos (2000 e 200Bptc on-line apoiado no edital de
2003. Além disso, poucas trabalham em parceria com editonagrciais e universitarias.
Sem recursos e sem apoio especializado, os editoresondeguem publicar os titulos
dentro da periodicidade definida e fazer os exemplares asirefétivamente. Isso fica
evidente na predominancia de periddicos irregulares (mesnadetrénicos) e na escassez
de exemplares e colecbes completas nas bibliotecasnigssidades que desenvolvem
programas de pos-graduacdo em comunicagdo. No minimo wegassidades deveriam
dispor de boa parte desses titulos em suas colec¢des, std@lenge da realidade.

Contribui também para isso a atual politica da CAPES mEoaa aquisicdo de
periddicos. Privilegiando a aquisicdo de titulos eletr@nida Portal dos Periodicos, tal
politica vem deixando de atender, pelo menos como dewerdemanda por veiculos
impressos por parte das instituicbes de ensino e pesqoisam & expansdo do referido
portal veio acompanhada do encolhimento das verbas a€pasas instituicdes de ensino,
diminuiu o poder aquisitivo das bibliotecas. Em diminuindo alepode compra dos
principais consumidores, o mercado de periddicos encolidasTas areas foram e serédo
ainda prejudicadas, ndo apenas a comunicacgao.

Ainda com relagdo a circulacdo, cabe questionar aificdagdo do Qualis nessa
matéria. Deve-se concordar com Bonini (2004) que nessetasp&ualis é malsucedido,
pois ndo leva em conta a efetiva circulacdo dos titldlosonsulta as bibliotecas das
universidades deixou bastante evidente que ndo h& umaacaoehuito forte entre a
circulagdo atribuida na avaliacdo e a circulacdo propritandita das publicacées. Isso &
surpreendente, uma vez que a presenca de exemplares dos piélds menos nas

bibliotecas de instituicbes que desenvolvem programas dgradsacdo (que foram as
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pesquisadas aqui) é critério de qualidade do préprio Qualis.edge aspecto, muito o que
melhorar na avaliacdo da CAPES.

O quesito da visibilidade é tdo ou menos problematico. Bade dos titulos
identificados ja se encontra registrada em pelo menosfamt@a secundaria ou terciaria,
mas poucos sao os titulos que se encontram em mais deNduBsrtal de Periddicos da
CAPES, os titulos de comunicacdo representaram em tdend% dos 549 titulos
brasileiros ali disponiveis. No SciELO, era apenas Ademais, quase um terco dos
periédicos pesquisados ndo constava em quaisquer fontes sesunelaterciarias.
Provavelmente, os titulos brasileiros de comunicag@m obtém acesso aos principais
indexadores, catalogos e bases de dados pelas mesmas dagdttulos nacionais de
outras areas: irregularidade, falta de normalizacdo, qdalidavidosa. Mas cabe também
questionar se o status (menor) do campo da comunicacBénteinfluencia.

Outrossim, constatou-se haver poucas fontes brasiiv@mdo na disseminacdo dos
titulos das ciéncias sociais, especialmente a comd@oica; que as existentes tém ainda
cobertura muito limitada. Projetos como o REVCOM eavaldgo de Revistas Académicas
em Comunicagdo, organizado por pesquisadores da UFRGS,adewecorporar mais
titulos, de forma a cobrir um percentual maior do univeespublicagbes da area. O campo
da comunicacdo ainda carece de mais iniciativas cosas,epara ampliar o nimero de
fontes secundarias e terciarias. Por outro lado, osreglilevem ser incentivados a buscar
o registro de suas publicacdes nessas fontes, entendendeafaz parte de seu trabalho a
frente de um periddico.

Com relacdo aos conceitos atribuidos aos titulos rmt@mo Qualis, pode-se tecer
alguns comentarios. No geral, observou-se uma distribuigd® ou menos equilibrada dos
titulos conforme os conceitos obtidos; contudo, o p&weéde publicacdes “A” em relacéo
ao total diminuiu progressivamente nos trés anos deag&ali Isso pode significar que a
avaliacdo se tornou mais rigorosa ou que a qualidade dos il ao longo do triénio, na
percepcdo da comissdo permanente. Para resolver est@oggesia necessario avaliar a
critica e comparativamente a forma e o conteudo ddedihos trés anos de avaliacdo. Pela
grande quantidade de titulos “B” e “C”, percebe-se que ha msitaco para a melhora dos
titulos. Igualmente, observa-se, sobretudo no tocamfasaificacdo quanto a circulacéo,

gue ha também espaco para a melhora da sistematica lidedavalo Qualis, quem sabe
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incorporando outros procedimentos que déem conta de aveagresl circulagdo dos
titulos no territério nacional.

Por fim, pelo constante contato com as instituic@#®®@s em busca de informacdes
sobre os veiculos, constatou-se que esses sdo no @drabtnuturados. Contam com
equipes enxutas e recursos humanos pouco capacitados. Cotesagiig) Sado pouco
profissionalizados no oficio editorial. Muitos veiculegquer possuem infraestrutura
propria e reconhecimento no nivel institucional, tepdo vezes sido dificil identificar e
localizar os responsaveis pelas publicacdes ao set@a@maas instituicoes editoras. Nesses
aspectos, como em outros ja discutidos, os periddicosndengzacdo ndo fugiram a regra
do periodismo cientifico e técnico-cientifico naciondl muito o que fazer e alguns

apontamentos sao apresentados na concluséao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Os periodicos constituem um dos principais canais da coagdioic formal entre
pesquisadores. Assumem, dentro do contexto social de prodac&incia, iniGmeras
funcdes, tais como a disseminacdo de informagdesgistree pablico de conhecimentos
cientificos, a legitimacdo dos resultados das pesquisassticionalizacdo de é&reas e
disciplinas e a atribuicdo de prestigio a autores. Aindaapmprovadamente, nem todas
as areas de conhecimento e disciplinas utiizem e izaforos periédicos da mesma
maneira e com a mesma intensidade, essas publicacdepeem importantes instancias
de consagragédo e legitimacdo de pesquisas e pesquisadadessedetornado objeto de
estudo e preocupacdo de estudiosos de inUmeras é&reas, assimde editores,
bibliotecérios, leitores e financiadores. E as preogigm s6 aumentam a medida que se
intensificam os problemas relacionados com a producaod#usao dessas publicacoes,
tanto no contexto nacional, quanto no internacional.

La fora, o problema principal é a alta dos precos do®gieoss, especialmente dos
editados por editoras comerciais. Nos paises desenvohdpiasde parte dos titulos,
inclusive dos de maior prestigio, esta concentrada nas & um pequeno grupo de
grandes editoriais comerciais, que cobram precos muit@adgle em comparagcdo aos
precos estabelecidos por outras instituicoes editoraspaue&isam o lucro com a edicéo
dos periddicos. Outro problema é o recrudescimento no podésitivo das bibliotecas, o
que, somado a alta de precos e a proliferacdo de titidadtimaas décadas, vem acirrando
a competicdo entre veiculos / instituicbes editoras ndndindo a capacidade de as
bibliotecas constituirem cole¢6es, quica colecbes aiagplNo Brasil, a alta de precos dos
titulos estrangeiros apresenta-se como um problema neemaromparacdo as inameras
dificuldades que os editores de periddicos enfrentam.

Aqui o0 mercado dessas publicacdes € incipiente e 0 mawanuEn negdcios nesse
segmento é fraco, ndo chegando sequer a constar riésigslau estudos setoriais sobre a
indastria editorial brasileira produzidos por 6rgdos publicestidades de classe e
associacdes profissionais. H4 pouca participacado deasltomerciais na edi¢cdo de titulos
nacionais, sendo aqui as instituicbes de ensino, atdeésuas unidades académicas e
administrativas, os maiores editores de periédicos. @ate pouco desenvolvido reflete o

guadro geral de instabilidade e amadorismo que governa o periodientifico e técnico-
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cientifico nacional: editores pouco capacitados, prosesddoriais pouco formalizados,
subdimensionamento da produgdo e da gestdo, caréncia destinftura fisica e
tecnolégica adequada, caréncia de recursos humanos sedicientfalta de apoio
institucional a edicdo s&o alguns dos problemas verificaddutros sdo a pouca
originalidade e o baixo impacto da producdo cientificaonatiem relacdo a ciéncia
mainstreanproduzida nos paises desenvolvidos, de onde emanam os pdeldiedidade
para a producdo cientifica e a publicacdo. No geral, o®dmers brasileiros nao
conseguem atingir tais padrbes, gozando de pouca projecamaneal e penetracao nos
indexadores de prestigio. Tais problemas também acareetsrda de consumidores para
as publicacdes estrangeiras, fazendo com que os titideeibos contem com namero
reduzido de assinaturas.

O mercado consumidor torna-se ainda mais limitado devmloldemas na distribuicao
e no modelo de financiamento do setor no pais. A digtéib é um problema que afeta
toda a industria editorial nacional, em decorréncia deepphcdo das operacdes logisticas
e comerciais, dentre outros fatores. No caso dos ps®da distribuicdo fica ainda mais
prejudicada devido a pouca profissionalizacdo da edicdogact@de recursos financeiros
e a fraca articulacdo com as editoras universitaasrerciais.

O financiamento é problema crdénico num mercado subdals&ln; que s6 se agrava
com a atual politica de apoio a editoracdo e a aquisic@olelgdes por parte das agéncias
de fomento, especialmente o CNPq, as FAPs e a CAP&§efdl, contando com namero
reduzido de assinantes, as instituicdes editoras ndeguems financiar a produgcédo com a
comercializacdo dos titulos, ficando dependentes de subgididucionais e publicos para
manter suas operacoes.

Mas a politica das agéncias de fomento tende a privilegimulos consolidados,
buscando aproxima-los dos padrdes internacionais de qualiadce.a maior parte dos
titulos, que ndo consegue se habilitar para recebercassos das agéncias, ha poucas
alternativas: contar com o apoio institucional, qued@sso, buscar parcerias com editoras
comerciais ou, simplesmente, seguir sem apoio, contanodo a esforco gratuito de
editores e colaboradores e operando em infraestrutuic@ipee No caso do financiamento
a aquisicdo das publicacdes, as politicas de apoio vém,veadanais, restringindo-se a

aquisicdo de publicacbes estrangeiras e priviegiando aqeelasuporte eletrénico,
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deixando as instituices de ensino e pesquisa sem mugastvas a compra de veiculos
impressos e nacionais além do uso de verbas de seus ra@pgamentos. Sem

financiamento a producdo e a aquisicdo das publicacbesividadge de edicdo de

peridédicos enfrenta enormes dificuldades no Brasil.

Ainda assim a CAPES incentiva os programas de pos-gradaagditarem periddicos,
como critério de qualidade na avaliagdo. Aléem disso, coadualmente a avaliagdo dos
veiculos adotados pelos programas para publicar sua produc@&mtelise docente.
Inventariando e analisando as publicacbes de comunicagdimdas pela CAPES no
triénio 2001-2003, verificou-se que, mesmo gozando de condi¢cGeEsipsede producédo e
distribuicdo e enfrentando a escassez de verbas, tasigies de ensino e pesquisa
continuam langando novos titulos — e isso numa area meecdmento onde o principal
canal formal de comunicacdo € o livro e ndo o periédiar que isso acontece? Seria
reflexo da politica dessa agéncia de incentivar a edigdsas publicagdes? Seria reflexo da
importancia que esses veiculos assumem no contextd degmoducdo da ciéncia? Ou
ambos?

Outros questionamentos também surgem quando se consideraom dado, o0s
inimeros problemas que as instituicdes editoras enfrepdaanproduzir e distribuir seus
titulos e, de outro, as politicas publicas para a ci@ei@omunicacdo cientifica. Como se
espera que as instituicdoes de ensino e pesquisa, assimasosaziedades e associacoes,
publiguem bons titulos ou melhorem a qualidade dos que ja esbtadio ha recursos para
a producédo e a aquisicdo dos periddicos? Se ndo se apgemookcos, qual o sentido de
um sistema nacional de publicacdes periddicas? A quemsnpablicacbes se destinam
prioritariamenteE como contornar 0os graves problemas enfrentados pelos editores?

Essa é uma pergunta que muitos estudiosos, editores, binfiosee formuladores de
politicas publicas devem se fazer a respeito dos periodamsnais. Que se destinem mais
verbas a producao e aquisicdo de periddicos € primeira sajuedse cogita, além de ser a
mais 6bvia e a menos viavel em tempos atuais. Masen@i@ta apenas de um problema de
falta de dinheiro; além disso, qualquer solucdo deve funciuma quadro de permanente
escassez de verbas. Ha solugdes alternativas que podeondune contribuir para a
melhoria das condi¢cdes de producdo dos periddicos, enquamerwsos publicos nao

abundam.
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Deve-se buscar a capacitacdo dos recursos humanos idowoha edicdo dos
periddicos. A producdo editorial € matéria do campo da ceagdo, de forma que esse
dispde internamente das competéncias para formar proéssique atuam no mercado
editorial. As faculdades e escolas de comunicacdo d#sigists de ensino poderiam elas
mesmas prover treinamento aos editores, se possuerdug@ooeditorial como matéria ou
area de formacédo. Também aqui a ABEC poderia contrixpiandindo seusorkshopse
encontros, buscando arregimentar um nimero maior deesditor

E preciso haver mais articulagdo e interacdo dos editde periédicos com outros
atores da industria editorial. Para melhorar a dist@uie comercializacdo dos titulos,
devem ser estimuladas parcerias com editoras comerei@g@tes de assinaturas e
representantes comerciais. Juntos, esses atores paugemdntar as acdes de
comercializacdo e expandir a carteira de assinantes pddédicos. Além disso, €
fundamental que as editoras universitarias apdiem a eeligdocomercializagdo dos titulos.
Essas organizacdes ja se encontram muito bem artisulee si, e os editores de
periédicos devem se beneficiar da infraestrutura de digEib de que elas gozam
atualmente.

Para melhorar a visibilidade dos titulos, é preciso gyamsurovas fontes secundarias e
terciarias. A atualizagdo e a expansao dos catalogmiices ja existentes sdo necessérias e
nao eximem a comunidade de criar novas fontes. Assime-ske estimular a criacdo de
portais de informacao, diretorios, catalogos e afimiceapenas no meio eletrénico.

A venda de espaco publicitario nas edicbes pode ser umaatita viavel a captacéo
de recursos. Visto que 0s recursos publicos destinadosocsaedit podem ndo aumentar
nos proximos anos (ou mesmo diminuir), os editores desemiderar a veiculagdo de
propaganda. Como argumentado anteriormente, iSSO nacag@ente implica na perda
de qualidade da publicacao.

Quanto ao fomento publico a edicdo de periédicos, devaxiar uma politica que
atendessem o0s veiculos menores e emergentes. A pdiicd privilegia titulos
consolidados, enquanto publicagbes mais novas ou em idag&ol minguam sem
recursos. Dado o papel fundamental que a informacgéo icerasume no contexto de
producéo da ciéncia, o governo federal deveria consideraag@io de um fundo setorial
voltado a disseminagdo da informacao cientifica, anpkedos fundos criados para areas
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prioritarias, como a energia, a informética e os sazuhidricos. Essa matéria ndo pode
continuar marginalizada na pauta das politicas publicas.

Encerra-se esta pesquisa com a certeza de que, se nadsivelpesolver todos os
problemas dos periddicos brasileiros, pelo menos algomsdé&la. E fica a expectativa de
gue este trabalho contribua para a compreenséo dos pasiddici€éncia contemporanea e

a melhoria das condi¢Bes de producdo desses veiculossio Bra
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ANEXO |

Lista de veiculos classificados

. VEICULOSDECOMUNICACRO

)

ISSN TITULO OELEL
2001 2002 2003

1 1676-2916 | 404not found C C C
2 1518-8728 | Alceu - - B
3 1518-8833 | Anuario de comunicacao regional C s{c
4 Anuario internacional da comunicagao luséfona - -- C
5 1677-907X | Animus -- s/c C
6 Arte e comunicagdo -- s/c B
7 Atrator Eetranho s/c sl/c B
8 Cadernos de comunicagao B B B
9 1516-6155 | Caderno Uniabc de comunicacgdo social -- s/c
10| 0102-3853 | Cambiassu - slc A
11| 1519-0617 | Ciberlegenda A A A
12| 1413-7135 | Cinemais B B B
13| 0104-6829 | Comunicacdo e educacao - B B
14| 1518-6946 | Comunicagao e espago publico B B
15| 1415-5842 | Comunicacao e informacao - A
16 Comunicacgéao e politica -- s/c B
17| 0101-2657 | Comunicacao e sociedade A A
18| 1413-7941 | Comunicacao: veredas -- C B
19| 0102-0242 | Comunicarte -- s/c B
20| 1677-0943 | Conexao - C C
21 1414-7483 | Contracampo A A A
22| 1806-0269 | Contemporanea -- - A
23| 1809-0498 | Contemporanea -- - B
24| 1679-8503 | Devires - - C
25 Digitagrama -- -- B
26| 0104-6160 | ECO C C B
27| 1518-188X | Ecos C slc A
28| 0103-0361 | Em questdo -- -- A
29 Ensaio: comunicacdo em revista C C
30| 1518-2487 | Eption-line C A A
31 Extraprensa C C C
32| 1676-8221 | FACOM C slc A/C
33| 1415-0549 | FAMECOS A A A
34| 1518-6113 | Fronteiras A A A
35 1519-311 | Galéxia A A A
36| 0102-4000 | Geraes A C/A C
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37| 1679-9100 | Ghrebh -- slc A

38| 1516-6082 | icone -- - A

39| 1414-3283 | Interface: comunicac¢édo, saude, educagao -- -- B

40| 1807-8583 | Intexto -- s/c C

41| 1517-3283 | Libero B sl/c B

42| 0104-9933 | Logos A - B

43 1415-8604 | Lugar comum A A A

44| 1516-0785 | Lumina B sl/c C

45| 1516-5981 | Novos olhares B s/c A

46| 1677-0595 | Pauta geral -- s/c C

47| 1518-9406 | PCLA C C C

48| 1415-7470 | Pré-textos para discussédo s{c slc B

49 1517-9524 | Rastros C s/c A

50| 0102-6453 | Revista brasileira de ciéncias da comunicagéo A A A

51| 0103-0361 | Revista de biblioteconomia e comunicagéo B B B

52| 1518-9775 | Revista de estudos da comunica¢ao -- s/c C
Revista de pesquisa e estudos académicos da Faculdadg de

53 Radialismo e Jornalismo Pinheiro Guimarées sic si{c C

54| 1677-8456 | Revista Faenac de comunicacao -- -- o

55| 1518-5958 | Revista IMES comunicacgéo s/t s/t B

56| 1679-0995 | Semiosfera -- s/c A

57| 1516-9294 | Sessbes do imaginario s/c s/c B

58| 1516-4330 | Significacédo B B B

59| 0104-4915 | Signo -- s/c C

60| 9787-1397 | Sinopse -- A A

61| 1519-4388 | Studium s/c sl/c C

62 Temas: ensaios de comunicacdo - B B

63| 0104-0324 | Textos de cultura e comunicacao A slc B

64 Thésis -- - C

65| 1519-9347 | Trama -- B B

66| 0103-1414 | Verso e reverso B/C B B
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